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Resumo: FEste artigo visa refletir sobre a cobertura do noticidrio politico e
sensagdes presentes no jornal Estado de Minas, uma publicagdo de referéncia
jornalistica. Tendo como base, especificamente, os recortes de 5 capas que tratam
do momento da pandemia de covid-19 no Brasil, o texto analisa o modo como
um veiculo tradicional se vale de elementos da linguagem do jornalismo popular
para atrair seus leitores. Com isso, apoiando-se na ética da Andlise do Discurso
(AD), ¢ possivel entender as escolhas feitas pelo veiculo mineiro. Além disso, me-
todologicamente, busca-se investigar de que maneira as cores utilizadas nas capas
conseguem obter o sentido desejado pela publicagdo. Constatamos que as estraté-
gias discursivas presentes nos materiais demonstram a intengdo do periédico em
causar impacto no leitor, promovendo sensagdes e estimulando o questionamento.
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Abstract: This article aims to reflect on the coverage of the political news and
sensations present in the newspaper Estado de Minas, a journalistic reference
publication. Based, specifically, on the 5-cover clippings that deal with the mo-
ment of the COVID-19 Pandemic in Brazil, the text analyzes the way in which a
traditional vehicle makes use of elements of the language of popular journalism
to attract its readers. Thus, based on the Discourse Analysis (AD) perspective, it
is possible to understand the choices made by the mining vehicle. In addition,
methodologically, we seek to investigate how the colors used in the covers manage
to obtain the meaning desired by the publication. We found that the discursive
strategies present in the materials demonstrate the journal’s intention to impact
the reader, thus promoting sensations and stimulating questioning.

Keywords: Discourse analysis; Popular journalism; Pandemic; Sensations; Policy.

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO V. 19, N. 55, P. 334-358, MAL/AGO. 2022

=
o
%)
=
~
<




>
=
~
(9]
@)

336 POLITICA E JORNALISMO DE SENSA(;C)ES NA IMPRENSA DE REFERENCIA

Introducao

Destaca-se que a disposi¢do visual e grifica comunica e também car-
rega mensagens diretas para os leitores. O que muda entre a imprensa
popular e o jornal sensacionalista é o contetido, como observa Amaral
(2006), isto ¢, enquanto na década de 1990 nio havia preocupacio com
a credibilidade e a intengdo era vender o quanto mais, a imprensa po-
pular — hoje representada em publica¢des como o Super Noticia (Belo
Horizonte), jornal Extra (Rio de Janeiro), Meia Hora de Noticias (Rio
de Janeiro) e Didrio Gaticho (Porto Alegre) — aboliu as estdrias e as noti-
cias falsas em nome da confianca e da fidelizacdo dos leitores.

O reflexo dessas mudangas é que ao longo das ultimas décadas os
estudos em jornalismo, que se pauta pela ética, respeito e objetividade,
vém demonstrando interesse particular no chamado jornalismo de sen-
sacoes, técnica que compreende as dimensoes fisicas e psiquicas, numa
proposta que desperta atencdo, por exemplo, no titulo e lead, numa es-
pécie de provocar o interesse dos interlocutores pelo viés das sensagdes.
Alids, Marcondes Filho (2000) fez uma andlise precisa a respeito da pre-
senca da técnica do jornalismo das sensa¢oes também no jornalismo de
referéncia. Mas o que os diferencia é a forma e o modo de apresentar a
noticia.

Essas caracteristicas, desde o inicio da década de 1990, se materiali-
zam nos livros Espreme que sai sangue (1996) e O Discurso da Violéncia
no Jornal Sensacionalista (1994) e abriram interessante campo de estudo
acerca do chamado, aquela época, de jornalismo sensacionalista. Portari
(2013, p. 130) define o jornalismo sensacionalista como expressio do
“exagero, a utilizagdo de fait divers, a valorizagdo da emocio, inversio
de contetido pela forma e, com muita frequéncia, a presenca do tragico
materializado em violéncia e morte nas capas”. E, nesse contexto, um
dos maiores expoentes no pais, até o inicio dos anos 2000, foi o extinto
jornal Noticias Populares, conhecido principalmente por publicar fotos
chocantes e manchetes que traziam situagdes que beiravam ao absurdo.

Com o passar dos anos, a formula desse jornalismo de sensagdes
se desgastou, no entanto, o mercado jornalistico tratou de se adaptar
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a nova realidade. A extin¢do desse modo de fazer jornalismo, muitas
vezes, chamado de imprensa marrom, fez com que outro tipo de produ-
¢do jornalistica comecasse a se destacar: a chamada imprensa popular,
mudanca ocorrida em fung¢io do comportamento das publicagdes em
busca de credibilidade.

Herdando boa parte da férmula sensacionalista, os jornais ditos po-
pulares vieram atender a um segmento de mercado que se interessa por
esse modelo. Entre as herangas trazidas, podemos citar o interesse pelo
noticidrio policial, pelo esporte e a presenca de mulheres seminuas em
suas capas. No aspecto gréfico, a diagramagdo orgnica (ndo organizada
como na imprensa tradicional), letras garrafais e cores fortes continuam
sendo utilizadas. O aspecto grifico da diagramacio é essencial nessa
comunicagdo com o leitor, jd que pretende atender a um segmento que

se interessa por essa linguagem visual.

Na pédgina impressa hd uma multiplicidade de cédigos organizados na
estrutura que se convencionou chamar diagramacgio ou paginacio, que
torna possivel criar didlogos complexos entre seus elementos. A escrita
tipografica, por exemplo, pode ser tio personalizada quanto a linguagem
oral, as variagdes tipogrdficas transmitem muito mais do que uma se-
quéncia linear e diacronica de texto, dando vazao a representacoes antes
somente possiveis em locucdes de rddio: tamanho, espessura, condensa-
cdo, expansio, inclinagdo ¢ estilo de caracteres impressos reinterpretam a
leitura do texto com as diversas marcas de énfases, exclamagdes, interjei-

¢des, volumes e tonalidades. (GUIMARAES, 2003, p. 67)

Constata-se que o reposicionamento permitiu que a imprensa popu-
lar se consolidasse no mercado, com publica¢des imprimindo até 300
mil exemplares didrios para venda em bancas ou nas ruas, contrariamen-
te as constantes quedas de tiragem em jornais ditos “de referéncia”, ou
seja, os tradicionais como a Folha de S. Paulo, O Globo ou Estado de
Minas.

No entanto, o ano de 2020, em especial o periodo de pandemia, trou-
xe um deslocamento interessante nesse contexto. Jornais “de referéncia”,

que tradicionalmente se ocupam de diagramagdo mais s6bria, com
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grande enfoque em temas como politica (nacional ou internacional) e
economia (bolsa de valores, cotacio do ddlar, entre outras informacoes
do mercado de capitais e valores), se veem diante de uma situagio até
entdo ndo experimentada: a presenga de uma doenca que se espalha
rapidamente pelo mundo e que, ao chegar no Brasil, escancarou ndo s6
a fragilidade do sistema de satide, mas desencadeou uma crise politica
gerada com o negacionismo, uso ineficaz de medicamentos e negocia-
¢oes suspeitas na compra de vacina.

No centro dessa crise esteve o Presidente da Reptblica, Jair Bolsona-
10, € seu posicionamento politico e atitudes em relagdo as medidas de
enfrentamento a propagacdo da covid-19 no Brasil, em constante con-
fronto com governadores e prefeitos, além da tentativa de minimizar a
doenca e o niimero de mortes ocorridas no pafs, afrontando diretamente
médicos, cientistas e pesquisadores.

A imprensa passa a ter grande relevincia na cobertura mididtica da
crise e, nesse momento, os jornais de referéncia valem-se de recursos
presentes na imprensa popular para impactar seus leitores, como vere-
mos no decorrer do texto. E o jornalismo de sensacdes predominando
no segmento de midia tradicional e que, frequentemente, tem como
publico projetado leitores de elevado poder aquisitivo e maior grau de
instrucio’.

A partir dessa constatacio, passamos a discutir a cobertura do noti-
cidrio politico tendo como recorte 5 capas do jornal Estado de Minas
selecionadas entre os meses de abril e maio de 2020. O periodo definido
para a andlise reflete o inicio do isolamento social no Brasil. Dentro
desta sele¢do temporal, escolhemos uma capa de cada semana, isso por-
que elas apresentam a curva crescente do aumento de mortes didrias
decorrentes da covid-19 no pais. Desse modo, com base nos materiais
coletados deste trabalho, constata-se que os niimeros totais de mortes
triplicam em apenas 4 semanas, saindo de 5.017 para 17.971 mortes.

5 A questdo envolvendo o leitor projetado dos jornais é amplamente debatida por autores como

AMARAL (2006).
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Além disso, a op¢do também se deve pela verificagio de que um jor-
nal tradicional se valeu da linguagem popular num momento sensivel
da pandemia no Brasil, unindo a cobertura politica tradicional a ele-
mentos graficos e textuais presentes na imprensa popular. Desse modo,
¢ possivel perceber um deslocamento da pritica habitual do veiculo,
que buscou inovar o modo de apresentar suas capas para atrair e impac-

tar novos leitores.

Imprensa de referéncia x jornal popular

Neste estudo utilizaremos o conceito de Imprensa de Referéncia, mes-
mo atentos que o termo jornalismo de referéncia tem sido empregado
em pesquisas desenvolvidas no Brasil como espago para delimitar o ob-
jeto de estudo. E importante destacar que esses usos devem considerar
as pesquisas e suas relagdes ou oposigdes que permitem ao investigador
acessar o conceito central com o qual estd trabalhando. Zamin (2014, p.
919) identifica que alguns pesquisadores optam pelo conceito de “Jor-
nalismo de Referéncia para acessar o conceito central, Jornal Popular,
enquanto outros para falar de Jornalismo de referéncia tratam do popu-
lar; e hd os que empregam a expressdo como se o arcabougo conceitual
estivesse ali contido”. Nesse sentido, os fatores que levam o jornal a ser
considerado de referéncia sdo os recortes das vozes autorizadas a falar
no jornal, as estratégias mercadolégicas e o compromisso em divulgar os
fatos de interesse publico.

Quanto aos principais pontos de dissondncia dos jornais entendi-
dos como populares ou sensacionalistas estd o formato da publicacio:
enquanto os jornais tradicionais adotam o modelo standard (60cm de
altura x 50cm de largura, divididos em 6 colunas de 4,5cm de texto e
espago branco entre colunas com 0,5cm), os jornais populares utilizam
o formato tabloide (43cm de altura x 28cm de largura, divididos normal-
mente em 3 colunas de texto, com algumas variagdes em até 4 colunas,
permanecendo o espaco branco de 0,5cm entre colunas), como pode-
mos observar na Figura 1.
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Figura 1 — Jornal Extra (Rio de Janeiro) de 12/05/2020
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Fonte: Jornal Extra (2020)

O préprio formato da publicac¢do virou sinénimo de jornalismo de
baixa qualidade, sendo utilizado frequentemente para colocar em des-
crédito as midias de referéncia, dadas as origens desse formato e seus
contetidos publicados®.

6 Em suas origens, os jornais no formato tabloide se ocupavam principalmente de crimes, eventos
misticos, histérias de assombragdes e outras fibulas, ainda no século XV e XVI. Posteriormente,
nos EUA, com a adogdo desse formato, o tabloide passou a centrar-se na informacdo, textos cur-
tos e manchetes com letras garrafais e, com o avanco da tecnologia, passam a estampar grandes
imagens nas capas. Muitas dessas imagens eram de crimes hediondos, o que provocava as mais
diversas “sensacdes” nos leitores. Daf a associa¢io histérica do formato tabloide com jornalismo
de baixa qualidade, como bem observado por AMARAL (2006) e PEDROSO (2001).
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Entre outras caracteristicas do jornalismo de sensa¢des em oposi¢io
a imprensa de referéncia estd a énfase nas noticias, normalmente mais
pautadas na “intensificacio e exagero grafico, temdtico, linguistico e se-
mantico” (PEDROSO, 2001, p. 52). Danilo Angrimani acrescenta que
esse segmento tem afei¢do pela “valoriza¢do da emogio; a exploragio do
extraordindrio, a valorizacdo de contetidos descontextualizados; a troca
do essencial pelo supérfluo ou pitoresco e inversdo de contetido pela
forma” (ANGRIMANI, 1995, p. 17).

Como observamos anteriormente, outra caracteristica marcante da
imprensa que atende a esse segmento estd em sua composi¢do grifica ou
visual, sempre mais carregada de cores, com menos espagos em branco,
com utilizagdo maxima da drea de mancha em sua primeira pdgina. Uso
de contraste de cores e uma linguagem que tende a promover um ponto
de encontro com seus leitores (em alguns momentos, com o emprego
de girias, borddes ou mesmo uma oralidade textual) sio também marcas
presentes das publicacoes desse segmento.

O Jornalismo Popular também carrega diferencas editoriais em rela-
¢do a chamada midia de referéncia, principalmente quando se trata dos
chamados “Valores Noticias”, critérios editoriais que vdo ditar sobre o
que prioritariamente aquela midia se ocupard. Amaral (2006) ilustra a
diferencga de abordagem dos valores-noticia da seguinte forma:

Na imprensa de referéncia, um acontecimento terd mais chance de ser
noticia se: os individuos envolvidos forem importantes, tiver impacto so-
bre a nacdo, envolver muitas pessoas, gerar importantes desdobramentos,
for relacionado a politicas publicas e puder ser divulgado com exclusi-
vidade. Na imprensa popular, um fato terd mais probabilidade de ser
noticiado se: possuir capacidade de entretenimento, for préximo geogré-
fica ou culturalmente do leitor, puder ser simplificado, puder ser narrado
dramaticamente, tiver identifica¢do dos personagens com os leitores (per-
sonalizacdo) ou se for util. (AMARAL, 2006, p. 63)

Observa-se que os valores-noticia primordiais para a midia popu-
lar € a capacidade de entretenimento e a proximidade geogrifica ou

cultural com seu publico-alvo, enquanto a midia de referéncia estd na
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importincia do individuo e nos impactos na nagdo. Essas diferencas sao
fundamentais para compreendermos as formas de produg¢io do jorna-
lismo e entender como, em determinados momentos, a imprensa de
referéncia vai recorrer a uma linguagem popular para levar a informa-
¢do a seu nicho de leitores. E o que se pode verificar especialmente nas
crises politicas desencadeadas no Brasil durante o periodo da pande-
mia da covid-19, reflexos principalmente de posicionamentos vindos do
Presidente da Reptblica que confrontaram diretamente seus préprios
ministros da satide (Luiz Henrique Mandetta e Nelson Teich) e até mes-

mo a Organiza¢do Mundial da Saade (OMS).

O Estado de Minas e as capas da pandemia

Fundado em 7 de margo de 1928, o jornal Estado de Minas pertence
ao grupo Didrios Associados e é considerado um dos mais tradicionais
de Minas Gerais. Ao longo de sua trajetéria, firmou-se como uma pu-
blicacdo de referéncia com circulacdo didria, sendo atualmente (2021)
vendido a R$2,50 nas edi¢des de segunda a sibado e R$3,50 aos do-
mingos. Tem como seu principal concorrente o jornal O Tempo, que é
editado em formato tabloide e com quem disputa a lideranga no merca-
do editorial mineiro.

O jornal tem cobertura focada no noticidrio do estado, mas também
dd destaque em suas capas a noticias nacionais ¢ internacionais, espe-
cialmente nas editorias de economia e politica. Dessa forma, mantém
um modelo tradicional de diagramagdo em seu formato standard, como
podemos observar na Figura 2.
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Figura 2 — Jornal Estado de Minas de 4 de abril de 2019
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Fonte: Jornal Estado de Minas (2019)

O exemplo da Figura 2 demonstra uma edi¢do tipica anterior ao pe-
riodo da pandemia de covid-19, cerca de um ano antes da chegada da
doenca ao pais. O foco principal da capa estd no noticidrio politico na-
cional, com o assunto referéncia, a reforma da Previdéncia. Acima da
manchete principal hd uma chamada para o noticidrio de Cultura e En-
tretenimento. Em sua metade inferior, a edi¢do ocupa-se do noticidrio
esportivo, com destaque para os dois principais clubes de Minas Gerais:
Atlético Mineiro e Cruzeiro. A capa é preenchida com chamadas so-
bre o perigo de rompimento de novas barragens, divida do Governo de
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Minas Gerais com os municipios, venda de armas no Brasil e obras de
restauragdo do patrimonio histérico de Ouro Preto.

Ha o uso de grandes espacos em branco na capa, permitindo o alivio
na leitura e um visual mais limpo para seus leitores, conforme relata
Collaro (2007). A linguagem das manchetes e dos textos ¢ s6bria e segue
os preceitos esperados dos manuais jornalisticos, tais como impessoali-
dade, objetividade, clareza, concisdo entre outros.

Em 2020, percebemos um deslocamento constante da publicacio
nessa linguagem. A chegada da pandemia e a crise politica fizeram com
que o jornal adotasse outro tom em sua produgio, como podemos ver
nas quatro capas que serdo analisadas a seguir, envolvendo autoridades
politicas e a pandemia.

Nota-se que, devido ao momento atipico, a publica¢io abdica da
tradicional sobriedade esperada pelo seu leitor, buscando assim provo-
car sensacoes ¢ impactar quem estd diante do que é noticiado. E isso
¢ mostrado ndo apenas por meio do texto, mas também pelo design
grifico escolhido para as capas deste trabalho, todas em formato de pos-
teres. Nos jornais aqui em andlise, percebem-se os espagos em branco
sendo substituidos pelo preto. O contraste de cores se dd entre preto,
branco e amarelo. Ndo hd espago para respirar. Hd apenas a presenca
do escuro, do luto, da morte que estd explicitada em seus textos, mas
também subentendida na paleta cromdtica. Segundo Collaro (2007,
p. 74), “cada cor e suas nuances impdem aos individuos uma reagio
psicoldgica peculiar e cabe, a quem se propde executar trabalhos vi-
suais, o conhecimento desses principios para provocar nos receptores
a reacio necessdria ao objetivo proposto”. Em termos de contetido, o
foco principal das manchetes estd no noticidrio politico nacional. Po-
rém, a linguagem assumida ¢ outra, e merece melhor andlise de forma
individual para compreendermos com precisio o posicionamento da
publicacdo nesses momentos. Assim, atentaremos nossas andlises se-

guindo a ordem cronolégica das publicagdes.
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Percurso metodologico

As capas do jornal Estado de Minas das edi¢oes dos dias 29 de abril, 9,
16 e 20 de maio de 2020 foram examinadas nesta pesquisa sob a dtica
da Andlise do Discurso (AD), vinculada a linha de pesquisa francesa.
Este segmento de andlise compreende uma variedade de enfoques no
estudo de textos, portanto, ndo é possivel existir uma tinica “andlise de
discurso”. Mas todas as perspectivas de andlise partilham da “rejei¢do da
nogdo realista de que a linguagem é simplesmente um meio neutro de
refletir, ou descrever o mundo, e uma convicg¢do da importincia central
do discurso na constru¢io da vida social” (GILL, 2002, p. 244).

Para Mutti (2003), a Andlise do Discurso (AD) tem a pretensio de
interrogar os sentidos estabelecidos em diversas formas de producio,
sejam em textos verbais ou ndo verbais, bastando que sua materialida-
de produza sentidos para possiveis interpretagdes. Ainda para o autor,
um dos pioneiros dessa metodologia foi Michel Pécheux, que definiu
a relacdo entre lingua/sujeito/histéria ou lingua/ideologia. Com isso,
este trabalho partilha da linha francesa para analisar as capas do jornal
mineiro. Orlandi (2015) explica que a proposta da AD é compreender
para além do que estd dito, ou seja, o texto ndo apenas em sua forma
estrutural, mas levando-se em conta o social e o cultural. Andlise do
Discurso (AD) é “compreender a lingua fazendo sentido, enquanto tra-
balho simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem
¢ da sua histéria” (ORLANDI, 2015, p. 15). E a lingua em movimento,
sendo usada por um sujeito em constante transformacdo. Deste modo,
a Andlise do Discurso francesa, como verificada no posicionamento de
Pécheux (1993), trabalha com a interpretagio de sentidos e significa-
dos e, segundo Orlandi (2003), é passivel de equivocos, pois “embora
a interpretagdo pareca clara, na realidade existem muitas definigoes,
sendo que os sentidos ndo sdo tdo evidentes como parecem ser” (CA-
REGNATO; MUTTI, 2006, p. 682).Chama-nos a atengdo em relagio
as escolhas cromaticas do jornal, especialmente, a larga utilizagdo da
cor preta como pano de fundo para suas manchetes, ao contrério da tra-
dicional cor neutra do papel-jornal. Nesse sentido, podemos recorrer a
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Guimaries (2000, 2003) para compreender a intencio do jornal a partir
de um contexto cultural brasileiro. Em sua obra, sobre a utilizacdo de
cores na midia e no jornalismo, ele se vale da semiética da cultura, ten-
do como autores de base luri Létman, Ivan Bystrina e Harry Pross, para
discorrer como os c6digos de cores podem ser interpretados de acordo
com o contexto em que sdo utilizados. Desse modo, ele pretende se afas-
tar da mera associagdo cor — sentido (por exemplo: vermelho = amor;
branco = paz) para se aprofundar e verificar no contexto das emissoes
mididticas como a cor comunica com seus receptores. Dessa forma, ha
uma intensa rela¢do entre c6digos positivos e negativos que se associam
as cores, dependendo do momento do uso e da cultura de onde esse
recurso estd inserido, pois, é¢ importante levar em conta o contexto cul-
tural, por exemplo, enquanto para o Ocidente o branco é a cor da paz,
para o Oriente € a cor do luto. O autor assinala que, dessa forma:

[...] Ao incorporar valores positivos ou negativos as cores, é possivel
transferir tais valores a determinada informacio, fato, pessoa ou entida-
de (partiddria, empresarial, social etc.) identificada com essas cores. Ou
ainda, ao aplicar a essa informagio determinadas cores com valores sim-
bélicos e histdricos resgatados por determinado contexto, fato, pessoa ou
entidade, é possivel transferir a elas tais valores, positivos ou negativos.

(GUIMARAES, 2003, p. 2)

A escolha do Estado de Minas pela cor preta se liga diretamente a
esses contextos culturais. Para o Brasil, a cor do luto é o preto. F essa
comunicagdo do luto em relagdo aos contetidos publicados é percebida
antes mesmo dos textos, conforme observa Garcia (1990) que, em ex-
perimento nos Estados Unidos, utilizou um equipamento denominado
eye-tracker para rastrear o percurso de leitura de uma pédgina de jornal e
concluiu que as duas primeiras informagdes percebidas pelos olhos sdo
as fotografias e as cores, s6 depois as pessoas se atentam aos textos.

Ressalte-se, por tiltimo, a op¢do por textos na cor amarela e branca que,
por oposi¢do ao preto, sdo respectivamente as duas cores de maior contras-
te luminoso. Todas essas escolhas, propositais, comunicam de antemio

aquilo que o leitor vai encontrar na edi¢io: a producio de sentido.
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“Eu sou Messias, mas nao faco milagre”

A capa a seguir foi publicada no dia 29 de abril de 2020 (Figura 3). No
dia anterior, o Brasil ultrapassou a marca dos 5 mil mortos na pandemia
provocada pela covid-19, superando o total de 6bitos registrados na Chi-
na, pafs onde surgiu o virus e que tem populagdo cinco vezes maior que
a do Brasil.

A publicagio ji vem de um contexto em que havia uma queda de
braco prévia entre o Ministério da Satide — que seguia as orientacdes
da Organizagdo Mundial da Saide (OMS) — e o Presidente da Re-
publica, Jair Bolsonaro, que defendia o fim do isolamento social e a
adocdo de medicamentos de eficdcia ndo comprovada como protocolo
de tratamento no pais. Nessa data, também totalizava-se 43 dias desde
a confirmacio da primeira morte no pais e marcava a entrada do Brasil
na lista dos 10 paises com maior nimero de contaminagdes e 6bitos
pela doenca, em especial nos estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Amazonas. Na coletiva didria do Ministério da Satde, o entdo ministro
Nelson Teich admitia — assim como fez seu antecessor Luis Mandetta —
que a pandemia estava longe do controle no territério brasileiro.

Na cobertura mididtica, a imprensa insistia, em toda oportunidade,
em questionar o presidente sobre o nimero de mortes e se pretendia
agir de forma diferente com o decorrer da pandemia. Muitas dessas en-
trevistas eram realizadas de forma coletiva nos momentos em que Jair
Bolsonaro permitia o acesso mais préximo de jornalistas. Ao ser inda-
gado sobre o nimero de mortos aquela data, a resposta foi enfética e se
transformou em manchete principal do Estado de Minas:
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Figura 3 — Jornal Estado de Minas de 29 de abril de 2020
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Fonte: Jornal Estado de Minas (2020)

Ao adotar o modelo de capa poster, assumindo a linguagem dos
jornais populares, e ao conectar seus textos principais (em tamanhos
maiores), o ndmero em 5.017 mortos e a reprodugio da fala presiden-
cial: “F, dai? Lamento. Quer que eu faga o qué? Eu sou Messias, mas
ndo fago milagre”, o jornal rompe com a tradigdo da escrita de manche-
tes — normalmente jornalistica — para fazer da voz do presidente a sua
prépria voz, reproduzida entre aspas.

Além disso, a publicacio enfatiza uma politica na qual ndo h4 preo-
cupacdo pela lideranga mdxima do pafs para um controle ou gestdo no
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ndmero de mortes. A frase explicita “F, dai?” traduz um vocabuldrio oral
que cotidianamente ¢ utilizado pela populagio para demonstrar insigni-
ficancia diante de algum confronto e de uma realidade tio impactante
no cotidiano das familias brasileiras. Conectado ao ntimero de mortos,
evidencia-se o que Achille Mbembe (2016) caracteriza como necropo-
litica: ao contrdrio do controle das vidas exercido pelo biopoder (nas
palavras de Michel Foucault), hd a parcela da politica que incentiva —

ou ndo se importa — com a morte de pessoas:

[...] as formas contempordneas que subjugam a vida ao poder da morte
(necropolitica) reconfiguram profundamente as relagdes entre resistén-
cia, sacrificio e terror. Demonstrei que a nogio de biopoder ¢é insuficiente
para explicar as formas contemporaneas de subjugacdo da vida ao poder
da morte. Além disso, propus a no¢io de necropolitica e necropoder para
explicar as vdrias maneiras pelas quais, em nosso mundo contempora-
neo, armas de fogo sdo implantadas no interesse da destruicio mdxima
de pessoas e da criagdo de “mundos de morte”, formas novas e tnicas da
existéncia social, nas quais vastas popula¢des sdo submetidas a condigdes
de vida que lhes conferem o status de “mortos-vivos”. (MBEMBE, 2016,
p- 29)

No caso em andlise, as armas para a morte ndo sdo de fogo ou bran-
cas, mas a difusdo de um virus com alta taxa de contaminacdo e de
letalidade e que, sem adotar as medidas de prevencdo em nome de
salvar a economia, colocou o pais em risco. Em uma populagdo vasta
como a brasileira, na qual hd desigualdade social gritante, contrariar
recomendagdes médicas e cientificas equivale a criacio de um “mun-
do de morte”, como verificado com o crescente nimero de 6bitos em
decorréncia da doenga. A opcio por fazer da manchete a reprodugio
de uma fala do presidente aproxima ainda mais a publicac¢do de seus
leitores, utilizando para isso de uma “oralidade textual” que ¢ tipica do
jornalismo popular (MIRANDA, 2009; DIAS, 1996).

Na “fala-manchete” do jornal, também chama a atengio a referéncia
direta a religido com um jogo de palavras em relagdo a Messias. Reme-

tendo-se ao préprio nome (Jair Messias Bolsonaro), naquele instante ele
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desloca o sentido préprio para dizer que ndo é um salvador, o messias
biblico, aquele que suplanta a morte e tira o pecado do mundo. O efeito
utilizado no retrato do presidente que se associa a essa manchete, com
tons escuros e sombra em seu rosto (ao contrdrio da luz divina do salva-
dor), o coloca como um portador da morte e remete as representagdes
cldssicas da figura da morte com um capuz preto que mostra desespe-
ranga e pode, a qualquer momento, buscar os vivos combalidos.
Assumido esse papel de “ndo salvador”, o presidente demonstra
indicios de que ndo sabe ou nio agiria no sentido de frear as mortes,
atribuindo essa condi¢do a um milagre ou intervencio divina que deve-
ria ocorrer no pais. O discurso da necropolitica, evidenciado na capa do
jornal, demonstra que a destruicdo de vidas em massa ndo tem qualquer
problema ao mesmo tempo que tende a impactar o leitor. E o jornalis-
mo de sensagdes presente no jornal de referéncia, mesclando as duas
linguagens préprias de modelos distintos de produgdo jornalistica, mas
que em conjunto explicitam o posicionamento da publicacdo em rela-

¢do aquela situagdo drastica e dramética.

“Esta todo mundo convidado: 1.300 pessoas no
churrasco”

Passados 10 dias da publicagdo anterior, o ntimero de mortos pratica-
mente dobrou no pais. F, em sua rotina de cobertura jornalistica, mais
uma vez a imprensa inquiriu o Presidente da Republica acerca desses
fatos e se haveria alguma mudanga em suas posturas diante de um qua-
dro em que as mortes aumentaram consideravelmente. A resposta a
essa questdo é de que um churrasco seria feito no Paldcio da Alvorada
no final de semana seguinte (Figura 4), o que levou o jornal a mais uma
vez explicitar a condic¢do da politica de mortes em massa, relacionando a
uma fala do presidente emitida no inicio de margo — quando os primei-
ros casos foram registrados no Brasil — na qual o presidente considerava
a covid-19 “uma gripezinha”, passando a associar imediatamente com o
ntdmero de mortos do dia anterior e a inteng¢io presidencial em se reali-

zar um churrasco nesse momento de perplexidade:
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Figura 4 — Jornal Estado de Minas de 9 de maio de 2020
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A estratégia discursiva adotada é semelhante a da primeira pagina de
29 de abril, no entanto, alguns pontos merecem destaque em mais essa
capa-poster: as falas-manchetes, como observado anteriormente, asso-
ciadas a trés imagens, dois retratos do presidente e uma foto de coveiros
aguardando caixdes para sepultamento no Rio de Janeiro, somam-se ao
destaque em amarelo e negrito da palavra “Zero”, destacada no rodapé
da pdgina.

Em relagdo as associagdes das fotos, a cada declaragio do presidente

aumenta-se o servico dos coveiros. E eles parecem estar esperando uma
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situacdo cada vez pior, enquanto Bolsonaro sorri ao anunciar um churras-
co no Paldcio da Alvorada (retrato inferior). A “gripezinha” do comeco,
resulta em quase 10 mil mortes (naquela data) e a resposta a ser dada a
populagdo é uma festa, com aglomeracio, ironizando e debochando de
quem prega o distanciamento e a prevencdo como caminhos seguros para
diminuir a contaminagio, situagdo geradora de mortes no pais.

Repetida trés vezes, a palavra “Zero” em amarelo critica a postura
do presidente ao destacar que ndo houve encontro com familiares de
vitimas, tampouco visita aos hospitais mais atingidos e nem reunides
com equipes médicas da linha de frente. O jornal sugere a seus leitores
a sensagio que devem ter: indignago.

Esse jogo de sensacoes faz parte da composicio editorial, da dispo-
sicdo de poster da capa, aos elementos verbais e ndo verbais e o uso
de derivados de ironia em duas oportunidades: “Uma gripezinha’: iro-
nizado pelo presidente, virus se espalhou rapidamente e sobrecarregou
sistemas de satide e funerdrio, na parte superior da pdgina, e também
em O presidente Jair Bolsonaro disse que “vai botar para dentro” da festa
quem estiver na entrada do Paldcio da Alvorada e ironizou ao falar em até
3 mil convidados. Fssas informagdes consolidam o posicionamento ado-
tado pela publicac¢io enquanto valor-noticia: atualidade, proximidade,
importancia e excepcionalidade, em relagio aos fatos.

“A Vida é feita de escolhas” / “Quem é de direita toma
cloroquina, quem é de esquerda toma... tubaina!”

A seguir, optou-se pela andlise dupla, uma vez que as publicac¢des tém
uma distAncia de apenas quatro dias. As manchetes de ambas as edi-
¢oes também se conectam diretamente, criando uma narrativa para os
leitores habituais da publicacdo. A esquerda da Figura 5 encontramos
a edi¢do do dia 16 de maio de 2020, na qual hda um posicionamento
mais enfdtico ao compor o mapa do Brasil com cruzes de cemitério.
Associado com a manchete “Sem Rumo”, faz clara objegdo aos posicio-

namentos do presidente Jair Bolsonaro no combate a doenca, que, no
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dia anterior, atingira a marca de 14.817 mortes. Como jd ressaltamos
anteriormente, a op¢do pela cor preta antecipa o luto que, nessas duas
publicagdes, pode tomar duas conotacdes: ou pela grande perda de vi-
das em decorréncia da doenca, ou pela crise politica criada pelo préprio
governo ao se ver o cargo vago do ministro da satde para conduzir as
principais questdes de combate a pandemia. Essa leitura s6 é possivel se
observarmos duas submanchetes presentes nas edi¢des: “Perdemos um
més, oremos” — Luiz Mandetta, ex-ministro da Saiide, ¢ “A vida ¢ feita
de escolhas” — Nelson 'leich, ex-ministro da Saiide (na edi¢io de 16 de
maio) e 1.179 mortes registradas em 24 horas. E sem ministro da Satide,
na manchete principal do dia 20.

Figura 5 — Jornal Estado de Minas de 16/05/2020 e de 20/05/2020

_ESTADO DE MINAS ~ ESTADO DE MINAS

E :
L

”QUEM E DE DIREITA TOMA ClDRDQL}\NA.
QUEM E DE ESQUERDATOMA... TUBAINA!"

ol

il ] %3 covID-19

e TTYT Tt
Tttt Tttt
Tt Tttt TTTTTTTTTTTTT
Tttt r e e e e r ey
ettt ettt ettt eee Tt
TTTYTTTTTW‘TYTTT

1.179 MORTES

REGISTRADAS EM 24 HORAS.
E SEM MINISTRO DA SAUDE

THtHttttt gg.817 T

T I T T T T T Tt THTT]
T T T T T Tt
LANARSNARNSRNRRRRRRERRRARRRARERY

Tttt Tttt

BRRAARARRRARNRARNARRRCRRRRRRR

TTTTTTTTTTTTTTTTTTYTTTTTTTTTTTT

PESQUISAS MAIS RECENTES
REPROVARAM CLOROQUINA

“NAO QUERO PESSOAS VINDO PARA
CA E INFECTANDO NOSSO POVOD”
Tttt
Tttt

B s i | s )

PN i [yl g RIE Y e

Fonte: Jornal Estado de Minas (2020)

COMUN. M{DIA CONSUMO, SA0 PAULO V. 19, N. 55, P. 334-358, MAL/AGO. 2022

(0]

)
B
o~
<




>
=
~
(9]
@)

354 POLITICA E JORNALISMO DE SENSA(;C)ES NA IMPRENSA DE REFERENCIA

A critica a relagdo de poder exercida pelo presidente Bolsonaro ainda
¢ estampada em conjunto ao se tratar da adog¢io de tratamento médico
utilizando o remédio “cloroquina”, motivo de discordancia entre presi-
dente e ministros que levaram a exoneragido de Mandetta e ao pedido
de demissdo de Teich. Na capa do dia 16, como submanchete, o jornal
crava que Pesquisas mais recentes reprovaram cloroquina, a esquerda do
mapa do Brasil. No dia 20, em mais uma fala presidencial transformada
em manchete, a polémica frase “Quem ¢ de direita toma cloroquina.
Quem ¢ de esquerda toma... tubaina!”, seguida de um retrato sorridente
do presidente, chama a atengio, no momento em que o pais alcanga a
marca de 1.179 mortes em 24 horas.

O jornal confronta o sorridente presidente do Brasil e sua ironia em
relagdo a doenga com outra fala, mas desta vez do presidente dos Esta-
dos Unidos, Donald Trump, por quem Bolsonaro declarou admiragio
em diversas oportunidades: “Ndo quero pessoas vindo para cd e infec-
tando nosso povo”, frase pronunciada pelo mandatdrio americano ao
anunciar a interrup¢io de voos entre os dois paises. Valendo-se do con-
texto politico-nacional, o jornal cria a tensdo entre as politicas adotadas
pelos dois paises, reforgando a condigdo de que as decisdes brasileiras
sdo nocivas, a ponto de seu principal parceiro politico internacional fe-
char as fronteiras aéreas com argumentos fortes de protecio a vida dos
estadunidenses em relagdo a visitantes que potencialmente estardo in-

fectados pela covid-19.

Consideracoes finais

Apesar do periodo da pandemia da covid-19 no Brasil ainda ndo ter se
encerrado no momento de construcdo deste trabalho, exercitar o olhar
atento sobre o jornalismo impresso, faz-se importante para compreender
como a midia retrata as angﬁstias, as dores, os sofrimentos, em tempo
real, vivenciadas pelo conjunto da populagio brasileira.

Trata-se de uma série de crises politicas e de saide publica que se
desenhou e intensificou, em especial nos meses de abril ¢ maio de

2020, periodo em que selecionamos quatro edi¢des para discutir como a
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imprensa de referéncia assume uma forma distinta da habitual, optando
por enquadramentos que marcam a for¢a das narrativas, dos recortes
carregados de cores que se aproximam das fatalidades e dos modos de
operar o jornalismo que se aproxima do segmento, denominado jorna-
lismo popular.

Nessa perspectiva, esta pesquisa teve por intengio discutir capas do
jornal Estado de Minas, impresso de referéncia, que, diante de uma pan-
demia no pafs atrelado as constantes crises politicas, tem se utilizado do
jornalismo de sensagdes para atrair seu puiblico leitor e, de certa forma,
inovar seu modo de fazer jornalismo em dias tio inconstantes.

Durante o periodo de confinamento por causa da covid-19,
percebeu-se a mudanga grdfica das capas do periédico analisado. As
estratégias que reforcam essas angulagdes narrativas como na capa-
poster em que associa a fotografia do atual presidente a uma foto de
coveiros aguardando sepultamento, isto €, a cada declaracdo do atual
presidente, “ndo sou coveiro”, “gripezinha”, “e, dai”, festa no Paldcio
do Planalto, um convite a aglomeragio e deboche a quem indica o
distanciamento como contengdo ao contdgio, ao invés de uma atitude
sensata do mandatdrio, pioram as coisas, ampliando as contaminagdes
e as mortes, consequentemente avangam os servigos dos coveiros. Desse
modo, o jornalismo de sensa¢des convida os leitores a terem cuidados,
atengdo e capacidade de se indignar.

Isso porque antes do isolamento social, o Estado de Minas articu-
lava a estrutura da capa sobre um fundo branco que aludia a sensagdo
de leveza, criando a percepcio visual de “respiragdo da pagina”. Inver-
samente, jd no confinamento, troca-se o fundo branco pela cor preta,
levando a sensacdo de morte, enlutamento, confinacio e sufoco que a
pandemia impingia ao pais.

Outra mudanca relevante foi a estrutural. As capas em forma de pos-
ter eram impactantes, tratando unicamente do noticidrio politico, com
enfoque nas frases do presidente Jair Messias Bolsonaro que represen-
tavam o despreparo e descaso com que o poder executivo tratava do
crescimento do niimero de mortos pela covid-19.
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A repeti¢do desses elementos grificos combinada as falas do Presi-
dente e o aumento dos ntimeros de novos casos e mortos, era utilizada
como uma estratégia de identificacdo visual para ilustrar e chamar a
atengdo para as discrepancias discursivas e de atos do poder executivo.

Ao mesmo tempo, as capas trouxeram um hibrido entre jornalismo
de referéncia e jornal popular, perceptivel por estamparem um recorte
dos discursos de autoridades, pautando a fala do presidente e as con-
frontando as fontes oficiais, que contabilizavam o crescimento de novos
casos ¢ mortes.

Entretanto, as falas do representante do poder executivo, confronta-
das com os niimeros em escalada de propagacio e letalidade do virus,
sinalizavam uma via natural para o extraordindrio. Diante disso, a estra-
tégia visual inclinada ao sensacionalismo foi adotada.

A combinacio desses elementos representou e denunciou, durante
o periodo analisado para esta pesquisa, a dinimica com que a necropo-
litica fora colocada em curso, isto ¢, as estratégias discursivas presentes
nos materiais demonstram a inten¢do do periédico em causar impac-
to no leitor, promovendo sensagdes, estimulando o questionamento e,
principalmente, a capacidade de indignar-se diante do deboche, da dor
e do sofrimento das familias que perderam seus entes queridos, sem ao
menos ter o direito de realizar uma despedida digna.
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