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As mediacoes das performances: aproximacoes
entre Adidas e Run DMC a partir do estudo de
videoclipes

Performance’s mediations: relatioships between
Adidas and Run DMC through videoclips analysis

Marcio Ricardo Silva Barbosa'
Jorge L. C. Cardoso Filho?

Resumo A reputagdo da marca de produtos esportivos Adidas permitiu sua
incorporagdo ao universo simbélico de diversas subculturas urbanas ao redor do
mundo. A cultura hip-hop e seus adeptos, também, se inseriram nesse contexto e
vincularam, de forma bastante peculiar, a Adidas ao seu repertério de simbolos
identitdrios. Com isto, o principal objetivo deste artigo é analisar as performan-
ces do grupo de rap norte-americano Run DMC e da Adidas, bem como as suas
estratégias comunicacionais na construgdo e apropriagdo de valores culturais
através da interpretagdo simbdlica das gestualidades e figurino dos artistas que
utilizam a marca em seus videoclipes. Deste modo, pretende-se discutir as contri-
buigdes do grupo e de seus videoclipes na transformagdo da marca alema em um
dos simbolos de ostentagdo e consumo de uma cultura origindria de comunidades
negras americanas.

Palavras-chave: Performance; Videoclipe; Mapa das mediagdes

Abstract The reputation of Sporting goods brand Adidas allowed its incor-
poration into the symbolic universe of different urban subcultures around the
world. The hip-hop culture and its adherents also inserted in this context and
linked Adidas, in a peculiar way, to their repertoire of identity symbols. The main
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objective of this paper is to analyze the performance of the North American rap
group Run DMC and Adidas, as well as their communication strategies in the
construction and appropriation of cultural values through the symbolic interpre-
tation of gestures and behavior of the artists using the brand on their video clips.
Thus, it intends to discuss the contributions of the group and their video clips to
turn a German brand in one of the symbols of pageantry and consumption of a
culture originated from american black communities.

Keywords: Performance; Video clip; Map of mediations
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Adidas: um elemento da cultura hip-hop

A marca de produtos esportivos Adidas, ao longo de sua histéria,
construiu uma reputagdo que permitiu sua incorporacio ao universo
simbdlico de diversas subculturas urbanas ao redor do mundo. A cultura
hip-hop e seus adeptos também se inseriram nesse contexto e vincula-
ram, de forma bastante peculiar, a Adidas ao seu repertério simbdlico. I
possivel observar este fendmeno em diversos suportes mididticos e espa-
cos de interagdo e de praticas sociais de jovens artistas, fis ou militantes
do hip-hop. Em shows de rap, competi¢des de b-boys ou até mesmo nos
personagens grafitados nos muros das diversas metrépoles, assim como
em videoclipes, filmes e campanhas publicitdrias que retratam as prati-
cas culturais do universo hip-hop, as trés listras sio encontradas como
um dos elementos que estabelece a marca de identidade e de reconhe-
cimento de tudo aquilo que se expressa através daquela cultura.

A trajetéria e sucesso da marca perante o ptiblico jovem e mais espe-
cificamente entre os adeptos da cultura hip-hop, no entanto, teve como
um dos grandes responsaveis o grupo de rap estadunidense Run DMC.
Os rappers Run, DMC e o D] Jam Master Jay alcangaram o sucesso em
1984 e foram responsaveis por levar o rap ao mainstream’ com o lancga-
mento do single Rock Box. Com esta musica, o Run DMC vendeu mais
de um milhdo de c6pias do seu primeiro dlbum e se tornou o primeiro
grupo de rap a ter um videoclipe na grade de programacio da MTV
(Music Television) — que, na época, se recusava a exibir videoclipes de
artistas negros, com excecdo de Michael Jackson (LEAL, 2007, p. 74).

Desse modo, o Run DMC se tornou um simbolo da cultura hip-hop.
Além de ser o primeiro grupo de rap a aparecer na capa de diversos
jornais e da revista Rolling Stone, esteve diversas vezes entre os pri-
meiros das paradas musicais e permaneceu com outros videoclipes na
programacdo didria da M'TV, apesar da resisténcia inicial da emissora.

Conforme afirmam Orville Hall e Antonio Allen, no documentério

* Entende-se por mainstream o circuito cultural dominante no campo dos meios de comunicagdo.
Um circuito que lida com convengdes associadas ao consumo em ampla escala, de maneira global,
que amplia a distincia de separagdo entre condigdes de producio e reconhecimento dos produtos.
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Walk this way (LEAL, 2007), ao estabelecer modos singulares de postura
ao cantar, se vestir e se gesticular, o grupo introduziu, ainda, aos shows
de rap uma performance diferente daquelas desempenhadas por outros
rappers até entdo.

Antes do Run DMC, o figurino utilizado pelos rappers em suas
apresentacoes era extravagante e inusitado. Contudo, eles traduziram
e ressignificaram os anseios das ruas ao adotarem um novo estilo de
comportamento que performatizava “um jeito durdo estampado no ros-
to” e uma forma peculiar de cruzar os bragos como demonstragio de
atitude. Através da utilizacdo de correntdes de ouro no pescogo, chapéu
e ténis da marca Adidas, sem cadargo, contribuiram para o lancamento
de tendéncias que, mais tarde, se tornaram itens obrigatérios nas indu-
mentdrias e nas performances dos MCs (LEAL, 2007).

Identifica-se, entdo, que esses rappers inauguraram uma forma de
relacionamento com as marcas comerciais ainda ndo explorada por ou-
tros artistas do género e a introduziram ao universo hip-hop de modo tao
significativo que a transformaram em um dos simbolos mais representa-
tivos da cultura hip-hop (STOUTE, 2011).

Esse aspecto nos faz questionar a relagio entre a Adidas e o Run
DMC. Como uma marca que se negou inicialmente a patrocinar o grupo
—alegando ndo querer se vincular a uma cultura considerada marginal —
torna-se simbolo das praticas de consumo desse mesmo grupamento? A
despeito da idolatria de seus membros e utilizagdo espontanea dos ténis
da marca, como aponta Klein (2002), como a Adidas passa a se relacio-
nar com o género musical rap? Utilizamos um dos intiimeros videoclipes
do grupo, onde os seus membros colocam a Adidas em posi¢io de desta-
que, para analisar as suas contribui¢des na transformagio de uma marca
alemd em um dos simbolos de ostentacdo e consumo de uma cultura
origindria de comunidades negras estadunidenses.

O desafio deste artigo € analisar as performances da Adidas através
da interpretacio simbélica das gestualidades e figurino dos personagens
que as usam no videoclipe. Problemitica sustentada por Cardoso Filho
(2014) quando afirma, baseado em estudiosos dos performance studies,

que “toda e qualquer atividade humana pode ser estudada enquanto
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performance (...), na medida em que indicam uma determinada a¢io
convencionalizada”. Os gestos e condutas desenvolvidos pelos rappers
do Run DMC no videoclipe sdo entendidos como “objetivacoes e for-
mas ritmicas que emprestam forma corporal a um discurso” (GEBAUER
e WULF, 2004). Esses gestos materializam a constru¢do de sentidos e
valores culturais que podem ser evidenciados através das vozes, gestos,
posicionamentos e enquadramentos de cimera, olhar dos artistas e per-
sonagens que participam dos videoclipes (GUTMANN, 2013). Assim,
exercicio interpretativo é empregado aqui no videoclipe My Adidas
(1986), dirigido por Arthur King, a fim de responder algumas daquelas
questoes e tragar caminhos que contribuam para um melhor aprofunda-
mento, dessa problematica, em pesquisas futuras.

Trilhas metodologicas

Como recorte metodoldgico, utilizamos o caminho tragado por Gut-
mann (2013, p. 3) para “refletir sobre os usos dos corpos falantes” feitos
pela Adidas nos videoclipes do grupo “enquanto construtores de sentidos
(ou nos termos de Martin-Barbero, como tecnicidades de ritualizaciao
de sentidos e valores...)” (GUTMANN, 2013, p. 3). Com isso, nosso
objetivo, é compreender as estratégias comunicacionais da Adidas na
construcdo e apropriacdo de valores culturais através das gestualidades
expressas nas performances dos artistas ao utilizar a marca.

O videoclipe do Run DMC com a presenca da marca ¢ visto, aqui,
como um produto que medeia as articulagdes “entre cultura, comuni-
cacdo e politica que pde em didlogo 16gicas de produgio e de consumo,
formas industriais e matrizes culturais” conforme o mapa das mediagdes
proposto por Martin-Barbero (GUTMANN, 2013, p. 4). O uso do mapa
contribui, assim, para explorar os modos pelos quais 16gicas de produg¢io
da Adidas e os formatos industriais do campo musical se articulam no
género rap e se manifestam nas performances e gestualidades dos artistas
nos videoclipes.

Pensar no videoclipe enquanto género mididtico a partir do pris-
ma do mapa das mediagdes permite estabelecer algumas relacoes que
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contribuem para uma andlise mais objetiva e proveitosa para o propésito
desse trabalho. O videoclipe nio pode ser estudado como um formato
isolado e independente de certas configuracdes impostas pela midia,
em sua relacdo com a cultura, industria fonografica e regras economicas
(JANOTTTIJR., 2003, p. 36). Pois, conforme Soares (2007, p. 2) sinaliza,
o videoclipe, assim como a cancdo que o origina, “estd inserido dentro
de uma l6gica de produgio da indstria fonogrifica e, estando arraigada
neste sistema produtivo, (...) o videoclipe ¢ um lugar sintomadtico para
identificar e problematizar as estratégias discursivas deste produto”.

Isso ndo significa que desconhecemos os trabalhos que se aprofun-
dam nos aspectos concernentes ao campo da linguagem audiovisual
para estudo dos videoclipes (BARRETO, 2013; MACHADO, 2000)
— nem que discordamos dos mesmos. O foco desse ensaio analitico é
entender a construgio de valores a partir da performance da marca Adi-
das no videoclipe do Run DMC, por isso os elementos da linguagem
audiovisual sdo considerados tomando essa problemdtica cultural como
predominante.

O mapa das mediagdes, entdo, torna-se uma perspectiva possivel
para investigagdo desse problema, uma vez que Martin-Barbero (2009)
defende que hd uma forte relagdo entre consumo, cultura e cotidiano
que se interpenetram nos estudos da comunicagdo. Para ele, as rela-
¢oes entre Logicas de Produgido, Formatos Industriais, Competéncias de
Recepgdo e Matrizes Culturais se ddo pelas mediagdes da tecnicidade,
ritualidade, socialidade e institucionalidade, respectivamente. Em seu
famoso esquema, percebe-se a existéncia de dois eixos pelos quais essas
mediacoes sdo estabelecidas. Um eixo sincronico, entre as Logicas de
Producido e Competéncias de Recepgio e outro diacronico, entre Matri-
zes Culturais e Formatos Industriais.

O videoclipe ¢ entendido aqui enquanto um formato industrial, ins-
tituido como um padrdo a partir dos anos 1980, e que goza de uma
longevidade até os tempos atuais’. Um formato que articula relagdes
* Embora padrdes narrativos em videoclipes sejam identificados, hd uma relacio de estabilizagao/

desestabilizacdo desse formato ao longo das exploragdes feitas dentro da cultura pop e das
vanguardas expressivas.

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 13, N. 30, P. 50-72, JAN./ABR. 2016

a
o
%)
=
=
<




>
=
~
(9]

(0]

56 AS MEDIAQ(N)ES DAS PERFORMANCES

LOGICAS DE
/ PRODUCAO \
institucionalidade tecnicidade
MATRIZES COE‘EET'SQEAD FORMATOS
CULTURAIS S g INDUSTRIAIS

sociabilidade ritualidade

\_COMPETENCIAS "

DE RECEPCAO
(CONSUMO)

S | -

Figura 1. Reprodugio do mapa das mediagdes.
Fonte: MARTIN-BARBERO, 2009, p. 16.

simbdlicas que permeiam o imagindrio coletivo e, ao se relacionar com
as competéncias de recep¢ido dos espectadores, expressa determinados
rituais de consumo. Uma ritualidade, portanto, que manifesta os pa-
drdes de recepgio por meio dos quais os sujeitos irdo estabelecer seus
modos de leitura, visualizacdo e interagio com esse produto televisi-
vo. Evidentemente, o formato videoclipe também estd relacionado as
Légicas de Produgdo, de modo a expressar tecnicidades — as chamadas
gramiticas de agdo — que ordenam o formato industrial com determina-
dos conteuidos (politicos, econdmicos etc.).

O videoclipe ¢, entdo, esse lugar de interagdo entre as esferas de pro-
ducio e de recep¢io e por meio dele se manifestam as logicas produtivas
dos interesses e desejos dos regimes de institucionalidades e suas estraté-
gias de comunicabilidade. Nesse processo de tensionamento, afloram as
socialidades e ritualidades constituintes dos processos de identificacdo.
Pois, ainda segundo o autor, as l6gicas de producido correspondem a
estrutura empresarial em seus aspectos econdmicos, ideoldgicos, suas
“rotinas produtivas” e “competéncias comunicativas”, que dizem respeito
a sua “capacidade de interpelar/construir publicos, audiéncias, consu-

midores; e muito especialmente sobre sua competitividade tecnoldgica:
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uso da Tecnicidade dos quais depende hoje em grande medida a capaci-
dade de inovar nos FI” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 18).

Desta maneira, a andlise da dimenséo da tecnicidade no videoclipe
pode ser feita a partir dos modos narrativos com que o mesmo configu-
ra as suas mensagens. Os recursos de edi¢do, planos curtos e narrativa
fragmentada podem indicar aquilo que se procura evidenciar em de-
terminados aspectos da mensagem em detrimento de outros visuais e
simbdlicos, de menor importincia. Perceber as tecnicidades imbricadas
no videoclipe do Run DMC ¢ uma das chaves para compreensio de
como se engendram os mecanismos de percepgio, de reconhecimento
e de identidade da marca Adidas pelo texto mididtico. Nessa perspectiva,
ao tratar da tecnicidade, Ronsini (2010, p. 7) diz que:

Por sua centralidade na organizacio social, ela percorre o circuito inteiro,
modelando a ritualidade, a socialidade e a institucionalidade, vale dizer,
modela todas as relagdes porque se define como o estatuto social da téc-
nica. Portanto, a tecnicidade pode ser compreendida em sentido estrito,
como o aspecto textual, narrativo ou discursivo da midia que funciona
como organizador perceptivo.

A tecnicidade, nesse caminho de instituir as regras do jogo narrativo
em que serd possivel a configuragio das ritualizagoes de leitura e con-
sumo mididticos, coloca em evidéncia as formas de interacio social e
constitui¢do de identificacdes. J4 as ritualidades passam a atuar enquan-
to um recurso que ampara e sustenta os nexos simbdélicos que medeiam
as interagdes e os processos de recep¢io dos membros de uma determi-
nada coletividade.

A performance da Adidas como estratégia de
ritualizacao de sentidos

Uma das principais caracteristicas da performance, é a “reiterabilidade”.
Através dela, um determinado comportamento pode se repetir indefi-
nidamente sem ser considerado redundante — que autores oriundos do

campo da linguistica indicariam como uma heranga da condicio de
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possibilidade dos enunciados performativos: a repeti¢io. Essa dimensio
reiterdvel da performance foi aprofundada por Schechner (2006, p. 30,
traducdo nossa) através da ideia de comportamento restaurado:

Performances sio feitas de por¢des de comportamento restaurado, mas
cada performance ¢ diferente de qualquer outra. Primeiro, determinadas
por¢des do comportamento podem ser recombinadas em um ntimero
infinito de variagdes. Segundo, nenhum evento consegue copiar exata-
mente um outro evento. Nao apenas o préprio comportamento — nuances
de humor, tom de voz, linguagem corporal, e dai por diante, mas também
a ocasido especifica e o contexto fazem com que cada ocorréncia seja
Unica.

Erving Goffman (2012) é claramente a inspiracdo de muitos dos
trabalhos sobre performances sociais. Sua proposi¢do contribuiu para
a compreensdo da performance enquanto um instrumento de andlise
das relagdes socioculturais, jd que, para ele, a performance corresponde
a uma série de atividades desenvolvidas em uma determinada condi-
¢do espaco-temporal diante da presenga continua de um conjunto de
observadores e que exerce influéncia sobre os mesmos. Tratam-se dos
esquemas de interpretac¢do (quadros primdrios, segundo Goffman) que
os individuos empregam para orienta¢do nas situagdes sociais.

Essa definicdo é fundamental para a aproximagdo do conceito com
as condi¢des de ritualizagdo que permitem a assimila¢do, a emergéncia
de efeitos sensoriais e cognitivos — sobretudo no caso especifico sobre
o qual nos debrugaremos, o videoclipe do Run DMC e sua relagio
com a Adidas. Afinal, trata-se de um cendrio propicio para a encenagio
de certos comportamentos que se estabelecem entre persona e género
musical, género musical e marca de acessérios para vestudrio e mesmo
entre o vestudrio e a persona.

Como se trata de uma mediacio entre as competéncias de recep¢io
e os formatos industriais, a ritualidade implica pensar nas operagdes por
meio das quais uma determinada expressio é apreendida. A condi¢io
comunicativa da performance implica, portanto, pensar a existéncia cor-

poral de um sujeito para expressd-la que permite perceber como a Adidas
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convoca a presencga do corpo e da voz dos rappers do Run DMC. Essa
relagdo ndo se estabelece meramente para provocar na audiéncia aspec-
tos ligados a sensibilidade corporal mas também para melhor fruicio do
texto, suas condi¢des de consumo e reiterabilidade de comportamento
dos espectadores.

O consumo é, na sociedade atual, um elemento central no processo
de construgio de identificagdes e de performances sociais. Nesse sen-
tido, a posicdo que a Adidas passa a ocupar no universo simbdlico do
hip-hop passa pela prépria performance do Run DMC e, portanto, uma
das condi¢des de existéncia da relacio da marca com os membros das
comunidades de fis, militantes e ativistas da cultura hip-hop. Do mes-
mo modo em que pode perceber “o teatro como um espago central da
reproducdo cultural e da exposigdo do corpo humano” (Hastrup apud
CARLSON, 2011, p. 183, grifo nosso), existe uma exposi¢do dos corpos
e das gestualidades dos membros do Run DMC ao lado da Adidas, o que
favorece uma determinada forma de percepcao e reproducio cultural.

“A identidade é uma constru¢do que se narra”, diz Canclini (2010,
p. 129). Com isso, o autor corrobora com a discussdo colocada neste
artigo, uma vez que ele explica a influéncia mididtica no processo de
constru¢io das identificagdes. Para ele, a midia sempre exerceu um pa-
pel fundamental na construgio da identidade e do sentido de cidadania.
Ela convoca os sentimentos de partilhas de “hdbitos e os gostos comuns,
os modos de falar e de se vestir” que identificam e diferenciam um povo
do outro. Com isso, penso que, através da disseminacdo proporcionada
pelos videoclipes, o Run DMC, com suas formas de se vestir, de cantar
e performatizar (LEAL, 2007), estabelece um novo sentido de reco-
nhecimento, de identidade e de diferenciagdo entre os fs dos guetos
nova-iorquinos e os jovens dos demais grupos sociais — e até mesmo os
de outras culturas e nacoes.

My Adidas: um ensaio analitico

Conforme argumentamos desde o inicio deste texto, a narrativa nos vi-

deoclipes do Run DMC se constitui numa fonte de disseminagdo de
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cddigos culturais formadores das identidades dos fas e adeptos da cultura
hip-hop — trata-se de uma narrativa ritualizada, portanto. No momento
em que o Run DMC expde e ostenta sua admiracdo pela Adidas em
seus videoclipes, ele realiza uma transi¢io entre a realidade vivida deles
(forma de vida) e a realidade da imagem (forma da imagem) e aquilo
passa a fazer parte do imagindrio coletivo de seus fas (BRASIL, 2014).
A performance do Run DMC ¢, assim, essa passagem entre o mundo
ficcional e o mundo real, e quando os seus membros representam estéo,
simultaneamente, performatizando e recriando as suas préprias realida-
des. André Brasil aprofunda essa relagdo performatica defendendo que:

a imagem faz conviver com sua dimensdo representacional, uma dimen-
sdo performativa: ali, se performam formas de vida. Seja na midia, nas artes
visuais ou no cinema, ndo sdo poucas as experiéncias em que as imagens
parecem ndo apenas representar ou figurar — ndo apenas, ressaltemos logo
— mas inventar, produzir formas de vida, estas que mantém com a obra
uma relagio de continuidade (em certos aspectos) e descontinuidade (em
outros). Isso nos permitiria afirmar que as performances que ali se produ-
zem (dos autores e dos personagens) estdo, simultaneamente, no mundo
vivido e no mundo imaginado, elas sdo, a um s6 tempo, forma de vida e
forma da imagem (BRASIL, 2014, p. 133).

Desta forma, o videoclipe My Adidas gravado em 1986 pelo Run
DMC através da Arista Records, traz uma sequéncia de cenas que con-
figuram uma performance da marca. A Adidas, de maneira explicita e
bastante expressiva, se vincula a narrativa da obra para se constituir como
um elemento simbélico genuino da cultura hip-hop por meio da asso-
ciagdo direta com um dos grupos de rap mais influentes de sua época. I
possivel observar nas diversas cenas do videoclipe o enquadramento, em
planos detalhe e médio, do ténis Adidas numa tentativa de demonstrar a
imponéncia e importincia da marca na performance do grupo.

Segundo Arlindo Machado (2000, p. 180), através de sua intensa ex-
ploracio de efeitos videograficos que compde uma linguagem marcada
e caracterizada pela experimentagio, planos curtos, descontinuidade,
recortes, fragmentacdo e dispersdo, o videoclipe estabelece a manu-
tencdo “(da reconhecibilidade) de, pelo menos, uma imagem, aquela
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do cantor ou da banda” por uma intengio comercial para a promog¢io
dos discos e dos artistas, assim como a de “expandir seus meios de ex-
pressio” (BARRETO, 2005, p. 18). Com isto, esta “reconhecibilidade”
apresentada por Machado ndo ¢, em My Adidas, apenas a do grupo, mas
principalmente a da marca.

Conforme Barbara Smit apresenta em seu livro, a histéria deste vi-
deoclipe comega antes mesmo do Run DMC ser formado. A Adidas,
no fim da década de 1970, enviou aos Estados Unidos um italiano cha-
mado Angelo Anastasio. Sua fungdo era a de promover a marca entre as
celebridades americanas. No inicio dos anos 1980, ele se deparou com
trés rapazes negros que dangavam break no meio da rua e usavam ténis
e calga da marca. A partir dai, o italiano passou a fornecer materiais da
Adidas para os jovens até que os mesmos formaram o grupo Run DMC
(SMIT, 2007).

No entanto, essa narrativa é posta em divida quando a jornalista
Klein (2002) afirma que, inicialmente, a Adidas se recusou a patroci-
nar o Run DMC para nio se vincular a uma estética negra ¢ marginal.
Segundo ela, os executivos da marca mudaram de ideia apés serem con-
vencidos pelos produtores dos rappers a assistir um show dos mesmos
em que milhares de jovens exibiam seus ténis em resposta ao clamor da
performance do grupo no palco.

Diante de versdes diferentes para uma mesma histéria, o que se pode
concluir é que, a partir de algum momento, a marca e o grupo esta-
beleceram uma relagio de trocas simbdélicas muito peculiares. Se por
um lado a Adidas se vinculou ao universo simbélico da cultura hip-hop,
por outro, o Run DMC adquiriu um simbolo expressivo de sua prépria
identidade. As cenas destacadas a seguir demonstram a intensidade des-
sa relagdo.

I interessante considerar que, apesar das sequéncias de imagens que
destacam partes da letra da musica, a narrativa do videoclipe nio tem
uma correspondéncia direta com o contetido do texto verbal musical. O
videoclipe evoca caracteristicas estéticas e narrativas de acordo com as
configuragdes de géneros tipicas deste formato industrial. No entanto, a
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depender do contexto de frui¢do da obra e do grau de conhecimento de
um determinado espectador, desinformado de que se trata de um video-
clipe, ele pode facilmente ser percebido enquanto um filme publicitdrio
da marca. O videoclipe My Adidas, com isto, ¢ uma obra interessante
para a discussdo das nogdes de géneros que evocam e delimitam os ho-
rizontes de expectativas e as ritualidades de recepcio, ao tencionar as
tecnicidades impostas pelas 16gicas produtivas da inddstria fonografica.

2o
MY ADIDAS

Figuras 2 e 3. Cenas do videoclipe My Adidas.
Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vIhNs4Wzfkk.
Acesso em: 08 abr. 2016.
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As primeiras cenas do videoclipe (Figuras 2 e 3) chamam atencio
pela prioridade com que é dada a marca em detrimento, mesmo, da pre-
senca dos corpos dos artistas. O videoclipe € iniciado por uma animagio
tipografica que forma o seu préprio titulo com um ténis da Adidas sobre
ele. Em seguida, o ténis ganha certa proje¢do e ocupa cerca de 80% da
tela. S6 a partir deste momento é que surge Darryl “DMC” McDaniels
com jaqueta, cal¢a e ténis da marca. Os dois outros integrantes do grupo
aparecem na sequéncia, conforme a Figura 4. Esta sequéncia de ima-
gens, denota como a performance da marca parece convocar a presenca
dos corpos dos integrantes do Run DMC apenas como suporte de osten-

tacdo de suas proprias representagdes simbdlicas.

Figura 4. Darryl “DMC” McDaniels no centro, Jason “Jam Master Jay”
Mizell a sua direita e Joseph “DJ Run” Simmons a esquerda

Fonte: You'Tube. Disponivel em: https:/Avww.youtube.com/watch?v=vIhNs4Wzfkk.
Acesso em: 08 abr. 2016.

Na Figura 5, uma ilustragdo de um braco vestindo uma jaqueta da
marca ¢ empunhando um microfone é exibida. Neste momento, a voz
de um dos rappers enuncia um verso que afirma seu comando, talvez,
sobre a plateia ou sobre sua vida. Na Figura 6, a voz afirma que o rap-

per e a Adidas formam um bom time e que os dois caminham e rimam
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sempre juntos’. Essas imagens demonstram a competéncia requerida
pela performance do “saber-fazer” e do “saber-dizer”, na medida em que
mais que simplesmente usar o Adidas, hd uma espécie de articulagio

entre o ténis e o rapper e vice-versa.

Figuras 5 e 6. Cenas do videoclipe My Adidas
Fonte: You'Tube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vIhNs4Wzfkk.
Acesso em: 08 abr. 2016.

> Trecho original da musica My Adidas: “With mic in hand T cold took command / My Adidas and
me both askin P/ We make a good team My Adidas and me / We get around together, rhyme forever
/ And we won’t be mad when worn in bad weather”.
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Além disso, essas agdes evocam a realizagio performdtica do “mostrar
fazendo” e do “explicar mostrar fazendo” na perspectiva de Schechner
(2006). Para este autor, o mostrar fazendo significa o “desempenhar:
apontar, sobrelinhar, e exibir fazendo”. Por essa conceituacdo, o Run
DMC exibe o seu fazer e a sua competéncia de saber-fazer, tanto o ato
de cantar quanto o de sobreviver nas ruas, usando a marca como um
amuleto, que protege e inspira suas performances. A performance da Adi-
das, ao convocar o corpo e a voz dos integrantes do Run DMC, parece
se tornar uma espécie de musa inspiradora que passa a ser responsavel
por sua prépria razdo de existir.

Deste modo, as gestualidades expressas pelo Run DMC através da
sua prépria performance, no videoclipe, configuram a materializagio
de sua conduta e, ainda mais interessante, contribui significativamente
para as performances desenvolvidas pela marca Adidas na sua relagio
com o género musical rap. Os gestos, entonagdo de voz e a postura evo-
cam uma determinada forma de ritualizagio entre os fas e os seus idolos.
Fles indicam o caminho a ser percorrido para aproximar um do outro e
fazer de ambos, membros de uma mesma comunidade de sentidos e va-
lores. Assim, Jean Galard ajuda a entender de que modo a performance
convoca valores de gostos e sentidos cultivados pela gestualidade:

Se é verdade que toda reagio ¢ socialmente modelada, que nossos gestos,
inclusive os mais elementares, sio educados, a arte que se dedicasse a eles
nio contradiria o “natural”, substituiria uma arte anterior, uma estética
implicita, pouco consciente, que regula o porte e a atitude, a continéncia
e as conveniéncias, que subtende a exigéncia da contencdo, quando nio
do comedimento (GALARD, 2008, p. 21).

As Figuras 7 e 8 evidenciam bem o poder dos gestos performatizados
pelo Run DMC em relagdo aos seus fas. Nelas, a plateia desempenha
uma agdo vibrante que denota a paixdo que possui pela marca e os va-
lores que ela evoca quando convocada pelos rappers a exibirem os seus
ténis.
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Figuras 7 e 8. Cenas do videoclipe My Adidas
Fonte: YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vIhNs4Wzfkk.
Acesso em: 08 abr. 2016.

Ja as Figuras 9 e 10 sugerem a configura¢io de um cendrio urbano
enquanto um espaco social a ser performatizado o uso da Adidas, por
meio de uma acdo naturalizada e cotidiana que suscita no espectador a
identificacdio ndo somente com o ambiente social ao qual estd inserido,
mas também com a sua prépria relagio de performatizar aquele papel
social que se estabelece como horizonte de expectativa a ser seguido
pelo sujeito através do consumo da marca (SOARES, 2005, p. 3).
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Figuras 9 e 10. Cenas do videoclipe My Adidas
Fonte: You'Tube. Disponivel em: https:/Avww.youtube.com/watch?v=vIhNs4Wzfkk.
Acesso em: 08 abr. 2016.

Assim, ao se analisar algumas das cenas do videoclipe My Adidas ¢é
possivel perceber que um forte processo de identificagdo como grupo é
forjado pelo consumo, e, com ela, a marca vincula-se de maneira expres-
siva as prdticas sociais performatizadas pelos jovens adeptos da cultura
hip-hop que o Run DMC representa. A performance restaurada dos seus

integrantes ao usar e ostentar a marca estabelece uma ritualizacio de
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sentidos e de partilha de gostos que sdo intensificados e potencializa-
dos pela narrativa do videoclipe. A marca, assim, busca garantir a sua
popularizacdo incorporando-se aos c6digos simbélicos que identificam
e diferenciam os fis e membros dos grupos de referéncia da cultura hip-
-hop. As Figuras 11 e 12 contribuem para a percepgdo da influéncia
exercida pela Adidas ao performatizar uma estética urbana que se mani-
festa na representacido dos corpos e das vozes dos rappers.
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O esfor¢o de andlise desempenhado neste texto tentou demonstrar os
modos pelos quais as estratégias comunicativas da Adidas, ao convocar
a presenca do Run DMC ostentando o consumo da marca, foram ela-
boradas. O uso do mapa das mediagdes, apesar de necessitar de maiores
aprofundamentos em estudos futuros, contribuiu para a compreensio
das relacoes impostas entre as tecnicidades e as ritualidades e como estas
sdo manifestadas pela performance da marca em sua interacio com o

grupo e os seus fas.

Consideracoes finais

Percebemos, ao fim deste ensaio analitico, que a narrativa construi-
da pelo videoclipe My Adidas funciona, ao menos, de dois modos. O
primeiro modo é aquele em que as agdes em curso apresentadas pelos
artistas apontam para gestos, comportamentos e até mesmo condutas
que os ouvintes de rap e adeptos da cultura hip-hop desenvolvem em
seus cotidianos. Nesse sentido, podemos ler o videoclipe como uma
performance do gosto, como uma espécie de exercicio dos padrdes de
consumo de uma comunidade de sentidos, que partilha formas de inter-
pretagio do mundo.

O segundo modo, e aquele que nos interessava especificamente neste
ensaio, é aquele pelo qual a prépria marca Adidas apresenta uma relagio
com esse género musical e, sobretudo, com o Run DMC, de maneira
a construir uma trajetéria para a prépria marca. Entendemos, portanto,
que a forma como ela se insere (ora reafirmando, ora tensionando) no
didlogo com o rap demonstra uma performance da marca, que permite
discutir o modo como esses agentes do campo da comunicacio recons-
troem constantemente suas légicas de producio®.

O primeiro modo de funcionamento estd mais proximo das chamadas
formas de vida enquanto o segundo modo de funcionamento das formas
da imagem (BRASIL, 2014). No primeiro modo de funcionamento sio

¢ O aprofundamento desta pesquisa foi feito na dissertagdo de mestrado de Marcio Barbosa (2016)
através da compararagio das performances presentes nos videoclipes My Adidas e Walk This Way
com a propria campanha publicitdria desenvolvida pela Adidas na época de langamento dos clipes.
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os gestos de vida que se incorporam na performance dos artistas, incutin-
do ali as expressoes fisicas (e por que ndo, encenadas?) de um cotidiano.
No segundo modo de funcionamento sdo os mecanismos de sedugio
das imagens que instruem os gestos e as expressoes, estetizando o coti-
diano daqueles grupos. Essa relacdo entre os modos de funcionamento

¢ intercambidvel e interdependente.
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