Editorial

Neste niimero da Revista CMC, o segundo em que adotamos o crité-
rio dos temas livres, as questdes relativas ao campo da comunicagio e
do consumo mais uma vez se desdobram em diferentes temédticas. Em
meio a diversidade, as aproximagdes e pontos de contato entre os artigos
compdem ricas tramas, por meio das quais observamos complementari-
dades, derivacoes e contrastes.

No texto de abertura, a Belle Epoque carioca, entre o final do século
XIX e comego do século XX, serve de cendrio a discussdo sobre o con-
sumo mididtico, apoiado nas priticas em torno do cinema. Esse artigo
¢ seguido de uma questdo bastante associada ao nosso século XXI: o
telejornalismo para dispositivos méveis, em um estudo de recepgio com
o publico adulto e idoso. Sdo dois estudos que, vistos em perspectiva his-
torica, evidenciam os complexos processos de transformagio da midia
em pouco mais de um século.

O mote do recorte etdrio serve ao didlogo com o terceiro trabalho,
em que os jovens sdo estudados por meio de acoes de midia-educacio.
Na continuidade desse percurso, as criancgas brasileiras e espanholas sio
colocadas em pauta como receptoras da publicidade veiculada em sites
de jogos eletronicos.

Ainda em certa associa¢do com o universo infantil, mas nio restrita a
ele, estd a discussdo sobre as histérias em quadrinhos e sua incorporagio
ao discurso publicitdrio. Este artigo abre outro fio dialégico, em que
as questoes da publicidade, das marcas hipermodernas, das narrativas



hibridas e do design grafico compdem um painel multifacetado para se
pensar o consumo a partir do que Wolfgang Fritz Haug denominava “a
estética da mercadoria”. A resenha sobre o livio Webcam London (MIL-
LER e SINANAN, 2014) completa o percurso desta edi¢do da Revista
CMGC: entre a histéria e os temas latentes de nossos dias, da terceira
idade a infincia, percebemos os atravessamentos e trajetos erraticos que
os estudos de consumo possibilitam.

Desejamos a todos uma 6tima leitura.
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