Editorial

Fsta edicdo da Revista Comunicagdo, Midia e Consumo, a primeira do
ano de 2016, é também o reinicio da trajetéria da publicagio. Apresen-
tamos o novo projeto visual de capa, o padrio adotado a partir deste
ntimero, com variac¢des de cor a cada nova edi¢do de temas livres. Essa
identidade serd preservada, com variagdes minimas, no padrdo visual
dos dossiés temdticos — agora reservados a nimeros especiais, nesta nova
fase do periédico. Dessa maneira, damos continuidade ao processo de
transformagdo da Revista CMC, com melhorias continuas que objeti-
vam al¢d-la a outro patamar, seja na sua apresentacido formal, seja no
seu contetido, nos trabalhos articulados ao campo da comunicacio e do
consumo.

A novidade no dmbito visual acompanha a notéria atualidade dos
artigos que compdem esta edi¢do. A discussdo inicial sobre o reencan-
tamento do mundo pelo consumo ¢é basilar para a compreensio dos
processos histéricos e do contexto mais amplo que correspondem ao
escopo da Revista CMC. Em seguida, temos um painel da publicidade
e das marcas contemporéneas, entre mobilidades e performances audio-
visuais. O mdgico, o arquetipico e o ficcional dialogam nas andlises dos
videogames e da trilogia cinematografica O Cavaleiro das Trevas. Os cos-
mopolitismos juvenis, as culturas urbanas e populares complementam
um conjunto instigante de artigos que nos convidam a pensar, a renovar
nossos interesses na exploracdo das multiplas possibilidades de abor-
dar a temadtica da comunicagdo e do consumo. Nada mais adequado a



um recomeco, para celebrarmos, enfim, o moto-continuo da producio
cientifica.

Desejamos a todos uma 6tima leitura.
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