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RESUMO

O artigo tem como objetivo verificar as similaridades e as diferengas de
tratamento da temdtica amorosa a fim de constatar as mudancas nas re-
presentagdes e significados do amor para as mulheres. Para tanto, com-
para-se o contexto sociocultural da década de 1980 com o do inicio do
século XXI. Com esse intuito, o corpus da pesquisa sdo os romances
sentimentais da editora Nova Cultural e da Harlequin Books, distribui-
dos atualmente no Brasil tanto pela midia impressa como pela internet.
A andlise possibilita verificar as estratégias de abordagem da tematica
desde o surgimento dos primeiros romances desta espécie no Brasil, em
1978, até o “encontro digital” das apreciadoras desse tipo de literatura na
, P P

web, bem como suas implica¢des na cultura contemporinea que busca
o desejo de “viver junto” o amor.

Palavras-chave: Amor; cultura contemporanea; romances sentimentais;
web.

ABSTRACT

This text aims to verify the similarities and differences in the use of love-
related themes in order to observe the changes in representations and
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meanings of love to women. To do so the 1980’s sociocultural context is
compared to its correspondent in the early 21 century. With this goal,
the research’s core are the sentimental romance books from Nova Cul-
tural publishing house and Harlequin Books, available in Brazil both
in print and through the Internet. The analysis enables the verification
of the theme approach strategies since their first publication in Brazil,
in 1978, up to the “digital gathering” of fans of such literature on the
web, as well as their implications in today’s culture which endeavors to
“live love together”.

Keywords: Love; contemporary culture; sentimental novels; web.

ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING



CRISTINA ENNES DA SILVA ‘ PAULA REGINA PUHL 123

Esse estudo busca revelar as similaridades e diferencas no consumo
dos romances sentimentais, frutos da cultura de massa e agentes do lazer,
pelas mulheres contemporéneas. Com o passar das décadas, o conceito
de cultura vem se modificando, assim como as aspiragdes femininas no
que diz respeito a vida pessoal e profissional. No entanto é possivel visua-
lizar pontos em comum entre as leitoras nesse cendrio cultural complexo
e em constante movimento. Sdo elas que ainda continuam a comprar e a
incentivar o mercado editorial dos romances sentimentais, pois, quando
o assunto ¢ o amor, a teia de significantes ainda permanece a mesma. O
que muda sdo os significados que circulam em midias diferentes, mas

com a mesma finalidade: levar o romance para o ptblico feminino.

Lazer: a batalha do individuo pelo tempo livre

O estorco em modificar a imagem do trabalho e o perfil do trabalha-
dor justificou-se pela necessidade da sociedade capitalista de organizar
o mercado de trabalho de modo a poder obter um pleno aproveitamento
da mao-de-obra. No periodo de transi¢do para o mercado de trabalho
livre, o 6cio, o vicio e a vadiagem, associados ao trabalho escravo, foram
condenados.

O trabalho era exaltado como bem maior do individuo, contrapondo-
se ao 6cio, que era reconhecido como perda de tempo, segundo Weber

(1981: 112):

[...] a perda de tempo [...] é o primeiro e o principal de todos os pecados.
[...] A perda de tempo, através da vida social, conversas ociosas, do luxo e
mesmo do sono além do necessdrio para a saide — seis, no mdximo oito
horas por dia — é absolutamente dispensivel do ponto de vista moral.

O autor explica que se esperava dedicagdo integral do trabalhador ao
seu labor, bem como uma retiddo de vida que condenava o 6cio, o luxo,
a perda de tempo, a preguica. A peculiaridade dessa filosofia da avareza
parece ser a intenc¢do de definir o ideal de homem honesto e estabelecer
a idéia de que todo individuo tem um dever com rela¢do ao aumento de

seu capital, que era tomado como um fim em si mesmo (idem: 31).
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Assim, a salva¢do dependia da posi¢do que o individuo ocupasse na
esfera social do trabalho, pois este se tornou um valor em si mesmo. Esta
perspectiva perpassou o século XIX e permaneceu ao longo do século XX.
Neste cendrio nasce o conceito de lazer. Dumazedier (2000) destaca que
o lazer € visto como elemento central que possui relages sutis e profun-
das com todos os grandes problemas oriundos do trabalho, da familia e da
politica, que, sob sua influéncia, passam a ser tratados como novos temas.

Outra caracteristica importante das atividades de lazer € o seu cardter
hedonistico, prazeroso, pois pretendem liberar o homem de suas obriga-
¢oes, a fim de compensar ou substituir algum esfor¢o que a vida em so-
ciedade lhe impde. Essa condi¢do hedonistica é explicada pela origem do
conceito de lazer, proveniente dos gregos, principalmente dos atenienses,
que denominavam de 6cio o tempo livre, atribuindo-lhe maior valor que
a vida de trabalho. Na Grécia cldssica, o ideal de sabedoria que se cultiva-
va tinha no dcio sua condicio essencial. Havia uma grande significacio
e exaltacdo das atividades ociosas em contraposi¢do as de trabalho, pelo
menos para os atenienses, jd que os espartanos eram guerreiros.

De acordo com Bacal (1988), somente foi possivel a vida de écio dos
gregos em decorréncia da escravidio, pois, nesta fase, havia dois grupos
de homens no que se referia a suas ocupagdes: uns dedicados a tarefa da
arte, a contemplagdo ou a guerra; outros que eram obrigados a trabalhar
até em condigdes precdrias. Para o homem grego, o écio ndo significava
estar ocioso no sentido de ndo fazer nada, mas implicava operacgdes de
natureza intelectual e espiritual que se traduziam da contemplacio da

verdade, do bem e da beleza, de forma nio utilitaria.

Os romances sentimentais: o0 amor como produto
de consumo do lazer

Com o passar dos séculos, o conceito de lazer foi se modificando em de-
corréncia das transformagdes das condigdes sociais, politicas, culturais e
ideoldgicas, mas preservou-se a questdo do “Tempo Livre”, cita Camargo
(1992). A fim de simplificar a problematica, Dumazedier (1979) concei-

tua o lazer com base em um conjunto de ocupagdes as quais o individuo
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pode entregar-se de plena vontade a uma atividade, seja para repousar,
para se divertir, para adquirir informagdes ou para desenvolver, desinte-
ressadamente, sua formagdo, sua participagdo social voluntdria ou sua
livre capacidade criadora, depois de ter-se desembaragado de suas obri-
gacdes profissionais, familiares e sociais.

O lazer acabou se firmando como um valor no século XX e esta idéia
foi incorporada a partir do momento em que o modelo capitalista de pro-
ducio percebeu que o trabalho poderia ser aliado ao lazer, construindo
uma industria de lazeres. Morin (2005) destaca que o tempo de lazer é
um tempo diferente das festas que estavam ancoradas em ceriménias ¢
das atividades feitas em familia.

O consumo dos produtos se torna, segundo Morin (2005), o autocon-
sumo da vida individual, ou seja, as massas também possuem o direito
de consumir como a classe média, de forma individualista e ndo mais
apenas coletivamente. O lazer moderno, nascido no sistema capitalista,
pressupde e colabora para que o homem consiga se afirmar como indi-
viduo privado.

Morin (2005), em suas consideragdes escritas na década de 1980,
observava que a cultura de massa se apresentava principalmente sob a
forma de espeticulo, que colabora para a manifestagio dos contetidos
imagindrios, ou seja, “é por meio do estético que se estabelece a relagdo
de consumo imagindrio” (Morin 2005: 77).

Um exemplo € a criagdo romanesca que colabora com essas manifes-
tagdes, pois o romancista projeta os seus her6is, permitindo ao leitor dar
vida ao universo imagindrio apresentado. Essa troca entre real e imagi-
ndrio pode ser comparada aos rituais de evocagio de espiritos, explica
Morin (2005), ao salientar que esse contato necessita de um feiticeiro ou
médium. No caso das criagdes artisticas, esse elo estd representado pela
estética, que é vislumbrada nos espetdculos e nos romances. O autor é
categérico: “a propriedade da cultura de massa é universalizar, em todos
os setores, a obsessdo do amor” (Morin 2005: 131).

Com a disseminagdo da cultura de massa, o Amor se torna integra-
dor e envolve as pulsdes e os valores contraditérios, ndo existindo mais
a oposigdo do amor sexual e do amor da alma. A mulher aparece como

amante, companheira, mie, enquanto o homem ¢ protetor e protegido.
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Por outro lado, esse amor real faz com que o ser amado seja objeto de
projecdes afetivas que sdo as mesmas da diviniza¢do; o éxtase, a adoragdo,
o fervor, ou seja, a ligagdo com o universo religioso ainda permanece, mas
os amantes agora sdo mortais e buscam a plenitude e a felicidade, ndo que-
rem mais morrer no final, como acontecia nas tragédias do romantismo.

I esse processo representado nos romances sentimentais que man-
tém a irrigacdo constante do imagindrio pelo real e do real pelo ima-
gindrio. Morin (2005: 136) salienta que “sem a literatura, o amor ndo
existiria. Mas, reciprocamente, sem a necessidade de amor, toda a lite-
ratura ndo existiria”. A natureza do amor na cultura de massa estd na
oscila¢do entre imagindrio e real, pois se busca nas vivéncias cotidianas
de uma época contemporinea e nas necessidades reais dos individuos
a constitui¢do de modelos que sdo aceitos e repetidos nas mais diversas
histérias sentimentais.

Ja Lipovetsky (2000) coloca a Segunda Guerra como marco do de-
senvolvimento da chamada “imprensa do coracdo”, ou da literatura dita
dgua-com-actcar e das fotonovelas. O autor cita que, em 1939, Confiden-
ces ultrapassa um milhdo de exemplares. Jd nos anos 1960, no mercado
americano, as mulheres compravam mais de 80 exemplares por ano, en-
quanto na Itdlia o publico das fotonovelas atingia 12 milhdes de pessoas.
A cole¢io da Harlequin Books comega a ser veiculada em 1958 e atinge
em 1977 uma difusdo de 100 milhdes de exemplares distribuidos e tra-
duzidos em diversas linguas. Essas publicagdes destacavam os clichés de
amor a primeira vista, o sonho do homem carinhoso e rico, reforcando
a identidade feminina apoiada na realizagdo amorosa. De acordo com
Morin (2005), a estética é vista como uma medida da cultura de massa.
Nesse cendrio, em que o consumo estd ligado ao lazer, encontra-se o ob-
jeto deste estudo — os romances sentimentais, caracterizados como textos
em que o amor é o tema central, e a mulher, a heroina em busca da sua
felicidade amorosa.

Os romances sentimentais no Brasil

No Brasil, as primeiras séries de romances sentimentais foram distribui-

das pela editora Nova Cultural. A colegdo era chamada de “romances do
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coragdo” e data de 1978. A pioneira foi a série Bdrbara Cartland, e em
seguida foram lancadas Sabrina, Julia e Bianca. Os romances sentimen-
tais ainda sobrevivem e possuem edi¢des semanais e mensais nas bancas
de revistas, podendo ser adquiridos também por assinaturas.

Atualmente, a Nova Cultural conta com 400 titulos publicados por
ano, sendo em média 17 lancamentos por més. Segundo o site da edi-
tora, sdo “obras de grande apelo popular” que “seduzem e entretém um
nimero cada vez maior de leitoras, oferecendo histérias de paixdo e en-
contros inesqueciveis, que cumprem o seu objetivo: fazer sonhar”. As
vendas dos romances da Nova Cultural sdo aproximadamente de 1,8 mi-
lhdo a 2 milhdes de exemplares ao ano, de acordo com Silvia Campos,
responsavel pelo setor de marketing da editora.

Na década de 1960, comeca a revolucdo de um novo feminismo, e
o amor ¢ o feminino se descolam. Lipovetsky (2000: 27) cita a seguinte
frase das militantes do MLF (Mouvement de Libération des Femmes):
“seu amor é como uma prisdo”, que demonstra que o casamento era visto
como uma escravidido doméstica, sexual e sentimental.

Em decorréncia desse pensamento, o autor destaca que comeca a
haver um deslocamento do sentimental para o sexual. A fidelidade e
a busca do amor eterno estdo ultrapassados, sdo vistos como valores da
burguesia. Porém, Lipovetsky (2000) declara que mesmo nesse periodo
contestador seria uma ilusdo acreditar que as mulheres haviam renuncia-
do aos seus sonhos ligados ao amor. Mesmo distantes da linguagem ro-
mantica, convencidas a ndo sacrificar os estudos e a carreira profissional,
elas continuaram a sonhar com o grande amor, mesmo que este estivesse
fora do casamento.

Eissas mudancas sociais e identitdrias do feminino fazem com que o
amor se torne politizado e em constante revolugdo cultural, pois a se-
xualidade ndo estava mais apegada aos valores morais, conjugais e he-
terossexuais. Foi uma época de conquista. Os direitos femininos, como
reconhecimento no mercado de trabalho, os métodos contraceptivos,
a liberagdo sexual, independéncia financeira, sexo sem procriacdo e o
amor entre mulheres realmente aconteceram e perduram até os dias

atuais, minimizando as diferencas entre os géneros.
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Nesse sentido, ainda ndo se tem clareza sobre os motivos que levam
as mulheres a investirem no amor e sobre como essa busca amorosa in-
terfere/colabora na construcdo da identidade feminina, pois, segundo
Lipovetsky (2005), a importancia dada ao amor estava relacionada a an-
tiga dependéncia financeira e social que as mulheres tinham em relagio
aos homens. Como “donas de casa”, elas tinham tempo para os assuntos
do coragio, realidade completamente diferente da atual, quando estas
estdo no mercado de trabalho e acumulam as funcoes de esposa e mie.

0 perfil e as motivacoes das leitoras
dos romances sentimentais

Os romances sentimentais, para poder acompanhar a mudanga de com-
portamento feminino, adicionaram as suas histérias os problemas que
as mulheres enfrentam com a carreira. Porém, continuam a exaltar o
encontro do par ideal. No entanto, as personagens t¢ém medo, nio da
sociedade, mas da trai¢do do seu coragdo (ver Figura 1).

Figura 1. Capa e quarta capa de Julia
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Romances da Mulher Moderna. Como desfazer a primeira

impressao?...

A coisa mais importante para
Alexandra é o trabalho. Namoro e
romance sao os Gltimos itens em sua
lista de prioridades. Ou melhor, eram... &5
antes de ela ser designada para fazer Janice Sims

0 projeto paisagistico do jardim da é autora de onze
residéncia de Jeremiah Kyles. Alexandra
ndo demora a perceber que seu novo
cliente lhe desperta um interesse que
ela nunca sentiu por outro homem,
antes. Mas sera amor de verdade

ou apenas uma atragao passageira?

Desde o inicio Jeremiah deixa claro
para Alexandra que é um homem que
nunca conseguiu ser fiel em seus
relacionamentos. Em pouco tempo,
contudo, ele descobre que a doce
Alexandra é a mulher com que ele
sempre sonhou! Agora Jeremiah tem
pela frente um desafio quase impossivel:
provar que seu amor é sincero e

C i a confianca de
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£ ¢ " 'www.romances.com.|
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Fonte: arquivo pessoal das autoras.
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Na capa hd uma mulher com um copo de bebida alcodlica sentada no
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colo de um homem, o que mostra que a libido estd presente. Jd na sinopse
consta que ela busca também o seu grande amor, mas tem medo de se ma-
chucar com paixdes passageiras e acabar prejudicando a sua carreira.

Por intermédio da pesquisa encaminhada pelo setor de marketing da
Nova Cultural, é possivel ter acesso a construcdo do perfil das leitoras
atuais (ver Tabela 1).

Tabela 1
Perfil das mulheres Motivo da compra
Trabalham fora 70% 1. Os livros fazem viajar, sonhar, sofrer,
Perfodo integral 48% imaginar, vibrar, viver o personagem, ser heroina;
Meio periodo 20% levam a um mundo novo, mdgico, de cinema,
Nio especificou 2% a lugares inatingiveis (37%)
2. Os livros fazem relaxar, descansar, esfriar
Ocupagcio a cabega, distrair, descontrair, passar o tempo;
Donas de casa 19% sdo uma forma de lazer (28%)
Estudantes 10% )
Nio especificou 29 3. As leitoras gostam, adoram, acham os romances

6timos, fascinantes, lindos, envolventes (19%)

. ‘. 4. As histérias s3o romanticas, amorosas,
Faixa etdria A <o, sa0 cheias d (12%)
ém emocdo, sdo cheias de amor
Entre 20 e 40 anos 73% 640, ¢

5. As leitoras gostam de ler, tém o hibito,

al ial sdo viciadas em leitura; a leitura as atrai (11%)
asse socia

Maioria pertence 6. As leitoras consideram-nos cultura, meio

as classes B/C 5% de instrucio; através deles, elas conhecem novos
lugares, costumes e pensamentos, e aumentam
o vocabuldrio, aprendem a escrever melhor,

Estado civil gragas a qualidade das histérias (5%)

Solteiras 57%
Casadas 35% 7. Os livros contam histdrias leves, rapidas,
simples, light, faceis (2%)

8. As histérias sempre tém finais felizes;
as leitoras adoram finais felizes, perfeitos,
onde tudo dd certo (2%)

9. Os livros sdo econdmicos, baratos, acessiveis
’ ’ ’
garantem diStl’ElQﬁO barata (1 ;0)
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Na Tabela 2 estdo descritas as atividades que as leitoras costumam

>
=
.ﬁ
=
(]
o
o

adotar como hobby nas horas de lazer. Como 70% das mulheres tém
como lazer assistir a televisdo, na coluna ao lado estao elencados os pro-
gramas mais assistidos por elas.

Tabela 2
Hobbies e programas mais assistidos

O que fazem na hora de lazer % VEZZ?;:&Z?;Z:; %
Assistem 2 televisio 70 'Telejornais noturnos 67
Assistem a videos/DVDs 48 Filmes noturnos 65
Léem revistas/jornais 46 Novelas (Rede Globo) 64
Léem outros tipos de livros 41 Globo Repdrter (Rede Globo) 54
Visitam amigos/parentes 31 Video-show (Rede Globo) 44
Freqiientam shopping centers 21 Programa do ]6 (Rede Globo) 36
Fregiientam teatros, cinemas, 20 'Telejornais diurnos 28
eventos esportivos
Tém hobbies (pintura, bordado, 19 Programas humoristicos 26
jardinagem etc.)
Viajam 12 Note e Anote (Rede Record) 23
Fazem cursos diversos 11

Na Tabela 3 sdo apresentados dados referentes aos habitos de leitura,
excluindo os romances sentimentais. Os dados refletem o estilo das re-
vistas e em seguida os nomes destas.

Tabela 3
Haibitos de leitura e preferéncias

Tipos de revistas que gostam de ler % As revistas preferidas %
Informativas 79 Veja 68
Femininas 75 Claudia 45
Fofoca/noticias de artistas 46 Caras 41
Fotonovela 14 Contigo 35
Etnicas 9 Nova 35

Marie Claire 32
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Com base nesses dados cedidos pela editora Nova Cultural, é possivel
verificar que as novas leitoras trazem para o seu lazer os hdbitos contem-
poraneos ligados a inddstria audiovisual, ao destacarem como hobby as-
sistir a televisdo e ver filmes em DVDs e videos. Sessenta e sete por cento
tém como preferéncia os programas noticiosos como os telejornais, o que
demonstra que essas mulheres tém interesse em estar informadas sobre
as noticias didrias.

Outra informacdo importante ¢ a respeito do perfil dessas leitoras. A
pesquisa mostrou que 70% trabalham fora de casa em periodo integral e
73% tém idade entre 20 ¢ 40 anos. Também se observou que 75% perten-
cem as classes B/C, ou seja, percebe-se que sdo mulheres que possuem
ocupacoes didrias e tém acesso a outras formas de lazer.

Dos dados obtidos, o inusitado é apresentado na Tabela 1, que destaca
o motivo principal que leva as leitoras a comprar este tipo de romance:
37% adquirem estes romances sentimentais porque eles “Fazem viajar,
sonhar, sofrer, imaginar, vibrar, viver o personagem, ser heroina; levam a

um mundo novo, mdgico, de cinema, a lugares inatingiveis”.

Como viver junto no século XXI: a permanéncia
do amor na web

Para acompanhar a evolu¢io cultural ligada as midias digitais e aproxi-
mar as leitoras, a distribui¢do dos romances sentimentais — que no seu
inicio eram livros em papel-jornal — chega na web e possui hoje pelo me-
nos 15 links especializados que falam sobre o assunto. Foram escolhidos
neste artigo os sites www.romances.com.br, que pertence a editora No-
va Cultural; a www.harlequinbooks.com.br, que distribui seus romances
pela editora Record, e o blog Literatura de Mulherzinha, cujo endereco
¢ www.livroaguacomacucar.blogspot.com. Com base nesses exemplos,
pretende-se dialogar sobre como ¢é possivel “viver junto” a temética amo-
rosa. i, como aporte tedrico, o conceito de “como viver junto” serd utili-
zado do ponto de vista da obra de Roland Barthes.

A obra Como viver junto (2003), de Barthes, é caracterizada pela unido

dos seus cursos e semindrios no College de France, datados de 1976 a
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1977. O autor descreve a linguagem como o préprio lugar da sociabili-
dade, em que o poder ¢é exercido pelas palavras ou pela emancipagdo do
codigo pela literatura. Nesse contexto apoiado na linguagem, serd feita
a andlise sobre a permanéncia da temética amorosa nesse novo lugar de
sociabilizac¢do dos romances sentimentais.

Para compreender a premissa de como viver junto, Barthes (2003)
inicia abordando a cultura como uma “escuta das forcas”, ou seja, uma
escuta das diferencas. E a primeira for¢a que é reconhecida no indivi-
duo, embora por meio do imagindrio, ¢ a for¢a do desejo, manifestada
pela figura da fantasia.

O autor declara que a fantasia é positiva e ndo ¢ dialética, mas em
alguns casos pode haver as contra-imagens, chamadas de fantasias nega-
tivas. Ambas influem no conceito de viver junto, que pode significar em
ambito espacial (viver no mesmo lugar) ou, como afirma Barthes (2003:
11), “viver-junto é também temporal, e é necessario marcar aqui esta ca-
sa: viver a0 mesmo tempo em que... viver no mesmo tempo em que... =
a contemporaneidade”.

Para viver junto na contemporaneidade, Barthes acredita que a fan-
tasia da sociabilidade pode ser visualizada com base na palavra idiorrit-
mia, que é composta por idios (préprio) e rhythmos (ritmo). A palavra
pertence ao vocabuldrio religioso e se refere a uma comunidade em que
o ritmo pessoal de cada um encontra o seu lugar.

Barthes esclarece que rhythmos, por defini¢do, remete ao individual,
a forma como o individuo se insere no cédigo social, mas com um senti-
do repressivo, enquanto idios remete as configuracoes nio estdveis, sen-
do o contrdrio da cadéncia. Nesse sentido a fantasia ¢ reconhecida como
idiorritmia, respeitando o individual e suas nuances em prol de um viver
junto. Barthes (2003: 17) salienta que a fantasia funciona culturalmente
como “um projetor nitido, poderoso, que recorta a cena iluminada onde
o desejo se instala e deixa na sombra os dois lados da cena”.

Essa metafora sobre a fantasia caracteriza o viver junto das leitoras
dos romances sentimentais, visto que, no surgimento destes, as mulheres
liam os romances como uma pritica ligada ao lazer nos seus lares, e hoje
estdo integradas por intermédio de blogs como o Literatura de Mulher-
zinha (ver Figura 2).
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Figura 2

06 & = — = 35)|

ron-pes [ wiebasetm || B 6 - @

S5%2 Arquivo do blog

Cap. 158 - Oba, jornalistas v 2007 (4)
protagonistas!!! - autoras variadas ¥ Janeiro (4)

Cap. 158 - Oba, jornalistas
Bem, acho que a maioria das pessoas sabe que eu sou protagonis

jornalista. E amo ser jomalista! Por isso, fico feliz quando Cap. 166 - Reen
encontro livros que, de alguma forma, abordam a minha casal... - autoras variad...
profissdo. No entanto, algumas vezes, ficam aquém ou além Cap. 156 - Para deixaras_

heroinas da Lynne
Grahan..,

*** Feliz ano novoll!

da realidade. Mas recomendo que vocés leiam e tirem suas
conclusdes. E, calma, ndo temos nenhum Clark Kent aqui...
Jornalista super-heréi s6 em histérias em quadrinhos (ou i

esticando o valor que vem no contra-cheque por mais de 30 » 2006 (94)
dias kkk) » 2005 (119)

O blog foi criado em abril de 2005 por uma jornalista que usa o pseu-
donimo de Beta. Ela argumenta que, apds pesquisar na internet, percebeu
que as leitoras inglesas, norte-americanas, francesas e italianas eram extre-
mamente organizadas, e era frustrante para ela descobrir vdrios titulos de
romances sentimentais que eram langados no exterior e ndo chegavam ao
Brasil. Por isso, ela comecou a criar o seu acervo. Um dos seus objetivos
era encontrar outras leitoras que pudessem auxiliar na busca por séries
incompletas e pessoas que pudessem trocar indicagdes de boas leituras.
Beta (2007) afirma que as pessoas que acessam o blog também buscam
alguém que entenda algo que a maioria das pessoas préximas muitas vezes
ndo compreende: a paixdo pelos romances. “Eu mesma ji cansei de ouvir
o famoso “Vocé 1€ isso? Nio acredito!” ou ‘Mas isso € leitura pra quem nio
tem cultura!’, ‘Nossa, vocé, uma jornalista, poderia ler coisa melhor!”

No blog ¢ possivel visualizar a abordagem diferenciada que hoje os
romances tentam ter, relacionando as vdrias facetas do feminino. Con-
tudo, permanece o interesse nos assuntos sentimentais. O individual ¢é
respeitado por intermédio dos comentdrios, mas o estar junto baseado
em desejos comuns caracteriza a busca coletiva, inspirada na fantasia
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proporcionada pelas narrativas das histérias sentimentais. A abrangéncia
do blog pode ser vista na Figura 3.

Figura 3

= Literatura de Mulherzinha - Windows Internet Explorer
g‘g; -B w://lwmagummmn;lgqspa.ﬂwﬂ/

Literatura de Mulherzinha

8% Arquivo do blog

Cap. 200 - Saga Von Berg - Nina Beaumont

* Festall Festall Fostall
Quase 25 meses depois de criado, o LITERATURA DE MULHERZINHA
chega a0 post ndmero 2001 E como o #100 foi sobre liwos

contempordneos, este vai para os histdricos®

Texto que faz Thalita feliz, afinal, ela me ajudou, ha muito tempo, a colocar
ordem nessa série... Se tem alguém capaz de escrever tramas repletas de
intrigas e paixbes é Nina Beaumont. Confesso que fui tropegando nessa
série. Li pimeiro Rapsodia Russa. Depois descobr Anjo Proibido. Al a
Thaita me passou as pistas e achei o terceiro (na verdade, primeiro da
série), Olhos de Inocéncia, que eu j& havia ido ha um tempo e no sabia
da ligacdo

Por isso, duirtam-se com 0 que j4 esté disponivel, desta série que passa
por virios paises, com casais que superam difculdades em nome da
paixBo que os apresentou e do amor que 0s uniu

Olhos da Inocéncia - Nina Beaumont - Classicos Histricos 6
(Sapphire Magic - 1991 - Harlequin)

v 2007 (34)
v May (6)
Cap. 200 - Saga Von Berg - Ning.
Beaumont
c‘nz\ 199 - Familia Bruboaker - Carolvn.
one

Cap. 198 - As primas Kenney
Hanny el

Cap. 175 -Lvros de Michelio Reid
» Apri (8)
» March (6)
» February (8)
» January (6)
» 2005 (88)

larlequi
personagens: Arabella Douglas e Ferdinand von Berg » 2005 (117)

Ferdinand era um homem cético. Depois de ver vrios exemplos da
maldade de ue 0s homens eram capazes. ndo consequia acreditarem | W% Links

® © Internet #100%

Ja o novo site da Nova Cultural, www.romances.com.br, divulga so-
mente os romances sentimentais e procura inovar ao permitir s leitoras
o0 acesso aos ndmeros que estdo fora do catdlogo. As leitoras também
tém a opcdo de ler o primeiro capitulo destes em arquivo digital, e ainda
podem comentar no blog destinado a tratar de assuntos ligados as publi-
cacoes (ver Figura 4).

Mas ndo ¢ s6 de amor que vive a inddstria dos romances sentimen-
tais. A Nova Cultural, que inaugurou o seu blog ¢ a pdgina para vendas
em janeiro, comecou a utilizar essa nova ferramenta para pesquisar a
preferéncia das suas leitoras, como pode ser verificado na Figura 5.

Jé a Harlequin Books, além de proporcionar acesso aos langamen-
tos e disponibilidade de links para comunidades afins interessadas em
romances sentimentais, criou dentro do site um servigo de distribuicio
de e-book, que segundo McKean (2005) é uma versdo eletronica de
um livro impresso que pode ser lido em um computador pessoal ou
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Figura 4

& & [@romances [ B-8

ROMANCES

Editora Nova Cultural

Romances 2007 [

8 de Janewo de 2007 @ 1832 por Pat
Janeiro 2007

Enquanto as histérias da segunda metade do século vinte eram STQQSSD

protagonizados por heroinas muito jovens, ingénuas, indefesas

e inexperientes, com 3 virada para o terceiro milénio 12:3°4°5.6 7

comegaram a aparecer heroinas mais maduras, independentes 8 91011121314

e experientes, seguindo naturalmente a3 evolucdo dos tempos e 15 16 17 18 19 20 21

costumes na vida real.

Com tudo isso, os romances continuam retratando os confiitos 2223:24 25 26 27128

inerentes ao ser humano, as emogdes da paix3o, a 293031

necessidade de vencer desafios para ser feliz e transmitindo

enriquecedoras licdes de vida. A ambientacdo em épocas

passadas, seja da Idade Média seja da Regénaia, também tem

se mostrado uma tendéncia das autoras de romances, tanto

pelo interesse histérico e cultural como por propiciar todo um Péaginas
cendrio que gera uma expectativa sensual quase palpdvel nas Novidades
entrelinhas, e que emana das pdginas do livro diretamente TSt

para o coragdo das leitoras romdnticas e sonhadoras. FqeIvos,
Atualmente os Romances Nova Cultural contam com 7 séries ek 2002
regulares, que s3o sucesso de publico e venda. Com tradugdes C

Figura 5

ZROMANCES - Windows
GD 7‘&: http://blog.romances.com.br/
% & (e8]~ therotura de Muherzinha | @ROMANCES

ernet Explorer

Perguntas as Leitoras
9 de Marco de 2007 @ 11:13 por Marcela

3, Pelas nossas pesquisas e pelo feedback que recebemos das
leitoras, nos foi possivel determinar que, para a maioria das
leitoras, € indiferente se 3 histéria é contempordnea ou de
época, desde que seja uma boa histénia. Gostariamos de saber
2 sua opinido a respeito disso.

Arquivado sob Perguntas as Leitoras | 26 comentdrios
» | Enviar por e-mail

Perguntas as Leitoras
2 62 Marco de 2007 @ 17:02 por Marcela

Ai vai nossa segunda pergunta para as leitoras:

2. Na sua opinido, um bom romance deve necessanamente
conter descricdes detalhadas de cenas de sexo (quanto mais
picantes melhor) ou vocé acha mais interessante a inducdo 3
imaginagdo, a "atmosfera” de tens3o sensual entre o herdie a
heroina, sem necessidade de descrever detalhes intimos? Ou
para vocé € indiferente, contanto que a histdria seja bem
escrita, com um enredo que prenda a aten¢3o?

Arquivado sob Perguntas as Leitoras | 42 comentdrios
» | Enviar por e-mail
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um dispositivo portitil criado especificamente para este propédsito. O
e-book funciona da seguinte forma: a leitora compra o romance nas
bancas e recebe uma senha de acesso. No momento em que ela entra
no site, ao digitar esse c6digo de acesso, recebe em arquivo digital mais
um romance (ver Figura 6).

Figura 6. Pdgina do livro O prego do amor, que apresenta a promogéo do e-book

e a chamada para acessar a pagina da Harlequin Books na web

PROMO(;AO E'BOOK . Visite nosso
Uma novidade sensacional § NOVO SITE!!

para voce!

Totalmente reformulado. Novo visual.
S : 2 : Acesse:
7 v Todas as edigdes ja lancadas de nossas séries — capas e sinopses
A Harlequin traz, para vocé, o sl
Paixao ed, 47, uma historia medita S# :Informagoes de nossos livros de livraria

+ Dados sobre a Harlequin no Brasil ¢ no mundo
intei mmmt”gr atis | v Vendas diretas - veja como adquirir edicSes antigas das

Acesse nosso website

Comunidades dedicadas a troca de idéias com
dnmbadbeiies Hodoait

Além disso, vocé e;:oontrari trechos de capitu
as séries Harlequin.

SOMENTE A HARLEQUIN PODERIA OF
ESPACO PARA SUAS LEITORAS NA INT

Fonte: arquivo pessoal.

Com base nos exemplos citados percebe-se que a busca do amor é
permanente em qualquer tempo e em qualquer tipo de midia, seja no
impresso ou no digital. A pratica do lazer e sua consolidag¢do por meio
dos romances sentimentais une uma atitude prazerosa ao tempo livre da
mulher, passando pelas suas principais mudangas culturais e compor-
tamentais. Ou seja, os romances sobreviveram ao conceito de cultura

de massa, que ¢ revisto pelo préprio Morin (1998: 23) e atualizado pelo
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conceito que apresenta cultura e sociedade como uma relagdo geradora
mutua e que diz que “ndo podemos esquecer as interacoes entre indivi-
duos, eles proprios portadores/transmissores de cultura, que regeneram
a sociedade a qual regenera a cultura”. O autor acrescenta que “o que ¢é
produzido e gerado se torna produtor e gerador do que o produz ou gera”
(idem: ibidem).

Assim sdo as leitoras contemporaneas: elas consideram e utilizam o
amor como agente integrador que, por intermédio da fantasia, permite
e colabora com o viver junto. O digital pode prover com mais facilidade
tanto essa aproximagdo como as trocas de saberes entre individuo e co-
letivo. No entanto, esse estudo preliminar aponta para a seguinte cons-
tatacdo: o amor, além de entretenimento, € o projeto de vida de muitas
mulheres ao longo da sua histéria, e essa busca legitima a existéncia e as
vendas dos romances sentimentais, que colabora com o viver junto pelo
e com o amor, gerando cada vez mais histérias possiveis de serem atuali-

zadas em qualquer época e cultura.
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