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Editorial

Este segundo número de 2018 da revista CMC reúne um conjunto 
de contribuições que reflete sobre a dimensão do político nos estudos 
comunicacionais a partir de macro e microperspectivas. Um primeiro 
bloco focaliza o político a partir de uma pesquisa que aborda a partici-
pação e o engajamento em campanhas eleitorais a partir das relações 
entre comportamento on-line e off-line no contexto das eleições gerais 
do Reino Unido e de um estudo que traz questionamentos acerca da au-
tonomia política e as práticas de resistência em processos socioculturais 
de bricolagem em distintos contextos nacionais. Outros dois textos desse 
bloco tratam da trajetória de politização da representação das favelas 
cariocas no gênero cinematográfico das comédias musicais brasileiras 
– as chamadas chanchadas – e das configurações da experiência de vio-
lência urbana no jornalismo brasileiro a partir da análise da construção 
dos personagens de vítima e agressor nas narrativas jornalísticas de duas 
mídias da Infoglobo (O Globo e Extra).

O político atravessa, ainda, as reflexões propostas por autores em 
um segundo bloco de artigos publicados nessa edição. A partir de dis-
tintas ênfases teórico-metodológicas, esses textos se debruçam sobre as 
singularidades que, gestadas nos cruzamentos entre as perspectivas das 
subjetividades contemporâneas e o campo da constituição discursiva e 
narrativa, configuram o comunicacional-midiático. A questão da autori-
dade na publicidade e as estratégias de visibilidade midiática ancoradas 
nos chamados “valores polêmicos” é a temática abordada no primeiro 
artigo. O segundo texto é dedicado a uma análise da exaltação da sub-
jetividade empreendedora entre o público neopentecostal, tendo como 



referência empírica interpretações de histórias bíblicas feitas pela Igreja 
Universal do Reino de Deus. No terceiro e penúltimo artigo desse blo-
co, o foco são as estratégias de persuasão de celebridades em espaços das 
mídias sociais – a partir dos modos de negociação de intimidade e afeto 
entre ídolos e admiradores. Por fim, o último texto propõe reflexões so-
bre sentidos em disputa em redes digitais em torno de produções Disney 
que, no contexto do Twitter, apontam para tensionamentos em torno 
das articulações entre cultura pop, ciberacontecimentos e questões de 
gênero e de sexualidade.

Desejamos a todos uma ótima leitura.

Denise Cogo 
https://orcid.org/0000-0003-4544-7335

Vander Casaqui
https://orcid.org/0000-0001-7823-9861

Editores da Revista CMC
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