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Resumo: Apresentagdo dos resultados brasileiros referentes a pesquisa The
Hobbit Project, que envolveu 46 paises e que investigou junto a audiéncia qual a
sua percepe¢do sobre um ou mais filmes da trilogia. Sao exploradas duas dimen-
soes: os dados quantitativos relacionados as 12 questoes fechadas do questiondrio
mundial, bem como a discussdo de uma das questoes abertas, que destaca a justi-
ficativa dos brasileiros quanto a definigdo do género cinematogrdfico. O objetivo
¢ evidenciar a partir das questdes fechadas, as caracteristicas dos dados brasileiros
para entdo tratar alguns desses aspectos de forma qualitativa a partir da questdo
aberta. Entende-se que com isso entram em relevo as principais particularidades
que o Brasil apresenta em relagdo a percep¢do dos receptores sobre ela.
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Abstract: [n this article are presented the Brazilian results referring to the
research The Hobbit Project which involved 46 countries and that investigated

1 Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Porto Alegre, RS, Brasil.
https://orcid.org/0000-0003-1625-2619. E-mail: njacks@terra.com.br.

2 Universidade Federal do Parand (UFPR). Curitiba, PR, Brasil.
https://orcid.org/0000-0003-3463-6528. E-mail: viichela@gmail.com.

3 Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Porto Alegre, RS, Brasil.
https:/forcid.org/0000-0002-9155-6973. E-mail: danischmitz@ymail.com.

4 Universidade Tuiuti do Parand (UTP). Curitiba, PR, Brasil.
https://orcid.org/0000-0003-4160-2860. E-mail: laurasel@yahoo.com.

~
o
o
O
—
B
=
<




>
=
~
(9]
@)

580 O HOBBIT NO BRASIL

the audience’s perception about one or more films in the trilogy. Two dimensions
are explored in this article: the quantitative data related to the 12 closed questions
of the world questionnaire, as well as the discussion of one of the open questions,
which highlights why Brazilian audience chooses the cinematographic genre. The
objective is to evidence, looking to the closed questions, the characteristics of the
Brazilian data to then treat some of these aspects in a qualitative way from the
open question emphasized. It is understood that with these data, we can evidence
the particularities that Brazil can present in relation to the trilogy, besides the
perception of the receivers about it.

Keywords: The Hobbit; reception; Brazilian audience
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Introducao

The Hobbit, escrito por Tolkien hd mais de 70 anos, foi transformado
em trilogia cinematografica por Peter Jackson entre 2012 e 2014. Com-
preender o que mobilizou as pessoas a irem ao cinema ver a jornada de
Bilbo Bolseiro, bem como verificar o que os fis e o ptblico em geral
pensaram da adaptagio do famoso livro foram aspectos norteadores da
pesquisa internacional intitulada The reception of The Hobbit: a global
comparative film audiences research project (Hobbit Project).” A pesquisa
problematizou como idade, sexo, renda familiar, nacionalidade e consu-
mo cultural, entre outros, atravessam a experiéncia filmica.

No Brasil, os filmes da trilogia somam mais de 9 milhoes e 400 mil
ingressos vendidos. Somente a tltima parte da narrativa, A Batalha dos
Cinco Exércitos, levou mais de 3 milhdes e 600 mil espectadores as salas
de cinema,® evidenciando a importncia que a narrativa audiovisual teve
entre os brasileiros.

The Hobbit Project teve como instrumento um questiondrio, elabora-
do conjuntamente pela rede de pesquisadores, integrada por 46 paises.
Ele permaneceu on-line de dezembro de 2014 a junho de 2015 e foi
composto por 29 questdes (18 fechadas e 11 abertas), divididas entre
alternativas de multipla escolha e perguntas abertas, de modo a captar
diferentes percepcoes do publico.

Neste artigo € feita uma comparacgio dos resultados nacionais em re-
lagdo ao conjunto dos demais paises que fizeram parte da investigacao.
O objetivo ¢é evidenciar, a partir das questoes fechadas e uma aberta,
as especificidades dos resultados brasileiros.” Sdo analisadas as respostas
dos 1.223 respondentes que se identificaram como brasileiros.® Esse ni-
mero representa 3,4% do total de respondentes (36.109 sujeitos) dos 46
paises participantes.

5 Pesquisa internacional coordenada por Martin Baker e Matt Hills, da Aberystwyth University
(UK) e Ernest Mathijs, da British Columbia University (Canadd). A equipe brasileira foi coor-
denada por autor 1 e autor 2.

6 Fonte: Adoro Cinema. Disponivel em: http://www.adorocinema.com/filmes/filme-210516/bi-
Theterias/. Acesso em: 21 fev. 2019.

7 Os cruzamentos entre os dados brasileiros € o conjunto dos demais pafses foram realizados por

Fernando Gongalves, doutorando em Sociologia da UFRGS.
8  No total, 1.208 apontaram residir no Brasil.

COMUN. MIDIA CONSUMO SAO PAULO, V. 17, N. 50, P. 581-601, SET./DEZ. 2020

=
o
%)
=
~
<




>
=
~
(9]
@)

582 O HOBBIT NO BRASIL

Pesquisas de recepcao, consumo cultural e midiatico:
alguns pressupostos

Sdo cinco as mais relevantes perspectivas tedricas sobre as relagdes entre
audiéncias e meios de comunicagio que dominam o cendrio na América
Latina (JACKS, 1996). Entre elas, duas matrizes se destacam: Consumo
Cultural e Estudos de Recepgio.

A primeira, proposta por Néstor Garcia Canclini, aponta para a abor-
dagem de “um conjunto de processos socioculturais em que se realizam
a apropriagdo e os usos dos produtos” (2006, p. 80). Todo o consumo
¢ cultural, entretanto, o autor considera que no consumo cultural o
valor simbdlico sobrepde o de uso. Tal diferenciacdo é consequéncia
da independéncia e autonomia dos campos artisticos ¢ intelectuais na
modernidade que criou circuitos independentes para producio e circu-
lacdo da arte, literatura e do conhecimento.

E no ambito do Consumo Cultural que Canclini (2006) localiza os
processos de consumo mididtico, os quais podem contextualizar a and-
lise da recepcdo de produtos massivos (TOALDO; JACKS, 2013). As
especificidades do consumo mididtico permitem compreendé-lo como
uma vertente do consumo cultural, o que foi evidenciado por Canclini
(2006). Embora as exigéncias econdmicas interfiram na producio, estilo
e circulagdo dos produtos mididticos, eles possuem uma determinada
autonomia que diz respeito a dindmica prépria de seus processos produ-
tivos e seu consumo, o que torna possivel tomd-los como bens culturais.

Quanto aos Estudos de Recepgio, tanto Guillermo Orozco como
Jesis Martin-Barbero propdem a abordagem da problematica partir da
andlise das mediac¢oes. Para Orozco a principal implicagdo em assu-
mir a audiéncia como sujeito é considerd-la em “situac¢do”, portanto,
condicionada individual e coletivamente (OROZCO, 1991). Outra
implicagdo ¢ que ela vai se constituindo de muitas maneiras e se dife-
renciando ao largo do tempo. Esses momentos sdo transcendidos, pois
se fundem com as prdticas cotidianas, responsdveis pela negociacio de
sentidos, pela apropriagdo ou resisténcia aos contetidos massivos. Como
instituicdo social, que produz significados e ganha legitimidade frente a
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sua audiéncia, os meios de comunicacdo também sao mediadores. Além
de ser um agente de reproducio da realidade, também a produz, provo-
cando reagdes racionais e emocionais nos receptores. Estes, por sua vez,
também realizam mediagGes de cardter psicolégico determinado pelos
socioculturais, resultado de sua interacdo com o ambiente onde vive,
em um processo constante e dialético.

Martin-Barbero (1987), por sua vez, também propos o entendimento
da comunicacio a partir das préticas sociais, pelas quais o receptor é
considerado produtor de sentidos e o cotidiano, espago primordial da
pesquisa. Os “usos” mididticos, portanto, sdo indispensdveis para analisar
as apropriagdes dos receptores, que reelaboram, ressignificam e resse-
mantizam os contetidos, conforme sua experiéncia cultural, o suporte
de tais apropriagdes. Mediacdo, conceito fundamental para o autor,
deve ser entendida como uma forma de superar a dicotomia entre pro-
ducio e consumo, ou ainda, entre as légicas da produgio e a dos usos.

As mediacoes estruturam, organizam e reorganizam a percepgio da
realidade em que estd inserido o receptor, tendo poder também para
valorizar implicita ou explicitamente esta realidade. Por essa razdo, “a
pesquisa sobre os usos nos obriga, entdo, a deslocar-nos do espaco dos
meios ao lugar em que se produz sentido” (MARTIN-BARBERO, 1987,

p. 213).
Dentre as védrias mediagdes que compdem a Teoria das Mediagoes

destacam-se as competéncias culturais, presentes no seu primeiro mo-
delo analitico (MARTIN- BARBERO, 1987) e em versdo mais recente
(MARTIN-BARBERO, 2003). Trata-se da capacidade interpretativa e
de apropriagdo dos contetidos pelos receptores, constituida por uma sé-
rie de elementos configuradores com destaque para as matrizes culturais
e os formatos industriais, outras media¢des do modelo. A competéncia
cultural é forjada pelas praticas culturais, alimentadas por saberes, me-

morias, imagindrios, etc. frutificados na dimensdo das classes sociais,

idade e género, entre outros elementos (MARTIN-BARBERO, 1992).

Para Martin-Barbero (1990, p. 36), a andlise do discurso dos meios
leva ao entendimento do significado que, embora importante, nio da
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conta do processo de producio de sentidos: “para poder falar do sentido
da comunicagio ¢ preciso falar do sentido que a comunicagio tem para
as pessoas. O sentido é sempre a relagio de um texto com uma situagio,
com alguns enunciadores em um contexto temporal e espacial”.

Fmbora a pesquisa sobre O Hobbit também possa ser integrada a
perspectiva do consumo mididtico, os objetivos que nortearam a inves-
tigacdo a filiam ao que na América Latina se tem tomado como um
estudo de recepgdo. Assume-se que pelo consumo mididtico observa-se
o fendmeno sob um angulo mais amplo do que a pesquisa de recep-
¢do “porque tem o foco direcionado para a relagdo com os meios e ndo
com as mensagens, para usar uma imagem simplificada do processo”
(TOALDO; JACKS, 2013, p. 7-8).

Desse modo, a andlise dos dados brasileiros, ainda que pautada pelo
mesmo instrumento que circulou em outros pafses sem atentar para as
especificidades das culturas nacionais, é norteada pela perspectiva das
teorias da recepcdo. Toma-se, portanto, a media¢do mais centrada na
figura do receptor, ou seja, a competéncia cultural para explorar as pos-
sibilidades de produgio de sentido, enfatizando que vérios estio muito
perto de associar suas competéncias as préticas dos fas (JENKINS, 2013).

Recepcao a brasileira: primeiros resultados

A andlise busca a composig¢do do cendrio da audiéncia de O Hobbit no
pais’ focada nas questdes fechadas em que efetivamente os brasileiros se
distanciam da média mundial. Para inferir a validade estatistica das dife-
rengas ou semelhangas encontradas, valeu-se do teste do qui-quadrado
(BARBETTA, 2007), teste ndo paramétrico (ndo necessita de dados dis-
tribuidos em curva normal) utilizado para identificar possiveis relagdes

causais entre varidveis qualitativas nominais ou ordinais."” Quanto as

9 O tnico critério para responder ao questiondrio era ter assistido a pelo menos um dos filmes da
trilogia.

10 Em estatistica os resultados podem ser considerados significativos quando tem uma probabili-
dade menor do que 5% (P — Chi-square menor que 0,05) de resultarem de flutuagdes derivadas
do tamanho da amostra ou outras perturbagdes aleatdrias.
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questdes abertas,'" o foco estd na forma como classificam e nio classifi-
cam os filmes em relagio ao género cinematografico.

Antes, alguns dados sobre o perfil do grupo brasileiro: concentrou-se
nas faixas etdrias de 16 e 25 anos (54%) e de 26 e 35 anos (27%); 57% de
homens e 43% mulheres.!” Quanto as ocupagdes, 52% sdo estudantes,
20% tém profissdes liberais e entre outras ocupagdes estio 9% criativos;
8% administrativos e 5% auténomos. Quanto ao nivel educacional, a
maior parte ¢ universitirio (45%), predominancia que pode ser explica-
da pelo maior acesso a internet que esse segmento possui no pais."’

Sobre os dados quantitativos, o panorama em que hé distingdes sig-
nificativas entre os brasileiros e as demais nacionalidades é apresentado

a seguir.

Tabela 1 — Respostas a questdo 3 “Escolha até trés razdes para assistir aos filmes
da trilogia”

Opgoes Brasil | Outros | N
(%) paises | (outros)
(%)
Queria experimentar seus 16,6 | 12,4 203

efeitos especiais (48 quadros
por segundo, 3D)

Estou conectado a comuni- 27,1 |34 331
dade que vinha aguardando
pelos filmes

Amo todo o trabalho de 73,8 70,2 903
Tolkien
Gosto de ver grandes produ- 204 |13,2 250

¢des quando sdo langadas

11 “O que motivou suas escolhas nas questdes 4 [Quais das opc¢des definem melhor o tipo de
filme a que pertence a trilogia de O Hobbit?] e 5 [Ha alguma dessas respostas que vocé ndo
escolheria?].

12 Conforme o Midia Dados (2016), 70% dos brasileiros entre 15 a 19 anos frequentam salas de
cinema ao menos uma vez ao més, seguido de 54% na faixa dos 20 aos 29 anos. Quanto ao
sexo, hd diferenga entre os respondentes e o perfil apontado pelo Midia Dados: 52% de mulhe-
res contra 48% homens.

13 “Entre os usudrios com ensino superior, 72% acessam a internet todos os dias, com uma inten-

sidade média didria de 5h41, de 2* a 6feira” (BRASIL, 2015, p. 7).
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Houve tanta expectativa que 173 |72 212

eu tinha que assisti-los

Conbhecia os livros ¢ queria 60,3 |52 738

ver como seriam os filmes

Amo os filmes de Peter 17,5 | 26,7 214

Jackson

Um ator de quem gosto estd 18,6 | 253 228

nos filmes:
Richard Armitage 38 5,8 47
Benedict Cumberbatch | 7,4 9,9 90
Martin Freeman 7,5 13,4 92
Evangeline Lilly 2,2 3,6 27
James Nesbitt 0,2 1,2 3
Aidan Turner 1,7 3,1 21
Hugo Weaving 2,9 44 36
Another? Please specify | 2,5 42 30

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Dentre as razdes que levaram os brasileiros ao cinema, as maiores
diferengas dizem respeito a expectativa criada em torno da trilogia (Bra-
sil 17,3%, outros 7,2%); ao interesse pelas grandes produgoes (Brasil
20,4%, outros 13,2%); o livro ter despertado interesse (Brasil 60,3%, ou-
tros 52%); as experiéncias sobre os efeitos especiais (Brasil 16,6%, outros
12,4%); e a admiracdo por toda a obra de Tolkien (Brasil 73,8%, outros
70,2%). O inverso, ou seja, os menores indices dos brasileiros em re-
lagdo aos demais paises sdo: interesse em Peter Jackson (Brasil 17,5%,
outros 26,7%); a ideia de comunidade gerada em relacdo as obras (Brasil
27,1%, outros 34%); interesse em ator especifico (Brasil 18,6%, outros
25,3%). Em 7 dos 14 atores presentes no questiondrio foi identificada
alguma diferenca significativa nas respostas, sendo que em todos o Brasil
fica aquém das indica¢des dos demais paises.

I possivel inferir que a espetacularidade pode estar implicada
no maior interesse dos brasileiros, jd que a expectativa gerada, o fato
de se tratar de uma superprodugio e os efeitos especiais foram mais

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 17, N. 50, P. 581-601, SET./DEZ. 2020



NILDA JACKS | VALQUIRIA JOHN | DANIELA SCHMITZ | LAURA SELIGMAN 587

determinantes para eles, reforcado pelo pouco interesse pelo diretor do
filme, atores e conexdo com comunidades em torno do filme.

Como o Brasil se destaca dos demais paises pela leitura prévia da

obra de Tolkien, explora-se na sequéncia as respostas sobre o livro The

Hobbit.

Tabela 2 — Respostas a questdo 17 “Vocé leu o livro O Hobbit?”

Opcoes Brasil (%) | Outros paises (%) | N (BR) | N (Outros)
Alguém leu para mim | 0,5 1,7 6 609

Li uma vez 29,8 27,1 364 9471

Li mais de uma vez 41,2 449 504 15.667
Estou lendo 3,6 3,1 44 1.076

Nio li 12,9 13,1 158 4.573
Planejo ler 12 10 147 3.490

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Sobre o livro, os brasileiros se distanciam nas opgdes “alguém leu pra

: ” «l: : ” z
mim” e “li mais de uma vez”, que foram menos marcadas por eles. Jd

« . ”»” oz : . :
planejo ler” é mais mencionada entre os respondentes daqui.

Tabela 3 — Respostas a questdo 18 “Se vocé leu, o que achou do livro?”

Opcaes Brasil (%) Outros paises (%) | N N

(BR) | (Outros)
Nio li 249 225 305 7.865
Péssimo 0,1 0,2 1 53
Fraco 0,5 0,6 6 200
Razodvel 14 5,2 17 1.818
Bom 18,9 30 231 10.483
Excelente 54,2 41,5 663 14.467

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Entre os que leram, as respostas indicam que brasileiros e os respon-

dentes de outros paises se distanciaram na avaliacdo “excelente”, a tinica
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em que o Brasil estd a frente nos indices. Jd no outro extremo, os demais
z L « ” 113 z ” M
paises tendem a classificar como “bom” e “razodvel” bem acima dos

brasileiros.

Tabela 4 — Respostas a questdo 4 “Quais das opcoes definem melhor o tipo de
filme a que pertence a trilogia de O Hobbit? Escolha até trés”

Opcoes Brasil (%) | Outros N N
paises (%) (BR) (Outros)
Conto de fadas 4.2 8 51 2.791
Filmes em série 15,7 24,6 192 8.576
Atores famosos 2,2 45 27 1.564
Parte do mundo-legenddrio | 70,4 61,3 861 21.380
de Tolkien
Franquia multimidia 7,3 11,3 89 3.944
Acdo-aventura 31,5 24,1 385 8.393
Filmes de Peter Jackson 15,5 22,6 189 7.894
Adaptagio literdria 44,1 23,8 539 8.303
Filme que acompanha um | 5,2 3,7 64 1.300
personagem
Blockbuster hollywoodiano | 13,9 19,4 170 6.754

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Ao classificarem a trilogia, os destaques no Brasil foram para os se-
guintes géneros: “parte do mundo-legendario de Tolkien” (Brasil 70,4%,
outros 61,3%); “adaptacio literdria” (Brasil 44,1%, outros 23,8%); “acdo-
-aventura” (Brasil 31,5%, outros 24,1%); ¢ “filme que acompanha um
personagem” (Brasil 5,2%, outros 3,7%). Por outro lado, os brasileiros
indicaram menos as seguintes classificacdes: “filmes em série” (Bra-
sil 15,7%, outros 24,6%); “franquia multimidia” (Brasil 7,3%, outros
11,3%); “filme de Peter Jackson” (Brasil 15,5%, outros 22,5%); “block-
buster hollywoodiano” (Brasil 13,5%, outros 19,4%); “atores famosos”
(Brasil 2,2%, outros 4,5%); e “conto de fadas” (Brasil 4,2%, outros 8%).

A relagdo diacrénica com a obra aparece como destaque entre os
brasileiros, seja na leitura prévia do livro, no acompanhamento da obra

de Tolkien ou no fato de classificarem como filme que acompanha um
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personagem. Uma tendéncia, ainda que pouco acentuada, em catego-
rizar como filme de a¢do e aventura também foi identificada. Outros
dados que corroboram respostas anteriores: Peter Jackson aparentemen-
te nio os mobiliza, muito menos os atores. Assim como nio associam o
filme a blockbuster ou franquia multimidia, embora o fato de se tratar
de uma superprodugio tenha levado mais brasileiros ao cinema que no
restante do mundo, como indicado na Tabela 1. Cabe destacar que a
classificagdo como “conto de fadas” também foi menos indicada pelos
brasileiros em relagio aos demais paises.

Tabela 5 — Respostas a questdo 5 “Hd alguma dessas respostas que vocé ndo

AP

escolheria? Escolha até trés

Opcoes Brasil (%) Outros paises | N N

(%) (BR) (Outros)
Conto de fadas 46,7 28,6 571 9.968
Mundo de fantasia 2.9 1,4 35 472
Filmes em série 5,8 3,6 71 1.262
Atores famosos 26,6 19,6 325 6.854
Filme familiar 13,1 15,5 160 5.403
Acdo-aventura 3,5 5,8 43 2.009
Filmes de Peter 7.4 3 90 1.56
Jackson
Adaptagio literdria 6,1 10,5 75 3.657
Filme que acompa- 13,1 38,2 160 13.341
nha um personagem
Blockbuster 21,9 13,3 268 4.652
hollywoodiano

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Quanto as classificacdes com que ndo concordavam, os dados indi-
cam que os brasileiros ficam acima da média nas seguintes categorias:
“conto de fadas” (Brasil 46,7%, outros 28,6%); “blockbuster hollywoodia-
no” (Brasil 21,9%, outros 13,3%); “atores famosos” (Brasil 26,6%, outros
19,6%); “filmes de Peter Jackson” (Brasil 7,4%, outros 3%); “filmes em
série (Brasil 5,8%, outros 3,6%); e “mundo da fantasia” (Brasil 2,9%,
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outros 1,4%). Nessa mesma questdo, os demais paises estdo a frente do
Brasil quando ndo concordam com “filme que acompanha um persona-
gem” (Brasil 13,1%, outros 38,2%); “adaptacdo literdria” (Brasil 6,1%,
outros 10,5%); “agdo-aventura” (Brasil 3,5%, outros 5,8%); e “filme fa-
miliar” (Brasil 13,1%, outros 15,5%).

Os dados demonstram que, no geral, os brasileiros foram coerentes
em suas respostas, pois as opgdes mais indicadas para classificar o filme
na questdo 4 (Tabela 4) foram as menos marcadas na pergunta seguinte.

Tabela 6 — Respostas a questdo 12 “Vocé jd participou em algumas destas outras
atividades ligadas aos filmes de O Hobbit?”

Opgdes Brasil (%) | Outros N N
paises (%) | (BR) (Outros)
Producio de fan art 5,6 7.8 69 2.707
Criacio de blogs 5,5 8,4 67 2.934
RPG 21,7 9,8 265 3432
Colecio de objetos 26,2 21,6 321 7.519
Comentdrios on-line 394 30 482 10.470
Jogos 32,9 234 402 8.146
Produgio de fan films 1,2 2,1 15 747
Visitas as locacdes dos filmes | 3 5 37 1.727
Nenhuma dessas 30,4 334 372 11.638

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Sobre as atividades relacionadas ao universo dos filmes sobressaem
duas ac¢des de jogos: “RPG” (Brasil 21,7%, outros 9,8%) e “jogos” (Brasil
32,9%, outros 23,4%). Outras alternativas citadas foram “comentdrios
online” (Brasil 39,4%, outros 30%) e “colecio de objetos” (Brasil 26,2%,
outros 21,6%). Os demais paises distanciam-se do Brasil em outras trés
atividades, duas delas ligadas a geracdo de contetdo — “criagio de blogs”
(Brasil 5,5%, outros 8,4%) e “producio de fan art” (Brasil 5,6%, outros
7,8%) — além de “visitas as loca¢des dos filmes” (Brasil 3%, outros 5%).
Também hid diferencas entre os que ndo participaram de nenhuma des-
sas atividades (Brasil 30,4%, outros 33,4%).
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Os dados levam a supor que a pratica de jogos é mais presente entre
os brasileiros e que a producdo de contetidos menos. Sobre a visita as
locagdes, pressupde-se que o baixo indice seja devido a distancia entre o
Brasil e a Nova Zelandia.

Tabela 7 — Respostas a questdo 13 “Que papel as historias de fantasia desempe-
nham hoje? Escolha até trés op¢des”

Opgoes Brasil (%) | Outros N N
paises (%) | (BR) (Outros)

Elas sdo uma forma de enriquecer | 76,4 67,3 934 23.483

a imaginacao

Elas sdo uma forma de experi- 448 29,3 548 10.239

mentar e explorar emogdes

Elas sio uma fonte de esperanga e | 25,8 35 315 12.200

sonhos para mudar nosso mundo

Elas sdo uma forma de fuga da 41,5 54.6 508 19.035

realidade

Elas sdo uma forma de entreteni- | 28,5 253 349 §8.831

mento compartilhado

Elas nos permitem explorar dife- | 35,8 28,8 438 10.061

rentes atitudes e ideias

Flas sio uma forma de criar mun- | 42 459 514 16.029

dos alternativos

Nio exerceu nenhum papel 0,7 2,2 9 759

Fonte: Dados da pesquisa, 2018

Ha distingdes também sobre o papel das histérias de fantasia, pois os
brasileiros indicam que “elas sio uma forma de enriquecer a imagina-
¢do” (Brasil 76,4%, outros 67,3%); “elas sdo uma forma de experimentar
e explorar emocoes” (Brasil 44,8%, outros 29,3%); “elas sdo uma forma
de entretenimento compartilhado” (Brasil 28,5%, outros 25,3%); “elas
nos permitem explorar diferentes atitudes e ideias” (Brasil 28,5%, outros
25,3%). Por outro lado, a média entre os demais paises revela que a fan-
tasia encarna um papel de alternativa ao real/concreto, quando indicam
“elas sdo uma forma de fuga da realidade” (Brasil 41,5%, outros 54,6%);
“elas s@o uma forma de criar mundos alternativos” (Brasil 42%, outros
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45,9%); e, em menor medida também hi este traco na resposta “elas
sdo uma fonte de esperanca e sonhos para mudar nosso mundo” (Brasil

25,8%, outros 35%).

Tabela § — Respostas a questdo 14 “Foi importante acompanhar as reportagens
e debates sobre os filmes?”.

Opcoes Brasil (%) Outros paises (%) N N

(BR) (Outros)
De modo algum 14,8 17,7 181 6.171
Levemente 18,3 251 224 8.763
Razoavelmente 29,7 29,3 363 10.225
Muito 25,5 17,8 312 6.204
Extremamente 11,7 10,1 143 3.523

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

No que se refere a importincia de acompanhar as histérias e os de-
bates sobre a trilogia, os brasileiros se distanciam da média dos demais
paises indicando mais vezes a resposta “muito” (Brasil 25,5%, outros
17,8%) e menos vezes “levemente” (Brasil 18,3%, outros 25,1%) e “de
modo algum” (Brasil 14,8%, outros 17,7%). Tais dados indicariam um
maior interesse na conexdo com comunidades criadas em torno dos
filmes, contudo contradizem as respostas encontradas na questdo 3 (Ta-
bela 1): os brasileiros estdo abaixo da média dos demais paises na op¢io

“estou conectado a comunidade que vinha aguardando pelos filmes”."*

Competéncias da audiéncia

Para compreender algumas competéncias, partindo de Martin-Bar-
bero, foram articuladas duas questdes: uma quantitativa (Tabela 4) e
outra qualitativa (questio 6) que explorava os motivos que justificavam
a classificacio do filme. Cabe destacar que apenas as respostas que

14 Outras questdes que se distanciam da média dos demais paises, por ndo estarem relacionadas a
competéncias especificas, ndo serdo tratadas.
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classificaram a obra como “parte do mundo-legend4rio de Tolkien”,'
P g >

716 ¢ “acdo-aventura”” foram analisadas, pois trata-se

“mundo de fantasia
das trés classificagdes mais proeminentes. Nesta etapa da andlise, apenas
os dados brasileiros foram considerados, ndo havendo qualquer compa-
racio com os demais respondentes.

Em termos do reconhecimento da obra filmica, uma das competéncias
observadas, os dados evidenciam o dominio do universo narrativo, pois
70,4% (861) classificaram a trilogia como “parte do universo Tolkien”,
44,1% (539) como “adaptacio literdria”, 15,7% (192) como “filmes em
série” e 15,5% (189) como “filme do Peter Jackson”.

Por outro lado, ressaltando os aspectos técnicos, estéticos e de produ-
¢do, 30,3% (370) classificaram como “cendrios espetaculares”; 13,9%
(170) como “blockbuster de Hollywood”; 9,3% (114) como “cinema de
inovacdo digital”; 7,3% (89) como “franquia multimidia”; e 2,2% (27)
por apresentar “atores famosos”.

Quanto ao género, 64,2% (785) classificaram como “mundo de fan-
tasia”; 31,5% (385) “agdo-aventura”; 5,2% (64) “histéria que acompanha
a trajetéria de um personagem”; 4,2% (51) “conto de fadas”; 3,4% (41)
“filme para a familia”; e 2,4% (29) como “histéria infantil”.

Nas classificagoes menos indicadas, tem-se uma confirmacéo das res-
postas anteriores, uma vez que as op¢des menos indicadas estdo a frente:
“Histéria infantil” com 60,3% (738), “conto de fadas” com 46,7% (571)
e “atores famosos” com 26,6% (325).

A andlise das justificativas evidencia o quanto a competéncia cul-
tural (MARTIN-BARBERO, 2003) perpassa a producio de sentidos
dos respondentes. Ela é expressa nas capacidades perceptivas e de
apropriacio e se constréi com base no dmbito de trés dominios: a) da
obra: relacdo com ela e com o universo em seu entorno (reportagens,
curiosidades, fandoms), o que acarreta na constru¢do de um repertério

de conhecimentos (narrativos, audiovisuais, literdrios, etc.) especificos

15 Esta classificagdo foi marcada por 861 sujeitos, contudo apenas 691 respondentes justificaram
esta escolha na pergunta aberta.

16 785 respondentes classificaram desta forma, mas somente 135 explicaram tal escolha.

17 Obteve 385 indicagdes, das quais 306 sujeitos fundamentaram a escolha.

COMUN. MIDIA CONSUMO SAO PAULO, V. 17, N. 50, P. 581-601, SET./DEZ. 2020

=
o
%)
=
~
<




>
=
~
(9]
@)

594 O HOBBIT NO BRASIL

e especializados; b) da gramdtica de género: conhecimento do géne-
ro cinematogréfico identificado e; ¢) da “cine-experiéncia”: hibito de
consumo que conforma a construgdo do gosto pessoal, ndo balizado por
um repertério especializado.

A seguir, uma discussdo pormenorizada dos trés dominios.

a. Dominio da obra
Evidenciado em respostas como “parte do mundo-legendario de Tol-
kien”, ainda que também presente nas outras classificagdes. Os dados
indicam que as vdrias expertises que demarcam a produgio de sentidos
sdo construidas previamente a assisténcia do filme e conformadas pelo
conhecimento audiovisual, cinematografico, literdrio, da obra de Tol-
kien, dos jogos de RPG, etc.

Percebeu-se que a leitura da obra € indicada como a principal fonte
de construcdo de conhecimento, o que justifica uma audiéncia mais
competente pela relagdo de longa data com as histérias e o universo do
autor. Em algumas justificativas, a noc¢do de fa se faz relevante, corro-
borando a impressdo da competéncia construida diacronicamente: “Li o
livro, assisti os filmes, sou fd de toda a obra de Tolkien e sei sobre o que se
trata. Mas, novamente, filmes e livros sdo coisas diferentes. O livro é mais
infantil, os filmes sdo mais “pesados” com todas as batalhas”.

A competéncia para transitar entre a fruigdo literdria ¢ a audiovi-
sual parece ter sido determinante em alguns casos. Se hd respostas que
evidenciam que se trata de produtos distintos, hd demonstracoes de
inter-relagdes efetuadas pelos préprios receptores. O filme foi tomado
como uma representacgdo audiovisual de um universo que ficava restrito
ao imagindrio dos leitores: “A partir de agora esses atores deram rosto e
corpo aos personagens que antes eu poderia somente imaginar a aparén-
cia, a voz e a expressdo corporal”.

Em uma tentativa de explorar os tipos de dominios que estio im-
plicados nos sentidos dados pelos brasileiros, chegou-se as dimensaes a
seguir:

= cinéfilo: com repertério de conhecimentos cinematogréficos que

envolve nog¢des de narrativa, roteiros, enquadramentos, fotografia,
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etc. Dados acerca da producio, orcamentos, locacoes, bilheteria e
o emprego de efeitos especiais também corroboram a construcdo
deste tipo de expertise. Um grau mais elevado de dominio técnico
foi evidenciado nas respostas, o que configuraria um tipo de re-
ceptor quase “profissional”, conhecedor até do nome das cAmeras
empregadas, ou especificidades da direcdo de fotografia. Esta “au-
toridade” em relagdo a técnica se manifesta por meio de criticas aos
produtos audiovisuais da saga.

» literdrio: conhecimento prévio de literatura, ndo necessariamente
ou exclusivamente relacionado a trilogia, conectado com sua expe-
riéncia com a adaptacdo filmica.

= “fandtico™'® especializagio e participacdo que transita entre ser

um “adorador” da obra de Tolkien e/ou do diretor Peter Jackson.

Reconhece especificidades da narrativa tanto do livio quanto da

adaptacdo cinematogréfica, sinalizando as diferenciagdes entre

ambos. Conhecimento da vida do autor/diretor, suas demais obras,
etc., além de posicionamento acerca dos movimentos de adapta-

¢do das obras, tanto de O Senhor dos Anéis como O Hobbit.

b. Dominio da Gramatica de Género
Tipo de dominio bastante especifico, que parece consubstanciar vdrias
expertises relativas ao conhecimento do universo ficcional de Tolkien.
Bastante presente nas classificagdes do filme como agdo-aventura, mas
também em menor medida nas respostas que indicaram “mundo de fan-
tasia” e “parte do mundo-legendério de Tolkien” como estilos possiveis.

Ainda que no conjunto de dados esse dominio seja menos visivel,
chama a atencdo pela importancia que alguns conferem a forca da tra-
ma e a atmosfera fantasiosa criada pelo autor. Nessas respostas, ndo ha
muita argumentacdo ou justificativas sobre a classificagdo atribuida, ja
que, para eles, a trilogia é obviamente parte do universo de Tolkien, pois
o autor criou uma assinatura, um estilo tinico de produzir fantasia, facil-

mente reconhecido pelos iniciados. Ndo hd argumentos racionais para

18 Referéncia aqueles que se enquadram na categoria “fas”.
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classificar o filme como “parte do mundo-legenddrio de Tolkien”, por
exemplo. F como se as histérias de Tolkien/Peter Jackson tivessem cria-
do um subgénero: “A obra de Tolkien (e a adaptagdo de Peter Jackson)
possui uma estética tinica, que define os filmes quase como um género a
parte dentro do cinema de fantasia”.

Figura ainda um tipo de argumentagio mais l6gica, em que o filme
foi classificado como “mundo de fantasia”, replicando a classificagdo do
livro, 0 que nio deixa de ser um dominio de gramética de género, ainda
que da esfera literdria.

Outro tipo de dominio estd implicito na discordincia quanto a clas-
sificacdo da trilogia como histéria infantil, pois nesse entendimento a
inten¢do da trama literdria, criada como histéria de ninar para os filhos
do autor, se perde diante da forca que a aventura adquire na narrativa:
“O Hobbit, a principio, é uma histéria infantil. Ver sua adaptagdo no
cinema, depois de O Senhor dos Anéis, isso ndo seria mais possivel. E um
filme de agdo-aventura porque é um filme de agdo-aventura!”.

Os dados indicam que esse dominio pode ser construido com base
em conhecimento formal, mas principalmente pela experiéncia, no que
tange ao consumo das obras: “Alguns dizem que os livros foram escritos
para criangas, mas ndo é bem assim: nem o filme ndo é um conto-de-fada
e ¢ mais que um Mundo de fantasia”.

c. Dominio da Cine-experiéncia
Identificado nas trés classificagdes, todavia é mais proeminente nas jus-
tificativas sobre o filme ser de “acdo-aventura”. A experiéncia pessoal,
opinido e gosto sio mobilizados e muitas vezes essa preferéncia trans-
cende o universo da saga (literdria e cinematografica) e recai no género
fantasia como um todo.

As justificativas transitam entre respostas pouco elaboradas, clas-
sificando apenas com base em “opinido pessoal” ou evoluindo para
particularidades do filme, como efeitos especiais, locagdes, mundos
fantasiosos que possibilitam uma experiéncia cinematografica diferen-
ciada. H4 ainda mengdes as caracteristicas periféricas do enredo: “Gosto
do mundo de fantasias, em especial as de 'Tolkien que criou esse mundo
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medieval sobrenatural, e fico pausando o filme em lugares como o interior
de Erebor, as florestas elficas, Valfenda, o Condado, eu queria morar em
uma toca confortdvel de um Hobbit (rs)”.

Nesse dominio, a produgio de sentidos pode estar relacionada a apro-
priacdes muito particulares, como se “transportar” ao mundo fantasioso
e fruir esteticamente dele: “Outra coisa que me chama muito a atengdo
em todos os filmes adaptados das obras de ‘lolkien sdo as representacées
das paisagens descritas. Eu adoro entrar visualmente numa floresta de
Ents ou num campo em que corre Gandalf e Scardofax; é simplesmente
genial”.

Ainda € possivel inferir que o tipo de rela¢do que alguns estabelecem
com a obra cinematografica parece incorporar a dimensdo do desejo
que, na perspectiva sociocultural do consumo (GARCIA CANCLINI,
2006), é uma das teorias que pode explicd-lo. Nesse caso, a recepgio
dos filmes como cendrio de objetivacio dos desejos tem na experién-
cia cinematogréfica e no imagindrio da fantasia um espago proficuo de
elaboragio de sonhos: “A ideia de um mundo antigo e sem tecnologia
moderna com forte apelo a magia com cendrios medievais e seres fantdsti-
cos sempre me atraiu...¢ algo tdo forte na minha imaginagdo que as vezes
penso que posso chegar a este lugar...ser um mago ou cavaleiro...buscar
tesouros e conhecimentos antigos...mantendo um cédigo de honra e con-
duta e sempre em defesa de quem necessita”.

Enfim, ainda que se esteja longe de esgotar os sentidos mobiliza-
dos por mais de 1.200 brasileiros que responderam ao questiondrio, foi
possivel delinear um panorama do quanto a experiéncia cultural e o
nivel de envolvimento com os filmes e a obra que lhes deu origem estdo
implicados na configura¢io de competéncias culturais, como postulou
Martin-Barbero (2003), que demarcam os usos que sdo dados a esses

produtos mididticos.
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Apontamentos finais

O cendrio que se forma a partir da andlise da recep¢io da trilogia pelos
brasileiros aponta para uma boa receptividade e um grande envolvimen-
to com o universo narrativo, uma vez que nio somente os filmes tiveram
intensidade no consumo e aprovacio, mas também outras narrativas
vinculadas a eles em outros suportes.

Esse consumo perpassa questdes materiais, de acesso as tecnologias
e dispositivos de circulagio desse contetido que, vinculados a realidade
socioecondmica brasileira, pode ser determinante nas formas de frui¢do
da narrativa. Provavelmente também perpassa dimensoes culturais, em
que as classificacdes e interpretagdes dos filmes tendem a se subordinar
a tradi¢do cinematografica nacional, um dos agentes de construgio do
imagindrio brasileiro.

Essas circunstincias, no entanto, sé reforcam o quanto os filmes
foram bem recebidos por essa audiéncia, uma vez que nio s6 hd mani-
festacoes positivas em torno de detalhes da sua producéo e distribuigdo,
como também uma busca por apropriagio dessa narrativa, principal-
mente quanto a articulagdes de informacdes na forma de debates. O
dominio das informagoes dispersas nos mais diversos formatos de uma
obra viabiliza uma maior articulagio desses elementos para reconheci-
mento de fatores comuns, o que foi evidenciado pela audiéncia de O
Hobbit, como resultado da pesquisa realizada pela equipe brasileira.

Fsse interesse e compartilhamento de informacoes reforga o envol-
vimento afetivo desse ptiblico com a obra e dd indicios da formacio
de uma comunidade capaz de articular o produto cultural junto a um
repertorio e critérios de interpretacdo locais.

Ao abordar as formas de avaliacdo da obra, a pesquisa deixou evidente
o conhecimento dos fis acerca deste universo narrativo. Os brasileiros
demonstraram intimidade com ele, em seus mais variados formatos, o
que ¢é reforcado pelos dados relativos ao envolvimento e formas de enga-
jamento em torno da obra.

Destacam-se no conjunto dos dados os indicios do engajamento
dos fis e a quase auséncia do anti-fi ou mesmo de um grupo de fas
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mais critico e/ou insatisfeito com a obra, amparado no fato de que em
todas as dimensdes analisadas pelos respondentes a postura foi predomi-
nantemente positiva em relagdo a obra de Peter Jackson. Vale apontar,
entretanto, pouca correlacdo estabelecida entre a obra e o diretor nas
questdes que possibilitavam essa perspectiva, especialmente na questio
aberta analisada aqui. Evidenciam-se, nesse caso, as dimensdes afetivas
dos provéveis fds, muito mais articuladas a obra de Tolkien tanto na
referéncia a The Hobbit quanto a O senhor dos anéis e a narrativa de fan-
tasia. Esse aspecto refor¢a um cendrio nacional articulado ao panorama
global de valorizacdo e apreciagio desse tipo de narrativa audiovisual,
evidenciado no sucesso das duas trilogias de Peter Jackson em todo o
mundo, bem como de outras narrativas como Harry Potter e o recente
fenomeno mundial Game of Thrones.
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