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Existe espaco para as criancas na televisao! A
presenca da programacao infantil na TV aberta
mundial

There is enough space for children on television!
The presence of children’s programming in
worldwide broadcast TV

Ariane Diniz Holzbach'
Joana D’Arc de Nantes?
Gabriel Ferreirinho’

Resumo: Este trabalho objetiva compreender o lugar que a programagdo in-
fantil ocupa na TV aberta considerando o papel das grades de programagdo na
estruturagdo dos contetdos televisivos. Nosso argumento tem em vista que: 1) as
grades sao fundamentais para compreensdo das prdticas de veiculagdo e consumo
da TV contemporanea; e 2) a partir da andlise das grades é possivel compreender
diversos fenémenos relacionados a programagdo infantil. A proposta é investigar
a presenca desse contetido na televisdo aberta considerando para isso um ma-
peamento realizado em grades de 16 paises e 30 canais. A andlise revela a ainda
marcante presenga dos produtos infantis na TV e enfatiza a importancia de per-
ceber as televisdes em didlogo com contextos globais.
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Abstract: This paper aims to understand the place that children’s TV pro-
gramming occupies in broadcast TV taking into account the role of the schedule
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in the structure of television contents. Our main argument is that: 1) TV Sched-
ules are fundamental elements for understanding the consumption practices of
contemporary TV and 2) from the analysis of TV schedules it is possible to under-
stand a series of phenomena related to children’s TV programming. Our proposal
is to investigate the presence of children’ TV content in the worldwide broadcast
television by making a mapping which includes 16 countries and 30 TV chan-
nels. The global analysis reveals the strong presence of children’s content on TV
and the importance of perceiving local television in relation to global ones.
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246 EXISTE ESPACO PARA AS CRIANCAS NA TELEVISAO

Introducao

A programacio direcionada as criangas acompanha a histéria da televi-
sdo aberta mundial desde seu cerne e se desenvolveu em ritmo sempre
crescente até mais ou menos o inicio dos anos 2000. Em intimeros ca-
sos, como o brasileiro, a programagdo infantil ocupou grandes fatias das
grades de televisio das emissoras abertas a ponto de serem criados gé-
neros televisivos especificos para atrair as criangas, como os programas
infantis de auditério e as telenovelas infantis e infantojuvenis. Esses pro-
gramas chegaram ndo s6 a ocupar muitas horas didrias da programacio
como formaram cinturdes de grandes audiéncias, o que em muitos casos
acirrou disputas pela audiéncia mirim entre diferentes emissoras.
Atualmente, o cendrio parece diferente. A televisio aberta estadu-
nidense, por exemplo, que ajudou a consolidar a televisdo como um
espago proficuo de consumo mididtico infantil (STABILE; HARRI-
SON, 2003), ndo exibe nenhum contetido direcionado prioritariamente
as criangas. No Brasil, a Globo, que durante mais de 20 anos dedicou
todas as manhds da semana a produtos infantis (com programas como
Balao Mdgico, TV Colosso e Xou da Xuxa), hoje ndo tem nenhum pro-
grama regular dedicado a criangas. Igualmente, em canais como Band,
Record e RedeTV houve uma significativa redu¢io no decorrer dos tl-
timos anos*. E verdade que existe, nos casos brasileiro e estadunidense
diversos canais por assinatura exclusivos para os pequenos (Cartoon Net-
work, Disney Channel, Discovery Kids, Gloob, Nickelodeon etc.), mas
convém ter em vista que a televisdo por assinatura ainda é um produto
de elite’. Servigos de streaming como a Netflix sdo relevantes, mas se

no mundo todo esta plataforma retine 63 milhdes de assinantes fora dos

4 Entre 2012 e 2016, de acordo com relatérios anuais da TV aberta produzidos pela Ancine, na
Band houve diminui¢do de um total anual de 5,08% da programagio destinada a criangas para
0,25%; na Record ocorreu redugio de 2,98% para 0%; na Rede TV os ntimeros foram de 2,95%
para 0%.

5 O Brasil tem 17,7 milhdes de assinantes de TV por assinatura em um contexto no qual hd 67,3
milhdes de domicilios e mais de 102,6 milhdes de aparelhos de TV.
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Estados Unidos®, é de se supor que se trata de um servigo ainda pouco
presente no universo infantil global.

Com essas consideracdes em vista, este trabalho tem como objetivo
investigar a presenca da programacdo infantil na TV aberta comercial
brasileira, mas sob um viés global, que insira a televisdo local em um
contexto mais amplo no qual ela é percebida como um dos elementos
de um processo cultural (CAREY, 1992) cujas caracteristicas podem
ajudar ndo apenas a compreender fendmenos da nossa televisdo, mas,
complementando as conhecidas palavras de Williams (2016), sobretudo
entender a televisio como uma forma cultural global. Nesse sentido,
como medir a presenca/auséncia de conteddo infantil nas TVs abertas
brasileiras considerando as televisdes de outras partes do mundo? Em
que medida a programacdo infantil exibida nas televisoes de diferentes
paises lida com a produgéo local? E de que maneira essa produgio dia-
loga com os produtos importados?

Cientes de que sdo perguntas complexas, cujas respostas extrapolam
os limites de um artigo, nossa proposta é fazer um mapeamento inicial
da programagdo infantil encontrada mundialmente nos canais abertos,
de modo a inserir o caso brasileiro em um processo cultural que, como
tal, ndo pode ser compreendido isoladamente. Para isso, realizamos
uma extensa andlise da grade de programacio dos canais abertos priva-
dos de 16 paises, destacando especialmente: 1) o tempo dedicado aos
programas infantis em cada grade, 2) o tipo de programacio (se im-
portado ou producdo local) e 3) quais programas sdo veiculados. Esta
proposta requer que, primeiramente, realizemos uma breve andlise
relativa 2 importancia da programacio infantil como elemento impar
para compreensio da televisdo como forma cultural para, em seguida,
analisarmos as grades pesquisadas.

6 Dados de 2018. Disponivel em: https://www1 folha.uol.com.br/mercado/2018/04/metflix-atin-
ge-1189-milhoes-de-assinantes.shtml. Acesso em: 18 jan. 2019.
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248 EXISTE ESPACO PARA AS CRIANCAS NA TELEVISAO

A programacao infantil como consequéncia da grade de
programacao

O desenvolvimento da programagdo infantil na televisdo tem uma pro-
funda ligacdo com a institui¢do da grade desde que a TV comecou a se
popularizar, apés a Segunda Guerra Mundial. Nessa época, as criangas
ja formavam um grupo de interesse das emissoras, o que pode ser espe-
cialmente percebido nas televisdes estadunidenses, britdnicas e também
brasileiras. Na Inglaterra, o primeiro programa televisivo para criangas
foi exibido a partir de 1946 na BBC. Muffin the Mule era uma peque-
na marionete em forma de mula que interagia com a apresentadora
Annette Mills. Durante a década de 1950, a BBC exibiu pelo menos
sete programas para criangas, sendo grande parte direcionada a criangas
pequenas’. Muitos eram inspirados no teatro infantil e contavam com
fantoches, nimeros musicais e participagio de adultos e criangas, o que
sinaliza um olhar hegemoénico de época que formatou a percep¢io de
que programacio infantil seria direcionada especialmente para a primei-
ra infincia.

No contexto estadunidense, entre 1947 e 1963, as emissoras transmi-
tiram mais de 100 programas infantis (SHELBY JR., 1964, p. 247). Os
telecines® e, posteriormente, os kinescopes’ permitiram que as televi-
soes oferecessem uma grande variedade de produtos infantis para além
dos programas de auditérios e pegas teatrais, como filmes e desenhos
animados, mesmo antes da invencdo do videotape. Nesse contexto, o
primeiro programa infantil das televisdes estadunidenses foi Movies for
Small Fry Club, transmitido entre 1947 e 1951 pela extinta DuMont
Television Network. Nessa atracdo, inicialmente, eram exibidos filmes

7 Eram eles: Andy Pandy (1950), Sooty (1952), Bill and Ben the Flowerpot Men (1952), Watch
with Mother (1953), The Woodentops (1955), Pinky and Perky (1957) e Blue Peter (1958).
Disponivel em: https://www.independent.co.uk/news/media/are-you-sitting-comfortably-a-
-history-of-childrens-tv-1335443.html. Acesso em: 7 fev. 2019.

§  Os telecines que captavam as projecdes filmicas através de cAmeras ¢, na sequéncia, transfor-
mavam as imagens oticas em sinais eletrdnicos para transmissdo na televisio (BALAN, 2012).

9 O kinescope foi desenvolvido em 1947 pela DuMont Laboratories e langado comercialmente
pela Kodak; através dele era possivel a gravagdo em filme de imagens reproduzidas pela televi-
sdo (NANTES, 2018a).
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para criangas acompanhados da voz em off do apresentador Bob Emery
(HOLZ, 2017). Nesse mesmo periodo, a NBC transmitiu Howdy Doody,
comandado por Bob Smith em companhia de uma marionete que dava
nome 2 atragdo. Durante essa fase inicial da TV nos Estados Unidos, a
NBC chegou a exibir 14 horas e a CBS 13 horas semanais de progra-
macdo infantil (SHELBY JR., 1964)", o que demonstra a significativa
presenca das criangas em frente a tela, considerando que a grade televi-
siva ainda ndo totalizava as 24 horas do dia.

Aos poucos, os fantoches e programas mais teatrais foram perdendo
espago e os desenhos animados se tornaram hegemonicos nas grades
estadunidenses. Esses produtos sofreram um complexo processo de mu-
dancga de publico ao migrarem do cinema para as grades das emissoras
abertas. Quando eram exibidos apenas no cinema, no inicio do século
XX, os desenhos eram percebidos socialmente como curtas-metragens
¢ objetivavam, sobretudo, entreter os adultos, enquanto estes espera-
vam o filme principal comecar. Esses curtas, entdo, foram adquiridos
pelas primeiras emissoras abertas estadunidenses e passaram a compor
a programacido quando os canais ainda estavam definindo seu espaco
(MITTELL, 2003; STABILE; HARRYSSON, 2003). Em pouco tempo,
as emissoras perceberam que os desenhos tinham especial apelo junto
as criangas, um publico que: 1) ndo se incomodava com a repeti¢do de
conteddo e 2) assistia a televisdo em hordrios diferente dos pais, mo-
tivando a presenga televisiva nos ambientes domésticos para além do
horério de lazer dos adultos.

Para explorar de maneira eficiente esse contetido considerando a au-
diéncia infantil, as emissoras passaram a exibir os “curtas” animados em
sequéncia, além de escolherem para isso os momentos do dia em que as
criangas estariam supostamente dispostas a consumir televisdo. Esse mo-
vimento foi responsavel especialmente por dois fendmenos relacionados
a instituicdo cultural da televisdo: de um lado, os curtas animados — que
inclufam produtos como Betty Boop, Felix o Gato, Pica-Pau, Popeye e
10 TIsso aconteceu em 1956. Entre o final dos anos 1940 e 1950, a NBC expandiu sua progra-

magcdo infantil com outras atragdes como Judy Splinters (1949-1950) e Kukla, Fran and Ollie
(1947-1957).
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250 EXISTE ESPACO PARA AS CRIANCAS NA TELEVISAO

Tom e Jerry — foram sendo percebidos ndo mais como curtas para adul-
tos, mas como desenhos animados infantis. O mesmo contetido, com
isso, alterou seu publico ao serem modificadas a plataforma mididtica
e a dindmica de exibigdo. De outro lado, a necessidade de aglutinar
desenhos em espacos temporais determinados ao longo do dia ajudou a
evidenciar, junto as emissoras, a necessidade de pensar os usos televisivos
a partir de uma grade de programagdo. Com isso, enquanto nos Estados
Unidos e no Reino Unido esse fendomeno levou os desenhos para os
sdbados de manhi e finais de tarde, no Brasil os desenhos foram insti-
tuidos sobretudo em diferentes hordrios matinais, de segunda a sdbado.
Mais do que empresarial, essa escolha tem relagio com elementos cul-
turais, relacionados ao cotidiano das criancas urbanas de cada contexto.
Por exemplo, enquanto nos Estados Unidos e Reino Unido as criangas
tinham uma rotina escolar (portanto longe da televisdo) que comecava
de manhi e ia até o meio da tarde, no Brasil, até os anos 1990, o hordrio
escolar ocorria em apenas um turno (manhi ou tarde), e supostamente
as criancas tenderiam a estudar a tarde.

A percepgio de que os desenhos sdo “coisa de crianga” (MITCHELL,
1995) ja estava culturalmente instituida em 30 de setembro de 1960,
quando Os Flintstones estrearam na ABC. Diferentemente de todos os
desenhos até entdo veiculados na televisio dos Estados Unidos, esse pro-
duto foi pensado para ser exibido durante o prime-time daquele pais, na
sexta-feira as 20h30 (BOOKER, 2006). Muito devido ao lugar que ocu-
param na grade, Os Flintstones ndo foram considerados um television
cartoon, mas uma sitcom que, como tal, competia com séries live action
exibidas simultaneamente em outros canais. O hordrio do dia destinado
a esse desenho permitiu que ele: 1) desenvolvesse uma narrativa mais
aos moldes das estruturas seriadas do que dos desenhos animados que
entdo faziam sucesso em outros hordrios e 2) lidasse com temadticas mais
vinculadas ao gosto adulto, o que abarcou até o patrocinio da marca de
cigarros Winston. Até a segunda temporada (de um total de seis), todo
final de episédio de Os Flintstones terminava com uma imagem dos
protagonistas Fred e Wilma compartilhando cigarros em um momento
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de descanso, em um tipico comportamento socialmente vinculado ao
universo adulto.

No Brasil, a inser¢do da programacio infantil nas grades se deu por
meio dos programas de auditério, numa influéncia direta do rddio, e de
maneira bastante precoce: em 1951 a Tupi exibiu Gurilandia, um show
de talentos musicais infantis. A presenca de apresentadores e auditérios
se transformou, na década de 1960, na principal referéncia televisiva
para criangas, ganhando contornos especificos que resvalaram na televi-
sdo aberta até o final dos anos 1990. Esses programas instituiram alguns
padroes replicados exaustivamente, como a presenga de criangas na
plateia, cendrios lidicos, realizacdo de brincadeiras e oferecimento de
prémios (SILVA, 2017). Sob esses moldes surgiram atragdes comanda-
das por homens como Capitdo Furacdo, em 1965 na Globo, e Capitdo
Aza, em 1966 na Tupi. A partir da década de 1980, as apresentadoras
mulheres se destacaram, como Angélica, Eliana, Mara Maravilha e,
principalmente, Xuxa, cujo programa Xou da Xuxa'' foi transmitido nas
manhas da Globo de 1986 até 1992 e chegou a ter cinco horas diaria-
mente, de segunda a sidbado (BORGES; ARREGUY; SOUZA, 2012).

Arriscamos afirmar que a enorme popularizagido que os programas
infantis de auditério atingiram nas emissoras brasileiras pode ter sido
em grande parte responsével pela hegemonia que os desenhos animados
importados ocuparam nas grades. Esse modelo de programa era bastan-
te lucrativo, pois uma tnica apresentadora (ladeada por uma pequena
trupe de dancarinos, pessoas fantasiadas etc.) interagia com as criangas
da plateia por alguns minutos; em seguida, cedia espago para exibi¢do
de desenhos animados. Estes eram geralmente comprados da Disney, da
Hanna-Barbera e de produtoras japonesas, que entio vendiam animes e
tokusatsus a pregos convidativos. Esses produtos foram reprisados incan-
savelmente aolongo de décadas, mesmo quando mudava a apresentadora
do programa, instituindo inclusive uma cultura da reprise (KOMPARE,

11 O sucesso do programa rendeu versdes para outros pafses também gravadas pela apresentado-
ra, como Il show de Xuxa, transmitido a partir de 1991 em 17 pafses da América Latina pela
argentina Telefe, e Xuxa, exibido em 1993 em 100 emissoras estadunidenses, que cobriam a
incrivel marca de 85% do territério daquele pafs.
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252 EXISTE ESPACO PARA AS CRIANCAS NA TELEVISAO

2004) destinada ao publico infantil ainda pouco compreendida pelos
estudos de televisdao. Nesse contexto, de um lado, as apresentadoras cap-
tavam a atenc¢do das criangas em um universo crossmidia — fazendo uso
de distintas plataformas para divulgaciao (GOSCIOLA, 2014, p. 9) — que
extrapolou as televisdes através de discos, shows ao vivo, filmes e toda
sorte de produtos licenciados. De outro lado, as emissoras investiam alto
em uma apresentadora popular, mas exploravam interminavelmente os
mesmos desenhos, muitas vezes adquiridos a pregos maédicos, por anos
a fio.

Nesse sentido, o final dos anos 1990 viu instituido um modelo de
programacdo infantil no Brasil que tinha os seguintes padrdes: uma apre-
sentagio ldadica realizada em live action (que poderia ser comandada
por homens, como Sérgio Mallandro, mulheres, como Xuxa, criancas,
como em Disney Club, e até pessoas fantasiadas de animais, como em
TV Colosso) entrecortada por desenhos animados. Esse modelo domi-
nou grandes fatias das grades televisivas das emissoras abertas e ajudou a
consolidar a televisdo aberta brasileira como um espago fundamental de

consumo mididtico infantil.

A presenca da programacao infantil no mundo

Embora sejamos ainda carentes de estudos mais dedicados a programa-
cdo infantil brasileira na TV aberta, existem alguns diagndsticos que
afirmam que, atualmente, esse contetido é aparentemente escasso. Al-
gumas pesquisas apontam o aumento expressivo de canais por assinatura
especializados em criangas (HOLZBACH, 2018) e a redugio das verbas
destinadas a publicidade infantil, o que teria levado 2 mudanca de foco
de publico nas faixas de hordrio por parte das emissoras (GAMBARO;
BECKER, 2016; SILVA, 2017). Além disso, a programacio televisiva
coexiste com o surgimento de inovagdes tecnoldgicas e plataformas digi-
tais, que apresentam outros desafios para o campo televisivo (NANTES,
2018b, p. 6) e que estariam pulverizando o consumo mididtico infantil.

Entretanto, entendemos que esses fatos indicam importantes reconfi-

guracodes da programacio infantil na televisio, mas ndo comprovam que
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esse contetido esteja desaparecendo. Isso porque quando se observam
outros contextos numa perspectiva comparada, o olhar sobre a televi-
sdo brasileira se complexifica. Assim, por exemplo, uma rapida pesquisa
nas grades televisivas dos Estados Unidos mostra que seus dois maio-
res canais abertos, NBC e CBS, que outrora destinaram muitas horas a
programacio infantil, retiraram integralmente esse produto das grades,
numa propor¢io muito maior do que acontece no Brasil. E isso consi-
derando que aquele pais convive hd 40 anos com um sélido mercado
de televisdo por assinatura e foi mais precoce no desenvolvimento mul-
tiplataforma. Ou seja, esses dois elementos ndo explicam, sozinhos, as
mudangas contemporaneas nas grades. Ademais, as justificativas para dar
conta de supostas mudancas na programacio infantil ndo contam com
um importantissimo elo dessa cadeia: as praticas cotidianas das préprias
criangas. Nesse sentido, convém ter em vista que a audiéncia infantil
pode estar transformando seus hédbitos de tal forma que certas emissoras
ndo supram suas demandas por contetdo mididtico. As criangas podem
estar espontaneamente abandonando essas emissoras, de modo que a
reducdo nas grades de programas infantis seria uma resposta natural a
uma nova prética social, e ndo o contrdrio.

Este trabalho, embora ndo intente compreender as praticas midid-
ticas infantis, almeja diagnosticar o lugar da programacio infantil nas
televisdes abertas para além do caso brasileiro. Isso nos permitird inse-
rir a televisdo brasileira e a programacdo infantil em um contexto mais
amplo, considerando possiveis mudancas no cerne de um fenémeno
cultural, e ndo unicamente como algo decorrente de questdes particu-
lares. Por isso, na busca por uma observagio global do conteddo infantil
nas grades de programagdo, nés realizamos um mapeamento das grades
das emissoras abertas ao redor do mundo, num total de 16 paises ¢ 30
emissoras, para saber o lugar da programacio infantil nesses espagos. As

emissoras analisadas foram as seguintes:
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Tabela 1 - Paises e canais de TV analisados

Pais Canais de TV analisados
Africa do Sul e.tv
RTL
Alemanha
SAT.1
Eltrece
Argentina
Telefe
Nine Network
Australia
Seven Network
Rede Globo
Brasil
SBT
Chilevision
Chile
Mega
China TVB Jade (TVB)
Caracol
Colombia
RCN
MBC
Coréia do Sul
SBS
Antena 3
Espanha -
Telecinco
CBS
Estados Unidos da América
NBC
M6
Franca
TF1
RTL Klub
Hungria
& TV2
Canale 5 (Mediaset)
Italia - -
Italia 1 (Mediaset)
Canal de las Estrellas (Televisa)
México
Azteca uno (TV Azteca)
Canal 5
Russia
CTC

Fonte: Elaborada pelos autores

Metodologicamente, apés selecionarmos os paises, detivemo-nos
nos dois canais comerciais abertos de maior audiéncia de cada local
por entendermos que isso deixa a andlise mais consistente do que

analisar apenas um canal, considerando que em muitos pafses existe
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competitividade entre emissoras. Excluimos, todavia, as televisdes pu-
blicas por considerarmos que demandam discussdes complementares
que ndo couberam neste artigo. Em seguida, coletamos as grades tele-
visivas dos dias 2 a § de janeiro de 2019, uma semana neutra que ndo
teve grandes eventos que pudessem interferir na programagio habitual
das emissoras. As tnicas excegdes a esse periodo foram Austrilia, Chi-
na, Estados Unidos e Itdlia, em que ndo foi possivel recolher material
retroativo das grades, resultando na andlise do periodo entre 11 ¢ 17 de
fevereiro de 2019. As grades foram coletadas principalmente dos sites
oficiais das emissoras e de sites especializados em televisio.

A dificuldade em encontrar material confidvel nos obrigou a excluir
da pesquisa emissoras anteriormente selecionadas, o que englobou
especialmente paises dos continentes africano e asidtico. Alids, a efe-
meridade das grades — que em geral sdo disponibilizadas apenas por
algumas semanas — é certamente um elemento bastante problemdtico
porque causa o apagamento sistemdtico de um imensurdvel registro de
contetddos televisivos ao longo do tempo. Mesmo assim, tentamos ao
mdximo encontrar material de todos os continentes habitados, equili-
brando na medida do possivel o nosso mapa mundial.

Um primeiro desafio encontrado foi a defini¢do de “programa infan-
til”. Para tanto, além de assistir a uma grande quantidade dos programas
exibidos nas grades (normalmente através de trechos publicados no
You'Tube), foi necessdrio pesquisar em sites ¢ critica especializada para
termos nocdo dos objetivos e do tipo de audiéncia dos programas. Esse
problema ndo aconteceu apenas em grades de paises distantes geografica
e culturalmente do Brasil; foi necessdrio delimitar critérios até para as
grades brasileiras. Isso aconteceu, por exemplo, com as séries Chaves e
Chapolin, exibidas pelo SBT e por outras emissoras latino-americanas.
Sabemos que, embora muitas vezes veiculadas no interior de programas
claramente voltados e consumidos por criangas, como Circo Patati Pa-
tatd, esses contetidos tém um grande publico cativo adulto. Além disso,
no caso especifico do SBT, Chaves é comumente utilizado como um
“tapa-buraco” na grade de programagio, encontrado nos mais diferentes
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hordrios em diferentes momentos do ano, incluindo a madrugada
(quando as grades em geral ndo tém as criancas como foco). Assim, os
principais critérios para definir “programa infantil” que guiaram o nosso
olhar foram:
— andlise dos contetidos dos programas;
— indicagdo explicita de ser produto destinado ao publico infantil nos
sites oficiais dos canais ou em sites especializados em televisio;
— observagdo dos programas precedentes e subsequentes para averi-
guar se eram também destinados as criangas;
— publicidades associadas aos programas;
— quando havia a classificagdo etdria, consideramos apenas os pro-
gramas com classificacdo livre ou recomendada para o ptblico
infantil.

A partir desses critérios, reunimos na pesquisa desenhos animados,
programas variados — tais como educativos, de auditério e culindria — e
ficgdes seriadas, como Chaves, Chapolin, Chesperito, e telenovelas in-
fantis. Optamos por ndo incluir os filmes na andlise por nio serem fixos

nas grades e por ndo serem direcionados prioritariamente para criangas,

Tabela 3 - Fragmento da tabela de coleta de dados com descri¢do dos progra-
mas infantis

Africa do Sul
Quantidade total: 17
Prog Tipo Nacionalidad
Peppa Pig Desenha animado Reino unido
Gl Gl + i com icos < [psicasosa
ichi Tribe Desenho animado Estados Unidos
PJ Masks Desenho animado Reino Unido e Franca
Supa Strikas Desenho animado Africa do Sul e Malasia
Thomas & Friends Desenho animado Reino Unido
The Jungle Bunch: To The Rescue Desenho animado Franca
ALVINNN!I And The Chipmunks Desenho animado Franca e EUA, franco-estado-unidense
Mia And Me Live action CG! animated television series Itdlia, Alemanha e Canada, ltalian-German-Canadian
Jelly Jamm Deis ariranas Rgipo_ Unido; Estados Unidos; Canadd; Espanha;
Be Coal, Scooby-Dool Desenho animado EUA
Voltron: Legendary Defender Desenho animado Estados Unidos e Coréia do Sul
Ultimate Spider-Man Desenho animado EUA
Trolls: The Beat Goes On! Desenho animado EUA
Sofia The First Desenha animado EUA
GGO Football 2 i Desenho animado China
Pokémon The Series: Sun & Moon Desenho animado Japdo

Fonte: Elaborada pelos autores
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mas sim para a “familia”. Graficamente, a programagido mapeada por

(@)

nos teve as seguintes caracteristicas:

Griéfico 1 - Presenca de programagcdo infantil, em horas, nas grades televisivas
exibidas no perfodo de uma semana'

60
50 47,75
40
30
25
20 19,25
1533
12,13 12 12,25
10,38 9.55
10
7,16
4,75
45 4,41 2,33
22 2 “ I 225 228
00 00 0 0 00 00 0 0
0 i 1 n
N P S S & g > &> & PP X
s & FHFF & FF P FFFSS & &
& \g SRS [l <
i A2 A & ¥
had ° &
&
QQ
&
&
Africa do Sul Alemanha Argentina Austrilia Brasil Chile
Hety 0 RTL N Eltrece 0 Nine Network 0 Rede Globo B Chilevision
0 SAT.1 B Telefe 0 Seven Network B SBT 0 Mega
China Coldmbia Coréia do Sul Espanha EUA Franga
N TVB Jade W Caracol B MBC 0 Antena 3 0 CBS M6
RCN B SBS 0 Telecinco 0 NBC TF1
Hungria Italia México Russia
RTL Klub 0 Canale 5 Canal de las Estrellas B Canal 5
BTV2 W Itilia 1 0 Azteca uno B CTC

Fonte: Elaborado pelos autores

12 A maioria das andlises se concentrou no periodo de 2 a 8 de janeiro de 2019. Nos casos da
Austrélia, China, Estados Unidos e Itilia a coleta foi feita entre 11 e 17 de fevereiro de 2019.
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Presenca/auséncia de programacao infantil

Dois dos primeiros elementos que saltam aos olhos no Grafico 1 sdo a
quantidade significativa de paises que ndo veiculam qualquer progra-
ma infantil nos canais comerciais abertos e, em contraponto, a grande
disparidade que o Brasil ocupa nesse cendrio. Levando em conta que
Alemanha, Austrélia, Espanha e Estados Unidos ndo tém nenhuma pro-
gramacdo infantil nos canais analisados, parece haver uma tendéncia
de auséncia de programas infantis em paises ocidentais historicamente
mais ricos. Entretanto, acreditamos que a categorizagdo politico-geogra-
fica convencional — que dicotomiza o mundo entre Ocidente x Oriente,
ricos x pobres, anglo-saxdes x latinos, por exemplo — seja simples demais
para explicar fendmenos contemporaneos.

[sso fica evidente ao prestarmos atencdo aos paises nos quais apenas
um dos canais selecionados veicula programas infantis: Brasil, Chile,
Itdlia e México. Embora a maior parte desses paises guarde um pas-
sado recente de maiores dificuldades econdmicas, eles ndo podem ser
percebidos como um conjunto homogéneo. Com efeito, enquanto
Chile e México mantém quase zerada a programacdo infantil também
na segunda emissora, Brasil (SBT) e Itdlia (Itdlia 1) tém significativa
presenca de contetido infantil no segundo canal analisado. Além disso,
paises mais ricos como Franca e Hungria apresentam bastante contetido
infantil, bem como seus supostos companheiros mais pobres, Colémbia
e Argentina.

Da mesma forma, paises “orientais” ndo podem ser percebidos como
semelhantes considerando, por exemplo, que China e Coreia do Sul
apresentam contetdos infantis, mas o primeiro, mesmo com um dnico
canal analisado (em virtude de o outro ser estatal), tem quase o dobro
de contetido em relagio a Coreia. Especificamente no que concerne a
presenca de programacdo infantil, a Coreia do Sul estd mais préxima da
Hungria, enquanto China se assemelha mais a Africa do Sul. E, final-
mente, a Russia, que geograficamente ocupa terrenos ocidentais (Russia
europeia) e orientais (Russia asidtica), veicula programagdo infantil nas
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duas emissoras analisadas mas de maneira modesta: apenas 5 horas se-
manais no total.

Essa problematizagio é fundamental para compreensdo do lugar do
Brasil no Grafico 1. Embora exista certa percepcio de que os contetidos
infantis sejam exiguos nos canais comerciais abertos, isso s6 se confirma
se o olhar for direcionado exclusivamente & Globo, canal que atual-
mente ndo apresenta programa destinado as criangas. Ao analisarmos o
segundo canal de maior audiéncia, o SBT, a programacio se torna nio
apenas significativa, como transforma o Brasil de longe no pais que mais
apresenta contetdo infantil. Na semana analisada, encontramos 47,75
horas de programas infantis no SBT, o que d4 praticamente dois dias in-
teiros com esse tipo de contetido. Essa grande despropor¢io entre Globo
e SBT certamente tem razdes contextuais, relacionadas as escolhas de
programas da Globo e, especialmente, as respostas estratégicas do SBT,
que historicamente desenvolve sua grade televisiva considerando, en-
tre outros elementos, os ptiblicos menos favorecidos pela sua principal

concorrente.

O que os paises exibem como programacao infantil

Além de quantificar a presenca da programacio infantil nas 30 grades
televisivas mapeadas, a andlise identificou algumas caracteristicas parti-
culares desse material, comegando pela nacionalidade dos programas.
A ideia era sobretudo entender melhor a presenga de contetidos estran-
geiros nas diferentes grades e aferir algumas caracteristicas da maneira
como diferentes paises lidam com a relagdo entre conteidos local e
global.

Esse objetivo tem relagdo com um aspecto contextual, jd que sabe-
mos que a programacdo infantil brasileira foi bastante influenciada por
contetidos e formatos estrangeiros. Isso aconteceu principalmente com
os desenhos animados televisivos, cuja importagdo explica, em parte, a
baixa produgdo brasileira de animagio (HOLZBACH, 2018), ¢, tam-
bém, com alguns formatos de programas, sobretudo no que concerne ao
SBT. O canal manteve por muitos anos contratos com conglomerados
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mididticos, como Disney, Televisa e Warner, o que possibilitou a rea-
lizagdo, por exemplo, do programa infantil Disney Club (1997-2001).
Sucesso de audiéncia no ano de estreia, o formato era apresentado por
criancas e veiculava com exclusividade na TV aberta desenhos estadu-
nidenses, como A Turma do Pateta, Hércules e Timdo e Pumba.

Na atual programacdo do SBT, desenhos de origem estrangeira
continuam predominantes. No periodo analisado, o canal exibiu trés
programas que apresentam agrupamentos de desenhos animados: Bom
Dia & Cia, Sdbado Animado e Sessdo Desenho. O primeiro deles é o
programa infantil mais duradouro da televisio brasileira — estd no ar
desde 1993 — e foi responsavel por 29 horas de programagio infantil
na semana estudada, aproximadamente 60,73% desse tipo de contetido.
Sob o comando atual de Silvia Abravanel, a atracio traz brincadeiras
que valem prémios com as criancas por telefone ou videochamadas,
além dos desenhos origindrios quase exclusivamente dos Estados Uni-
dos, com uma exce¢io: a produgdo russa Masha e o Urso. O mesmo
ocorre no Sessdo Desenho, que exibe apenas trés desenhos', todos de
origem estadunidense. Jd Sdbado Animado traz desenhos daquele pais e
outros de origens um pouco mais diversificadas como Barbie Dreamto-
pia (produzida pela Mattel dos EUA com animacio da Snoball Studios,
de Israel), Rainbow Ruby (coproducio de Coreia do Sul, China e Ca-
nadd) e a unica excegio de desenho nacional transmitido pelo canal,
Zuzubalandia™.

A grade do SBT apresenta ainda as fic¢oes seriadas, que preenchem
18,75 horas da semana: Chaves (mexicana), Henry Danger (comédia de
super-herdéis advinda dos Estados Unidos) e as reprises de remakes de tele-
novelas Carrossel, Chiquititas e Ctimplices de um Resgate. Embora estes
tltimos sejam produzidos nacionalmente pelo canal, sdo adaptagdes de
roteiros oriundos de outros paises da América Latina — especialmente
México, haja vista que o canal possui uma parceria de longa data com

13 Ben 10, Kung Fu Panda ¢ O Show de Tom & Jerry.
14 Zuzubalandia foi baseado no livro Jujubalandia (1997), de Mariana Caltabiano, e também
no programa infantil homonimo que trazia bonecos como personagens e foi exibido pelo SBT

em 1998.
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a Televisa, de quem compra produtos originais e formatos para adapta-
¢oes. Essas produgdes infantis tém recebido investimento do SBT desde
2012, tornando a emissora a unica brasileira que atualmente produz te-
lenovelas voltadas para esse nicho de piblico.

Fm apenas 5 dos 30 canais analisados todos os produtos sdo originais
dos préprios paises:

— Canal 6 (Russia)

— Canal de Las Estrellas (México)

— M6 (Franga)

— RTL Klub (Hungria)

— SBS (Coreia do Sul)

Na maior parte dos casos, todavia, a quantidade de horas destina-
da a esses produtos é modesta, indicando que a producio local ainda
pode estar se desenvolvendo, com uma excecio: o canal francés M6,
que exibe mais de 10 horas semanais de programacio infantil original .
A maior parte é composta por desenhos animados, incluindo a famosa
producdo Alvin e os Esquilos, exibidos de segunda a sexta, na primeira
metade da manha. O caso francés pode ter relagio com a ainda forte
presenca da televisdo estatal, que historicamente investe em produgdes
de teor educativo para criancas e é bastante consumida naquele pais. O
canal estatal France 2 é o segundo maior do pais, sendo mais assistido
que o canal M6, o que incentiva uma concorréncia que valoriza sobre-
maneira a producio infantil. Isso também faz com que o TF1, o canal
mais assistido da Franca, dedique diariamente as manhis as criancas,
incluindo os fins de semana, num total de quase 20 horas semanais com
programacdo infantil.

Treze canais tém emissoras que exibem programas de nacionalidades
variadas:

— Caracol e RCN (Colémbia)

— Chilevision (Chile)

— CTC (Rdssia)

15 Algumas das producdes sio realizadas em coautoria com outros paises.
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— e.tv (Africa do Sul)

— Itdlia 1 (Itdlia)

— MBC (Coreia do Sul)

— SBT (Brasil)

— Telefe e Eltrece (Argentina)
—TF1 (Franca)

—TV2 (Hungria)

—TVB (China)

Aparentemente ndo hd um padrdo de origem dos produtos; alguns
concentram a maioria das produgdes de seu préprio pais enquanto ou-
tros apresentam produtos de regides distintas. Contudo, constatamos em
alguns casos a preferéncia por produtos oriundos de paises com aproxi-
magio geografica ou de idioma. Por exemplo, a e.tv da Africa do Sul
transmite em sua maioria desenhos animados origindrios em grande par-
te de paises de lingua angléfona, um dos idiomas oficiais do pais, como
Reino Unido e EUA, sendo este dltimo a origem de 5 das 17 producoes
do canal. Jd no TVB, canal da China em que a maioria da programagio
infantil sdo desenhos animados, das 13 produg¢des que compdem o pe-
riodo estudado, 12 sdo de pafses da Asia (China e Japdo) e apenas um &
da Franca.

Apuramos que dos 18 canais que exibem programacio infantil, 17
apresentam desenhos animados na grade, o que nos permite afirmar
que os desenhos sio o principal contetdo infantil da televisdo aberta
mundial. A excegdo é o Canal de Las Estrellas, do México, que exibe so-
mente Chapolin. Observamos também a curiosa presenca de desenhos
antigos como Tom & Jerry, criado em 1940, exibido nos canais CTC
(Russia), SBT (Brasil), TV2 (Hungria) e Itdlia 1 (Itdlia), e Popeye, criado
em 1930, transmitido pelo SBT. Isso provavelmente tem relagio com o
apelo infantil desses conteddos, que pode ter um efeito atemporal, além
da jd comentada afei¢do que as criangas guardam pelas reprises.

Embora haja certa heterogeneidade nos produtos exibidos, é acen-
tuada a presenca de desenhos oriundos dos Estados Unidos. Além de
o pais ser o principal exportador de desenhos, identificamos em nove
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canais produgdes ou coproducdes estadunidenses: Chilevision (Chile),
CTC (Rdssia), e.tv (Africa do Sul), Itdlia 1 (Italia), MBC (Coreia do
Sul), SBT (Brasil), Telefe (Argentina), TF1 (Franca) e TV2 (Hungria).
Em compensacdo, paises como China e Franga, além de canais corea-
nos e russos, representam um interessante contraponto na medida em
que ou nio contam com nenhum contetido estadunidense (China) ou
exibem uma grande quantidade de conteddo nacional (Franga). Hd
também a ocorréncia de contetido exclusivamente nacional, como é
o caso do Canal 5 da Russia que exibe como contetido infantil apenas
Masha e o Urso (no inusitado hordrio das 5h as 5h25 da manha). Apesar
da presenca ténue na grade russa, esse desenho tem uma boa circula-
¢do e apareceu em grades de Chilevision (Chile), SBT (Brasil) e TV2
(Hungria).

Consideracoes finais

Se de um lado a proposta deste trabalho ¢ sedutora, por outro sabemos
que se trata de algo tdo complexo quanto limitado. Sedutora porque, ao
mapear a programagdo infantil de diferentes canais ao redor do mun-
do, acreditamos preencher parte de uma profunda lacuna existente nos
estudos de televisdo relacionada, de um lado, ao lugar que as criancas
ocupam como consumidoras de produtos televisivos e, de outro, ao
papel da grade de programagdo como elemento conjuntural da tele-
visdo. Sabemos, todavia, que a complexidade do tema permite apenas
que aventemos neste artigo algumas caracteristicas dessa programagio
que precisam ser analisadas em pesquisas subsequentes, pois qualquer
andlise que se autodeclare “mundial” define-se de imediato como uma
proposta preenchida por limitagdes. No nosso caso, sabemos que foi
impossivel dar conta, por exemplo, de andlises aprofundadas das 30
emissoras analisadas, pois além de englobar uma grande quantidade de
material, cada um dos 16 paises incorpora elementos contextuais, o que
exigiria debater caracteristicas socioculturais e mididticas de cada canal
observado.
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Mesmo assim, defendemos que o mapeamento realizado inseriu a
televisdo aberta brasileira em um contexto mais amplo, de modo a ofere-
cer novas informagdes, como os contetdos que diferentes paises exibem
em seus canais, além de encorajar diferentes olhares sobre fenémenos ja
conhecidos, como a exclusio de contetido infantil realizada pela Globo.
Nosso estudo mostrou que, longe de exigua, a programagio infantil na
televisdo aberta brasileira é uma das maiores do mundo, e que ainda
existe uma relacio entre essa programacio e a producio estadunidense.
Conseguimos observar esses elementos ao olhar para a Globo através de
uma perspectiva global, que inseriu essa emissora em meio a outras, ¢
contextual, considerando também o SBT, um de seus principais concor-
rentes brasileiros.

Constatamos o dominio dos desenhos animados nas grades ¢ a im-
portincia que as produgdes importadas representam em boa parte dos
canais mundiais. Isso acontece nio apenas com os desenhos estaduni-
denses, que viajam o globo e se instituem em paises como Africa do Sul,
Austrdlia, Brasil e Hungria, mas também na maneira que outros paises,
como Rdssia, exportam seus desenhos, ou ignoram o produto estadu-
nidense, como Franca e China. Ademais, destacamos os paises cujos
canais investem na exibigdo de programas infantis, como Colémbia, e
os paises cujos canais ndo investem, como Alemanha, Espanha e Esta-
dos Unidos. Alids, é no minimo irénico perceber que os Estados Unidos
sdo o maior exportador de desenhos, mas ndo estimulam esse produto na
sua propria televisdo aberta.
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