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Producoes televisivas japonesas e sul-coreanas na
Netflix Brasil: apontamentos iniciais

Japanese and South Korean television productions
on Netflix Brazil: opening notes

Krystal Urbano!

Resumo: O artigo discute a presenca das produgées televisivas japonesas e
sul-coreanas no catdlogo brasileiro da Netflix. Tendo em vista que nos tltimos
anos a empresa estadunidense tem investido na diversifica¢do dos paises produ-
tores, para além dos Estados Unidos, busca-se refletir sobre a participagdo do
Japdo e da Coreia do Sul nessa constituigdo. Através de uma revisdo da literatura
sobre o tema, combinada com um mapeamento inicial dos titulos japoneses e
sul-coreanos que figuram na referida plataforma em sua versdo brasileira, ficou
perceptivel a empreitada em curso da Netflix de se consolidar como uma media-
dora audiovisual global e a relevancia dos mercados centrais do Leste Asidtico e
ndo angléfonos, na constitui¢do do seu catdlogo internacional e brasileiro.

Palavras-chave: Netflix; produgdo televisiva; contrafluxos.

Abstract: The article discusses the presence and expansion of Japanese and
South Korean television productions in the Brazilian Netflix catalog. Bearing in
mind that, in recent years, the American company has invested in the diversifica-
tion of producing countries, in addition to the United States, we seek to reflect on
the participation of Japan and South Korea in this constitution. Through a review
of the literature on the topic, combined with an initial mapping of Japanese and
South Korean titles that appear on the referred platform in its Brazilian version,
it is noticeable Netflix’s ongoing effort to consolidate itself as a global audiovisual
mediator and the relevance of the central markets of East Asia and non-English
speakers in the constitution of its international and Brazilian catalog.
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Introducao

A cultura mididtica vive um efervescente momento de reconfiguragio
que atinge todos os espacos de seu circuito comunicativo e que tem
como importante mola propulsora a popularizagio da cultura digital.
Producoes televisivas de todo o mundo, de diversos formatos, géneros e
linguagens nunca foram tdo acessiveis (MEIMARIDIS et al., 2020). O
desenvolvimento de novos meios de producio, distribui¢do e consumo
audiovisual surgidos no tltimo decénio no mercado global, combina-
do com o advento de novos polos de influéncia no dmbito televisivo,
demonstra mudancas significativas na paisagem mididtica global, na
qual se observam novas formas de espectatorialidade dos ptblicos, bem
como um aumento da diversidade de nacionalidades de origem nos
fluxos da cultura televisiva contemporinea. Com efeito, o desenvolvi-
mento tecnoldgico aliado ao surgimento dos novos meios de producio
e compartilhamento de contetido se impde como um dado de relativa
importincia para refletirmos acerca do espago que as producoes televi-
sivas oriundas de outras regides do globo, para além da estadunidense
e/ou ocidental, tém gradativamente conquistado no mercado mididtico
global (ALBUQUERQUE; URBANO, 2015).

Um expressivo exemplo dessa movimenta¢do no que concerne ao
ambito dos fluxos audiovisuais é a ascensdo da India e da Turquia, esta
tdltima se transformou na segunda maior exportadora de séries televisi-
vas do mundo, perdendo apenas para o mercado dos Estados Unidos.
As novelas turcas e as produgdes cinematograficas e televisivas indianas
conquistaram o mundo drabe e outros paises da Furopa e das Américas
(BERG, 2007; MARTEL, 2012; GOKULSING, 2004), desafiando a he-
gemonia estadunidense nos fluxos globais. assim como a turquia e seu
forte mercado drabe vem se posicionando como uma pega importante
nos jogos de poder dos fluxos globalizantes da televisdo, também estdo
o japio e a coreia do sul, que se tornaram poderosos produtores de con-
tetdos televisivos com forte apelo no leste e sudeste asidtico (KIM, 2008;
MORAN; KEANE, 2004; DISSANAYAKE, 2012), mas nio restritos a
essas regioes.
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De fato, a diversidade existente nos fluxos da cultura audiovisual
dos paises do Leste Asidtico pode ser percebida, inicialmente, através
do cinema de Hong Kong na década de 1970 (MORRIS, 2007,
WALSH, 2007), seguida das animagdes japonesas que também se
tornaram bastante expressivas internacionalmente na década de 1990
(IWABUCH]I, 2004, 2007) e, por fim, acompanhada pelas produgdes do
cinema e televisdo sul-coreana, que passaram a ter bastante visibilidade
no mercado global a partir dos anos 2000. Mais recentemente, as
animagdes japonesas juntamente com os filmes, séries televisivas, reality
e talk shows das mais variadas temdticas e formatos passaram a figurar
no mapa dos fluxos da cultura miditica global, tendo sua distribui¢io
expandida e potencializada a partir dos servigos de streaming? de video,
do movimento das comunidades migrantes e dos fandoms transnacionais
dessas produgdes para além do seu contexto regional (JENKINS, 2009;
CHIN; MORIMOTO, 2013).

A presenga das produgdes televisivas do Japdo e da Coreia do Sul em
circulagio nos paises da América Latina, como Chile, Peru e Brasil, que
contam com um dvido ptiblico consumidor (MADUREIRA et al., 2014;
IADEVITO etal., 2010; KO etal., 2014) e uma expressiva comunidade
de imigrantes do Leste Asidtico, traduz bastante dessa nova paisagem
mididtica descentralizada e diversificada culturalmente. O Brasil, assim
como outros paises latino-americanos, encontra-se inserido nesse cend-
rio protagonizado por alguns paises que, até pouco tempo atrds, ndo
figuravam no mainstream da cultura audiovisual global, influenciando
e sendo influenciado pelas relacoes que se estabelecem nessa nova pai-
sagem descentralizada culturalmente. Nesse sentido, a expansio global
da plataforma estadunidense de streaming de filmes e séries Netflix ad-

quire elevada importincia na discussdo sobre o contrafluxo mididtico’

2 Streaming é uma forma de distribui¢do de dados, geralmente de multimidia, através de paco-
tes, pela internet. Em streaming, as informagdes ndo sdo armazenadas pelo usudrio em seu
proprio HD, pois a transmissdo dos dados se dd durante a reproducio para o usudrio, que
precisa estar on-line.

3 Neste texto, a nogdo de contrafluxo mididtico aplicada aos paises do Extremo Oriente se rela-
ciona intrinsecamente com a no¢do de mundo multipolar que se refere aos miiltiplos fluxos de
globalizagdo. Se nas décadas de 1990 e 2000, a globalizagdo era entendida como um processo
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dos paises do Leste Asidtico no mercado audiovisual global, oferecendo
evidéncia suplementar de como formatos e contetdos televisivos produ-
zidos num contexto local-regional podem se expandir para além de suas
fronteiras nacionais, alcancando o mercado global (ALBUQUERQUE;;
URBANO, 2015).

Com efeito, o catdlogo brasileiro da plataforma americana de strea-
ming de filmes e séries da Netflix (PENNER; STRAUBHAAR, 2020) se
apresenta com um ambiente propicio para refletir sobre o contrafluxo
mididtico de ambos os pafses no mercado audiovisual internacional, por
possuir atualmente um vasto acervo de produtos licenciados e exclusi-
vos oriundos do Japdo e da Coreia do Sul, disponiveis aos seus clientes
assinantes.* Entre esses titulos estdo filmes, animés, séries de TV, reality
shows e programas de entretenimento adicionados com regularidade,
mesmo antes do inicio de suas operacdes no mercado japonés e no
mercado sul-coreano, em 2015 e 2016, respectivamente. Um site de
streaming que, até hd pouco tempo, era praticamente composto de titu-
los do cinema e da televisdo estadunidense, surpreende com o interesse
e a quantidade de contetdos exclusivos do Leste Asidtico e também da
América Latina (MEIMARIDIS et al., 2020). Ao firmar parcerias com
emissoras de televisio de variadas regides, a Netflix rapidamente se in-
cumbiu de desenvolver e distribuir contetido e narrativas que tivessem
apelo para os publicos desses paises, bem como potencial alcance glo-
bal, o que requer maiores investigacoes.

Partindo de uma perspectiva desocidentalizante (CURRAN; PARK,
2000; WANG, 2011) no que tange a investigacdo dos fluxos da cultura
televisiva que se verificam em ambito global, o artigo discute a presenca

de uniformizacio em escala mundial, cujo centro incontestdvel era os FEstados Unidos, os anos

recentes tém dado conta de uma diversificagdo das iniciativas de globalizagdo. Muitos desses
novos agentes se situam em diferentes pafses da Asia. Para além dos ja consolidados polos de ci-
nema na India (Bollywood) e Hong Kong, novos polos de alcance global emergem no mundo
drabe (o jornalismo da Al Jazeera, dentre outros canais), as industrias televisivas do Japao (com
animés e doramas), Coreia do Sul (com o k-pop e k-drama) e da Turquia (um dos maiores
exportadores de contetido televisivo do mundo, atualmente).

4 A Netflix é, hoje, o maior servico de entretenimento do mundo, com cerca de 125 milhdes
de membros em mais de 190 paises. Esse pablico consome mais de 140 milhdes de horas de

contetido por dia, incluindo séries originais, documentdrios e longas-metragens (NETFLIX
INVESTORS, 2019).
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das produgdes televisivas japonesas e sul-coreanas no catdlogo brasileiro
da Netflix. Tendo em vista que nos dltimos anos a empresa estaduni-
dense tem investido na diversificagdo dos paises produtores para além
dos Estados Unidos, reflete-se sobre a participa¢do do Japdo e da Coreia
do Sul nessa constituigdo. Através de uma revisio bibliografica sobre o
tema, combinada com um mapeamento inicial dos titulos japoneses e
sul-coreanos que figuram na referida plataforma em sua versdo brasi-
leira, ficou evidenciada a empreitada em curso da Netflix de se tornar
a principal mediadora audiovisual global, ao produzir e disponibilizar
produgdes ndo angléfonas e de mercados centrais do Leste Asidtico em
seu catdlogo internacional e brasileiro.

O contrafluxo midiatico dos paises do Extremo Oriente
no mundo multipolar

O desenvolvimento de uma sélida indtstria mididtica no Extremo Orien-
te pode ser entendido tanto como uma consequéncia direta da onda de
globalizagdo a partir do Ocidente, iniciada na década de 1980, quanto
uma reacio local a ela (IWABUCH]I, 2007; KIM, 2008). Tratou-se, por-
tanto, de um processo complexo, que envolveu injun¢des de natureza
econdmica, sociopolitica e cultural. Com relac¢do ao primeiro aspecto,
a partir da década de 1960, os paises do Extremo Oriente comegaram
a emergir como um polo relevante da economia mundial (ROWEN,
1998). O processo foi capitaneado inicialmente pelo Japdo, cuja eco-
nomia se tornou a segunda maior do mundo na década de 1980, atrés
apenas dos Estados Unidos. A partir dessa década outros paises também
passaram a se destacar no campo econdmico: Coreia do Sul, Cingapura,
Taiwan e Maldsia. Finalmente, na virada do milénio, a China — que fle-
xibilizou o seu modelo comunista de modo a tornd-lo compativel com
institui¢des caracteristicas da sociedade de mercado — se afirmou como
uma poténcia econémica global —, o que contribuiu para aumentar a
relevancia econémica da regido. Ainda mais importante, os paises da

regido ampliaram consideravelmente a sua integragdo econdmica e
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cultural nio s6 entre si, mas também com outros paises do Extremo
Oriente, tais como Tailandia, Indonésia e Filipinas (DOBSON; YUE,
1997; ROWEN, 1998).

Com efeito, o contrafluxo mididtico dos paises do Extremo Oriente
pode ser compreendido como uma reacio a expansido de conglomerados
mididticos ocidentais, percebida como uma evidéncia do imperialismo
mididtico (ALBUQUERQUE,; URBANO, 2015). No campo intelec-
tual ele esteve associado a um esfor¢o de relativizacdo dos modelos
interpretativos oriundos do Ocidente, através de um esforco de sua
“provincializagio” (CHAKRABARTY, 2000) ou “desocidentaliza¢io”
(CURRAN; PARK, 2000; WANG, 2011) e a proposicdo de alternativas
analiticas como a construgdo de um campo de estudos interasidticos
(ERNI; CHUA, 2005; KIM, 2008). No que diz respeito ao Ambito mi-
didtico, a primeira rea¢do dos governos locais dos paises do Extremo
Oriente foi estabelecer diversos limites a penetragdo de contetido mi-
didtico ocidental, seja por meio da proibi¢io da instalagio de antenas
parabdlicas sem autorizagdo, do estabelecimento de cotas mdximas
de programacio estrangeira nas televisdes do pais ou outras formas de
controle. Num segundo momento, eles se esforcaram para desenvolver
contetido local, dotado do potencial de produzir um sentido de pro-
ximidade cultural (e identificagdo étnica) por parte da sua audiéncia
(CHADHA; KAVOORI, 2000; STRAUBHAAR, 1991). Esse esforco
ndo tardou a produzir resultados, levando a constituicdo de um vigoroso
mercado para a cultura mididtica regional, por intermédio da constru-
¢do de um patrimonio cultural compartilhado entre esses paises.

A esse respeito, cabe destacar a importincia do papel que as inds-
trias televisivas locais tém desempenhado tanto como setor dinimico da
economia de alguns desses paises quanto como elemento estratégico de
integracdo regional (ALBUQUERQUE e URBANO, 2015). De fato, o
primeiro agente que foi capaz de produzir formatos e contetidos audio-
visuais que tivessem certo apelo regional foi o Japdo como os desenhos
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animados (animés)’

e as séries televisivas (doramas)® , mas sua posi¢do
diante dos demais paises asidticos era complicada. Primeiro, devido a
insisténcia japonesa em destacar a especificidade cultural (psique ni-
ponica) na sua producdo televisiva e, ainda mais importante, o enorme
ressentimento contra o pafs, que levou a que alguns outros, como a
Coreia do Sul, por exemplo, a estabelecer politicas oficiais de restri¢io
a produtos culturais japoneses (IWABUCHI, 2002) até pouco tempo
atrds. A Coreia do Sul, por sua vez, apostou em uma estratégia diferente,
investindo em elementos genéricos e estratégias de hibridizagio (SHIM,
2006) capazes de propiciar um sentimento de proximidade cultural por
parte de um ptiblico mais amplo como demonstra o caso de sucesso das
séries coreanas (k-dramas) em toda regido, incluindo o préprio Japio,
mas para além dele.

Embora apresentem semelhangas e diferencas histéricas em ter-
mos de estratégias e incentivos, o contrafluxo mididtico do Japdo e da
Coreia do Sul demonstra como ambos os paises buscaram produzir e
distribuir suas obras audiovisuais a partir das atividades de suas indus-
trias culturais, numa alianga entre a l6gica do mercado e um projeto
politico de influéncia internacional, que se consolida através dos con-
ceitos de soft power e nation branding’ (ALBUQUERQUE; URBANO,
2015). O Japao, desde a década de 1980, e a Coreia do Sul, a partir dos
anos 2000, t€m desenvolvido uma gama de contetidos audiovisuais para
os mais variados gostos dos consumidores do Leste e Sudeste da Asia,
expandindo-se também no mercado global. Com o apoio de politicas
publicas arrojadas, as industrias televisivas do Japdo e da Coreia do Sul

tém sido capazes de fazer movimentos estratégicos, a fim de expandirem

5 Aqui neste texto, entendemos os animés enquanto séries de animagio em seu formato seriali-
zado para exibi¢io em emissoras de T'V.

6 As séries televisivas produzidas pelas industrias televisivas japonesas e sul-coreanas sdo re-
conhecidas internacionalmente pelos seus publicos através dos termos doramas e k-dramas,
respectivamente. Diferentemente do que ocorre no contexto ocidental, o termo ndo aponta o
género, mas sim o formato e sua nacionalidade.

7 Soft power diz respeito a habilidade ticita de conseguir o que se quer através da atracio e ndo
da coercdo. Trata-se, portanto, de uma ferramenta poderosa para obter vantagens a partir da in-
fluéncia da opinido publica. Jd nation branding seria o processo de gerenciamento de imagens
no intuito DE. MELHORAR A REPUTACAO DE UM PAIS (NYE, 1990; FAN, 2010).
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a distribui¢io de sua cultura audiovisual de forma bastante eficiente em
diferentes paises, sobretudo junto aos ptiblicos da América Latina (MA-
DUREIRA et al., 2014; IADEVITO et al., 2010; KO et al. 2014).

Contudo, mesmo com as evidéncias crescentes que ddo conta de
uma acelerada mudanca de eixo, no equilibrio global, em dire¢io aos
paises da Asia, sobretudo no ambito cultural, o acesso as producdes te-
levisivas desses paises ainda permanece bastante limitado aos publicos
internacionais. Ademais, o debate académico no Brasil sobre os fluxos
de contetudo televisivo no mercado global e o modo como a audién-
cia se relaciona com esses produtos permanece fortemente baseado em
exemplos que se referem aos chamados paises ocidentais avancados e,
em especial, Estados Unidos e Reino Unido (ALBUQUERQUE; UR-
BANO, 2015). Nio obstante os produtos oriundos desses paises tenham
efetivamente desempenhado um papel dominante no tocante a sua
circulacdo global, as licoes que eles tém a oferecer estio longe de ser
universais.

Nesse contexto, a plataforma americana de streaming de filmes e
séries Netflix se posiciona como um agente importante na observagio
desse contrafluxo mididtico dos paises do Leste Asidtico no mercado glo-
bal, ao disponibilizar produg¢des ndo angléfonas em seu catdlogo e, mais
importante, comegar a investir em industrias televisivas locais dos paises
do Extremo Oriente, como o Japdo e a Coreia do Sul, mercados cen-
trais da referida regido que, no contexto especifico deste texto, ganham
destaque.

A Netflix e seu modelo de mediacao global

De acordo com Castellano e Meimaridis (2016), a plataforma america-
na de streaming de filmes e séries Netflix tem se consolidado como uma
das principais produtoras e distribuidoras de contetddo audiovisual do
mercado global. A empresa surgiu em 1997 como um servico de aluguel
e vendas de fitas e DVDs que, em 2007, comegou a migrar para uma
plataforma on-line. Em 2010, a atuacdo da empresa passou a se concen-
trar no modelo de streaming, através da disponibiliza¢do de contetido
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on-line, com grande oferta de filmes, séries televisivas e demais produtos
audiovisuais (XUE, 2014). A partir de 2013, o servico comegou a criar
contetddo original exclusivo, com as séries House of Cards (2013-2018)
e Hemlock Grove (2013-2015). Desde entdo, a Netflix trabalha com dois
tipos de contetido, a saber: os “originais” ¢ os chamados “2nd Run mo-
vies & TV shows”. Os conteddos originais seriam divididos em dois: os
de producio prépria (como Stranger Things e The OA) e os licenciados
(como House of Cards e Orange is the New Black). ]a os contetdos cha-
mados de “2nd Run movies & TV shows” seriam contetidos comprados
para distribui¢do na Netflix ap6s terem sido transmitidos na televisdo
convencional, a cabo ou de sinal aberto.

Dentre as caracteristicas mais marcantes do modelo de mediacido da
Netflix, que dd conta de ilustrar sua estratégia de expansdo global em
pleno curso atualmente, no que diz respeito a mediacdo de contetdos
televisivos disponibilizados em sua plataforma estdo: a) a vasta oferta
de contetido das mais variadas nacionalidades e formatos legendados
e¢/ou dublados em idioma local; b) a possibilidade de fruicdo de todos
os episédios de um programa ou série televisiva de uma sé vez — o que
vem sendo chamado de binge-watching —, possibilitando também novas
formas de producio, consumo e espectatorialidade (LADEIRA, 2010;
TRYON, 2013, 2015; MATRIX, 2014) ¢, por fim; c) a referida platafor-
ma também tem adotado uma postura de exaltacdo de suas producdes
através de discursos de distin¢do no tocante a “qualidade” de suas produ-
coes originais (CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2016).

No que diz respeito ao primeiro aspecto, a expansdo da Netflix foi
acompanhada pela produc¢io e distribui¢io de novos contetidos para
além do mercado audiovisual americano e/ou ocidental, ilustrando
assim uma paisagem mididtica televisiva diversificada em termos de re-
presentatividade regional. No Brasil, a Netflix comegou suas operagoes
ainda em 2011, como parte de uma estratégia da empresa em atingir os
espectadores dos paises da América Latina, seguido pelos paises da Eu-
ropa e da Asia, nos anos seguintes. De fato, foi s6 em 2016 que o Brasil
contou com sua primeira coprodu¢do com a Netflix, com a série 3%
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(2016 - presente), seguida de O Mecanismo (2018 - presente) e Coisa
mais linda (2019 - presente). No entanto, o Brasil é o pais de lingua
ndo inglesa com mais séries na plataforma, detendo 6% dos assinantes
da Netflix em todo o mundo, o que corresponde a cerca de 7,5 milhdes
de clientes (PAZ, 2018). De fato, a Netflix tem mantido uma produc¢io
constante de conteidos originais e licenciados que nio se restringiram
ao universo angléfono e/ou estadunidense; producdes como a série espa-
nhola La Casa de Papel (2017 - presente) e a mexicana Club de Cuervos
(Netflix, 2015-2019) e dos paises do Leste Asidtico, como o reality ja-
ponés Terrace House (2015 - presente) e o drama sul-coreano Kingdom
(2019 - presente), passaram a figurar com o selo de “qualidade” das pro-
ducoes originais da Netflix.

No que diz respeito ao segundo aspecto, a Netflix também tem in-
centivado, desde o inicio de suas operacdes no modelo streaming,
praticas de consumo mais intenso de produgio televisiva, como o
binge-watching, o que vem promovendo uma popularizagio da prati-
ca e evidenciando novas formas de espectatorialidade no consumo
das producoes seriadas junto aos publicos globais (CASTELLANO,;
MEIMARIDIS, 2018). Uma vez que a distribui¢do e o consumo das
producoes seriadas televisivas, até pouco tempo atrds, esteve dependente
da presenca e temporalidade das grades televisivas da TV aberta e fe-
chada, atualmente o binge-watching “tem florescido numa pratica cada
vez mais relevante dentro do circuito de produgio e comercializa¢io
da ficcdo seriada televisiva e a importancia dos servigos de streaming é
inegavel” (CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2016, p. 204). Embora ndo
seja a responsdvel pela criacdo do binge-watching, a Netflix juntamen-
te com outros servicos de streaming, como o Hulu e a Amazon Prime,
juntamente com os avangos tecnoldgicos dos dltimos decénios (como
o surgimento da tecnologia VHS, dos boxes de DVD e os downloads
ilegais de episddios), ao disponibilizar em seu sistema todos os episédios
de uma s6 vez, tem modificado a relagio entre os espectadores e as pro-
ducdes seriadas televisivas (MATRIX, 2014; TRYON, 2013).
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Exm terceiro lugar, no que diz respeito a varidvel da qualidade
de suas produgoes originais, o modelo Netflix se utiliza amplamente de
uma estratégia de autopromogdo ancorada num discurso de distincdo,
ao mesmo tempo que comercializa contetidos da televisio aberta e fe-
chada dos Estados Unidos e de vérios paises do mundo. Nesse sentido, a
presenca das produgdes oriundas do Japido e da Coreia do Sul e de outras
inddstrias televisivas localizadas fora do eixo EUA-Europa na plataforma
internacional da Netflix ganha elevada importincia no que concerne a
promogio de “visibilidade” de novos polos de producio televisiva em
meio aos fluxos globais. Ainda que Castellano e Meimaridis (2016) afir-
mem que a Netflix ndo seria capaz de garantir o mesmo prestigio a todas
as producoes disponiveis em sua plataforma, “uma vez que o seu sistema
¢ composto por uma expressiva variedade de obras (...) suas producdes
originais variam, do ponto de vista canonico, em termos de qualidade
estética e narrativa” (CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2016, p. 197),
¢ justamente na varidvel da “diversidade” de nacionalidades de origem
das produgoes do seu catdlogo, que o referido servico demonstra sua in-
tenc¢do em se consolidar como um novo modelo produtor e distribuidor
de produgdes audiovisuais global no contexto de um mundo multipolar.

Ao iniciar suas operagdes junto ao mercado televisivo japonés em
2015, a Netflix estreitou os lacos com as redes de televisdes locais TV
Fuji, NHK e TV Tokyo , resultando na inser¢io de vérios titulos e produ-
¢oes originais japonesas em seu catdlogo internacional, como foi o caso
do drama Atelier (2015), a primeira coproducio entre a Netflix e a TV
Fuji que fora disponibilizada na plataforma em diversos paises, dentre os
quais Reino Unido e Brasil. No caso dos animés, destacam-se os titulos
Knights of Sidonia (2014-2015), The Seven Deadly Slin (2015-2018) e
Aggretsuko (2018 - presente). Reality shows de relacionamentos como
Ainori Love Van (2017 - presente) e REAL Love (2018 - presente) tam-
bém foram inseridos no catdlogo internacional e brasileiro da Netflix.

De modo semelhante ao contexto japonés, o inicio das operagdes da
Netflix no mercado sul-coreano em 2016, criou as condicoes para que as
primeiras parcerias entre a referida plataforma e as emissoras televisivas
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locais — como a TVN, MBC e a KBS - pudessem se consolidar. Co-
produgdes originais como os dramas My Only Love Song (2016), Argon
(2017), Arthdal Chronicles (2019 - presente) juntamente com mais de
uma centena de titulos de alto impacto no mercado internacional como
Descendants of the Sun (2016), Memdrias de Alhambra (2018 - presente)
e Hae-Ryung, a Historiadora (2019 - presente), vem se mostrando numa
oportunidade fmpar para impulsionar a propagacio de contetido audio-
visual da Hallyu que abarca a ascensio da cultura pop sul-coreana no
cendrio internacional. Junto a esse vasto acervo de séries televisivas, rea-
lity e talk shows como Abnormal Summit (2016-2017), Hyori’s Bed and
Breakfast (2017-2018), Hidden Singer (2012-2018) e Chef & My Fridge
(2014 - presente), também foram inseridos no catdlogo internacional e
brasileiro da Netflix.

O estabelecimento da Netflix no Japio e na Coreia do Sul, em 2015
e 2016, respectivamente, constitui o ponto de partida para refletir sobre
a compra e incorporacio de diversos contetidos japoneses e sul-coreanos
aos catdlogos de outros paises, como no caso do Brasil, que atualmen-
te possui acesso a mais de uma centena de produgdes audiovisuais
oriundas de ambos os paises. Até antes mesmo da chegada da Netflix
no Japdo e na Coreia do Sul, o catdlogo brasileiro ja possuia dezenas
de produgdes televisivas japonesas e sul-coreanas e, de acordo com o
mapeamento inicial de titulos realizados para esta pesquisa, em junho
de 2020, a situacio se apresenta bem diferente, conforme veremos na

proxima secao.

Producoes televisivas japonesas e sul-coreanas na
Netflix Brasil

No Brasil, a presenca e circulagio de contetido televisivo oriundo do
Extremo Oriente pode ser mais bem compreendida quando vinculada
a exibi¢do de filmes e seriados live-actions e, posteriormente, desenhos
animados japoneses na midia televisiva local (aberta e a cabo). Entre

os anos 1960 e 1990, houve um fluxo significativo de circulagdo desses

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 17, N. 50, P. 561-578, SET./DEZ. 2020



KRYSTAL URBANO 571

contetidos japoneses nas midias locais, mas com o advento da internet
nos anos 2000, esse fluxo decaiu, mesmo com evidéncias da grande
demanda dessas obras no pais. Até aquele dado momento, as produ-
¢oes televisivas sul-coreanas permaneciam uma incégnita nas grades da
televisdo brasileira, vindo a serem descobertas por vias e atores ndo pla-
nejados de antemao.

De fato, foi através do movimento pioneiro dos fansubbers® no am-
biente das redes digitais na virada do milénio que acontece a inser¢io
de contetdo televisivo sul-coreano na internet brasileira, com os dramas
de TV (k-dramas). Através de politicas socioculturais e linguisticas, de
acessibilidade, temporalidade e qualidade (URBANO, 2013), que foram
historicamente construidas ao longo do tempo, os fansubbers brasileiros
criaram as bases de frui¢do e consumo das producoes televisivas japone-
sas ¢ sul-coreanas através da qual o mercado de streaming em atuagio
em nosso pais se beneficiaria posteriormente. Em outras palavras, tal
movimento parece ter criado as condi¢des de possibilidades para que
a Netflix e seu modelo pudesse ser abragada rapidamente pelo publico
consumidor das produgdes televisivas japonesas e sul-coreanas, com o
inicio de suas operagdes em nosso pais (CAPANEMA, 2013).

De acordo com os dados do mapeamento realizado por Penner e
Strauhbaar (2020) no catdlogo da Netflix brasileira, s6 no ano de 2018
“estavam disponiveis para consumo 3.953 titulos neste periodo, colo-
cando o pais na décima posi¢do entre os locais com maior oferta de
contetidos” (PENNER; STRAUHBAAR, 2020, p. 129). Dentre esses
paises produtores de titulos originais e licenciados com exclusivida-
de pela Netflix no Brasil, destaca-se o Japdo que ocupava até entdo a
quarta posi¢do (com 40 titulos que correspondia a 5,63% do catdlogo
brasileiro) e a Coreia do Sul, ocupando a sexta posi¢do (com 16 titulos
que correspondia a 2,25% do catdlogo brasileiro). No entanto, mesmo
com a amplitude de nacionalidades de origens apontada pelo catdlogo

8 Fas que traduzem, legendam e distribuem conteddos audiovisuais do Japdo no ambiente
digital. No Brasil, a pritica teve inicio na segunda metade dos anos 1990, se expandindo ra-
pidamente para a internet na virada do milénio, devido as facilidades proporcionadas pelo

ambiente digital (URBANO, 2013).
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brasileiro da Netflix em 2018, com obras da América Latina, da Amé-
rica do Norte, da Africa, da Asia, da FEuropa e da Oceania, é possivel
perceber a permanéncia da centralidade do mercado angléfono para a
corporagao:
Somente os Estados Unidos sdo responsdveis por quase 58% dos conted-
dos exclusivos disponiveis. Se forem somadas produgdes dos outros pafses
anglofonos (Inglaterra, Irlanda, Canada, Austrdlia e Nova Zelandia), o
total chega a mais de 75% de tudo que ¢ original ou licenciado com ex-
clusividade oferecido no catdlogo brasileiro (PENNER; STRAUHBAAR,
2020, p. 138).

Ao mesmo tempo que se percebe o crescimento de investimento em
producoes asidticas, apontando Japdo e Coreia do Sul, por exemplo,
como focos mais evidentes de expansio, nota-se ainda uma predominin-
cia das produgdes angléfonas em sua constituigdo e modelo de negdcios.
Por isso, concordamos que “ter apenas conteddos estadunidenses em
uma plataforma que se esforca para se posicionar como “global” nio
faz mais sentindo em um cendrio no qual polos de producio cultural
periférica estdo em ascensdo” (MEIMARIDIS et al., 2020, p. 26). Nesse
sentido, torna-se relevante pensar a presenca desses paises na constitui-
¢do desse catdlogo, em sua versdo brasileira, uma vez que o Brasil conta
com um 4vido ptblico consumidor dessas producdes e uma expressiva
comunidade de imigrantes do Leste Asidtico.

De fato, mesmo antes da chegada da Netflix no Japdo e na Coreia do
Sul, em 2015 e 2016, o catdlogo brasileiro do servigo ja possuia dezenas
de filmes e produgdes televisivas japonesas e sul-coreanas, entre pro-
dugdes originais, licenciadas e adquiridas apds exibigdo em emissoras
locais. Em 2018, conforme vimos, hd uma expansio considerdvel de
titulos disponibilizados, conforme os dados encontrados em Penner e
Strauhbaar (2020). Contudo, de acordo com o mapeamento inicial’ de
titulos disponiveis realizado para essa pesquisa, até 5 de junho de 2020,

9 Mapeamento realizado entre 05 de maio e 5 de junho de 2020 manualmente no site da plata-
forma (http://netflix.com.br) com o auxilio dos sites https://unogs.com/countrydetail/ e https://
www.nonetflix.com.br/.
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a situacio se apresenta bem diferente (Tabela 1). Nota-se, sobretudo,
uma maior variedade de formatos audiovisuais em circulagio do Japdo
e da Coreia do Sul, para além dos filmes, dramas de TV e séries de ani-
macdo, dentre os quais destacam-se os reality e talk shows por serem a
grande novidade do fluxo oriundo desses paises no ambiente da Netflix
brasileira.

Tabela 1 — Produgdes audiovisuais japonesas e sul-coreanas na Netflix Brasil

Pais Séries Dramas Filmes e Reality e | Total de
animadas | de TV documentirios | talk shows | Obras

Japdo 94 titulos | 21 titulos | 61 titulos 18 titulos | 194 titulos

Coreia do Sul | 5 titulos | 104 titulos | 41 titulos 7 titulos 157 titulos

Fonte: tabela produzido pela autora

Na Tabela 1, é possivel verificar as origens da programacio, de acor-
do com o pais — neste caso Japdo e Coreia do Sul — e os formatos desses
locais de producio que estdo disponibilizados na plataforma. Percebe-se
que o Japdo se apresenta como lider atualmente em termos quantita-
tivos, com 194 produgoes no total na plataforma. Ja a Coreia do Sul
marca presenca no catdlogo brasileiro com atualmente 157 titulos, se
aproximando assim em termos quantitativos do Japdo. Ao todo, am-
bos os paises conseguem alcangar a marca de 351 producdes originais,
licenciadas e adquiridas ap6s terem sido transmitidos na televisio con-
vencional, a cabo ou de sinal aberto. Quando pensamos s6 em termos
de produgdes televisivas e retiramos os filmes e documentdrios do quan-
titativo, ainda assim, permanecem 249 titulos, dentre os quais boa parte
estdo legendados e também dublados para o portugués.

Quanto aos formatos em evidéncia na plataforma brasileira até o
momento da pesquisa, no caso japonés, nota-se a ampla predominn-
cia de titulos de animés, enquanto que no caso sul-coreano, os dramas
televisivos tém maior destaque em termos quantitativos. Em ambos os
casos, os filmes e documentdrios ocupam a segunda posi¢do. Os dramas

televisivos ocupam a terceira posi¢do no caso japonés, enquanto no caso
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sul-coreano essa posigdo é ocupada pelos reality e talk shows. Por fim,
os reality shows ocupam a quarta posi¢ao no caso japonés e no caso sul-
-coreano as séries animadas correspondem a essa posi¢do. O que fica
evidente em ambos os casos é que os reality e talk shows japoneses e
as séries animadas sul-coreanas apresentam-se como a grande novidade
dessa oferta do catdlogo brasileiro, sendo um tépico que requer mais
investigacdes na continuagio da pesquisa.

Quando relacionamos esses dados coletados sobre a presenca do
Japdo e da Coreia do Sul na constitui¢io da Netflix no Brasil a mais
recente expansio de titulos oriundos da China, Hong Kong, Taiwan,
Tailandia, Indonésia, Singapura, Maldsia, Filipinas e Camboja, torna-
-se ainda mais evidente o fendmeno de expansio de titulos oriundos do
Leste e também do Sudeste Asidtico na plataforma brasileira. Embora
ndo seja o foco deste texto, torna-se imperioso apontar para a presen-
¢a das produgdes audiovisuais desses outros paises, que correspondem
atualmente ao total de 218 producdes, demonstrando assim a ascensio
desses novos polos de produgio televisiva em meio aos fluxos globais.
Com efeito, “a importancia desse fendmeno é tremenda quando se leva
em considera¢do que vivemos em um cendrio marcado historicamente

pela homogeneizacio cultural, apesar de todos os movimentos locais de
resisténcia” (PENNER; STRAUHBAAR, 2020, p. 143).

Consideracoes finais

O mundo contemporaneo passa por mudangas extraordindrias. Por sécu-
los, e até muito recentemente, a superioridade da Civilizacdo Ocidental
sobre o resto do mundo foi aceita como um dado autoevidente. Nesse
contexto, a Europa e os Estados Unidos serviam como um referencial
absoluto, frente ao qual todas as sociedades eram medidas, e as socieda-
des nio ocidentais ou situadas na periferia do Ocidente tinham pouco
interesse e poucos meios para investigarem umas as outras, de modo
direto. Contudo, evidéncias crescentes ddo conta de uma acelerada mu-
danca de eixo, no equilibrio global, em direcdo aos paises da Asia. A

influéncia dos paises asidticos se faz sentir mundialmente através do seu
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crescente poder de investimento econémico, no seu poder tecnoldgico
e, mais recentemente, o alcance global de produtos mididticos e de cul-
tura pop originados neles. Contudo, até o presente momento, os paises
asidticos permanecem como um tépico marginal, ou mesmo totalmente
ignorado pelo ensino e pesquisa universitdrios no Brasil. Quando ocor-
rem, o estudo e a pesquisa sobre esses paises sdo geralmente mediados
por referéncias a exemplos e literatura ocidentais.

Nesse cendrio, o advento e a popularizacdo internacional de uma
cultura televisiva regional, sélida e original, compartilhada entre os pai-
ses do Extremo Oriente, revela a importancia de contemplar de maneira
positiva, as questdes relativas a producio e circulagio de formatos e gé-
neros das industrias televisivas das sociedades asidticas no campo dos
estudos sobre o audiovisual contemporaneo. O termo “positivo” nio é
tomado aqui no seu sentido normativo — como uma “defesa” das ca-
racteristicas da produgdo audiovisual dessas sociedades —, mas em um
sentido metodoldgico: trata-se de tentar considerd-las em seus proprios
pardmetros, ¢ ndo com base na referéncia subordinada as sociedades
ocidentais, como acontece frequentemente. Por isso, o texto buscou
promover uma reflexdo inicial tendo em vista ampliar os horizontes da
investigacdo sobre o levante de novos polos de produgio televisiva em
meio aos fluxos globais e, por outro lado, refletir inicialmente sobre a
presenca dessas produgdes no catilogo da Netflix Brasil. Tratando-se
de um texto exploratdrio, algumas questdes importantes que ndo foram
aprofundadas, serdo devidamente exploradas posteriormente, na conti-

nuacdo e amadurecimento da discussio.
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