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Resumo: O presente texto visa analisar qualitativamente as relagdes entre os
paratextos da websérie The Lizzie Bennet Diaries (adaptagdo do romance Orgu-
lho e Preconceito, de Jane Austen) e a percep¢do de um pequeno grupo de usudrios
da Internet. As discussoes iniciais envolvendo o binémio fic¢do x factualidade
(Kuhn) e os conceitos de paratextualidade (Genette) e de metacomunicagdo e
enquadramento (Bateson, Watzlawick, Goffman, Volli) nos levaram a diferentes
formas de percepgdo desses usudrios. Ao final, percebe-se que existem ndo apenas
diferentes percep¢oes em relagdo ao texto, mas que, em parte, tal diferenciagao
se dd pela ndo atengdo aos indicios paratextuais, alterando o préprio estatuto da
obra junto ao usudrio.

Palavras-Chave: Narrativa; Adaptagdo; Websérie; Paratexto

Abstract: The present paper seeks to know qualitatively how the relations be-
tween the paratexts of the first episode of The Lizzie Bennet Diaries web series (an
adaptation of the novel Pride and Prejudice by Jane Austen) and the perception
of a small group of Internet users. F'rom the initial discussions involving the bi-
nomial fiction x factuality (Kuhn) and the concepts of paratextuality (Genette)
and metacommunication and framing (Bateson, Watzlawick, Goffman, Volli),
we search to analyze how the user’s perception work in this case. By the end, it is
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noticed that there are no different perceptions regarding the text, but that they are
in a different situation and are not affected by the environment.
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Introducao

A discussio envolvendo os limites entre ficcdo e realidade ndo é nova.
Porém, a crescente popularizacio dos espacos digitais, a respectiva
adesdo do publico a determinados formatos e géneros textuais e, princi-
palmente (a nosso ver), o modo como tais relagdes entre produtor, texto
e publico se ddo contemporaneamente, sio objetos de nosso interes-
se. Chama-nos a atencdo, em particular, a websérie The Lizzie Bennet
Diaries (doravante, TLBD), vlog ficcional criado em formato de didrio
que narra a vida da personagem principal, e também uma adaptacio do
romance britdnico Orgulho e Preconceito, de Jane Austen, cuja trama
¢ transposta da Inglaterra do comego do século XIX para os Estados
Unidos do comego do século XXI. Como a websérie se apresenta em
formato de vlog, pretendemos iniciar aqui uma discussio sobre o estatu-
to desse texto diante de diferentes tipos de ptblico, por se tratar de um
texto ficcional em um formato audiovisual tido por muitos como factual.

Como nosso objeto de interesse em particular é a paratextualidade
(GENETTE, 1987; GRAY, 2010) que cerca a referida websérie, inte-
ressa-nos perceber como e se os usudrios notam a priori essa “periferia
do texto”; se “entram” diretamente no texto sem essa intermediacio tex-
tual ou se voltam a esses textos a posteriori. Conforme discutimos em
outro momento (LUCAS & MOREIRA, 2016), uma das virtudes dos
paratextos ¢ sua capacidade de enquadramento (framing) de uma dada
matéria textual, a ponto de poder alterar consideravelmente o estatuto
de sua percepcio. No caso aqui analisado, detemo-nos na possibilidade
de distin¢do dos usudrios em relacio ao estatuto ficcional ou factual de
um episédio da websérie.

Fronteiras entre ficcao e factualidade

A discussdo sobre o binémio fic¢do/factualidade existe hd tempos na
Literatura: exemplos disso podem ser encontrados nas desventuras de
Dom Quixote (Cervantes), Thristam Shandy (Sterne) ou Arthur Gor-
don Pym (Poe) e nas distintas formas de recepgdo do publico, que pode
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oscilar entre perceber a narrativa como factual ou ficcional, mas tam-
bém como ora factual, ora ficcional, na medida em que esses escritores
apontam, em suas narrativas ficcionais, para elementos (personagens,
ambientes) pertencentes ao mundo real (sejam eles estritamente die-
géticos ou potencialmente heterodiegéticos). Para obter tais efeitos, os
escritores lancam mio de recursos como a quebra da quarta parede
(neste caso, fazendo um personagem se dirigir seja a um leitor-modelo,
como os de Machado de Assis, e/ou ao leitor real, em textos manipuld-
veis e/ou atualizdveis digitalmente).

No atual momento histérico vivenciamos outras formas de fric¢do
entre fic¢do e realidade (chamadas por muitos de fake news). No cam-
po politico temos, como exemplo histérico recente, a Guerra ao Iraque
promovida por George Bush e Tony Blair contra as supostas armas de
destrui¢do em massa de Saddam Hussein (VATTIMO, 2016, pp. 7-30).
Mais recentemente, assistimos aos que alguns chamam de “pés-verda-
de”, como consequéncia das “novas guerras culturais” (KAKUTANI,
2018, pp. 49-69) e da relativizacdo/apropriagdo do idedrio pés-moderno
(D’ANCONA, 2018, pp. 83-98). Tudo isso colabora para uma espécie
de “suspensio das crengas” (invertendo aqui a proposicdo cldssica de
Coleridge) de determinados textos que cremos serem factuais e que pas-
sam a ser tornar, no maximo, verossimeis.

Em meio a isso tudo, parece menor discutir tais aspectos no cam-
po especifico do entretenimento. Porém, conforme apontou Jost (2004,
2007, 2007a), a televisdo apresenta, em formatos como os programas
de reality show, um conjunto de estratégias genéricas mistas, baseadas
no tripé factual/ficcional/lddico. Tal constatacdo, ainda que restrita aos
produtos audiovisuais citados, ndo carece de relevancia, uma vez que
as fronteiras entre esses trés espacos (factual, ficcional e lidico) estio
longe de serem nitidas (como pode ser percebido em qualquer edigio
do programa Big Brother Brasil, por exemplo). E, em certos casos, essa
falta de nitidez é até desejada.

Os textos digitais acessiveis via Internet permitem essa borra de fron-
teiras, em parte pelo fato de estarem em um suporte bastante novo em
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relacdo aos meios tradicionais de comunicac¢io e informa¢do. Ao mesmo
tempo, cumpre lembrar, o ciberespaco é prédigo na oferta de formatos
especificos de paginas HI'ML (ou similares) que podem acomodar qual-
quer tipo de género textual; assim, concordamos com Maingueneau
(2010, pp. 129-138) quando qualifica os produtos que ocupam esses
espagos como hipergenéricos, ou seja, que comportam quaisquer géne-
ros textuais em seu suporte material; assim, um blog ndo é um género
textual, mas um hipergénero (pois um blog pode conter, dentro de si,
distintos géneros textuais: poesia, textos jornalisticos, receitas etc.).

A capacidade hipergenérica desses espacos facilita a dissolucdo das
fronteiras entre factual, ficcional e lidico. Nio que os romances citados
acima ndo busquem esse efeito; a grande diferenga é que os espacos
digitais permitem a imersdo e interacdo do leitor com esses textos; ou
seja, a quebra da quarta parede pode produzir resultados e mudangas no
proprio texto, potencialmente atualizdvel, por exemplo. Como lembra
Murray, em algumas webséries é possivel que suas personagens respon-
dam publicamente a mensagens de fas e, a0 mesmo tempo, convidem
eles a enviarem suas préprias opinides e experiéncias para um quadro
de avisos comum (2003, p. 106). Nesse caso, quando as personagens
escrevem, estamos no Ambito do ficcional, do factual ou do lddico? Ou
de uma mistura desses niveis? Ou estamos abordando outra coisa?

O editor de si

Além disso tudo, podemos acrescentar a relativizacio do papel do edi-
tor. Até fins do século XX, o editor (juntamente com o autor) era um
dos principais responsdveis pela producio paratextual de uma obra em
forma de livro ou de volume de uma colecdo (LANE, 1992; NYSSEN,
1993; MICHON, 2000; CHARTIER, 2014). Por paratextos, denomi-
namos todo material que cerca um texto central ou principal (titulos,

capas, prefdcios), conforme a definicio de Genette (1987) retomada
por outros autores (LANE, 1992; ALVARADO, 1994; SCOLARI, 2004;
GRAY, 2010).
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Porém, a popularizacdo da Internet, em particular, da Web 2.0, po-
tencializou a produ¢ido de material autoral sem intermediacdo de um
editor; uma das consequéncias naturais disso ¢ a necessidade dos autores
e artistas em geral produzirem nio apenas seus textos (suas obras), mas
também seus préprios paratextos, uma vez que eles se tornam, muitas
vezes, editores de si mesmos. Apesar desse cendrio estar cercado daquilo
que Gray denomina de “retérica You-tépica®” (onde “vocé” é o centro
das atencoes), o autor destaca que as multinacionais mididticas frequen-
temente tém mais tempo e mais recursos do que “vocé” para produzir,
publicizar e fazer circular conjuntos paratextuais (2010, pp. 163-164).

I inegdvel que a Web 2.0 tem permitido a oferta de diversos tipos
de personas (youtubers, blogueiros, podcasters, criticos), para poten-
cialmente todos os gostos (musica, humor, cinema, filosofia) e todos os
géneros e idades, o que também tem aumentado a produgio paratex-
tual que podemos denominar de “autoral” (GENETTE, 1987; LANE,
1992), em particular por vezes de modo “amador” (KEEN, 2009, pp.
56-57) — entendendo aqui a nocido de “amador” como aquele que ocu-
pa o espago livre entre o profano e o especialista (FLICHY, 2010, p.
17). Mas é importante também considerar o potencial surgimento de
diferentes formas paratextuais; conforme pondera Alvarado, a categoria
de paratexto é bastante ampla ou difusa para admitir elementos muito
distintos em seu interior (1994, p. 29). Chartier, por sua vez, e criti-
cando a classificacdo taxondmica de Genette (que deixaria de lado a
dimensdo histérica dos paratextos), lembra que é preciso colocar “mais
énfase nas relagoes [textuais|] do que em taxonomias, e mais em con-
textualiza¢oes dindmicas do que em tabelas de classificagdo” (2014, p.
257. Grifo nosso). Ou seja: ndo podemos deixar de lado o dinamismo
social inerente ao processo das formas de produgédo paratextual. Assim,
o fato de os espagos da Internet trabalharem com varias modalidades
semidticas muitas vezes de modo simultaneo (textos verbais escritos /ou
orais, fotogratias, desenhos, textos audiovisuais, quadrinhos, msica etc.)

e, a0 mesmo tempo, serem majoritariamente hipergenéricos, solicitam

3 No original, “ ‘You-topian’ rhetoric”.
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certa competéncia semidtica e cognitiva do leitor para melhor usufruir
de novas experiéncias que lhe sdo ofertadas na rede e pela rede. Tais
aspectos virdo a tona de modo mais efetivo quando nos voltarmos para
nosso objeto de andlise.

Finalmente, ndo devemos esquecer do potencial metacomunicativo
(BATESON, 1995; BATESON & RUESCH, 1988; WATZLAWICK,
BEAVIN & JACKSON, 2002; GOFFMAN, 2012) existente nos para-
textos: eles tém a capacidade de oferecer um enquadramento (framing)
para praticamente qualquer situa¢io comunicacional ou, conforme Vol-
li, eles sdo metassignicos, oferecem instrugdes de uso para o préprio
signo que acompanham (2007, pp. 51-52). Esse enquadramento pode
se dar na potencial semantizagdo (“semiose infinita”, diria talvez Peirce)
que ocorre a partir do nome de um determinado artista (as expressdes
“Woody Allen” e “Quentin Tarantino” emulam sensagdes diferentes
entre cinéfilos e criticos de cinema, por exemplo) ou a partir de determi-
nacgdo de um dado género (como a polarizacio “biografia autorizada” x
“biografia ndo autorizada”). No 4mbito de nossa discussdo, o nome “Liz-
zie Bennet”, transportado para o titulo da websérie, pode se tornar uma
poderosa ferramenta paratextual/metacomunicativa, ao apontar tanto
para uma personagem literdria* quanto para o romance no qual ela se
encontra e, assim, sugerir um enquadramento ficcional para a websérie.
Conforme o repertério da audiéncia, o paratexto pode constituir-se em
eficiente mecanismo de reconhecimento e pistas, previstas em suas de-
fini¢des, mas ainda mais importantes para a manutencio da coeréncia e
coesdo de uma narrativa.

No campo do audiovisual, os paratextos (mas ndo apenas eles) auxi-
liam na construgio de um certo efeito de autenticidade, ou seja, de que
o video pareca factual. Kuhn, ao analisar os videos denominados por ele
de “pseudo-auténticos”, lembra que um produto desse tipo envolve a) as
circunstincias de produgio, b) a narrativa audiovisual em si e ¢) a recep-
¢do da narrativa; assim, argumenta ele, alguns produtores audiovisuais
4 Mas devemos sempre considerar a hipétese de que alguém pode batizar a prépria filha com o

nome “Lizzie Bennet” ou “Elizabeth Bennet”, o que eliminaria parte do cardter ficcional dessa
situacao.
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podem querer fingir que seu produto audiovisual seja factual, ou seja,
o produto tem uma inten¢io de autenticidade, a qual se ancora em es-
tratégias para a autenticidade, que pode resultar, por exemplo, no uso
de marcas paratextuais de autenticidade, dentre outras possibilidades
(KUHN, 2015, pp. 255-256).

Assim, uma das possiveis questoes é: o que ocorre quando tais me-
tassignos ndo sdo claros o suficiente, tampouco parecem ser auténticos
o suficiente? Até que ponto eles interferem (se é que interferem) na
experiéncia do sujeito diante de determinadas produgdes textuais? Vol-

taremos a isso adiante.

Transmidia, narrativa, paratexto

A transmidia, apesar de popularizada entre players do mercado de en-
tretenimento, ainda pode ser considerada um fenémeno recente, de
estrutura orginica e mutdvel, devido as intera¢des ndo obstantes dos
fatores que a cerca. Kinder (1991) estudou inicialmente o fendmeno
como uma intertextualidade entre as midias, a partir do consumo nas
plataformas de entretenimento, que ela cunhou como “sistemas comer-
ciais transmidias”. O termo, entdo, se popularizou a partir da pesquisa
de Jenkins, que, ao estudar a convergéncia de meios, frisou a importan-
cia da cultura participativa dos fis como motor essencial para alcancar
a articulacdo necessdria para as midias cumprirem todos os preceitos
previstos na transmidia: sdo as praticas e estratégias interacionais estimu-
ladas pelos meios digitais e o apelo a participagdo dos fas que consistem
no seu diferencial em relacio a outras formas de circulacio de contetido
entre midias (FECHINE, 2016, p. 27). Posteriormente, Scolari (2009)
reforcou que o conceito de transmidia vem da nocdo de expansido das
narrativas através de diferentes midias e plataformas, mas que a adigdo
da nogio de cultura de participacio é o que faz do fendmeno o que ele
é hoje.

Afim de caracterizar o fendmeno e criar parimetros para identificd-lo,
Jenkins apresenta uma triade que se relaciona nos casos caracterizados

por ele como “transmidiaticos”, além de sete elementos norteadores nas
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narrativas transmidia, que ndo abordaremos neste artigo em detalhes
individuais. Em cléssica defini¢do, Jenkins (2012) aponta as narrativas
transmidias como “histérias que se desenrolam em multiplas platafor-
mas de midia, cada uma delas contribuindo de forma distinta para a
compreensio do universo ficcional”, apontando para no¢des como con-
vergéncia de meios, cultura participativa e inteligéncia coletiva.

Para Scolari (2009), a transmidia propde um novo modelo de nar-
rativa, baseado em diferentes midias e linguagens, no qual a visio
narratoldgica nio s6 é pertinente como também crucial para o entendi-
mento do fendmeno. Defende-se que os textos ndo sdo necessariamente
lingufsticos, mas sdo estruturalmente narrativos; essa observacio reforca
a experiéncia do género narrativo. Prolongando essa caracteristica de
formato, ¢ interessante frisar detalhes que perduram em diversas narrati-
vas mas que muitas vezes passam despercebidos pela audiéncia.

As nogdes de paratextualidade e hipertexto andam muito préximas
quando inseridas na cultura de entretenimento de webséries e da trans-
midia. Se focarmos na plataforma do objeto em questio, o You'Tube,
as potencialidades para gerir e criar hipertextos no espago de interface
sdo muitas, e, sendo assim, esses “hipertextos permitem interatividade, a
navegagio continua sem limites de espago fisico e de margens” (MON-
TEIRO, 2000, p. 28). O hipertexto se caracteriza pela sua informagio
estar armazenada em uma rede de nés conectados por ligagdes. No 4m-
bito do digital, esse recurso é ainda mais poderoso, pois as possibilidades
de conexdo sdo potencialmente infinitas.

Quanto aos paratextos, se sua riqueza em preparar o leitor jd era
vasta e vdlida em impressos em geral, a possibilidade de sua atuagio
e conexdes na recep¢do em uma midia digital, como em uma websé-
rie, é devastadoramente mais complexa e rica. Ao analisar as variagdes
modernas do paratexto, Gray (2010) identifica produtos como trailers
e spin-offs, justificando cada um dos motivos dos recursos agregados a
eles, sendo assim de natureza auxiliar e agregadora, podendo ser isola-
dos do texto principal. No contexto que analisamos, os paratextos ndo
tém apenas um papel de auxiliar: eles tém a funcio de enriquecer ainda
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mais a narrativa, trazendo novos formatos que podem ser agregados ao
texto principal. Para entendermos melhor seu funcionamento dentro da
convergéncia, seguiremos com a andlise da websérie, na qual serd possi-
vel identificar tanto paratextos de natureza estrutural quanto textual (no

nosso caso, da adaptagio).

Outros olhares sobre o objeto

TLBD se apresenta como um produto transmidiatico, de diversas etapas,
cujos produtos (a propria websérie, spin-offs, perfis de rede social dos per-
sonagens, site, livros, blogs. outras midias) fazem parte do seu universo.
A websérie é¢ um misto de transposi¢do temporal e adaptagio mididtica
para o cotidiano, apresentado em formato de vlog no qual a personagem
principal, Lizzie Bennet, se dirige 4 comunidade virtual através de um
didrio audiovisual postado no YouTube. Além de um corpus extenso de
100 episodios de TLBD, mais spin-offs de outros personagens, livros,
blogs e elementos diversos, percebe-se o formato de vlog como um re-
curso a mais para engajar a audiéncia, uma vez que tal espago permite
a participagdo de usudrios nos comentdrios. As circunstincias de produ-
cdo (KUHN, 2015), ou seja, as escolhas de cendrios como o quarto e as
dreas comuns de escritério, além de uma estética de edi¢do audiovisual
relativamente “amadora” (a narrativa em si), se assemelham aos vloggers
e youtubers “reais”, que investem na plataforma como profissdo, garan-
tindo assim algumas marcas de autenticidade em TLBD.

Aqui, vamos analisar as formas de percep¢io da websérie como
factual ou ficcional em relagdo ao plot apresentado no seu primeiro epi-
sodio, no qual jd é possivel identificar o texto adaptado para quem o
conhece: sua primeira cena traz o famoso incipit do romance de Austen
(“It is a truth universally acknowledged that a single man in possession
of a good fortune must be in want of a wife’”).

Inicialmente foi aplicado um questiondrio bdsico sobre as primei-
ras impressdes da personagem principal. O objetivo esperado era que

5 Uma das traducdes brasileiras, disponivel na edigdo da L&PM: “E verdade universalmente re-
conhecida que um homem solteiro em posse de boa fortuna deve estar necessitado de esposa”.
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a audiéncia identificasse elementos paratextuais na plataforma que pu-
dessem comprovar a ficcionalidade ou a factualidade da narrativa; se a
audiéncia reconheceria as referéncias ao texto original; e se, por algum
momento, a personagem seria percebida apenas como uma pessoa co-
mum realizando um vlog, e ndo uma atriz em uma websérie.

O questiondrio foi aplicado de maneira online entre os dias 1°. ¢ 12
de fevereiro de 2017°, com divulgagdo abrangente em grupos de diversas
dreas e interesses em redes sociais (no caso em questdo, no Facebook), a
fim de buscar respostas de perfis diferentes. Obtivemos 40 respostas vali-
das submetidas, que serdo aqui dispostas em seus trechos mais essenciais,
mostrando os resultados dentro de determinadas categorias principais e
de outras que serdo dispostas conforme as respostas no decorrer da inter-
pretacido dos dados. Eis as principais categorias:

" Perfil dos entrevistados (sexo, faixa etdria e formas de consumo de

Internet);

 Conhecimento prévio ou nido da websérie (ou do video apresenta-

do em questdo);

' Reconhecimento do video como ficcional;

' Reconhecimento do video como ficcional e adaptado de Orgulho

e Preconceito;
"1 Desconhecimento do video como ficcional, tratando a persona-

gem como uma vlogger real.

No questiondrio, foram solicitadas as seguintes informagoes: 1) Sexo;
2) Qual ¢ sua faixa etdria?; 3) Qual a frequéncia de uso de internet?; e
4) Ja conhecia o video “My name is Lizzie Bennet”? Buscamos tornar
as questoes seguintes mais vagas, para ndo deixar subentendido nosso
objetivo, o que poderia prejudicar a qualidade das respostas. Foram elas:
5) O que achou da mulher, a Lizzie Bennet?; 6) Vocé a seguiria em uma
rede social?; e 7) Ela te lembra alguém familiar?

6 Os resultados coletados em 2017 apontam uma tendéncia ainda existente quanto a produtos
de entretenimento em formatos de vlog e transmididticos, como “Middlemarch: The Series”
e, em cendrio nacional, como a série Shippados da Globo.
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Perceba-se que ndo hd nenhuma pergunta que remeta o entrevistado
aos paratextos do capitulo da websérie. Pode parecer ingénuo, mas um
dos aspectos mais relevantes de um paratexto é justamente o fato de ele
ter aquilo que denominamos outrora de uma insignificancia significante
(LUCAS, 2001, p. 117), baseados liviemente numa ideia de Derrida
(1993, p. 15): o filésofo francés lembra que preficios, preAmbulos, in-
troducdes e outros textos do género sdo escritos tendo em vista o seu
proprio esvaziamento, ainda que essa operagdo deixe sempre um traco,
uma marca, que se ajusta ao texto subsequente. Assim, nio faria sentido
algum, a priori, perguntar sobre os paratextos a cada um dos entrevis-
tados; sdo eles que devem (ou ndo) reter algo desses paratextos. Suas
respostas nos ajudam a compreender parcialmente esse processo.

Antes de aprofundar cada um dos pontos citados acima, vamos expla-
nar sobre o episddio disponivel no questiondrio durante a pesquisa. Ha
pistas que corroboram com a nogio de uma recepg¢io qualificada para
consumir TLBD e que permitem o reenquadramento da sua percep-
¢do ou, ao menos, a percepgdo de certas “coincidéncias” deixadas pela
adaptacdo. Considerando o ambiente cenografico do primeiro episédio
da websérie, um receptor atento consegue identificar outras pistas que
comprovem a ficgdo por trds daquela narrativa, mesmo que ela parega
“amadora”. A caixa de informagdes abaixo do display do video informa
os nomes dos atores do elenco, as redes sociais da série e outros produ-
tos, como material promocional e links relevantes para o seu universo

diegético (figura 1).
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Figura 1 - caixa de informagdes do primeiro video da websérie The Lizzie Ben-
net Diaries no You'lube

A (11l Tube my name is lizzie bennet =
My Name is Lizzie Bennet - Ep: 1
‘ The Lizzie Bennet Diaries
s | 4| 2.548.087 visualizagdes
4 adcionsrs P compariibar *%% wa e B

Publicado em 9 de abr de 2012

Barnie Su and Kate Rorick are proud 1o present THE SECRET DIARY OF LIZZIE BENNET which Publishers Weekly calls, "Fantastic. . .. Fans of
the Web series and newcomers alike will be satisfied” Read Darcy's letter and other secrets in Lizzie's diary. Order now!
htep://pbly.co/SDLBbooK

Download to ovn the entire series + exclusive bonus

Available on TTunes - hitp://pbly.co/LBDTunes and Amazon Instant Video - hitpi/pbly.co/LBDamazon

ideo - http://bit.ly/LBDplist
er.com/TheLBDOficial

book com/LizzieBennetD...
ficial.tumbir.com/

iy Awiard winning series based on Jane Austen's Pride and Prejudice.

peml digital.com

Y = Y
The show was developed a utive produced by Hank Green and Bernie Su.

See more details &t hp:/l

Lizzie Bennet - Ashley C
Charlotte Lu - Julia Cho
Lydia Bennet - Mary Kate W com/MkWiles

EnzoStuart

com/Spyscribs

Transmedia Producer - Jay Bushman - hrtp:/ftwiitter.com/JayBushman

Fonte: YouTube (https://www.youtube.com/watch?v=KisuGP2lcPs&t=9s)

Como iniciamos essa pesquisa com a websérie ja concluida, consi-
deramos a hipétese de essas informagdes ndo estarem presentes durante
o periodo em que ela foi transmitida semanalmente, gerando duvidas e
alimentando expectativas. Mesmo assim, pistas como enumerar os epi-
sodios, a sofisticagdo e a preocupagio com o cendrio para uma websérie,
ainda que a producido busque tornd-la mais caseira e pessoal (talvez:
mais verossimil para a audiéncia), apontam para uma preocupacio es-
tética que um vlogger potencialmente nio teria do mesmo modo. Ou
seja: a auséncia explicita de paratextos e de sinais de género indicadores
de ficcionalidade potencializam a possibilidade da existéncia de usud-
rios que interajam com o ambiente de TLBD como se ele fosse factual.

Porém, devemos considerar que as indicagdes “ep.”, de “episédios”, por
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exemplo, tenham forca paratextual suficiente para indicar que estamos
diante de, no minimo, uma narrativa serializada, factual ou ficcional’.

Além dos paratextos estruturais, os intertextos de contetido, relaciona-
dos ao romance, sdo vastos em vdrios momentos, tornando a audiéncia
que os reconhece ainda mais interessada em observar as préximas refe-
réncias. Por exemplo, como jd dito, o incipit do romance original aparece
como a primeira frase de TLBD em uma camiseta (ver figura 2), presen-
te da mie de Lizzie, que tem o objetivo de casar as filhas com homens
de boa fortuna.

Figura 2 - Lizzie Bennet segurando camiseta com o incipit do livro Orgulho e
Preconceito, de Jane Austen

Subscribe for more videos
> » o 003/319 o O

My Name is Lizzie Bennet - Ep: 1

e The Lizzie Bennet Diaries ~
Inscrito | M | 268.222 2.548.087 visualizagdes

Fonte: YouTube (https:/www.youtube.com/watch?v=KisuGP2lcPs&t=9s)

Devemos considerar ainda que a percepgdo da websérie tende a mu-
dar radicalmente quando estamos no canal da Pemberley Digital no

7 Como temos defendido aqui, nada impede que um texto ficcional se aproprie de marcas de
realidade (vide filmes como Zelig, de Woody Allen, ou This is Spinal Tap, de Rob Reiner), ou

vice-versa.
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You'Tube (figura 3). No questiondrio, ndo foi solicitado que o receptor
passeasse pela interface dessa pagina, mas vale apontar essa possibilida-
de para os entrevistados mais curiosos. Dentro do espaco do YouTube,
o usudrio tem acesso a informacdes que indicam a existéncia de vdrias
séries produzidas pela empresa, dentre as quais TLBD. Ou seja: aqui,
o0 acesso 4 websérie se inverte e jd sabemos de antemdo que ela é um
produto ficcional, e o que passa a prevalecer € o efeito de autenticidade
gerado a posteriori (e ndo o que gera nossas expectativas a priori), que
busca parecer o mais “amador” possivel. Tal falta de curiosidade parece
apontar para uma gama de possibilidades: desde falta de tempo (como
ja dissemos) até obediéncia suprema as perguntas do questiondrio.

Figura 3 — pdgina de entrada do canal da Pemberley Digital no Youtube

Ynu; Enviar jal o

(o

APPROVED v }EGE
Pemberley Digital 20.00¢
Infcio  Videos  Playlists  Canais  Discussdo  Sobre siseinsceres B

The Lizzie Bennet Diaries - The Complete Playlist

> Reproduzirtudo | < Compartilhar | | = Salvar

Fonte: YouTube (https:/Avww.youtube.com/user/PemberleyDigital).

Uma vez que o questiondrio foi realizado de forma propositadamente
vaga sobre a personagem, para ndo apontar se ela era um ser ficcional,
algumas respostas foram breves demais, mesmo com a solicitagdo de
explanagio da resposta em pelo menos trés linhas: uma das respostas do
entrevistado 25, quando questionado sobre o que achava de Lizzie, foi
direta: “independente”; jd o entrevistado 20 foi mais vago e genérico:
“muito consciente do que deseja na vida”; e o entrevistado 36 a des-
creveu como “inteligente, articulada”. De qualquer forma, conforme

veremos adiante, os dados coletados mostram o uso de alguns termos
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que comprovam a certeza do entrevistado de ter consumido um produto
ficcional, a partir de pistas deixadas por seus discursos, como as escolhas
de palavras para identificar a personagem; outros entrevistados, por sua
vez, parecem estar alheios a possibilidade de estarem diante de um texto
ficcional, uma vez que focam no formato vlogger e na “apresentagio
de youtuber” de Lizzie. Em outras palavras: para estes ultimos entre-
vistados, ela é uma pessoa real, de carne e osso, ndo uma personagem;
consequentemente, o destaque do nome da personagem no titulo da
série é pobre de forca paratextual para eles.

A partir das 40 respostas vilidas, foi possivel obter andlises em relagdo
aos modos como o ptiblico percebe a websérie e se ele percebe, ou nio,
alguma informacio através dos paratextos. Assim, tragamos um breve
perfil dos entrevistados, para melhor estabelecer uma tipologia dos en-
trevistados e de suas formas de relacdo com a websérie.

Sobre o sexo dos entrevistados, 28 foram do sexo feminino e 12 do
sexo masculino, com 70% de participacdo de mulheres no preenchimen-
to do questiondrio (grafico 1). Foram perguntadas também a frequéncia
de uso de Internet (grifico 2) e a faixa etdria (grifico 3). Esses dados
apontam o comportamento e a forma de consumo de conteddo online,
recursos importantes quando os internautas vao identificar os paratextos.
Os participantes, em sua maioria, estdo na faixa etdria de 25 a 32 anos,
fazendo uso da Internet por mais de 5 horas por dia: pessoas que possi-
velmente trabalham conectados e/ou possuem um smartphone para se

manterem online por esse periodo de tempo.
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Grifico 1 — Sexo dos entrevistados
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Fonte: autores

Grifico 2 — Frequéncia de uso de Internet

100%
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0%
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Fonte: autores

Grifico 3 — Faixa etdria dos entrevistados

Faixa etaria dos
entrevistados

100%
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13a17 18a24 25a32 Maisde
anos anos anos 45 anos

Fonte: autores
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Trazendo pontos mais minuciosos da pesquisa e de seus cruzamen-
tos, das 40 respostas vlidas, apenas 6 reconheceram textualmente que
se tratava de uma fic¢do, mas sem saber que era uma adaptacio. O en-
trevistado 7 iniciou sua resposta a pergunta “Vocé a seguiria em uma
rede social?” com “se ela fosse real, eu a seguiria nas redes sociais”,
apontando assim a sua certeza em relagio a ficcionalidade da persona-
gem. O entrevistado 9 utilizou o termo “personagem” para se referir a
Lizzie, enquanto o entrevistado 5 usou a expressdo “a protagonista do
video”. A maioria dos entrevistados se manteve direcionada ao cerne da
pergunta. Porém, grande parte seguiria Lizzie Bennet nas redes sociais
por motivos de identificagdo com sua fala e com as nog¢des de feminismo
— eis algumas dessas respostas:

- “Sim, acredito que ela tenha muita coisa a dizer sobre o papel da mulher
[...]” (Entrevistado 38. Grifos nossos);

- “Sim pos (sic)® me identifiquei com Lizzie e os seus pensamentos sobre
casamento e pressdao social/familiar para que ela tenha isso como foco de
vida [....] (Entrevistado 9. Grifos nossos);

- “Sim eu me identifiquei com ela e acho que seria bom continuar vendo os
videos relacionados com a quebra de preconceitos e machismo” (Entrevista-
do 17. Grifos nossos).

Por outro lado, o desconhecimento dos entrevistados sobre quem
“era” Lizzie justificou parte das respostas daqueles que afirmaram que
ndo a seguiriam, além de alguns terem achado ela “chata” durante o
video, reclamando demais da situagdo que explanava. Alguns exemplos:

- “Nio, achei meio chatinha mesmo concordando com ela sobre a vida
[...]” (Entrevistado 19. Grifo nosso);

- “Ndo pois ndo costumo ser fi de videos que narram a vida/ dia a dia de
pessoas desconhecidas” (Entrevistado 26. Grifos nossos);

« I ~ . . »
- “A principio ndo. Ndo costumo seguir pessoas nas redes sociais |[...]
(Entrevistado 31. Grifo nosso).

8  Mantivemos a grafia das respostas dos entrevistados conforme o original.
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Quanto a identificar uma adapta¢do de Orgulho e Preconceito, 8
entrevistados foram bem especificos em reconhecer o original; sendo
assim, no total, se considerarmos que quem identificou a adaptacio
também pdde identificar a ficcionalidade, 14 pessoas dos 40 entrevis-
tados rejeitaram a factualidade da websérie, por conhecimento prévio
da narrativa, pela identificacdo dos paratextos, pelo conteido e/ou pelo
suporte no qual TLBD estava sendo apresentado. Sdo exemplos dessas
respostas:

- “E uma parédia da personagem Lizzie Bennet de Orgulho e Preconceito
ambientada nos tempos modernos |...|” (Entrevistado 4. Grifo nosso);

- “Nao [a seguiria]. Assisti por saber se tratar de uma websérie da obra de
Jane Austen.” (Entrevistado 3. Grifo nosso);

- “Além de lembrar a personagem de Jane Austen, Lizzie me lembra algu-
mas amigas [...]” (Entrevistado 14. Grifos nossos);

- “Como jd li Orgulho e Preconceito, sei que é uma versdo atual da persona-
gem Elizabeth Bennet.” (Entrevistado 37. Grifos nossos).

Um dado interessante é saber quem conhecia a websérie antes de
ser solicitado pelo questiondrio. 6 dos entrevistados (5 mulheres e 1 ho-
mem, entre 18 e 32 anos, heavy users de Internet, acessando mais de 5
horas por dia) jd conheciam TLBD. Esclarecendo a ddvida quanto a
ficcionalidade e a atengdo dada pelos receptores durante a andlise do
video, 5 entrevistados se mostraram totalmente alheios a possibilidade
de ser um produto ficcional, quanto mais de ser a adaptagdo de um
romance secular. Apesar de alguns comentdrios apontarem para o fato
de a personagem ser “meio forgada”, como afirmaram os entrevistados
8 e 18, e “ter um certo amadorismo”, como citou o entrevistado 24, eles
ndo usam termos como “personagem”, “atriz” ou “protagonista”, como
fizeram os que identificaram a ficcionalidade. O entrevistado 18 com-
pletou ainda que o “video tem cara de ser muito fake com um ‘script’
pré-determinado”. As respostas dos entrevistados categorizados como
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alheios a possibilidade de ficcionalidade apontam para uma confusio
entre as barreiras da ficcionalidade e da realidade.

Os demais dados da pesquisa nos deram direcionamentos que nio
esperdvamos, mas podem ser considerados tteis para andlises futuras ou
até mesmo para mostrarem novos espacos de discussdo que a pesquisa
pode fomentar. Um exemplo disso sdo as 7 respostas, de ambos os sexos,
com referéncias ao feminismo, apontando a personagem como “femi-
nista” ou falando de atitudes feministas que estdo presentes na nossa
sociedade:

- “Super interessante, engragada e empoderada.” (Entrevistado 10. Grifo
nosso);

- “Fla ¢ atriz, sem duvida. E o texto/produgdo do video foram montados
com base em sitcom sem risadinha de fundo. Mas o assunto a ser tratado
nio ¢ falso, ndo é inventado, ndo é de outro mundo. Ela trata com leveza
sobre algo degradante e, perddo pela palavra, fodido” (Entrevistado 11.
Grifos nossos).

Consideracoes finais

Eissa pequena amostra de entrevistados permite-nos perceber a gama
de possiblidades interpretativas e perceptivas (em relagio a questdes
de género textual) que um texto aparentemente simples como o pri-
meiro episédio de TLBD permite. Por trds dessa aparente simplicidade,
encontram-se tragos de paratextualidade, intertextualidade, narrativa
transmidia e hipertextualidade.

Conclui-se que, apesar da existéncia e utilizacdo dos paratextos na
industria de entretenimento, a audiéncia muitas vezes nio os identifica
como tais, podendo assim enfraquecer sua capacidade de leitura cri-
tica de midia. Se, em determinados Ambitos, certos paratextos devem
ser “esquecidos”, o mesmo ndo deveria ocorrer no universo transmidia
ficcional: a paratextualidade aplicada a esse contexto tem como objetivo
tornar a experiéncia mais rica ou preparar a audiéncia para o total con-

sumo da narrativa. As diferentes formas de identifica¢do dos paratextos e
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como eles conseguiram passar despercebidos por parte da audiéncia sdo
temas vdlidos para serem aprofundados em pesquisas posteriores. F:m
consequéncia da nossa pesquisa, temos ao menos trés modos distintos
de percepc¢io da websérie:

a. ela é um vlog real (portanto, nio ficcional);

b. ela é uma websérie ficcional “original”;

c. ela é uma websérie que adapta um romance literdrio.

Ao mesmo tempo, ndo deixa de ser curioso que outros entrevistados,
ao deixarem de perceber certos aspectos paratextuais (titulos, legendas)
e intertextuais (em relagdo ao texto original de Jane Austen), canalizam
suas capacidades cognitiva e interpretativa para outros aspectos do texto,
como a questdo (bastante factual) do feminismo e os modos de construir
uma face (no sentido goffmaniano do termo) na Internet, criando assim
uma quarta categoria, parcialmente derivada da primeira:

d. é um vlog (real ou ficcional) cuja youtuber (real ou ficcional) dis-

corre sobre assuntos factuais, como o feminismo.

Sendo assim, paradoxalmente sem se dar conta de aspectos especifi-
cos do enredo em si, esses internautas fazem uma leitura critica correta
do texto no tocante a sua mensagem e podem inclusive ir além daquilo
que a adaptacdo contemporinea oferece a eles inicialmente. Sob essa
6tica, quem poderia dizer que esses entrevistados estdo errados?

Enfim, percebe-se que uma pesquisa ampliada no tempo e no espa-
¢o, com mais entrevistados, tende a trazer a tona potencialmente Nnovos
aspectos, ndo apenas da recepgdo do texto em si mas, principalmente,
dos modos como a recep¢ido negocia e se aproxima desses textos a partir
de uma negociagdo (ou de uma auséncia de negociacdo) com as infor-
macdes paratextuais.
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