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O consumo da corda do Cirio de Nazaré na
pandemia da covid-19: experiéncias simbélicas nos
sentidos (i)materiais

The consumption of the Cirio de Nazaré’s rope in
the covid-19 pandemic: symbolic experiences in the
(i)material senses

Gabriel da Mota Ferreira'

Manuela do Corral Vieira®

Resumo: Este artigo analisa o consumo da corda do Cirio de Nazaré, mani-
festagdo religiosa e cultural da cidade de Belém, no Pard, a partir das experiéncias
e vivéncias das interagoes com esse objeto durante a pandemia da covid-19 (2020-
2021). Assim, objetiva-se compreender o consumo simbdlico da corda no contexto
de procissdes suspensas em que ela tradicionalmente se faz presente. Por meio
das nogées de ritual de consumo como prdtica cultural e da cultura material que
constréi experiéncias, percebeu-se que a suspensdo das procissdes evidenciou o ca-
rdter constitutivo do objeto-simbolo corda do Cirio na experiéncia dos sujeitos, de
modo que a auséncia dele nas ruas influenciou na prépria percepg¢do e vivéncia
do consumo da festividade enquanto experiéncia social que costuma ser partilha-
da anualmente na cidade de Belém.

Palavras-chave: Cirio de Nazaré; consumo; corda dos promesseiros; cultura ma-
terial; pandemia da covid-19.

Abstract: This article analyzes the consumption of the Cirio de Nazaré’s
rope, a religious and cultural manifestation in the city of Belém, Pard, based on
the experiences and interactions with this object during the Covid-19 pandemic
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(2020-2021). Thus, the objective is to understand the rope’s symbolic consump-
tion in the context of suspended processions in which it is traditionally present.
Through the notions of consumption ritual as a cultural practice and the material
culture that builds experiences, it was noticed that the suspension of processions
evidenced the constitutive character of the object-symbol Cirio’s rope in the in the
experience of the subjects, so that its absence in the streets influenced the own
perception and experience of consumption of the festivity as a social experience
that is usually shared annually in the city of Belém.

Keywords: Cirio de Nazaré; consumption; rope of promisers; material culture;

Covid-19 pandemic.
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Introducao

O Cirio de Nazaré, mais do que uma manifestacdo essencialmente reli-
giosa, ¢ atualmente um evento de dimensao cultural celebrado no més
de outubro, na cidade de Belém, no estado do Pard. Sua origem remonta
ao século XVIII, cujo mito inicial narra o encontro da Imagem Original®
de Nossa Senhora de Nazaré pelo caboclo Plicido José de Souza, as
margens do igarapé Murutucu, atual regido central da cidade de Belém.
Desde entdo, uma série de milagres vem sendo atribuida a Santa, incor-
rendo na criagdo de procissdes (a primeira, em 1793) (IPHAN, 2006),
no crescimento do nimero de devotos e de elementos materiais que
caracterizam a festa, além da ampliacido de formas de participagio para
além da presenca fisica: desde as primeiras transmissoes via radio ¢ TV jd
no século XX, até as atuais possibilidades de interagdo on-line (ALVES,
2002). Em 2004, o Cirio foi registrado como Patriménio Cultural do
Brasil, titulo revalidado em 2021 pelo Conselho Consultivo do Instituto
do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN)*.

Este artigo busca analisar o consumo de um dos elementos materiais
mais caracteristicos do Cirio de Nazaré: a corda, atrelada ao carro-ber-
linda que conduz a Imagem Peregrina da Santa nas duas principais
procissdes, Trasladacdo e Cirio’. A corda passou a fazer parte das ro-
marias citadas no final do século XIX. A época, havia dificuldade para
o carro-berlinda transpor a drea do Mercado Ver-o-Peso, devido a au-
séncia de calgamento para conter a dgua que transbordava da Baia do
Guajard (IPHAN, 2006). Em 1855, pessoas que participavam do cortejo
tiveram a ideia de envolver uma grande corda ao redor da berlinda (até

entdo, puxada por juntas de bois) para retird-la do atoleiro e garantir o

3 Atualmente, hd outra imagem que circula nas procissdes e eventos oficiais do Cirio de Nazaré:
a chamada “Peregrina”, esculpida em 1969 para substituir a original e preservé-la do desgaste
natural do tempo.

4 Disponivel em: https://www.oliberal.com/para/iphan-revalida-cirio-de-nazare-como-patrimo-
nio-cultural-do-brasil-1.458805. Acesso em: 12 nov. 2021.

5 Respectivamente realizadas no sibado e no domingo do segundo final de semana de outubro,
contemplam o mesmo percurso, porém invertendo o sentido. Assim, reencenam o mito de que
a Imagem Original foi levada para o Paldcio do Governo da época, mas retornou ao local onde
foi encontrada (IPHAN, 2006).
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andamento das procissdes. No entanto, passaram-se 13 anos até a corda
ser oficializada pelos organizadores da festa como elemento integrante
da Trasladacdo e do Cirio, em 1868 (IPHAN, 2006).

Porém, ainda que a inser¢do da corda tenha sido orientada por sua
funcdo utilitdria, ela segue sendo um objeto tradicional para a perfor-
mance religiosa, para além de suas propriedades materiais: torna-se um
espago de pagamento de promessas ¢ demonstracdo de sacrificio, sim-
bolizando a ligagdo entre o humano e o divino. Além disso, ¢ também
um espaco cultural, no sentido de que “ir na corda” é um atestado de
presenga no Cirio de Nazaré, que se documenta nos pedagos da corda
que sdo distribuidos entre os promesseiros ao final das procissdes — o que

serd analisado mais adiante.

Figura 1 — Corda erguida pelos promesseiros no Cirio 2017.

[I—

.

Fonte:  David  Carneiro/Bradesco. ~ Disponivel ~ em:  https://medium.com/bradesco/
cores-sorrisos-e-amores-no-c % C3%ADrio-de-nazar%C3 %A9-72da086bb0c .

Tamanha reconfiguracio da presencga da corda ao longo do tempo
nos leva a pensar em como esse objeto se tornou também um produ-
to consumivel. Do ponto de vista da 16gica mididtica que se apropria de
manifestacoes da cultura popular, o Cirio de Nazaré é um espeticulo
amazdnico contempordneo, nos termos de Amaral Filho (2018): as
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294 O CONSUMO DA CORDA DO CIRIO DE NAZARE NA PANDEMIA DA COVID-19

estratégias de comunicacdo que sdo elaboradas nesse tipo de fenomeno
visam & publiciza¢do do espetdculo como um bem de consumo da cidade
em que ele acontece — nesse caso, a cidade de Belém, no Pard. No entan-
to, nos anos de 2020 e 2021, as possibilidades de consumo da corda foram
alteradas devido a suspensio das procissoes nas ruas da capital paraense.
Assim, este artigo faz uma andlise do consumo da corda no Cirio de Na-
zaré, comparando as possibilidades de consumo do objeto em contextos
tradicionais com as que se deram durante a pandemia da covid-19.

A concepgio de consumo desta pesquisa estd fundamentada na rela-
¢do entre cultura e consumo e no papel de mediagio dos bens definidos
por McCracken (2007): a circulagio de objetos consumiveis transfere
significados que habitam o mundo culturalmente constituido desse lu-
gar simbdlico para o individuo consumidor. Compreende-se ainda o
consumo de massa como fendmeno global contemporineo que reor-
ganiza a produgdo simbdlica de experiéncias e de préticas cotidianas
(FEATHERSTONE, 1995), em andlise a afetividade que permeia as
relagdes entre coisas e pessoas no Cirio pelas bases emotivas que se fir-
mam no social.

Por meio de uma abordagem de campo netnografica (KOZINETS,
2014), os procedimentos metodolégicos do presente estudo consistiram
em dois momentos distintos: nos meses de maio e setembro de 2020
foram elaborados questiondrios para hospedagem na plataforma de
formuldrios Google Forms, os quais foram aplicados, o primeiro, no con-
texto apds o pico da primeira onda de casos e mortes em decorréncia da
covid-19 no estado do Pard®, e, o segundo, logo apés o antincio da suspen-
sdo de procissdes e eventos oficiais do Cirio de 2020. A disponibiliza¢io
dos links dos questiondrios foi feita de trés maneiras: i) encaminhou-se
via aplicativo de mensagens instantineas WhatsApp; ii) publicou-se em
plataformas de redes sociais digitais’ no modo ptblico (para que o com-
partilhamento fosse possivel), convidando quem se sentisse disposto a

6 Amédia mével de casos e de mortes pela covid-19 no Pari teve dois picos: em maio de 2020, e
em abril de 2021. Disponivel em: https://www.covid-19.pa.gov.br/public/dashboard/41777953-
-93bf-4a46-b9c2-3cf4ccetb3c9. Acesso em: 11 nov. 2021.

7 Facebook, Instagram e Twitter.
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responder aos questiondrios e incentivando sua replica¢do para outros
espagos; e, iii) publicou-se em espacos de sociabilidade digital relativos
a temdtica do Cirio: pdginas e grupos® sobre o Cirio, todos na plataforma
Facebook. Nos dois momentos, obtiveram-se 253 respostas vilidas.

Além dos questiondrios, referenciados daqui por diante como Campo
[ (2020) e Campo II (2020), o monitoramento das redes sociais oficiais
do Cirio de Nazaré” e a presenca em grupos do Facebook, citados no
pardgrafo acima, foram realizados desde margo de 2020 até novembro
de 2021. Nesse sentido, a interpretacio dos dados obtidos foi feita sob
o método da andlise de conteido on-line, garantindo a privacidade dos
participantes e utilizando apenas o contetido textual por eles produzido
(KOZINETS, 2014), seja nos questiondrios, seja na ambiéncia ptblica
das pdginas e dos grupos visitados. Também foram acionadas observa-
coes participantes realizadas em anos anteriores por um dos autores,
como forma de recuperar dados e impressdes a respeito da experiéncia
presencial nas procissoes.

Assim, a transdisciplinaridade da cultura material do Cirio, exempli-
ficada na presenca de seus elementos (i)materiais, encontra momento
oportuno para explorar a potencialidade analitica dos objetos e sujeitos
que compdem os processos comunicacionais decorrentes do fenémeno
empirico em questdo, e no consumo, uma oportunidade para com-
preender a dimensdo cultural que constitui o estar no mundo com
outros sujeitos e com as coisas, as sociabilidades que se ddo por meio do
consumo e as trocas simbdélicas nas praticas de producdo, circulagio e
distribuicio de bens materiais.

8 “Filhos da Nazinha” (https://www.facebook.com/groups/cirio2020/); “Cirio” (https://wvww.
facebook.com/groups/CirioDeNazareBelem/); “Devotos de Nossa Senhora” (https://www.
facebook.com/groups/238490246194300/); e “familia Cirio de Nazaré. #F'CN” (https://www.
facebook.com/groups/339432873713378/).

9 Disponivel em: https:/facebook.com/ciriodenazare/; https://www.instagram.com/ciriooficial/;
https://twitter.com/ciriooficial.
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0 consumo do que nao esta a venda: as experiéncias do
simbolico da corda

As préticas de consumo, agenciadas e orientadas em relacdo ao Cirio e
suas coisas, no caso do presente estudo, a corda, chamam a atengao para
a emogdo que se associa as materialidades e para o consumo como uma
atividade sociocultural, uma vez que “em toda cultura ha objetos signifi-
cativos, imbuidos de significado simbdélico” (BRAGA; KUREBAYASHI,
2014, p. 117). Visto pela perspectiva da cultura material, o consumo
pode ser entendido como um aspecto dela: “as pessoas sempre consu-
miram bens criados por elas préprias ou por outros” (MILLER, 2007, p.
40).

A partir das consideracdes anteriores, pontua-se que o consumo da
corda dos promesseiros faz parte de uma série de préticas de consumo
do Cirio de Nazaré enquanto marca (L. SANTOS, 2017) que abriga
virios elementos': objetos que também sdo simbolos, como a Imagem
de Nossa Senhora de Nazaré, o manto que a recobre ¢ o cartaz por
Ela estampado; as informagdes que circulam sobre a agenda da cidade
que se altera no més de outubro; os eventos em si, midiatizados por
meio de divulgagdo massiva e/ou transmissdes ao vivo; além dos itens de
uso pessoal que sdo comercializados utilizando a temdtica do Cirio para
conquistar o apelo popular, impulsionando o mercado local, como ca-
misas, cartazes, livros e tantos outros adquiridos e exibidos pelas pessoas
que participam do Cirio (CAMPO 1, 2020). Devido a intensa midiati-
zacdo feita em torno desses bens de consumo, inclusive pela prépria
organizagdo do evento, a experiéncia com a cultura material do Cirio
conforma-se na mediacio de sentidos entre devotos e objetos — esses,
atuando como suportes mididticos, portadores de comunicagio publici-
taria (JUNQUEIRA, 2009).

No cendrio da pandemia da covid-19, a participagdo remota foi a tni-

ca possibilidade de acompanhar determinados eventos mantidos pela

10 Além da corda, na pesquisa em que esta discussdo se insere, também foram analisados em
profundidade a(s) Imagem(ns) de Nossa Senhora ¢ 0 almogo do Cirio como objetos-cixos da
experiéncia que os sujeitos estabelecem com a cultura material da festa (FERREIRA, 2022).
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Diretoria do Cirio'!] e, talvez por isso, a organizacio da festa tenha in-
vestido em maior presenca digital. Assim, “participar do Cirio” foi uma
experiéncia mediada pelo consumo de informagdes e de eventos oficiais
em uma série de possibilidades de acesso gratuito a festa — o que jd vinha
ocorrendo antes, mas desde 2020 foi evidenciado, seja pela criacdo de
novos eventos para transmissdo on-line, seja pela realizagio de eventos
presenciais com publicos menores, para manter o contato fisico entre
sujeitos e objetos.

Nessa perspectiva, toma-se como premissa que a afetividade dos parti-
cipantes do Cirio em relagdo aos objetos, bens e servigos que consomem
trata-se de uma atividade, nos termos da teoria dos afetos espinosana: “a
diferenca entre ser ativo e ser passivo estd no fato de a coisa (neste caso
0 homem) ser ou ndo causa adequada do que se passa nela” (JESUS,
2015, p. 165). Miller (2013) aponta que “grande parte do que nos tor-
na o que somos existe ndo por meio da nossa consciéncia ou do nosso
corpo, mas como um ambiente exterior que nos habitua e incita” (p.
79). Entende-se que o estudo de processos comunicacionais no Cirio
envolve também o reconhecimento do protagonismo do consumo e da
presencga das (i)materialidades no mundo em que vivemos, em relagio
aos objetos que fazem parte do Cirio e que sdo constitutivos das pessoas
que dele participam, de suas sensibilidades e de suas interacoes sociais.

No Campo I (2020), questionou-se: “hd alguma imagem/objeto que
te faz lembrar o Cirio?”, obtendo-se como principais respostas: as ima-
gens de Nossa Senhora (48,4%) e a corda dos promesseiros (36,5%).
Assim, reconhece-se nesse dado de pesquisa que a corda é um dos ele-
mentos constitutivos do Cirio propicios para se perceber o poder de
agenciamento entre coisas e pessoas; algo que, nesse objeto, se dd para
além das procissdes, desde a encomenda da corda, costumeiramente
confeccionada na cidade de Itajai/SC, até seu desembarque em Belém.
Trata-se de um complexo processo de rastreamento noticiado como

11 Em 2020, foram mantidas celebrac¢des, como a Apresentacio do Manto, a Descida e a Subida
da Imagem Original na Basilica Santudrio e a Missa do Cirio na Catedral da S¢, somente com
a presenca de membros da organizagio da festa. Em 2021, foi permitida a presenca de devotos
até 50% da lotacdo desses espagos.
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acontecimento especial'?. Por outro lado, ao final das procissdes, ou até
mesmo durante, reparte-se a corda em fragmentos para ser distribuida
entre os promesseiros: oficialmente, o desatrelamento da corda (quan-
do o carro-berlinda segue adiante sem ser puxado pelos promesseiros) é
previsto para ser realizado nos metros finais do percurso da Trasladacio
e do Cirio, sob 0 argumento de auxiliar no controle do andamento da
procissdo e na atenuacgdo do desgaste fisico sofrido pelos promesseiros.
O corte da corda ¢ coordenado e executado pelos membros da Guarda
de Nazaré”, e os fragmentos do objeto sdo abengoados pelo Arcebispo
de Belém.

Nesse sentido, em torno de um tnico objeto, nesse caso a corda do
Cirio, é perceptivel o que coloca Featherstone (1995) sobre a relagio
entre consumo e sagrado: a religido adéqua-se a cultura de consumo, ao
passo que ela ajuda no suporte de uma dimensio sagrada contida nos
bens. A corda, consumida também na forma de informagdes midiatiza-
das sobre seu destino, ¢ um bem carregado de simbolismo: para além
de sua utilidade, consome-se uma teia de significados que ndo podem
ser conceituados como absolutamente profanos (FEATHERSTONE,
1995). Entre os significados nas praticas citadas anteriormente, estd a ex-
pectativa em torno de algo que chega a Belém para passar o Cirio (quase
como um familiar), e a recompensa material pelo sacrificio empreendi-
do que, ao ser repartida, torna-se também um atestado de presenca.

No entanto, algumas pessoas fazem o corte “antecipado” do obje-
to: elas préprias levam consigo ferramentas cortantes para auxiliar na
divisdo dos pedagos entre si, ainda em meio a multiddo que caminha
proximo a corda. Uma pratica perigosa, dada a proximidade entre as pes-
soas, mas cuja proibicdo é quase impossivel, cabendo a Igreja Catélica e

a imprensa divulgarem anualmente uma campanha de conscientizagio

12 Conformeverificadoemcampo, napdginaoficial doCiriode Nazaréno Facebook. Disponivel em:
https://www.facebook.com/ciriodenazare/photos/a.151726304916604/1929116770510873/.
Acesso em: 20 ago. 2021.

13 Criada em 1974, é um grupo formado somente por homens que atuam uniformizados, porém
desarmados, com a fungio de “evitar, pelo convencimento, excessos que possam ocorrer nos
eventos, funcionando como um elemento disciplinador durante a procissao” (IPHAN, 2006, p.

63).
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pelo nio corte da corda. De toda forma, tal pritica é um exemplo de
consumo do objeto pela sua destrui¢do, mas também pela reconstrucio:
a divisio da corda em diversas partes cria uma espécie de mosaico do
Cirio (SANTOS, L. 2017), com o intuito de multiplicar a magia e o
encantamento do objeto — dimensdo avivada durante as procissoes, e
que serd melhor analisada mais adiante. Assim, a cria¢do de estratégias
para se consumir o que nio ¢ vendido no sentido comercial, no Cirio
de Nazaré¢, ratifica o que propde Covaleski (2015): o individuo que atua
no processo comunicacional contribui para a construgao de significados
sobre o produto que consome. O promesseiro que corta a corda o faz

como um participante ativo do ato comunicativo.

Figuras 2 e 3 - A esquerda, midia de divulgagdo da campanha pelo nio corte
da corda, em 2019. A direita, jovens promesseiros cortam e disputam pedagos
da corda, em 2014.

5*

Fontes: Facebook da Guarda de Nazaré; Gabriel da Mota Ferreira (acervo pessoal), com desfoque
da pesquisa. Disponivel em: https:/Awww.facebook.com/guardadenazareoficial/photos/a. 15860286
95055331/2440059112985614/2type=3.

A reivindicacdo do corte da corda para que seja feito pela Guarda de
Nazaré pode ser também compreendida como uma tentativa de contro-
le eclesidstico sobre o consumo do ritual popular, em que se condena

o corte realizado pelos promesseiros, mas ndo o corte em si. Por outro
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lado, a venda de “pedacos da corda” na internet'* ja levantou polémicas
quanto ao viés comercial da pritica. Uma questio de destaque é a
disputa de dominio simbélico sobre a corda. A sacralidade do objeto é
valorizada desde sua aquisi¢do, sob responsabilidade da organizacio do
Cirio, mas custeada por doacdio anonima de devotos. No entanto, con-
forme a histéria, antes de ser sagrada, a corda é um objeto do povo, que
a inseriu nas procissoes e que a tem como um objeto seu.

Para os interlocutores da pesquisa que jd adquiriram pedagos da cor-
da, isso ndo se deu via transagdes comerciais: os respondentes disseram
que “conseguiram” em procissdes quando foram promesseiros, ou que
“ganharam” de alguém que foi as procissdes (CAMPO I, 2020). Mais
uma vez, evidencia-se uma experiéncia de consumo que nio se dd pela
esfera econdmica, mas que se conquista pela disputa nas ruas, guarda-se
consigo e/ou entrega-se como um presente para outrem. Aqui, a ideia de
dddiva de Mauss (2007) ¢é cabivel, ao pensar na forca de circulagio dos
objetos revestidos de “espirito”: a propria corda impde a necessidade de
seguir adiante, depois de fazer parte das procissoes.

Em virtude das adaptagdes necessdrias pela pandemia da covid-19,
nos anos de 2020 e 2021 a Diretoria do Cirio (DFN)" planejou alterna-
tivas para que os devotos pudessem manter o contato com as celebragoes
realizadas. No caso especifico da corda, que nio foi as ruas nem no
sabado, tradicionalmente quando ocorre a Traslada¢io, nem no do-
mingo, quando acontece o Cirio, a experiéncia de contato presencial
com o objeto foi adaptada e restrita a espacos canonicos: os 800 metros
que costumam ser divididos em duas partes iguais para cada uma das
duas procissoes foram repartidos em partes menores e enviados as 98
par6quias que fazem parte da Arquidiocese de Belém, onde ficaram em

exposi¢do durante o més de outubro, a chamada “quadra nazarena”.

14 Em 2014, foi noticiada a venda de pedacos da corda dias apés a procissdo do Cirio daquele ano.
Disponivel em: http://gl.globo.com/pa/para/cirio-de-nazare/2014/moticia/2014/10/pedacos-da-
-corda-do-cirio-de-nazare-sao-vendidos-na-internet.html. Acesso em: 23 nov. 2021.

15 Subdivide-se em diretorias executivas, como “Evangelizagao”, “Marketing”, “Procissdes”, entre
outras. Oficialmente, a DFN é composta somente por homens (ver site oficial); no entanto,
“o trabalho é feito pelo casal, cabendo as mulheres a organizacio de vérios aspectos do ritual”
(IPHAN, 2006, p. 62).
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Figura 4 — Pedagos da corda na Abertura Oficial do Cirio 2021.
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Fonte: Fabricio Coleny/Arquidiocese de Belém. Disponivel em: https://arquidiocesedebelem.com.

br/bencao-da-corda-para-as-paroquias-da-arquidiocese/.

I interessante perceber como a suspensdo das procissdes repercutiu
no crescimento do valor simbdlico da corda enquanto objeto sagrado,
de dominio eclesidstico, cuja possibilidade de consumo privilegiou os
frequentadores das igrejas, sejam moradores locais ou turistas; algo bem
diferente da realidade construida nas ruas, onde a corda é um espaco de
encontro entre corpos que performam nas fronteiras da normatividade
em multiplos niveis, reapropriando-se do espaco publico para acionar
motrizes culturais historicamente silenciadas (LATIF, 2020). Em se
tratando da manutencdo da corda como elemento do Cirio mesmo na
pandemia, quando ndo houve procissoes, pode-se refletir sobre a criagio
de novas formas de consumo de um mesmo produto, compreenden-
do a cultura de consumo como criadora de necessidades constantes e
inesgotdveis (SANTOS, 2017). Ainda assim, a criagdo de novas possibi-
lidades de consumo nio equivale, como substitui¢do afetiva, a presenca
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da corda nas ruas: sua auséncia foi sentida por pagadores de promessa e
por espectadores que costumam assistir 2 passagem das procissdes, con-
forme relatado por interlocutores do Campo II (2020).

Por isso, o consumo da corda é entendido como uma pritica ritual
de consumo do préprio Cirio, ao que Trindade e Perez (2014) desta-
cam acerca das dimensoes antropolégica e comunicacional dos rituais
de consumo quando pontuam que eles sdo vivenciados no contato que
os individuos estabelecem com os produtos/servicos. Observando que
“os rituais concedem autoridade e legitimidade quando estruturam e
organizam as posi¢des de certas pessoas, os papéis mais ou menos cla-
ros” (TRINDADE; PEREZ, 2014, p. 159), percebe-se que a corda é um
espaco de performance de consumo do Cirio para o povo, criado por
ele e mantido pelo empenho dessas pessoas em continuarem fazendo
parte da festa, exercendo seu poder de consumo por meio do objeto.
Eissas significagdes conferem a corda uma aura simbélica semelhante ao
sagrado, pois ela representa a ligagio (i)material entre Nossa Senhora e
seus filhos, diante dos olhos de quem assiste € no contato com os corpos
de quem a puxa.

Figura 5 — Proximidade entre os corpos dos promesseiros na corda do Cirio 2014.

Fonte: Flickr Milene Sousa. Disponivel em: https://www.flickr.com/photos/milenesousa/15583781532/
in/album-72157648461020367/.
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Entende-se que a corda é ainda um espago de consumo corporal de
si e do outro, onde se disputa o lugar de existéncia fisica e simbdlica de
sujeitos que executam, nas palavras de Latif (2020), um ritual de transfi-
guragdo do corpo festivo. A aglomeragio dos promesseiros faz com que,
do ponto de vista de quem assiste a procissdo, seja muito dificil enxergar
a corda em si, 0 amontoado de nés de sisal. A excecdo dos momentos em
que os promesseiros sio incentivados pela multiddo ao redor a ergué-la,
s6 € possivel inferir a presenca da corda pela fileira cambiante de pessoas
quase sobrepostas umas as outras, de quem as mios, quando conseguem
tocar a corda, nem sempre podem ser vistas. A proximidade da berlinda
¢ outro indicio de que a corda estd ali. Nesse momento, aspectos im-
portantes da ideia mégico-religiosa de ritual sio performados, conforme
contribui¢des de Van Gennep (2008) e sintetizadas por Trindade e Pe-
rez (2014): a dramatizagdo, a sequencialidade e a regularidade. Uma vez
que mostrar a corda é uma forma de os promesseiros exibirem o objeto
para quem estd de fora, a prética ¢ feita com alguma regularidade, mais
de uma vez ao longo da procissdo, e faz parte da sequéncia de cenas
visuais que antecedem a passagem da berlinda. Tais impressoes foram

observadas em ocasides anteriores a suspensdo das procissoes.

Figura 6 — Corda na procissio do Cirio 2014.

Fonte: Gabriel da Mota Ferreira (acervo pessoal), com desfoque e ilustragdo da pesquisa.
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0 agenciamento provocado pela auséncia: a corda que
nao foi as ruas

Uma das respostas obtidas no segundo questiondrio sintetiza a auséncia
mais sentida no Cirio da pandemia: “a marca da festividade é a pre-
senca da corda e do povo acompanhando o trajeto da santa” (CAMPO
II, 2020). Expressoes como “calor humano”, “energia”, “ver Nossa Se-
nhora presencialmente” falam do despertar de sensagdes fisicas que
revestem a experiéncia de estar no Cirio e na corda. Nesse caso, ainda
que a memoria dé acesso as sensagdes de presenca dos Cirios tradicio-
nais, ¢ justamente a auséncia dos elementos (i)materiais ¢ humanos,
como mediadores das sensagdes descritas no espaco publico da cidade,
que compromete a experiéncia de consumo do Cirio como de costume.

Durante as procissdes que envolvem a presenca da corda, o momen-
to de sua passagem ¢é provocador ndo apenas pela materialidade em
si

2

mas pelo efeito do objeto que se movimenta, integrado ao contex-
to: a obra sendo confeccionada ali mesmo, nas ruas, por milhares de
artesdos-promesseiros. De acordo com a nogdo de experiéncia de con-
sumo sintetizada por Pinto e Lara (2011), o encantamento é uma das
dimensdes de experiéncias extraordindrias que influenciam o processo
de consumo, assim como a interacio e o envolvimento, entre outras.
I 0 que se percebe no processo de confeccio da corda na procissio: os
artesdos-promesseiros sdo tio produtores quanto consumidores da corda
(em) que (se) fazem.

Os autores enfatizam ainda a dimensido simbdlica das experiéncias
de consumo, no sentido de serem construidas na interagio social e, por
isso, a pratica de consumo é uma espécie de celebracdo da ligacio entre
os consumidores e a sociedade da qual fazem parte (PINTO; LARA,
2011). Observa-se, entdo, que a corda no Cirio é uma materialidade
amazonica produzida também para fins de aprecia¢do e de consumo
que se dd no meio social, junto a milhares de promesseiros. Integrada
a um espetdculo cultural que viabiliza tanto sua producio quanto seu
consumo imediato, a vista dos espectadores, a corda possui um alto valor
cultural justamente porque sua utilidade transcende aquela inicial, de
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quando foi inserida; nos dias de hoje, ela representa a necessidade apro-
priada a uma ordem cultural (PINTO; LARA, 2011) de tecer, material
e imaterialmente, relagdes entre as pessoas e delas com Nossa Senhora
de Nazaré.

Quando a corda passa, ndo fossem as bandeiras que sinalizam suas

estacoes!®

e 0 momento em que os promesseiros a erguem, seria dificil
discernir onde comegam e onde terminam os 400 metros de compri-
mento. Por isso, a corda no Cirio ndo é apenas a corda, nem somente os
corpos dos promesseiros, integrados uns aos outros e 2 Nossa Senhora.
A corda sdo todas essas coisas e pessoas, juntas, em uma performance
ritual que manifesta a imaterialidade das relagdes (TRINDADE,; PE-
REZ, 2014). A medida que a construcio e o consumo da corda se ddo
simultaneamente, percebe-se o potencial comunicativo dos processos
simbdlicos gerados pelo consumo como pritica social, a partir do que

colocam Trindade e Perez (2014).

Figura 7 — Cirio 2018: dos canteiros, arquibancadas e sacadas, olhares atentos para
os promesseiros da corda enquanto erguem uma das estruturas de ferro das estagoes.

Fonte: Gabriel da Mota Ferreira (acervo pessoal), com desfoque da pesquisa.

16 Cinco estruturas de metal que, posicionadas a cada 100 metros da corda, auxiliam a suportar a
pressdo exercida pelos promesseiros.
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Considerando que a experiéncia descrita anteriormente nio foi possi-
vel no biénio 2020-2021, compreende-se que o poder de agenciamento
da corda na vida dos promesseiros se dd tanto pela presenca quanto pela
auséncia do objeto no contexto das procissdes, seja inteira, seja reparti-
da. Além disso, a transferéncia da corda das ruas para as igrejas é uma
transi¢do, ainda que tempordria, do significado cultural daquele bem
(MCCRACKEN, 2007); por enquanto, suspende-se o cardter de espaco
popular e agregador para “retornar” a sua condicio de objeto ndo avi-
vado, que ocupa lugares restritos, seletivos a respeito de quem o possui/
consome, como os templos religiosos.

A corda é um bem de consumo que transita com os sujeitos como
testemunha de alguém ter estado 14, seja o individuo possuidor do
fragmento, seja alguém que o entregou como presente. Nesse sentido,
apesar de ser um produto de consumo, a corda que se adquire e segue
com as pessoas vai além do que coloca Mendes (2018) sobre a utilidade
dos objetos na atual sociedade do espeticulo: eles devem agregar valo-
res efémeros, ndo identitdrios, conformando apenas status social. Jd na
pratica de aquisi¢do dos fragmentos da corda, mais do que seu valor sim-
bélico cultural, também estdo contidos valores sensiveis, construidos na
relagio entre sujeito e objeto, que vdo além do momento de consumo
propiciado pela procissdo — razdo pela qual exerce papel elementar na
cultura material do Cirio.

Podemos voltar a questdo da aura da corda e sua resisténcia em meio a
tamanha circulacio, especialmente por ela transitar em outros espagos,
além das ruas em que se torna sagrada. Quando reflete sobre os limites
do consumo, Perez (2020), em andlise a Han (2012), afirma que a pro-
fanagdo é o rompimento do acesso exclusivo a coisas cotidianas, antes
reservadas aos deuses, para que entdo voltem ao uso comum, ordindrio.
A partir de tal defini¢do, a corda seria um dos objetos que profanam a
sacralidade nazarena por meio do consumo, ao circular entre pessoas
ordindrias — promesseiros ou ndo, religiosos ou nio.

Por outro lado, entre as defini¢des de sacro e profano no Cirio de
Nazaré, os limites parecem ser bem flexiveis. Do ponto de vista que
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se contrapde 2 racionalidade colonial para descolonizar sensibilidades
(LATTF, 2020), a corda é um fenémeno de consumo e de cultura ma-
terial que dd a ver a existéncia de sujeitos multiplos, constituidos na
afirmacdo de sua presenga corporal e que fazem do Cirio de Nazaré
uma manifestacdo do povo paraense, amazonico, em constante nego-
ciagdo com os atores sociais que reivindicam para si o lugar de posse das
colsas materiais ¢ imateriais.

Dessa forma, sua auséncia nas ruas representa a impossibilidade de
exposi¢do material dos conflitos que constituem a identidade paraen-
se, implicando também na suspensdo de um ritual que permite seu
consumo (TRINDADE; PEREZ, 2014). Acompanhando a perspec-
tiva transdisciplinar de ‘Trindade e Perez (2014) sobre as dimensdes
antropoldgica e comunicacional do consumo, entende-se que entre as
consequéncias da auséncia da corda nas procissdes estd a transformagio
de possibilidades de articulagdo de préticas simbdlicas entre os sujeitos
participantes do Cirio e dos modos de presenca da festa na vivéncia dos
individuos.

Ademais, a corda que ndo vai as ruas suspende parte do “consumo de
experiéncia” do Cirio, de acordo com a diferencia¢do conceitual elabo-
rada por Pereira et. al (2015) sobre as vivéncias do ato de se consumir.
Para os autores, essa nocdo tltima envolve o acionamento de memo-
rias sobre algo que jd se viveu, de modo que as sensagdes inerentes ao
processo fazem do consumo uma experiéncia de imersdo no universo
simbdlico que se coloca a disposi¢do do consumidor. Assim, sem as pro-
cissdes que tém a corda como um de seus elementos indispensaveis,
ndo hd producio de sentidos tdo intensos como quando em contextos
tradicionais.

Nas falas dos interlocutores da pesquisa, sdo esses momentos de “estar
perto” do outro, “ver Nossa Senhora de Nazaré presencialmente” e de
sentir o “calor humano” os que mais fazem falta em um contexto pan-
démico (CAMPO II, 2020). A partir dessas colocagdes, entende-se que
os participantes do Cirio se referem as sensac¢oes que fazem a ideia da

experiéncia de consumo transcender para um consumo de experiéncia,
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que nido se pode viver enquanto as recomendagdes de distanciamento
social impedirem o contato fisico com outros participantes e com os
elementos materiais que fazem o Cirio de Nazaré. Ao se interromper
um ritual de consumo, que é também uma produgio de subjetividade
vivida coletivamente (TRINDADE; PEREZ, 2014) por meio das coisas,
o Cirio na pandemia ndo é um consumo de experiéncia como de cos-
tume, e s6 voltard a sé-lo quando a corda retornar as ruas, integrada aos
sujeitos que a constroem, para sé entdo ser fragmentada, pelos mesmos

individuos que a produziram.

Consideracoes finais

Este artigo pretendeu reunir trechos de uma pesquisa de mestrado, de-
senvolvida durante a pandemia da covid-19, sobre o papel dos objetos na
constitui¢do de processos comunicacionais no Cirio de Nazaré, conside-
rando os impactos da suspensdo de procissdes nas praticas de consumo
da corda dos promesseiros. Até aqui, nota-se que a corda continua atuan-
do no imagindrio dos sujeitos, especialmente por sua auséncia nas ruas
que tanto despertou a lembranga de sentimentos vividos somente na
experiéncia presencial do Cirio, quanto restringiu o ptblico consumi-
dor desse bem (i)material nos anos de 2020 e 2021. Assim, o didlogo
entre temporalidades indicou possiveis descontinuidades no potencial
da corda enquanto objeto/lugar cultural, por meio do qual os promes-
seiros vivenciam o consumo do sagrado que constitui a experiéncia do
Cirio de Nazaré.

Nesse sentido, percebe-se 0o consumo enquanto pratica desdobrada
no ambito social, manifestando e fortalecendo marcadores identitdrios
dos sujeitos. Sentidos semanticos e sensoriais sobre ser um participante
do Cirio sdo produzidos e circulam por meio da corda, que vincula e via-
biliza encontros intersubjetivos por meio de processos comunicacionais.
Por isso, buscou-se com a andlise aqui descrita observar os agenciamen-
tos mutuos entre coisas e pessoas no consumo da corda, o que parece
nos ajudar na compreensio de objetivagdes que se materializam na pai-

sagem urbana de Belém durante o més de outubro.
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Por fim, pretende-se, com as consideragdes deste artigo e da pesquisa
em que se insere, documentar préticas de consumo da corda que se
fizeram possiveis em edi¢des tdo atipicas do Cirio de Nazaré. Assim, o
didlogo com a cultura material é oportuno para o estudo do consumo
desse objeto, no sentido de que a auséncia da corda nas ruas reflete o
quanto somos constituidos pelas coisas, estejam elas presentes a nossa

volta, ou na memdria que construimos (i)material e socialmente.
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