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RESUMO: O que ¢ possivel ver diante de tanto contetido para olhar? Este texto
delineia algumas relagbes entre a fabulagdo da imagem e o regime contempord-
neo de produgdo ininterrupta de visibilidades, focalizando as transformagées na
criagdo e consumo de representagoes. A partir de reflexdo tedrica e revisdo de lite-
ratura, argumenta-se como o aumento indefinido da produgdo de imagens tende
a afetar sua poténcia de fabulagdo. O argumento se desenvolve a partir da defi-
nigdo da poténcia fabuladora da imagem, enquanto representagdo e também en-
quanto borda aberta a imaginagdo, sendo essa borda o espago de criagdo de uma
poténcia que age contra: o controle politico da imagem como forma de regular a
produgdo do visivel e sua disseminagdo e a elaboragdo de um regime de produgdo
de visibilidades pautado na légica de mercado inscrita na fabulagdo do social.
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ABSTRACT: What is it possible to see with so much content to look at?
This text outlines some relations between image fabulation and the contemporary
regime of uninterrupted production of visibilities, focusing on transformations in
the creation and consumption of representations. Based on theoretical reflection
and a literature review, it is argued that the indefinite increase in the production
of images tends to affect their fabulation potency. The argument develops from
the definition of the image’s fabulating potency, as representation and also as an
edge open to the imagination, this edge being the space for the creation of a power
that acts against: the political control of the image as a way of regulating the
production of the visible and its dissemination, and the elaboration of a regime of

of the social.

Keywords: image; fabulation; visibility; visuality; media.
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Introducao

“E, por tudo olhar, nada via”. Essa frase, titulo de um livro da escritora me-
xicana Margo Glantz (2021), langado em 2018, de certa maneira captura
e resume o argumento deste texto: quais sdo as poténcias fabuladoras pos-
siveis em um regime de producdo ininterrupta de visibilidades? A questdo
se coloca, entre outros aspectos, quando se considera, com dados de 2020,
que a cada minuto sdo postadas 347 mil imagens na plataforma Instagram,
representando um total de quase 500 milhdes diariamente — ndmeros
aos quais se pode acrescentar, além do crescimento nos tltimos anos, as
postagens em outras redes sociais, como o Youtube ou o TikTok.

Direcionados pela necessidade de manter um fluxo de postagens na
expectativa de obter alguma remuneragio — a “monetiza¢do”, na lingua-
gem das plataformas —, usudrias e usudrios sdo instados a uma produgio
constante de contetido, e ndo faltam, nas mesmas redes sociais, tutoriais
sobre a necessidade de manter uma frequéncia de postagens.

A parte a busca de retorno financeiro, o ato de produzir imagens para
postar em redes sociais parece ter se tornado uma parte integrante das pra-
ticas sociais a0 menos desde o inicio da década de 2010, com a facilidade
técnica de produgdo, nos smartphones, aliada ao modelo de capital pre-
sente nas plataformas digitais. Na sintese de Andrea Giunta (2018, p. 262):

Multiplicadas, itinerantes, mediatizadas, financiadas, las imdgenes pare-
cen haber desplegado su poder em los tempos globales. Lejos de haberse
diluido em los circuitos de poder, ponen de manifiesto que hay algo em
ellas que no puede ser controlado: su capacidad de presentar, de fijar
em uma imagen algo que no debe ser representado.

Esse cendrio permite a formulacdo de diversas questdes referentes
as condi¢des de produgio, circulacdo e consumo dessas imagens, bem
como das formas de constitui¢do de sentido ligadas a isso, e, embora
relativamente recente, jd existe toda uma genealogia de estudos voltados
para a compreensdo desses aspectos (MARIN, 1998; HAROCHE, 2004;
CESAR, 2009; ROSA, 2016; MILLMANN; SANTOS; ROSA, 2018;
PRASS; ROSA, 2018).
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Em didlogo com essa produgdo, o recorte aqui poderia ser delineado
em termos de uma pergunta: o que € possivel ver diante de tanto con-
teddo para olhar? Quais sdo as mudancas nas poténcias de fabulagio
da imagem diante de sua producio ininterrupta? De maneira inicial,
compreendemos a fabulagio, a partir da abordagem de Jacques Ranciere
(2012; 2019), como um trabalho ficcional que prepara um cendrio, uma
cena sobre a qual as imagens, os corpos, os gestos, os sons que aparecem
ndo eram aqueles esperados, escapam as convencgdes acordadas e fazem
com que as conexodes entre distintas temporalidades nao funcionem de
modo previsto. Fabular é um gesto estético e politico que cria possibili-
dade de desmontagem do olhar, que redispde os espagos e tempos previa-
mente destinados aos sujeitos e seus corpos, redefinindo um imagindrio
e promovendo uma abertura sensivel nas formas de perceber, sentir e
entender diferentes formas de viver, experimentar e existir. As operagdes
fabuladoras proporcionam visualidades que diferem do que estava pro-
gramado para poder ser visto.

Existem, claro, visualidades que reproduzem violéncias e visuali-
dades que recriam condi¢oes de produgio e circulagio de imagens e
signos, questionando as regras que definem quem pode, efetivamente,
retratar e ser retratado, construir suas préprias imagens ou se fazer
presente nas imagens de outros. Nesse sentido, a visualidade confi-
gura uma operagdo politica e estética que cria e modela regimes de
visibilidade capazes de colocar em jogo tanto a violéncia quanto a
insurgéncia emancipatéria. Podemos dizer que a visualidade diz res-
peito ndo apenas a imagem (a seus elementos formais e expressivos),
mas também a um olhar (historicamente constituido e singularmente
situado). No trabalho das imagens, visibilidades emergem a partir de
visualidades que resultam de um trabalho de producio, circulacéo e
experimentagdo. Isso nos permite perceber que “uma imagem sé pode
expor o seu tema corretamente se implicar a relagdo com a lingua-
gem que a sua propria visualidade é capaz de suscitar ao perturbd-la,
exigindo sempre dela que se reformule, que se ponha em causa”

(RANCIERE, 2012, p. 46).
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A expectativa ndo realizada constitui um processo fabulativo que “al-
tera o estatuto do visivel, da maneira como olhamos as coisas e de como
nos movemos entre elas” (RANCIERE, 2019, p. 51). Assim, de maneira
mais ampla, a fabulacido abrange as formas novas de circulagdo da pa-
lavra, de exposi¢do do visivel e de producio de afetos, que determinam
capacidades novas e alimentam praticas de emancipagio. Ela estd ligada

[73N

a invencdo de uma instancia de enunciagdo coletiva que redesenha o
espaco das coisas comuns” (RANCIERE, 2012, p. 60). Ela aponta uma
outra forma de montar a cena ao produzir diferentes relagdes entre
palavras, os tipos de coisas que elas designam e os tipos de praticas que
ressignificam o mapa sensivel em que sujeitos anénimos “cavam hiatos,
abrem derivagdes, modificam maneiras, velocidades e trajetos segundo
os quais aderem a uma condicdo, reagem a situagdes e reconhecem suas
imagens” (RANCIERE, 2000, p. 62).

A partir dessas consideragdes iniciais, apresentaremos algumas rela-
¢oes entre as poténcias de fabulagdo da imagem e o regime contempora-
neo de produgio ininterrupta de visibilidades. O objetivo é compreender
algumas das transformagdes que interferem no trabalho das imagens em
termos de suas possibilidades de ressignificacio do mundo. O texto se
articula como tentativa de organizacdo tedrica de pesquisas realizadas
anteriormente, voltadas para diversas empirias, mas que pareciam ainda
requerer um desenvolvimento conceitual mais amplo (MARQUES;
MARTINO, 2020a; 2020b; 2021; MARTINO; MARQUES, 2022).

Argumenta-se que a elaboragio de um regime ininterrupto de produ-
¢do de visibilidades tende, por uma questio de tempo para o exercicio
do olhar, a afetar a poténcia de fabulacio das imagens. O argumento se
desenvolve em trés momentos, em que se discute a poténcia fabuladora
da imagem enquanto representacio e também enquanto borda aberta
a imaginacdo, sendo essa borda o espaco de criagdo de uma poténcia
que age contra: o controle politico da imagem como forma de regular
a produgio do visivel e sua disseminagdo; e a elabora¢do de um regime
de producido de visibilidades pautado na lgica de mercado inscrita na
fabulac¢io do social.
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A fabulacao da imagem como operacao estética e politica

Como ponto de partida, pode-se entender a ideia de fabulagio, a partir
de Ranciere (2013), como outra maneira de articular narrativamente um
acontecimento, sem obedecer as 16gicas de causalidade que definem o
sucesso ou fracasso de formas de vida experienciadas. Fabular, como
mencionamos antes, ¢ escapar “do agenciamento de agdes necessdrias
ou verossimeis que, pela constru¢do ordenada do né da trama e do
desfecho, faz passar os personagens da felicidade para a infelicidade ou
da infelicidade para a felicidade” (RANCIERE, 2013, p. 7). Enquanto
categoria da narrativa, a no¢io de fibula geralmente se refere a um tipo
de relato voltado para a transmissdo de uma mensagem de cardter moral.
H4, na fibula, uma “moral da histéria” a ser compreendida a partir de
suas referéncias, alegorias e imagens, relacionadas a compreensao das
distingdes entre o bem e o mal, entre aquilo que deve ser feito ou evitado.

Dai seu uso corrente ser relacionado ndo apenas a histérias inventadas,
mas, sobretudo, aquelas povoadas por animais falantes, seres miticos ou
quase madgicos, mas antropomorfizados o suficiente para a mensagem
ser plenamente compreendida. A fibula diz algo sobre a sociedade onde
é criada na medida em que estd revestida de uma moralidade técita: o
conto, a narrativa e, sobretudo, o conto de fadas podem desafiar as con-
vencgodes morais de uma sociedade, mas a fibula, ao contrdrio, se firma
como uma espécie de guardid narrativa das préticas sociais.

O componente moral da fibula implica que a fabulagdo se distingue ndo
s6 de outros tipos de narrativa, mas também da imaginagdo. Daf o uso, neste
texto, da noc¢io de “fabulacdo”, mas ndo necessariamente de narrativa: a fa-
bulagio remete a uma imaginagdo moral, ao exercicio de compartilhamento
de uma moralidade que, reforcada pelo sentido da fdbula — novamente, a
“moral da histéria” —, volta-se como exemplo de comportamento no tecido
social. Dessa maneira, se toda fibula encerra em si uma moral, toda fabu-
lacdo tende a se apresentar como uma forma dessa moral em movimento,
no sentido ndo s6 de ter uma mensagem no final, mas, durante sua propria

elaboragdo, de mostrar quais sdo os valores colocados em disputa.
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Os elementos ligados as condigoes e formas da fabulagio, em uma
sociedade, ndo deixam de trazer inscritos em si toda uma gama de ele-
mentos axiolégicos af presentes — os valores dessa sociedade, seus julga-
mentos implicitos e explicitos, as dindmicas de luta, formas de construgio
hegemonica e poténcias de agenciamento e resisténcia dos sujeitos.
Isso implica pensar, de outra maneira, a partir de onde se constitui a
fabulagdo dentro de uma sociedade, quais seriam as fontes da imagina-
¢do moral de uma época e como elas se articulam com as condigdes de
agenciamento dos sujeitos em suas praticas sociais.

No cendrio contemporineo de midiatizagdo, poderia ser apressado
ou ingénuo deixar de lado o lugar da midia como uma das fontes da
fabulacdo — na mesma medida em que seria também precdrio credi-
tar somente a ela essa prerrogativa. Na perspectiva de Ranciere (2013,
p. 8), essa logica “contradiz a vida que pretende imitar. A vida ndo co-
nhece histérias. Ndo conhece ac¢oes orientadas para fins, mas somente
situacoes abertas em toda as dire¢des. Ela ndo conhece progressoes
dramdticas, mas um movimento longo, continuo, feito de uma infini-
dade de micromovimentos”.

A fabulagdo contemporinea estd ligada diretamente aos insumos
providos da midia, articulados com as préticas sociais dos sujeitos que,
em suas condi¢des de agenciamento, elaboram e reelaboram esse mate-
rial. Esse pode ser um caminho inicial para se pensar as relacoes entre
fabulagdo e imagem — ndo qualquer uma, como se discutird adiante,
mas daquelas que sdo, a0 mesmo tempo, fruto e origem desse ato de
institui¢do e reinstitui¢do de uma moral fabular.

Assim, sobretudo no ambiente das midias digitais, a fabulacao se esta-
belece como um regime coletivo de produgio de imagens. A produgio
de imagens, nesse contexto, ndo se resume a registrar momentos ou
gravar acontecimentos, mas, sobretudo, de construir relagdes: a imagem,
mesmo produzida individualmente, faz parte da fabulacido coletiva a
respeito de seu contetido, de sua mensagem, da histéria que conta e,
mais importante, da moral dessa histdria, isto €, dos julgamentos de valor
atribuidos ao sujeito autor da imagem.
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Cada imagem presente em um post em uma rede social parece se
constituir como mais um né em uma trama fabular voltada para a aco-
modacio dentro de uma moralidade — ou seu desafio, mas as custas do
risco de enfrentar todo tipo de sang¢do decorrente — ser a “vila” da fabula,
para manter a argumentacdo dentro do esquema conceitual deste texto
ou, em termos mais préximos do vocabuldrio empirico, “ser cancelada”.

Nesse sentido, na medida em que estd voltada para a constitui¢do e o
refor¢o de uma moral social, a fabulacdo parece implicar sempre em uma
dimensdo coletiva responsavel por legitima-la, de um lado, e também
se valer dela como recurso de definicdo de seus valores. Dai também
o cariter, se é possivel usar o termo, “educativo” da fabulagio — nio,
evidentemente, em termos exclusivamente cognitivos, mas, sobretudo,
em termos da aquisi¢do progressiva de uma moral, inscrita como parte
do hdbito de cada sujeito — estamos, aqui, nas proximidades da Etica de
Aristételes: a mengio é feita por Ranciere (2012) exatamente ao oferecer
sua defini¢do da fibula como elemento que se distingue de outras formas
de discurso.

Igualmente importante, em termos de sua dimensio narrativa, é lem-
brar que a fibula se afasta de outras formas narrativas por conta de sua
intencionalidade moral vigente em sua concepgio. Enquanto as narrati-
vas ficcionais ou documentais trazem embutidas, em si, essa moralidade,
a fibula intencionalmente trabalha a partir disso.

Dai a fabulacio nio ser a simples elaboragio de histérias a respeito
de um fato, mas a utilizacdo dessa histéria para a elabora¢io de uma
avaliagdo moral nitida sobre esse fato. Nao hd espaco para a sutileza
na fabulacdo e, por isso mesmo, ela parece ter encontrado um espago
privilegiado dentro do regime de producio de imagens contemporaneo:
a ansia de documentar, gravar, registrar, capturar um real inexprimivel a
partir das cAmeras dos smartphones, cada vez mais sofisticadas, parece
ser também o desejo de participar de uma fabulacio coletiva a respeito
de como a sociedade é e/ou deveria ser, de como os comportamentos
sdo ou podem vir a ser, das préticas e formas de vida a serem admiradas

ou negadas — talvez ndo seja demais argumentar que em cada imagem
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postada nas midias digitais existe a potencialidade de uma fabulagio
coletiva a respeito de seu valor.

Associar a fabulacio a c6digos morais que orientam o olhar e a agéncia
dos sujeitos ¢ um dos gestos valorizados por Ranciere (2019) para definir
como a fabulagdo realiza um trabalho sobre o sensivel, que produz altera-
¢do sobre a maneira como o visivel estd organizado. Para ele, a fabulagio,
em sua dimensdo estética e politica, investe em operagdes imageantes
que vdo interromper e alterar uma continuidade, produzir outro regis-
tro de aparecimento. Essas operacoes ddo origem a formas de se fazer
imagem que produzem fugas (verticalidades nas horizontalidades narra-
tivas dadas) e comunidades sensiveis. I como se a fabulago erguesse a
arquitetura que faz surgir certo modo de aparecimento, produzindo um
intervalo, exibindo uma montagem que articula imagens de uma forma
inesperada, imprevista. “A imagem como forma visual estd ligada a algo
mais amplo, uma maneira de pensar o comum ou pensar a histéria das
transformacgdes do mundo comum” (RANCIERE, 2019, p. 34). O traba-
lho da imagem consiste, assim, em tomar forga a partir do quadro mais
amplo instaurado pela fabulagdo e produzir um arranjo, um reenquadre,
uma reorganizagdo de formas perceptivas dadas, uma recomposigdo da
ordem que sustenta uma dada narrativa, uma montagem que evidencie
um intervalo, um espaco que torna possivel habitar o “entre” “a partir das
relagdes indeterminadas entre as imagens que sdo dadas e o que elas po-
dem suscitar em associagdo a outras imagens, palavras e temporalidades
que vém de outro lugar” (RANCIERE, 2019, p- 69). Sdo esses arranjos
indeterminados que, associados a indecidibilidade de sentido que orien-
ta a operacdo das imagens, delineiam cenas polémicas. E importante
precisar que a montagem, para Ranciere, é uma agdo que, a0 mesmo
tempo, aproxima vdrias imagens, mas confere também importincia a
singularidade de uma tnica imagem (uma imagem-cena) quando ela
introduz uma linha de fuga em relac¢do ao desdobramento horizontal de
um enunciado no qual impera a causalidade consensual.

O intervalo fabulado pela imagem liberta “o que estava indexado sob

o registro do unico real possivel, apresentando a esse real ordindrio e jd
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consensual uma desierarquizacio e uma possibilidade outra de aparecer”
(RANCIERE, 2019, p- 55). Por isso, uma imagem e uma palavra estdo
sempre em movimento, tensionadas entre um passado e um futuro, en-
tre uma invencdo e uma nova inveng¢io que solicita aquele que olha a
imagem uma experimentacio que altere as coordenadas de distribui¢io
e organizagdo do visivel, do pensével e daquilo que nos afeta.

A imagem como trabalho politico dissensual de fabrica¢do de uma
cena confere destaque ao gesto e ao ritmo de “jogar com a ambiguidade
das semelhancas e a instabilidade das dessemelhangas, operar uma redis-
posig¢do local, um rearranjo singular das imagens circulantes” (RANCIE-
RE, 2012, p. 34). O trabalho da imagem se associa, assim, a produgdo de
intervalos, de descontinuidades que impossibilitam uma roteirizagio da
experiéncia dos sujeitos. A indeterminacio, ou seja, a impossibilidade de
fixar o destino e sua significacdo, impede que as imagens sejam a mera
expressdo de uma situagdo ou de um acontecimento determinado. Isso
envolve olhar para as imagens situando-as em uma rede, uma “intriga”
de multiplos elementos e significagdes.

Como mencionamos, tal intriga surge a partir de operacdes ima-
geantes que, pela fabulagdo, criam formas de partilha em um “tecido
lacunar” (RANCIERE, 2009a, p. 319), uma topografia intervalar de um
jogo que modifica as posi¢des e coordenadas onde aparecem os corpos, as
relagdes entre os corpos e as estimativas de suas capacidades, as palavras
e as imagens. A fabulacgdo estd diretamente associada ao aparecimento
politico, ao “jogo que desfaz uma ordem dada de relagdes entre o visivel
e as significacdes a ele relacionadas e constitui outras tramas sensiveis que
podem contribuir para a acio de sujeitos politicos” (RANCIERE, 2009b,
p- 515). Esse trabalho, ao contrdrio do regime incessante de produgio
roteirizada de imagens destinadas ao consumo, configura uma experi-
mentacdo politica de reposicionamento dos corpos no espago politico,
estimula sacudidelas e tremores necessarios para produzir rachaduras e
fissuras nos modos naturalizados de apreensio e descrigdo dos eventos.

Assim, ¢ importante que a cena também seja um “espago” no qual

o aparecer seja associado a uma tomada de palavra, 2 emergéncia de
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corporeidades que nio se encaixam na ordem esperada, a construgio de
uma realidade a partir da sedimentagio dos elementos que permitem a
criagdo de outro imagindrio possivel (RANCIERE, 2018a; 2018c¢).

A literatura e as imagens adquirem proeminéncia na fabulacdo e na
montagem da cena porque permitem a invengdo “de uma outra imagem
do tempo: um tempo da coexisténcia, da igualdade e da interexpressivi-
dade dos momentos, oposto ao tempo da sucessdo hierdrquica e da des-
truicdo de um momento por aquele que o sucede” (RANCIERE, 2017,
p. 136). O trabalho da montagem e remontagem que cria as cenas altera a
maneira como diferentes temporalidades sdo entrelagadas na experiéncia
e também na forma de sua comunicabilidade. O tempo ¢ redescrito na
montagem fabuladora, “mas quer dizer também que o tempo é, assim,
singularizado, sdo criados destaques, relevos, contrariamente a outras
vezes em que o tempo é despedagado, esmigalhado. No fundo, o tempo
é decomposto e recomposto” (RANCIERE, 2021, p. 35).

F por isso que a ficgio ¢ uma das forcas produtoras da cena, operando
na desestabiliza¢do das relagdes de dominagdo e propondo outras formas
de enfrentar a realidade e transformé-la através de uma redisposi¢do do
tempo. Assim, a desierarquizacio desencadeada pelo processo fabulativo
deriva, de acordo com Ranciere (2016; 2019), de um trabalho ficcional
dissensual que nos revela a existéncia de vdrias maneiras de construir a
realidade e a temporalidade.

Na fabulacio, ndo s6 os tempos coexistem de maneira desierarquiza-
da, mas também os sujeitos e suas formas de vida. Para isso, ¢ importante
correr o risco de fabular outros possiveis, pois pode instaurar “uma outra
maneira de habitar o tempo, uma outra maneira de sustentar um corpo e
um espirito em movimento” (RANCIERE, 2018a, p. 34). O exercicio de
fabula¢do contraria o encadeamento de causas e efeitos, a previsibilidade,
criando uma narrativa experimental e dissensual desdobrada pela cena
polémica e seus arranjos temporais desestabilizantes.

Mas como possibilitar condi¢des de cria¢do de fabulagoes desestabili-
zantes se o trabalho politico das imagens é constantemente minado pela

produgdo em série de imagens destinadas a impedir a imaginacio ¢ a
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emancipagido? O que estd em jogo aqui é uma tensdo entre aquilo que é
considerdvel representdvel ou ndo e o tipo de relagdo que o trabalho das

imagens realiza entre o visivel e o dizivel, entre o sensivel e o imagindvel.

A producao de visibilidades como controle da imagem

A fabula¢do das imagens, historicamente, parece estar ligada a elabora-
¢do de narrativas préximas ao poder — ndo necessariamente ao poder
politico ou institucionalmente organizado, mas a abertura de uma possi-
bilidade de contato com a realidade a partir da representa¢do imagética
para, a partir disso, dominé-la. Trata-se, em tudo e por tudo, de uma fabu-
lagdo coletiva da imagem, e essa perspectiva se mantém como baliza da
possibilidade de dominar o real pela manipulagio de sua representagio
(ZATONI, 2011).

O controle das imagens néo estd separado, nesse sentido, do controle
das fabulagdes possiveis ligadas a elas, sobretudo quando se pensa em ter-
mos da possibilidade de elabora¢do de um regime do imagindrio a partir
do direcionamento de suas representagdes fundantes. Representar o real
¢ controld-lo, é estabelecer um controle magico — porque imagético e,
por isso mesmo, imagindrio — sobre a realidade de maneira a permitir
sua compreensio e, porque ndo, seu direcionamento para algum tipo de
efeito desejado. Os interditos em relagdo a produgdo de imagens, bem
como o monopdlio estatal da producio de grandes imagens, nas civili-
zacoes do mundo antigo — e até hoje, em algumas culturas — parecem
retomar essa ideia de captura da visualidade do real transformada em
visibilidade da arte, e isso ocorre em mais de uma dimensio.

O poder soberano capturado no regime de producéo de visibilidade
se expressa igualmente na representagio das imagens de divindades: as
deusas e os deuses, pintados, esculpidos, tornados visiveis, se afiguravam
na proximidade de um culto das imagens diretamente ligadas aqueles
que elas representavam — a divindade, capturada, se tornava préxima
e poderia mostrar suas poténcias ¢ capacidades a qualquer momento.

As possibilidades de representac¢do da divindade estavam préximas de
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tomar a visibilidade como um medium para interligar as relagdes com
deusas e deuses; carregadas de simbolismo, as imagens das divindades
nas culturas do Oriente Médio e da Europa até o século III eram um
caminho para tornar presentes seus atributos (CARTLIDGE; ELLIOTT,
2001; WILLIAMSON, 2004).

Fazer ver, impedir de ver: esses dois modos de fabulagido da imagem
acompanham de perto as narrativas ligadas ao poder. Os regimes de visi-
bilidade implicam sempre o direcionamento daquilo que pode ser imagi-
nado, contado ou fabulado em termos das préprias imagens a disposi¢ao:
“O que vemos s6 vale — s6 vive — em nossos olhos pelo que nos olha.
Inelutdvel porém é a cisdo que separa dentro de nés o que vemos daquilo
que nos olha” (DIDI-HUBERMAN, 2018, p. 29). A heranca ocidental,
nesse ponto, parece estar mais ligada aos regimes de iconologia grega e da
imago romana, nos quais a visibilidade ¢ parte integrante da experiéncia
do poder governamental e religioso, do que ao modelo prescrito em sua
outra fonte, a cultura judaica, interditando a representagio.

A Histéria da Arte, bem como a histéria das praticas religiosas, ofere-
ce registros de imagens associadas ao Cristianismo desde o século 11, e
a visibilidade serd sempre uma de suas principais caracteristicas — nas
pinturas de paredes das igrejas, nos vitrais e murais, mas também no for-
mato das edificagdes, em sua disposi¢do arquitetonica e simbdlica, que
encontram seus descendentes longinquos, mas ndo menos iconicos, nos
grandes edificios comerciais de uma grande metrépole em uma econo-
mia globalizada (OYARZUN, 2015).

Isso parece levar ao coragdo da ideia de “imagem” enquanto produto
de um regime de visibilidade: historicamente, a imagem nunca parece
ter sido feita para ser vista por si, mas para tornar visivel um determinado
poder — politico, na soberania de Estado, mas também econdmico, no
mecenato, na encomenda ou em qualquer outra modalidade de pensar
em termos da captura do poder na representa¢do e em sua exposi¢io
publica (GIUNTA, 2018; 2020).

Em sua origem, segundo Peters (1983) e Gobry (2010), esse tipo de

poder tende a ser observado em termos de uma distingao entre as nogdes
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de “icone” e “idolo”, palavras que, na atualidade, podem remeter a um
significado comum, mas tratavam, originalmente, de aspectos distintos
de uma mesma relagdo com a representacio.

O icone, pensado como eikon em sua origem grega, ¢ uma represen-
tacdo capaz de remeter imediatamente ao objeto representado: espera-se,
ao ver o icone, uma semelhanca mais do que passageira com a realidade
a qual ele se refere. Note-se que ndo se trata de uma imitagao, para a qual
os gregos teriam a palavra “mimesis”, mas de uma constru¢io denotativa
da semelhanga entre realidade e representacio.

Por seu turno, o idolo, do grego antigo eidolon, refere-se & imagem
formada na mente, relacionada a um determinado objeto — nio
enquanto devaneio, para o qual havia a palavra phantasma, origem,
evidentemente, de “fantasma”, mas também de “fantasia”, enquanto
a formacdo descontrolada — e as vezes involuntdria — dessas ima-
gens. O idolo ndo era necessariamente o elemento que remetia ao
contetido formado na mente, mas estava ligado a prépria ideia — a
proximidade com a palavra eidos, de onde vem “ideia”, sugere essa
perspectiva. Dai, também, a demanda por um controle ainda mais
rigido: o icone poderia inspirar, mas o idolo é o que estaria, de fato,
incorporado a mente.

Dessa maneira, a captura do real enquanto materialidade se dava
sobretudo no regime dos icones, ao passo que sua transformagio em um
elemento simbdlico se apresentava com mais for¢a na esfera do idolo
enquanto algo préximo de uma “ideia”.

Nio por coincidéncia, regimes politicos dos mais variados matizes
tendem a se esforgar no sentido de desenvolver toda uma iconografia do
poder, representada nas formas de vestir, na estética das pinturas, fotos
e filmes ou, atualmente, nas postagens em redes sociais: o vilipéndio
da imagem do adversdrio precisa ocorrer no mesmo terreno, mas com
sentido oposto, a partir da proibicdo da produgio de suas préprias for-
mas de visibilidade — daf o sentido ortodoxo do icone, mas herético do
idolo, associado a falsidade e ao desvirtuamento do que seria a divindade

legitima em cada caso.
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Assim, a fabulagdo da imagem estava presente na forma do revesti-
mento do icone de um sentido de correcio e representacio, ao passo que
ao idolo estava relegado um lugar de desprezo, a partir do qual seria pos-
sivel também narrar, mas de maneira negativa — e a distingdo entre esses
dois elementos se desenrolou, de vdrias maneiras, ao longo da historia.

Vale observar que a presenca desses regimes de visibilidade enquan-
to formas de poder ndo parece estar restrita a um elemento histérico,
como talvez uma perspectiva genealdgica possa sugerir: ao contra-
rio, como sugerem diversos estudos, o estabelecimento das formas de
representacdo da realidade, seja em termos do desenvolvimento de téc-
nicas, seja a partir da formacdo de novas mentalidades, maneiras de ver
e olhar a imagem, segue como problema ligado ao presente: trata-se, no
entanto, de pensar em um regime de imagens diante da multiplica¢io
quase infinita de fontes de produgio, objetivadas nos smartphones.

Se, por um lado, existe uma forma de visualidade que se apega a
selfies, fotos, videos produzidos para registrar eventos e momentos para
afirmar que ¢é essa visualidade a fonte de formas de vida “aceitdveis” e
legitimas, existe, junto a ela, em tensdo constante, um trabalho de fa-
bulacdo que emperra a confiscagio do trabalho imageante, ampliando
a rememoracio, a producdo de comunidades sensiveis e a partilha de
narrativas experimentais e dissidentes (RANCIERE, 2019).

Pensando no questionamento feito por Derrida (2004), o que o act-
mulo de tantos arquivos estd, de fato, tentando preservar? Trata-se de
capturar, na superficie das imagens, uma situagdo para fazer sua duragio
ultrapassar o efémero do instante? Mas, nesse caso, por que apenas rara-
mente se acessa novamente o acontecimento? Ao que parece, em certa
medida, a produgio do arquivo ultrapassa a importancia do elemento
arquivado; fotografa-se, filma-se, registra-se ndo necessariamente por
conta da preservagdo, em arquivo, de um momento, mas pela produgio
de visibilidade enquanto registro de uma presenga — o arquivo nio prova
que o objeto existiu, mas a existéncia de quem registrou o objeto.

O regime de producio de visibilidades se caracteriza pelo destaque
dado a produgio: os atos de tirar a foto, fazer o video, registrar o momento,
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compartilhar, armazenar e curtir ganham um valor especifico por si s6,
eventualmente mais alto do que poderia ser considerado em sua relagio
com a situa¢do em foco. Registra-se o momento néo pela importancia de
um evento, mas pela importancia do registro, pois o arquivo € a garantia
de fundo a partir da qual é tecido o registro da fabulacio do grupo, a ideia
de “ter estado 14”7 (HAND, 2013, p. 25).

O valor de exposi¢do, assinalado por Benjamin (2006) em seu ensaio,
aplica-se na contemporaneidade nio apenas a obra, mas, talvez com
mais énfase, a quem produz a visibilidade, sobretudo por incorporar,
nesse momento, as expectativas narrativas de elaboracdo de fabulagoes
ligadas a um grupo no qual se estd inserido — a prova de que se “esteve
147, as fotos e os videos de grupo, o eco de uma perspectiva de verdade
¢ autenticidade da imagem se assemelham a uma exposi¢do nio mais
exclusiva da obra ou do momento, mas de quem a registra. Como recorda
Diana Aisenberg (2017, p. 139), “se desvanece la identidade del objeto
visto, tanto como la del sujeto que lo observa”.

As mudancas na poténcia de fabulacao da imagem

Neste ponto, é possivel retomar uma distingdo proposta por Lucrécia
Ferrara (2002) em relagdo as diferencas entre o visual e o visivel, palavras
préximas, mas nio exatamente sindnimas, e que parecem guardar um
efeito de distingdo importante para se compreender o regime estético de
produgido de imagens contempordneas. Em uma aproximagdo inicial,
seria possivel dizer que a visibilidade convoca o olhar, ao passo que a
visualidade ¢é interpelada pela intencionalidade de quem olha. Vale
retomar o trecho em que essa distin¢do aparece:

Propde-se uma disting¢do do visual criando-lhe duas categorias: visualidade
e visibilidade. A visualidade corresponde a constatacio visual de uma
referéncia e, mais passiva, limita-se ao registro decorrente de estimulos
sensiveis. A visibilidade, ao contrdrio, é propriamente semiética, pois é
compativel com a congni¢do perceptiva como alteridade que caracteriza
e desafia a densidade signica (FERRARA, 2002, p. 101).
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O que pode ser visto e olhado carrega em si a possibilidade de se tornar
visivel; tudo aquilo que pode atingir o sentido da visdo se coloca como um
elemento visual. Enquanto visualidade, ndo é projetado especificamente
para ser visto e provoca um efeito na visdo apenas se houver um olhar
capaz de mird-lo: trata-se de um elemento aberto, que pode ser ou nio
visivel a partir de uma l6gica de observacio, e sua captura nio se dd por
suas proprias condigdes, mas pela existéncia de um olhar que perscruta,
interessado em ver.

Nesse sentido, a visualidade se apresentaria como a caracteristica
propria de tudo aquilo que pode ser visto, independentemente de haver
um olhar provido da intencionalidade para apreendé-lo. Se a visualidade
¢ a caracteristica daquilo que pode ser visto, a visibilidade estd ligada a
imagem feita para ser vista, dotada, ela mesma, de uma intencionalida-
de que tenta transmitir, comunicar — ou impor — ao olho que a mira,
buscando produzir um determinado efeito, transforma-lo, de modo de-
liberado, no inicio de uma relacio de cardter estético — no sentido de
gerar a producdo de algo no sujeito.

Aimagem dotada desse aspecto de visibilidade se apresenta como um
ato interessado, fruto da vontade de um artista para provocar um deter-
minado efeito dentro de uma perspectiva estética. A paisagem artificial,
o jardim planejado, o parque construido, podem efetivamente conter
elementos da “natureza”, em seu sentido estrito, mas sua configuragio
¢ voltada para uma intencionalidade da captura do olhar de quem se
posiciona diante dele (WARNKE, 2004; CAUQUELIN, 2019).

O regime estético da visibilidade se impde enquanto uma l6gica, mais
ou menos agitada, de producdo: trata-se de uma imagem feita para ser
vista e fruida ou, em termos contemporaneos, consumida. Nio se trata,
desta vez, da imagem como resultado de uma fabulagéo diante do visual,
mas da produc¢io do préprio visivel que se objetiva enquanto elemento
de mercadoria estética.

Essa distingdo parece se tornar particularmente mais aguda a partir
do desenvolvimento das tecnologias de produgio da imagem a partir do
século XIX, prolongando-se pelos duzentos anos seguintes até o regime
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estético contemporaneo, no qual a visibilidade, pelo excesso, apaga e
torna invisivel a visualidade. Se, cerca de um século atrds, Benjamin
(20006) identificava as mudangas no estatuto da imagem a partir de sua
reprodutibilidade técnica, € possivel observar, nos desdobramentos desse
processo, uma altera¢do também nas condi¢des de produ¢io da imagem
— a produgio da imagem, disponivel para qualquer pessoa proprietdria
de um smartphone, apresenta-se como a possibilidade de elaboragio
virtualmente infinita de novas visibilidades.

Estd em jogo, nesse sentido, ndo apenas as condi¢des de reproducio
de algo a partir da técnica, como lembra Benjamin (2006), mas a produ-
¢do infinita e ininterrupta de visibilidades, desde as imagens elaboradas
em complexos sistemas empresariais e técnicos, como as plataformas de
contetido, a publicidade ou a industria do entretenimento, até, como
analisa Torezani (2022), a autocentrada producio da selfie registrada pelo
smartphone individual, publicada na expectativa de gerar curtidas advin-
das de uma comunidade com a qual se compartilha a mesma fabulagdo a
respeito dos significados a serem gerados. O momento estético da repro-
dutibilidade técnica da imagem, tipico, parece ser complementado, em
algum grau de transformacio, pelo regime estético da produgio infinita
de visibilidades (GIUNTA, 2020).

Produzir o visivel significa pensar em imagens feitas ndo para serem
vistas, finalidade evidente de qualquer uma delas, mas para ser con-
sumidas no menor tempo possivel em sua substitui¢do ininterrupta
pela préxima. Uma vez consumida, pode e deve ser descartada, se
ndo fisicamente de um smartphone ou de um cartdo de memoria, da
realidade imediata da pessoa ou do grupo que a produziu. A fabulagio
coletiva do regime de visibilidade imediato reduz o espago da meméria
ao minimo possivel, uma vez que a producido da imagem deve ser inin-
terrupta e, portanto, sem um maior espago para a duracio, no sentido
atribuido por Bergson (2012). A visibilidade ndo tem duragio, sobre-
tudo na medida em que sua importincia nio estd em ser vista, mas em
ser produzida e consumida quase imediatamente, recompensada pelo

compartilhamento ou pela curtida — transformadas, a partir de certa
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escala, na “monetizagio”, medida da visibilidade contemporinea em
sua taxa de conversdo em capital.

Contra o empobrecimento da fabulagdo das imagens pela confiscacdo
realizada no regime capitalista, mencionamos um ponto de intersecio
importante entre os pensamentos de Ranciere (2016; 2019) e Benjamin
(2006). Na abordagem de Ranciere (2017; 2019; 2021) encontramos a
aposta de que a coexisténcia de temporalidades, permitida pela reor-
ganizagio da experiéncia a partir da fabulacdo, resulta da quebra e da
fratura do “tempo dos vencedores”, que passa a ser mesclado com outras
temporalidades, perdendo seu poder organizador de controle. A forma
de identificar, articular e montar os acontecimentos e as temporalidades
permite a abertura de um intervalo (écart), uma borda sobre a qual os
sujeitos oscilam entre o nada e o tudo. Essa borda é onde Ranciere (2017,
2018b) encontra Benjamin (2006): ambos buscando nio os avancos do
tempo, mas suas paradas, suas suspensoes e desvios; ambos valorizando o
momento decisivo que antecede o salto para a “criacdo do espago desfa-
miliarizado, desdomesticado” (RANCIERE, 2017, p. 182). A fabulagio
emancipatéria desfaz, segundo Ranciere, o dilema de termos que optar
pelo “tempo dos vencedores” ou pelo “tempo dos oprimidos”. O tempo
dos “ndo vencidos” confere destaque a capacidade de agéncia e a digni-
dade dos oprimidos, uma vez que se trata de um tempo da coexisténcia
precdria de temporalidades, da articulagdo de um comum que apresenta
e aproxima fatos, coisas, sujeitos, palavras, situagdes e acontecimentos de
modo a alterar a percepgio e a inteligibilidade do mundo, considerando
o tempo em “suas paradas, superposi¢des, voltas, rodeios e explosoes”
(RANCIERE, 2019, p. 85).

Sob esse aspecto, a fabulagdo ndo é apenas o momento de espiar por
“uma janela entreaberta para um mundo de vidas e de emocdes ignora-
das”, mas ela carrega “a poténcia de estilhacamento, de multiplicagdo que
explode o tempo dominante — o tempo dos vencedores — no ponto de
sua suposta vitéria: na beira do nada a que ele relega os que estdo fora da
palavra e fora do tempo” (RANCIERE, 2017, p. 172). Uma vez explodido
esse tempo, deve-se abrir espaco para o jogo que é importante na renovagio
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das formas de vida. Nele, a alteridade tem que escapar a nossa tentativa
incessante de tudo categorizar, avaliar, julgar e submeter ao jd familiar:

ele deve permanecer estranho, infamiliar e, por isso mesmo, inquietante.

Consideracoes finais

A poténcia de fabulagdo das imagens produzidas coletivamente pode se
apresentar como ponto de desafio e resisténcia diante de um regime de
visualidade no qual a prolifera¢do descontrolada de estimulos visuais se po-
siciona a beira do limite da visibilidade. Vimos que o imagindrio instaurado
pela fabulacio, seja ela expressa pela arte, pelo cinema, pelo texto literdrio,
evidencia um intervalo no seio de “um continuum temporal supostamente
homogéneo” (RANCIERE, 2018b, p. 35), permitindo que momentos
quaisquer emerjam a partir de limiares que desafiam o olhar e promovem
a oscilagdo entre a reproducio do mesmo e a possivel emergéncia do novo.

Benjamin (20006) fala do espago de jogo (Spielraum) como um espa-
co de vida, lugar de resisténcia, de politica inventiva e transformadora.
Seria possivel dizer que a fabulacdo configura um espaco de jogo como
um “espago vazio”, uma abertura para o redesenho e a redisposigdo dos
elementos e ocupagdes do cotidiano, que trazem movimento, promovem
o intervalo que sacode a vida, porque jogar é experimentar, transformar.
Ranciere comenta que a fabulagdo que orienta o trabalho das imagens
rasura “o dispositivo consensual a partir de um dispositivo experimental
que mostra a possibilidade do impossivel” (RANCIERE, 2024, p. 103)
e aproxima uma multiplicidade “de narrativas sérias ou fantasiosas, de
documentos histéricos, de colecoes de objetos testemunhas ou mitos
perdidos na noite dos tempos” (RANCIERE, 2017, p. 132).

Assim, a fabulacdo que transforma as coordenadas da experiéncia
instaura um espaco liminar, um espaco de jogo que possui intervalos
e vazios nos quais se pode respirar e redefinir o rumo das coisas. Ainda é
possivel experimentar, porque ainda existe um espaco nio preenchido,
um espaco para jogar, imaginar, criar juntos, fraturando por dentro a

légica do espetdculo.
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