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Las imagenes como archivo de lo real:
reflexiones sobre el realismo contemporaneo

Images as archives of reality:
approaches to contemporary realism

Bruno Souza Leal?

Resumo O propdésito deste ensaio é refletir sobre uma dimensao da
transmidialidade audiovisual contemporanea, ou seja, sobre um dos modos
como as imagens “de fora”, de diferentes dispositivos se incrustam em filmes e
outros produtos mididticos. A hipétese que se defende é a que de a circulagdo
das imagens aciona experiéncias dos espectadores que alcangam inclusive

as especificidades comunicacionais dos dispositivos, acionando, portanto,
elementos inter e transmididticos.
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Resumen L] propdsito de este ensayo es reflexionar sobre la dimensién de
transmidialidad audiovisual contempordnea, o sea, en una de las maneras

en que las imdgenes de “fuera” de los diferentes dispositivos incrustan en las
peliculas y otros productos medidticos. La hipdtesis es que el movimiento de las
imdgenes depende de las experiencias de los espectadores, lo que desencadena
los elementos inter-y transmedidticos del realismo de hoy.

Palabras-clave: Realismo. Imdgenes. Transmedia.
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Abstract This paper focuses on one important aspect of contemporary
realism, which is the role that images taken from different texts and products
have in movies and other mediatic narratives. Its main hypothesis is that such
transmediatic realism is based on audience’s experience of images and media
products. However, this scenario casts out a contradictory movement: the
presence of those images “from outside” can be seen as an strategy, which is
troubled by its dissemination among media products.
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Introducao

A presenca das imagens amadoras, de cAmeras de vigilancia e outras,
de cariter cotidiano, nas narrativas audiovisuais tem chamado cada vez
mais atengdo. De modo geral, essas imagens e seus usos sdo vinculados
a presenga renovada de uma estética realista, que se espraia por dife-
rentes modalidades narrativas, e que € associada, por sua vez, as tensoes
contemporineas que marcam a vida social, em suas dimensdes espeta-
cularizantes (como observa, por exemplo, JAGUARIBE [2007]) e biopo-
liticas (como considera, dentre outros, FELDMAN [2008]). Essa dic¢do
realista atual, que se vincularia “... & crise dos imagindrios de futuro, da
proliferacdo medidtica, da perda dos espagos puiblicos, do esgarcamento
das experiéncias coletivas e das disputas em torno da conceituagio da
realidade social...” (JAGUARIBE, 2007, p. 40), teria como um dos seus
componentes a migracdo das imagens por entre dispositivos mididticos
e situagdes de comunicagio. Ou seja, o realismo contemporineo seria
marcado pela transmidialidade dos signos que sdo chamados a tecedu-
ra dos diversos textos. Nesse sentido, é de se perguntar a que serve ¢
quais seriam algumas possiveis implica¢oes dessa faceta transmididtica
do jogo realista atual.

Afinal, é importante lembrar que, como observam Guimardes e Fah-
le (2009), a transmidialidade ndo se restringe ao “confronto” de ordens
imagéticas distintas, mas na constitui¢do de zonas de transi¢do, de con-
fluéncias, imbricacdes e indistingdes. Dessa forma, na circulacio das
imagens audiovisuais hoje em dia, trans e intermidialidade se imbricam
e se entrelagam. Num esforgo de distingdo, pode-se caracterizar dois ni-
veis desse trinsito, um mais amplo, que alcanca os dispositivos e suas
caracteristicas, e outro mais circunscrito as imagens e suas especificida-
des. O primeiro, transmididtico, referir-se-ia ao processo geral de difu-
sdo dos signos e de sua inscri¢do nessas relacdes de confronto, transi¢io
etc, entre meios e dispositivos mididticos. Nessa perspectiva, a transmi-
dialidade abrangeria a constitui¢do de novos regimes imagéticos, cujas
implicagdes exigem investimentos tedricos e analiticos especificos.

COMUNICAQ;\O, MIDIAE CONSUMO SAO PAULO ANO 9 VOL.9 N.25 P.215-230 AGO.2012

5]
Z
=
'
z
o




ANIT-NO

218 AS IMAGENS COMO ARQUIVO DO REAL

O segundo nivel, intermididtico, por sua vez, referir-se-ia a dimensio
especificamente intertextual e estaria vinculado a percep¢ido e cons-
tituicdo de fronteiras e formas de didlogo entre componentes textuais
diversos. Tais distingdes, porém, em que pese seu papel didético, apre-
sentam-se como pontos de partida para investigacoes e retlexdes acerca
de um fendmeno cada vez mais complexo.

Nesse sentido, um aspecto relevante na circula¢do dessas “imagens
de fora” nos produtos audiovisuais contemporineos pode ser vislumbra-
do a partir da identifica¢do dos diversos modos como os diversos dispo-
sitivos (MOUILLAUD, 1997; ANTUNES; VAZ, 2006) e seus “textos”
relacionam-se entre si e dos papéis que delegam a si e aos seus especta-
dores. Se, por um lado, esse transito de signos conflui para a constitui-
c¢do de jogos realistas em diferentes dispositivos, por outro é importante
observar que a transmidialidade ndo é apenas um fendmeno “harmo-
nico”, mas marcado também pela competi¢do entre os diversos meios
e produtos mididticos, na busca de sobrevivéncia e legitimidade. Essa
delicada articulacdo entre concorréncia e confluéncia, entre disputa e
interdependéncia, é (re)configurada constantemente, conforme as espe-
cificidades e contextos que envolvem cada produto e cada dispositivo.

Nesse quadro, o propésito deste ensaio é refletir sobre um dos modos
como essas “imagens de fora” se incrustam em filmes e produtos. A par-
tir da observagdo da dic¢do realista que orienta o uso de tais incrustagoes
em muitos processos e narrativas mididticas contemporaneas, pergunta-
-se entdo o que poderia sustentar textualmente as diferentes modalidades
desse realismo contemporaneo que se constitui em parte na articulagio
de imagens vinculadas a midias, textos e contextos distintos. A hipétese
que se defende é a de que essas imagens — e o seu uso — acionam ex-
periéncias dos espectadores que alcangam inclusive as especificidades
comunicacionais dos dispositivos, articulando, portanto, elementos inter
e transmididticos. A reflexdo sobre o jogo realista peculiar, que se esta-
belece nesse mundo mediatizado em que vivemos e que vive em nds,
tem como foco entdo a dindmica textual que o sustenta, nos diferentes
produtos e dispositivos, em sua busca de vincular-se a0 mundo dos es-
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pectadores, ao buscar sua autenticagdo como um “espelho” de um real
sempre em questdo.

Assim, o foco deste trabalho ndo é apenas o cinema ou a TV, mas
os produtos mididticos em geral, especialmente aqueles de cardter mais
hegemonico, menos experimental ou de resisténcia. Além disso, opta-se
por privilegiar o “texto” (BAKHTIN, 1992) como ponto de inflexdo, en-
tendido como lugar de mediagdo. Ou seja, entende-se que todo e qual-
quer “texto” — no sentido mais amplo possivel — fornece pistas de como
deseja ser recebido, projetando um espectador, que certamente nio se
confunde com as pessoas de carne e osso que, de fato, interagem com o
tecido semidtico. E exatamente esse hiato, entre 0 movimento do texto
em dire¢do a recepgdo, num esfor¢o de efetivar sua proposta comunica-
tiva, e a liberdade fundamental dos individuos, que podem se sujeitar
(ou ndo) a interlocu¢ido da maneira que lhes for conveniente, que insere
um outro espago de tensdo no realismo inter e transmididtico atual. Por
mais que um texto seja oferecido como espelho do real, ndo hd, ao fim e
ao cabo, garantias seguras de que tal relagdo especular seja autenticada
pelo espectador, o que jogaria por terra toda a proposta comunicacional
consciente e estrategicamente elaborada.

Afinal, o realismo, entendido como uma ideologia-estética que bus-
ca vincular os textos a um referente externo, justifica sua existéncia a
partir dessa ligagdo e um dos seus aspectos mais importantes pode ser
observado na sua frequente associagdo aos termos “efeito de realidade” e
“impressdo de realidade”. Ainda que a principio uma e outra expressdo
possam surgir como sinénimas, é curioso observar que elas se distin-
guem pelo acento psicolégico da tltima em relagdo ao aspecto textual da
primeira. Assim, enquanto “efeito de realidade” caracterizaria uma estra-
tégia textual, um objetivo na relagdo com o espectador, a outra centrar-
-se-ia em uma atitude de recepcio, ou seja, referir-se-ia a algo de dificil
captura, a disposi¢do mental/emocional dos individuos, na sua relacio
com os signos. Em que pesem as diferengas entre as duas expressoes, é
preciso considerar que a dimensdo emocional é decisiva na constitui-
¢do do “efeito de realidade”, especialmente quando se trata das imagens.
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Excluir destas sua dimensdo sensorial e emotiva, reduzindo-as a uma
suposta natureza ou exclusiva funcio informativa ou referencial é des-
considerar que mesmo nesses papéis as imagens necessitam mobilizar
mais do espectador que seu lugar de decodificador de significados. As
imagens, como presencas (GUMBRECHT, 2003 e 2006), atuam sobre o
espectador em mais de um nivel, algo que se acentua quando associadas
aos sons, no caso dos produtos audiovisuais.

Assim, para a discussdo do “realismo” verifica-se que a procura por
“efeito” e/ou “impressdo” de realidade envolve estratégias que tem por
objetivo a0 mesmo tempo informar, conduzir, iludir, impressionar sub-
jetiva e emocionalmente o espectador. A busca de um “efeito de reali-
dade”, portanto, comporta estratégias de afecgdo psicoldgica e sensivel,
sempre imponderdveis quanto a sua eficdcia e efetivacdo, mas funda-
mentais na composi¢io textual. Quando se fala, portanto, de um “realis-
mo” tem-se em mente tanto um modo de organizagio da linguagem, de
tessitura dos signos, como também uma relagdo complexa, buscada por
essa composi¢do, com seus possiveis espectadores, receptores, leitores.

Realismos paradoxais?

Contemporaneamente, o realismo ¢ visto como marcado por um aparen-
te paradoxo: o desejo pelo real é dificultado exatamente pela quantidade
de imagens e produtos que visam a esse modo de relagdo com o especta-
dor e, consequentemente, de sua inser¢do no mundo’. Esse cendrio, alids,
ndo ¢é exclusivo dos produtos mididticos audiovisuais. Nesse sentido, Karl
Erik Schollhammer (2010), ao analisar a produgdo literdria brasileira con-
temporanea, identifica um movimento peculiar e bastante significativo:
tensionados entre uma tradigdo realista e a “proliferacio mimética” das
midias, toda uma gerago de escritores tem se dedicado a produzir novas
formas de relagdo com o real, novas estratégias de “efeitos de realidade”.

*Ver, dentre outros, Imbert (2003 € 2008).

ESCOLA SUPERIOR DE PROPAGANDA E MARKETING



BRUNO SOUZA LEAL 221

Curiosamente, diante de tantas imagens e textos mididticos que se
oferecem realistas, essa producio literdria estaria nio abandonando a
busca do real, mas buscando caminhos alternativos como forma de re-
novagio dessa mesma estética. Haveria, entdo, uma espécie de realismo
“de reagdo”, resisténcia e/ou criatividade que ao mesmo tempo confirma
o desejo pelo real e nega formas hegemonicas de alcanga-lo. Em relagio
a tradicdo literdria, Schollhammer observa que a produ¢io contempora-
nea recusa o naturalismo e a “ingenuidade” da ilusdo referencial, tentan-
do conciliar duas vertentes aparentemente opostas: a da experimentagio
da linguagem, “modernista”, e a realista e engajada.

Com isso, o realismo literdrio contemporineo, para o critico, teria
um cardter performativo:

Essa procura por um novo tipo de realismo na literatura é movida, hoje,
pelo desejo de realizar o aspecto performativo e transformador da lin-
guagem e da expressdo artistica em detrimento da questdo representati-
va. Enquanto aquele realismo engajado estava solidamente arraigado no
compromisso representativo da situagdo sociopolitica do pafs, as novas
formas passam necessariamente por um questionamento das possibilida-

des representativas num contexto cultural predominantemente mididtico

(SCHOLLHAMMER, 2010, p. 57).

Para Schollhammer, esse novo realismo literdrio, portanto, “ndo se
apoia na verossimilhanga de descricdo representativa, mas no efeito es-
tético da leitura, que visa envolver o leitor afetivamente na realidade da
narrativa” (2010, p. 59). O apelo afetivo, portanto, parece ser um elemen-
to decisivo nesse novo realismo contemporineo, um modo de ancora-
gem que os processos mididticos, por sua vez, ndo s6 ndo desconhecem
como exploram cada vez mais. Alids, nem o cardter afetivo do “apelo re-
alista” nem o aspecto “performativo e transformador” da linguagem sio
exdgenos aos esforgos mididticos de falar do real. Ao contrdrio. Tanto um
como outro podem ser vistos em producgdes mididticas diversas e isso ndo

é dizer, porém, que o realismo literdrio identificado por Schollhammer
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seja equivalente aquele processado pelas midias. E de se duvidar, alids,
que haja apenas um “realismo” no cendrio contemporaneo, seja ele lite-
rdrio, cinematografico, televisivo etc. Em que pese o cardter exploratério,
renovador, de certas produgdes contemporineas, o fundamental parece
ser o quanto o “efeito de realidade” hoje se produz tendo em vista clara-
mente sua dimensao afetiva-emocional, por um lado, e de performance
da linguagem, de outro. Os realismos se difeririam, entdo, pelo modo co-
mo organizam essas duas caracteristicas, que recursos mobilizariam, que
relacoes estabeleceriam com o referente, com a realidade social, com o
espectador, com os demais produtos mididticos etc...

Com isso, ¢ de se perguntar — e nesse sentido, a remissdo a litera-
tura ganha outra justificativa — sobre o porqué desse esforgo de “falar
do real”, de “mostrar a vida como ela é”, mesmo em produgoes de
cardter critico ou de resisténcia. Uma das possiveis respostas pode ser
encontrada exatamente na proliferagdo de imagens do real cada vez
mais sofisticadas e... artificiais. Afinal, tantas construcoes do real, tanto
esforco mididtico de recobrir todos os territérios da vida, de ndo deixar
nada “sem ser visto”, como que fazem com que a realidade apresente-
-se como algo distante, inalcangdvel, inacessivel. E como se ao invés
de certeza, seguranca, estabilidade, essa busca constante produzisse o
oposto: incerteza e davida.

Nesse sentido, um dos elementos que marcam um tom contempo-
rineo desse debate tem a ver com a observacdo de Joel Black (2001), a
respeito do “século filmado”. Black observa que, ao contrario de outros
momentos histéricos, este inicio de século XXI tem como peculiaridade
a existéncia de imagens filmicas produzidas e difundidas por diversos pa-
ises por mais de cem anos. Por “filme”, Black designa genericamente as
imagens gravadas em materiais tdo diversos como peliculas e tecnologias
mais recentes e que se distinguiriam daquelas “produzidas & mio”, co-
mo pintura e desenho. Essas imagens, que trazem consigo as marcas de
seus contextos de produgio e recepg¢io iniciais, de gestos artisticos e co-
municacionais peculiares, passam a constituir uma espécie de grande e

vasto acervo para o que se produz hoje, em cinema, video, televisdo, web
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etc. Se, antes, no nascimento do cinema, este tinha que operar a partir
do acervo restrito — em termos de circulagio e acesso — da pintura e do
teatro, por exemplo, agora os meios audiovisuais dispdem de um arsenal
préprio, denso e difuso para as novas emissoes.

Para Black, esse arsenal de imagens, mais que um depositdrio, defi-
ne um modo de ser do século XX. Na esteira de Kittler (1999), Gabler
(2000) e outros, Black atirma que o filme passa a ser elemento constitui-
dor da prépria realidade social: aquilo que temos por realidade nos vem
frequente ou predominantemente sob a forma de imagens — do cinema,
da TV, da web, dos games, da ciéncia, dos processos de producio etc.
E significativo observar nesse sentido que o “século filmado” traz ima-
gens que avangam sobre as mais diversas dimensdes da vida humana e
que materializam nfo apenas o que acontece “a luz do dia”, mas tam-
bém sonhos, desejos, realidades virtuais e o que se dd “atrds dos panos”,
no interior dos corpos e para além do alcance imediato do olhar. Com
isso, nossa percep¢do também se altera: nossas mentes jd veem “filmica-
mente”, nossos olhos e sentidos sio conformados por esses modos de ser
e fazer ver o mundo. E interessante notar, alids, como a literatura jd vem
ha tempos tematizando essas transformacoes, sob diferentes dngulos, co-
mo ¢é o caso de Rubem Fonseca, autor de um romance intitulado nio
aleatoriamente de “vastas emocdes e pensamentos imperfeitos”.

Nesse cendrio, Black concorda que a proliferagdo das imagens no
mundo faz ver sua artificialidade, seu estatuto de “realidade construida”.
Em parte, pode-se supor, porque as imagens, vindas de diferentes midias
e com diferentes fun¢des, concorrem entre si, muitas vezes buscando
sua autenticagdo na exposi¢io da falsabilidade de outras. Por outro lado,
cada vez mais as imagens se tornam mais “vividas”, apelando de modo
mais intenso aos sentidos, buscando ir a aspectos do mundo, dos corpos,
das subjetividades ainda nio alcancados. “Em um mundo cada vez mais
visual e artificial, nada deve parecer irreal, significando nada deve perma-
necer ndo visto”, observa Black (2001, p. 10).*

* Grifos do original, tradug¢do nossa.
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Com isso, cada vez mais as imagens buscam reforcar seu “efeito de
realidade”, buscam distinguir-se, apelar a sua revalida¢do pelos especta-
dores e corajosa ou desesperadamente ir “aonde ninguém jamais este-
ve”. Fendmenos como os recentes “reality shows” sdo ao mesmo tempo
produto dessas tensoes e indicadores do realismo “dibio” que se produz.
Afinal, nada mais artificial que a realidade do show televisivo, que expoe
— muitas vezes despudoradamente — um mundo que ele mesmo cria. Um
outro recurso, cada vez mais comum, tem também essa mesma ambigui-
dade e vem a ser o uso das imagens “de fora”, que aparentemente apelam
para um mundo extratextual, mas que ao fim e ao cabo revela-se inter
ou transmididtico.

O século filmado, portanto, constitui um arsenal de modos de com-
posi¢do, de modos de ser que podem e sdo frequentemente chamados a
baila quando se faz necessdria a remissio a um mundo “externo”, “ex-
tradiegético” no texto audiovisual, sem que se abra mao, porém, da for-
ca e do apelo das imagens. A presenga cada vez maior das imagens no
mundo também contribui nessa diregdo. Camaras amadoras, de vigilan-
cia ou outras, de alguma forma “precdrias”, por exemplo, s6 podem ser
assim definidas em fun¢do de uma dupla ancoragem: no texto no qual
se inscrevem e em um referencial estético que é definidor de sua prépria
precariedade. E importante observar que € o texto em que se inscrevem
que caracteriza e indica a origem dessas imagens, fazendo valer, entdo,
relagdo de referencialidade bastante peculiar. Da mesma forma néo dei-
xa de ser curioso que, para a grande midia, todo “cinegrafista amador” é
necessariamente um péssimo produtor de imagens, por mais que as ame.
Nada disso teria “efeito de realidade” ou possuiria apelo, portanto, se
diante dessas imagens ndo houvesse um espectador muito peculiar. Fi-
lhos que somos do século filmado, temos j4 um amplo e vasto repertério
de imagens que nos possibilita tanto ansiar por elas quanto reconhecer
suas possiveis diferencas. Em outras palavras, o uso das imagens “de fo-
ra” pressupde uma recepgdo que é imagética por defini¢do, um conjunto
de espectadores/consumidores de textos audiovisuais e que é capaz de
conferir ou retirar a realidade do que vé.
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O testemunho das imagens

Nesse sentido, ao refletir sobre a televisdo na “era da incerteza”, John
Ellis (2000) observa que a TV e as demais midias oferecem tanta infor-
macdo sobre o mundo que nenhum individuo é capaz de processi-las
por inteiro. Até porque, no fluxo mididtico cotidiano, as informagdes
nos chegam sempre de forma fragmentada, incompleta, serializada: ha
sempre algo a saber mais sobre qualquer coisa; amanha, hd sempre uma
nova informacdo na edigio seguinte do jornal, hd sempre uma nova re-
ceita, um novo conselho, um novo problema, uma nova situago, uma
nova cangdo, banda, site, video, filme e por af adiante. Se para Black o sé-
culo XX é dos “filmes”, para Ellis é o desenvolvimento de uma nova for-
ma muito peculiar de “testemunho”. Na seguranga dos lares e das salas
de cinema, ficamos sabendo o que de mais interessante, banal, sublime
ou terrivel acontece no mundo. Vemos e sentimos o que acontece através
das imagens e informagdes que nos chegam e por mais que haja uma
perda nessa experiéncia, ela nos oferece, em contraposigdo, perspectivas,
tempos e espagos de vivéncia outros. Se ndo aos eventos, testemunhamos
as imagens e sons que nos chegam e que se oferecem como um sinal de
um estar no mundo, como o resultado de uma acdo... mididtica.

Para Ellis, portanto, esse “testemunho” mididtico que se consolida ao
longo do século XX é uma nova forma de experiéncia:

(...) uma forma particular de experiéncia de imagens e sons gravados, mais
que uma qualidade inerente a ser encontrada nessas imagens. O “testemu-
nho” traz um modelo de experiéncia do espectador para o centro da defini-
¢do do audiovisual sem embaragé-lo com argumentos ontolégicos acerca

da relacdo entre a representacio e seus objetos (ELLIS, 2000, p. 14).°

> Tradugdo nossa.
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Ou seja, nessa forma mididtica, contemporanea, de testemunho, im-
porta menos a relagdo entre imagens e seus referentes e mais aquela que
se desenvolve para e com o espectador. Importa o “efeito”, a experién-
cia proporcionada, a vivéncia tornada possivel pelos recursos expressivos.
No entanto, alerta Ellis, essa promessa de testemunho é sempre frustrada
em alguma medida, jd que “cada meio promete mais do que pode provi-
denciar, e cada meio tem desatios econdémicos e tecnolégicos envolvidos
na sua difusdo e plena implementacdo” (2000, p. 15).°

Um pequeno exemplo desse “testemunho frustrado”, vinculado a
circulagdo de imagens e a complexidade que envolve sua apropriagio,
pode ser visto no telejornal de referéncia no pais, o Jornal Nacional da
TV Globo. Como j4 foi observado (GUTMAN, 2012; LEAL; VALLE,;
FONSECA, 2011; LEAL; VALLE, 2009), esse telejornal vem apresen-
tando um uso cada vez maior e mais frequente das chamadas “imagens
graficas” (produzidas digitalmente, ndo captadas do “mundo externo”) e
também aquelas oriundas de cAmeras diversas e produzidas por agentes
sociais institucionalizados (policia, bombeiros etc) ou por “cinegrafistas
amadores”. No primeiro caso, paulatinamente esse telejornal tem sua
tela cada vez mais assemelhada a de um portal da web, de modo que
as diferentes imagens superpostas geram tanto efeitos de profundidade,
rompendo com a bidimensionalidade da TV, quanto de articulagio in-
formativa e “ganchos” para a fixagdo do olhar do telespectador. O uso
das chamadas “imagens gréficas”, num produto audiovisual que se pre-
tende falar do “real”, s6 é possivel porque elas jd estdo suficientemente
difundidas em outras midias e textos, em especial na web. Assim, por
mais que sejam produzidas digitalmente e que atendam as necessidades
de economia narrativa, visual e informativa do programa em tela, elas
sd3o um caso muito peculiar de “imagem de fora”, pois visam a um tes-
temunho que s6 pode ser validado em fungdo do néo estranhamento do
espectador, que advém, por sua vez, do seu contato com outros produtos
e midias que utilizam tais recursos. No segundo caso, no uso de imagens
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captadas por cAmeras de vigilancia ou amadoras, o apelo baseia-se clara-
mente na sua suposta indicialidade, vinculada a presenca da cAmera na
cena dos acontecimentos, e na extensdo dessa relagdo ao espectador, que
“v&” diante dos seus olhos o desenrolar da acio.

No entanto, como vimos, a for¢a “testemunhal” dessas incrustacoes
depende — como também as imagens graficas — da tessitura do texto
no qual estas se inserem. Em outras palavras, a suposta indicialidade
das imagens “ndo jornalisticas” depende fortemente de como elas sdo
absorvidas nas noticias e reportagens. Em todos os casos, esse “teste-
munho” se frusta porque a forga referencial das imagens é contraba-
lancada pelo elemento fortemente autorreferencial que elas contém e
que sustenta seu uso. Afinal, ao evocar um repertério imagético su-
postamente a disposicdo do espectador, ao construir seu texto a partir
dessas diversas “imagens de fora”, o telejornal fala dos acontecimentos
do mundo a partir da dic¢do e das caracteristicas de outros produtos
mididticos. E como se esse “testemunho” fosse sempre ambiguo e, em
certa medida, contraditério. Por um lado, assiste-se a textos que pro-
metem o “testemunho” daquilo que acontece no “mundo externo” e
cujas imagens, sons e palavras, portanto, se querem centrifugos e re-
ferenciais; por outro, esses mesmos textos, construfdos com elementos
inter e transmididticos, estabelecem relagdes opostas, centripetas, de
mundos e testemunhos midiaticamente autorreferentes.

Reflexoes finais: o realismo como
tensao e como busca continua

A presenca cada vez mais constante de “imagens de fora”, no cinema, na
tevé, nos games, na internet, pode ser vista, assim, como um esforgo de
superar as limita¢oes tipicas de cada produto ou meio na producio de
experiéncias do mundo. Nio porque tornem possivel superar as fissuras
inevitdveis do mundo, mas porque adicionam outros niveis na vivéncia
das realidades mididticas. Mais que um fenémeno apenas intermidid-
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tico, portanto, alcangam uma dimenséo transmididtica, uma vez que
acionam tanto as imagens como os dispositivos nos quais essas sio confi-
guradas e que constituem seus “contextos de origem”. Esse acionamento
de imagens “de fora” s6 ¢ possivel, é importante frisar, porque se espera
que o espectador jd tenha sua experiéncia dos produtos e dispositivos
dos quais tais imagens provém. Na relacdo de encaixe de imagens, hd
uma validagio mitua e a ampliacdo do efeito de realidade: é como se
fossemos, por mais paradoxal que possa parecer, testemunhas mais po-
derosas, mais intensas, mais familiarizadas, mais afetivamente ligadas...
com as imagens e seus dispositivos, que ofereceriam marcagdes, lugares,
referéncias para o testemunho referido. As imagens “de fora” correspon-
deriam, entdo, a estratégias de producio desse testemunho mididtico,
evocadas como forma tanto de distin¢do de cada produto, quanto de
autenticagio colaborativa, soliddria, pois trariam para os textos variagdes
complementares de apreensdo do mundo.

No entanto, o uso das “imagens de fora”, a0 mesmo tempo em que
busca se aproveitar do testemunho e da experiéncia que evocam, pode
colocar em xeque o préprio contrato de referencialidade que orienta os
textos realistas. Afinal, quando adotam explicitamente estratégias in-
ter e transmididticas, os textos realistas apresentam-se inevitdvel e para-
doxalmente como “autorreferentes”. Como lembra Colapietro (2007),
essa “autorreferencialidade” mididtica tende a produzir “inquestiond-
veis redes de autocomentdrios e autocitagdes intricadas e possivelmente
insulares” (2007, p. 31).” A insularidade é certamente contraditéria ao
esforgo referencial tipico de textos realistas, que, nesse sentido, podem
“perder” sua forca critica no uso lidico e estético das imagens “de fora”.
O “engajamento” de certo realismo literdrio, tal como observa Schol-
lhammer, advém exatamente de uma recusa a essa insularidade autor-
referente. Ndo deixa de ser, entdo, extremamente significativo que se
deseje romper com essas armadilhas exatamente através da renovacio
do compromisso realista.
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Esses realismos ambiguos, “soliddrios” e “frustrados” — assim como o
testemunho que constitui sua promessa — podem ser entendidos, entdo,
como resultado das tensdes identificadas na producdo mididtica con-
tempordnea. Afinal, como vimos, o realismo atual ¢ tensionado entre
o esfor¢o de fazer ver o mundo e a irrealidade das imagens, entre o vin-
culo buscado com os acontecimentos e a dependéncia da adesio de um
espectador cada vez mais midiatizado, entre o engajamento critico de
“falar sobre o real” e a dimensao afetivo-performativa da linguagem e de
suas convengdes. Nessa perspectiva, vislumbram-se certamente alguns
desafios importantes no entendimento dos realismos contemporaneos,
entre eles o de se verificar suas possiveis variagdes e que implicagdes
trariam para esses esforcos de “efeito de realidade”. Ao mesmo tempo,
sugerem-se elementos importantes para os modos de ser das imagens em
tempos de sociedades e individuos midiatizados.
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