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Cultura e comunicacéo juvenis

Michel Maffesoli’
Traducdo de Douglas F. Barros

RESUMO

O presente artigo? analisa aspectos da cultura juvenil contempo-
ranea, como a formacdo de novas tribos, a influéncia dos meios
de comunicagdo de massa, dos vestuarios (uso de piercings, um-
bigos a mostra etc.) e dos novos valores sobre as formas de socia-
bilidade. Procura-se relacionar esses aspectos com a decadéncia
da cultura do pai todo-poderoso e com a busca de elementos que
possam forjar uma nova ética para os relacionamentos humanos.
Palavras-chave: Cultura juvenil; comunicagdo; ética; lei do pai.

ABSTRACT

The present article analyses aspects of contemporary young cul-
ture such as the formation of new tribes, the influence of mass
media, clothing (body piercings, bare belly-buttons etc.) and new
values on over all forms of sociability. The article attempts to re-
late these aspects to cultural decadence of the patriarchal figure
and the search of elements that can form a new type of ethics to
the human relationships.

Keywords: Young culture, communication, ethics, patriarchal

figure.
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12 CULTURA E COMUNICACAO JUVENIS

Néo desagrada aos moralistas e outros “notaveis” do
saber o fato de que ha algo de nietzschiano nos ex-
cessos, assim como na ritualizagdo da banalidade cotidiana:
“eu, besta indecifravel, eu, monstro luminoso, eu, esban-
jador de toda sabedoria”. O audacioso pensador, ao dizer
1sso, se consideraria um “imprudente do espirito”. Mas essa
auddcia, mais vivida do que pensada ou dita, ¢ tal que a en-
contramos no mimetismo tribal ¢ na intensa circulagdo de
informagdes, propria das redes de internautas; em resumo,
nos novos meios de comunica¢ao de massa e na nova cultu-
ra que eles impulsionam. Os contatos que eles induzem sdo
perigosos, as relagdes suscitadas podem também ser “arris-
cadas” (eco trivial em relagdo ao “imprudente” nietzschia-
no), mas eles exprimem bem a inocente vitalidade do puer
aeternus, dessa eterna crianga que, sem seguranga, sem o
parapeito de uma Verdade estabelecida, vive no dia-a-dia
os diferentes enigmas da existéncia humana. Nesse tragico
vivido ha algo de pudor e de tragico.

Esses sdo qualitativos que podem parecer assombrosos,
mas que traduzem bem o abandono da parandia que marcou
as grandes ideologias politicas, proprias da modernidade.
Com efeito, ndo ¢ mais em fungao de tal ou qual sistema
tedrico que se vai elaborar a relacdo com o outro. De onde
provém, de facto, a tolerancia que predominou em relagao
aos costumes, as maneiras de ser, as formas de vestir ou aos
diferentes comportamentos exprimindo-se nas manifesta-
¢oes que qualificamos, pudicamente, de “éticas”. Estas sdo,
essencialmente, homossociais, e elas repousam sobre um
sentimento bastante forte de pertencimento. Mas, ao mes-
mo tempo, tenha isso se dado na indiferenga ou no conflito,
elas aceitam que possam existir outras maneiras de ser e de
parecer.

Nao ¢ mais na ordem do politico que esse conflito ou
essa indiferenca se exprimem, mas antes de uma maneira
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ludica. Luadico que, lembremo-nos aqui de Caillois e de
Huizinga, pode ser também agonal ou tomado de vertigem
excessiva. Temos aqui, ainda, uma das marcas do mito da
“eterna crianca” que precisa fazer apenas qualificagcdes mo-
rais judicativas ou normativas, proprias a logica do politico.
Para retomar uma expressao corrente, ser cool em relacao
a si mesmo, a outros ou a vida em geral parece ser a unica
injungdo que ¢ admitida na estruturagdo coletiva.

Ser cool ¢ uma maneira de dizer a recusa da rigidez “on-
tologica”. Mas traduz antes uma espécie de “ontogénese”:
uma pessoa ou uma tribo sempre em vir-a-ser. E podemos,
apoiando-nos nas teses de alguns naturalistas, lembrar que
a ontogénese individual ou grupal ¢ uma recapitulagdo ou
uma repeticdo da filogénese’. Aqui, eu quero dizer que a
desenvoltura em relacao aos cddigos da moral estabelecida
assinala que a infancia subsiste em cada um de nos. Ela
recorda também que subsiste, em cada tribo, a infancia do
género humano.

A partir de entdo, a atitude ou a cultura jovem, o “juve-
nilismo™, que com freqiiéncia se estigmatiza nas socieda-
des contemporaneas, ndo estd limitado simplesmente a um
problema geracional, mas a uma fungao contaminadora. A
“eterna crianca” ¢ contemporaneamente uma figura emble-
matica, assim como o foi o adulto sério, racional, produ-
tor e reprodutor no século XIX. E ¢ essa nova figura em-
blematica que vai, desde entdo, orientar os costumes para
mais flexibilidade na apreciagdo do bem e do mal. Donde
provém o relativismo galopante na maneira de viver a se-
xualidade, o imperativo do trabalho ou a responsabilidade
cidada. Os “pequenos bandos”, em todos os dominios, re-
conhecem como leis apenas as regras que sdo fixadas por
eles proprios.

Nao vamos atuar contra o Espirito do tempo e aquele
que sopra, ora como zefir, ora como furacdo, sobre as so-
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ciedades pos-modernas e transporta com ele se ndo a con-
testacdo, pelo menos a indiferenca em relagao aos mestres
do pensamento ou da agdo, e em relagdo a seus dogmas.
Digamos claramente que a /ei do pai nao ordena mais. Sao
numerosos os indicios de uma tal desvalorizagdo. A educa-
¢do em familia ou na escola esta atravessada por essa crise;
a acdo politica, o magistério intelectual estdo sensivelmente
desestabilizados, sem falar do suposto poder midiatico, que
esta relegado a seu papel verdadeiro: o de uma pretensiosa
e inatil mouche du coche’.

Em poucas palavras, ¢ a estrutura vertical, aquela félica
saida do pai todo-poderoso que ¢é recolocada em questao. A
ironia acerba desses programas de televisdo humoristicos,
tais como Les Guignols de [’Info® ou Le Vrai Journal’, a
audaciosa desenvoltura de revistas como Teknikart teste-
munham, entre outras coisas, que a assun¢dao do absoluto
de valor tinico, préprio da tradi¢ao ocidental, ndo tem mais
sentido.

Recordemos das judiciosas e proféticas analises de Ale-
xander Mitscherlich (1963) sobre a “sociedade sem pai”
(Auf dem Weg zur vaterlosen Gesellschaft*), que acentuam
a evanescéncia do poder patriarcal tradicional. O caminho
agora esta percorrido. Uma sociedade de “irmaos” tende a
prevalecer. A androgenia notavel, tal como aparece na pro-
dugdo do grande modismo masculino, mostra bem que o
macho dominante estd descartado do centro do mundo. O
homem tornou-se um enigma que sofre para se pensar a si
proprio, para viver e para se mostrar na “forma” de uma
identidade estavel e fixa? E certamente uma tal volubilida-
de, um tal relativismo que fragiliza o corpus legislativo do
qual o pai € o suporte.

Estamos aqui no coracao de uma verdadeira transubstan-
ciacdo societaria; mudanca de fundo em que o progressivo
controle de um eu forte e seguro de si mesmo, talvez até o
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espirito critico, o poder da moral lhe servindo de fundamen-
to, em poucas palavras, o que caracterizava o papel de pater
familias esta bastante maltratado. A realidade empirica for-
nece muitos exemplos cotidianos.

Dai a emergéncia disso que chamei de “sociedades de ir-
maos”, pequenos bandos assim como o prognosticava Char-
les Fourier, ou diversas tribos, se retomarmos essa metafora
cada vez mais utilizada. Em cada um dos casos, o que esta
em jogo ¢ o deslizamento do imperativo categorico (Kant)
para o imperativo atmosférico (Ortega y Gasset). Atmosfe-
ra algo libertéria, talvez até francamente anarquica, onde o
ideal da iniciacdo horizontal da abadia de Théléme, centra-
do em um hedonismo do presente, precede uma pedagogia
vertical orientada para um futuro projetivo. A diversidade
dos gostos plurais sucedem, a partir de entdo, a unidade do
poder centralizado.

Aqui, Hegel (1970: 289, 308, 331) pode nos esclarecer,
pois ele via na diversidade das tribos a caracteristica (para
a Alemanha) de uma “nacdo livre”. O império ndo aboliu
isso. Porque para cada eleicao, ele nota, “os principes in-
troduziam novas condi¢des restritivas ao exercicio do po-
der imperial de maneira que esse ultimo se reduziria a uma
sombra inconsistente’.

Judiciosa observagdo quanto a essa inconsisténcia do
poder central! Bela metafora que podemos aplicar a todas
essas “zonas de autonomia temporarias” que caracterizam,
em todos os dominios, a vida das tribos pds-modernas. A
moral encobridora nao ¢ mais do que uma sombra evanes-
cente. Certamente cla continua, oficialmente, a existir. Mas
ela esta catalogada em museus. NOs nos referimos a ela. Nos
a visitamos como se o fizéssemos por uma curiosidade orna-
mentada pelos bons velhos tempos. Mas o cimento que liga
o corpo social encontra em outro lugar seus ingredientes: na
comunicagao de massa. E € isso que convém pensar.
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Com efeito, em tal contexto, a postura moralizadora nao
esta mais posta. E 0 mais curioso ¢ que, ignorando essa evo-
lugdo de fundo, intelectuais continuam a ser uma legido avi-
da por representar o papel do praeceptor humanitatis, o mais
freqiiente de uma maneira pedante, sempre com arrogancia.
Menos eles compreendem o que estd em jogo, mais eles to-
mam posi¢ao sobre tudo e qualquer coisa. Suscitando, assim,
por meio de suas andlises, um prurido legislativo frenético.

Desse modo, na Franga, o que concerne ao vestudrio, ao
uso do véu “islamico”, ou a barba de mesmo nome e outros
detalhes para o rosto serdo regulamentados. Quando vira a
interdi¢ao do “fio dental” a mostra, ou a das calgas “baggy”,
tornando muito visiveis as partes intimas? E interessante
notar que todos esses temas sao objeto de analises peremp-
torias que, apesar de raras excegdes, apelam ao legislador,
a fim de salvar a Republica Una e Indivisivel! Analises sem
nuances naquilo que elas ndo levam em conta da dimensao
“estética” dessas modas do vestuario. Certamente, para al-
gumas entre elas, o aspecto religioso ndo saberia ser negli-
genciado. E, mesmo para alguns casos, o restante do poder
patriarcal se exprime com forca. Para uma grande maioria,
permanece apenas o fato de que estd em jogo uma logica da
seducdo. E o “véu” em questdo se alia, nessa logica, ao uso
de saias com cortes largos e ao uso dos cabelos envoltos por
uma espécie de rede. Todas elas, coisas que relativizam a
injungao religiosa.

Sem estender esses exemplos, no momento ¢ suficien-
te notar que um tal relativismo deveria incitar a prudéncia
analitica e ao sentido de nuance. Para retomar uma tematica
cara a Edgar Morin, em uma sociedade complexa € preciso
saber compreender os fendmenos em toda sua complexi-
dade. Na matéria, assim como ja indiquei, ha uma relacao
tetanica entre o substancialismo e o moralismo. A ontologia
que lhes ¢ comum esta sempre a procura de uma “causa
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suprema”, primeira, inica. Ou, o que nos mostra a observa-
¢do, a apresentacao fenomenolodgica da vida cotidiana é que
tudo estd em movimento, tudo flutua. O que, stricto sensu,
complica a simples causalidade.

A sociabilidade, aquela do “mundo da vida” (Le-
benswelt), nao simplifica um social deduzindo-se por sim-
ples raciocinio. Ela repousa sobre a divisdo dos afetos. Para
retomar esse termo que, segundo M. Weber, caracterizaria a
comunidade, o que estd em jogo ¢ da ordem do emocional.

A emocionalidade escapa a injun¢do moral. Ela repou-
sa em um “fundamento antipredicativo, pré-categorial’
(Durand 1969). As teatralidades corporais que sobrevivem
dia apds dia nos rituais dos vestudrios, ou se exprimem de
uma maneira paroxistica nas numerosas ‘“paradas” urbanas
enfatizam uma “ordo amoris” (Scheler 1996: 63), na qual
predomina um forte sentimento de pertencimento. O ideal
comunitario tem necessidade de simbolos exteriores para
traduzir a for¢a que, interiormente, o estrutura. Mas a vi-
talidade desses arquétipos, pulsdo inconsciente se assim o
quisermos, se exprime muito freqliientemente de uma ma-
neira anomica. Os mitos, contos e lendas sdo atravessados
pela sombra. Essa parte obscura se encontra no “trabalho”
sobre o corpo contemporaneo. E o sucesso da tatuagem, do
piercing, assim como aquele de Harry Potter ou do Senhor
dos Anéis ndo deixa de invalidar o julgamento de valor e
a analise moralizadora. Esses fatos, portanto, constituem a
nova cultura juvenil em gestacao.

Com efeito, ha algumas dificuldades para a inteligéncia
moderna de se contentar com um julgamento de fato: dizer
o que ¢. Habituada que ela estd em apreciar o bem e o mal
a partir do que eu chamei de “o fantasma do Um”: o Deus
Um, a Verdade Una, a Finalidade, o Senso da Histoéria, e
outras maiusculas que ignoram a pluralidade da coisa e o
politeismo dos valores. Dificuldade para saber as conse-
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qiiéncias de uma “ordo amoris” renascente; para saber o
impacto de uma atmosfera dionisiaca da qual a orbita se
estende cada vez mais.

Reconhecer que ha na corporeidade e na presenca am-
biente um impulso vitalista que alia o material e o espiri-
tual. O intelectualismo ou o racionalismo, ainda dominante,
pelo menos institucionalmente, ¢ sempre empregado para
separar as diferentes esferas da natureza humana. Fiel a in-
jungdo biblica (Deus separa a Luz das Trevas), a razdo tem
medo desse holismo em que o verso e a frente se conjugam
harmoniosamente.

Ou, entdo, o proprio da vida organica repousa sobre a
riqueza de uma tal conjugacao. Desse modo, como o “espi-
rito do vinho” estd exatamente em constante relacdo com a
matéria (terra, vinha), ha uma sutil alquimia entre o traba-
lho sobre o corpo — fendmenos de moda, exacerbagao das
diferengas — e a constituicdo de um espirito comum, de um
ideal comunitario.

Podemos até dizer que nos intersticios do aparecer opera
uma experiéncia do ser coletivo. O que aflora a superficie,
tal como um ideograma, ¢ um inconsciente arquétipo com
o qual cada um se comunica. O signo vem a ser simbolo e
faz surgir o outro lado, imaterial, das coisas. Comunicagao-
simbolo-cultura!

Karl Jaspers faz referéncia, em inumeras de suas anali-
ses, a “‘comunicagao existencial” como fundamento de toda
cultura. Eu acrescentaria que esta, em seu momento funda-
dor, ¢ sempre anomica. Ela transgrediria as normas estabe-
lecidas; freqiientemente reata com os valores antigos. Ela é
chocante, talvez até provocadora naquilo que nao obedece
das injungdes da vida social, admitidas em comum. Mas
sem querer canoniza-la a priori, uma anomia tal ndo deixa
de ser instrutiva para aqueles que fazem da ludicidade uma
marca da nobreza de espirito.
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O retorno do orgénico a vida de nossas sociedades, quer
dizer, a essa conjun¢ao de coisas opostas que sao a alma e
a matéria, convida a um pensamento organico. Quero dizer
aqui uma atitude fenomenoldgica que sabe qualificar antes
de legiferar. O cuidado das denominagdes exatas, sabemos
de longa data, ¢ o fundamento mesmo da necessaria organi-
zagdo social. Mas esta ndo pode se fazer a contra-senso.

Assim como o relata a sabedoria chinesa (Granet 1968:
362), Tseu-lou disse a Confucius “o senhor de Wei se pro-
poOe a vos confiar o governo. Qual ¢, em vossa opinido, a
primeira coisa a fazer? O essencial ¢ prestar corretamente
as designagdes™!'. Eis, portanto, o que assinala a importan-
cia do bom uso das palavras. Precisamente, naquilo que
concerne ao governo dos espiritos, isto €, a essa capacidade
de se ajustar ao estado dos costumes. Esta ¢, sempre, algo
um pouco magico. No entanto, ela apenas da sua verdadeira
legitimidade, seu valor espiritual a qualquer poder que seja:
politico, econdomico ou simbdlico.

Para dizé-lo de maneira familiar, “grudar” no espirito do
tempo exige, a partir de entdo, que se tome certa distan-
cia frente a doxa dominante, essa “opinido” mais ou me-
nos douta, da qual o medo, ou a covardia, ¢ o motor essen-
cial. “Retornar a cidade”, aconselhava Platdo (Républigue,
521c¢.), revolucao do olhar que ¢ propria do compreender,
sem prejulgamentos, a importancia das efervescéncias con-
temporaneas e de medir seus efeitos.

O que implica sabermos romper com o que poderiamos
chamar de o pelagianismo moderno. O monge Pelagio, ao
renegar a tarefa original pode ser considerado, quer o saiba-
mos ou nao, como o fundador da pedagogia racionalista que
¢ progressivamente imposta a organizacao social do mundo
ocidental. Fundador, a partir de entdo, do moralismo e do
conformismo social, por meio dos quais a parte sombria da
natureza humana vai ser, inelutavelmente, ultrapassada’.
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Moralismo pedagogico que faz a sociedade, apos todas as
suas instancias espirituais — universidade, imprensa, edi-
¢do —, uma imensa manufatura de empregados a servigo de
uma ideologia empresarial dominada por um utilitarismo
onipresente.

E ¢ portanto esse utilitarismo que ndo parece mais ser
uma coisa admitida sem discussdes. A experiéncia do vi-
vente ultrapassa a simples l6gica mercantil e quantitativa.
Ao que o pelagianismo oficial responde, subterraneamente,
mas de um modo teimoso, com uma espécie de quietismo
insolente. E isso mesmo que se exprime no uso do véu ou
na exibicdo do umbigo e de partes das nadegas. Ha nessas
provocagdes, aparentemente opostas, mas de fato bastan-
te iguais, a expressao da recusa de um mundo unicamente
mercantil. A expressdo de um nao-conformismo, um perfei-
to inconsciente, por vezes, ao contrario, bem domesticado.
O desejo de ndo mais se curvar a uma logica da separa-
¢do, mas, ao invés disso, compreender a realidade como
um todo. Estamos aqui no coragdo da cultura-comunicagao
p6s-moderna.

As éticas particulares induzidas por um tal ndo-confor-
mismo reaproximam materialismo e espiritualismo. E como
em outras etapas de efervescéncia cultural, isso cria um tipo
de realismo magico que deixa estupefato o conjunto dos
observadores sociais. “Homens teéricos” (Nietzsche), esses
sofreram bastante para entender a fome de vida em seus
aspectos encarnados.

Encarnagdo que encontramos nos fanatismos religiosos,
mas também no frenesi de sentidos de todas as ocasides
festivas caras as diversas tribos pds-modernas. Em cada
um desses casos se encontra em presenca de verdadeiras
“paradas amorosas”, com um forte componente amigavel,
onde a sedugio tem uma parte enorme. E quase em termos
olfativos que seria preciso colocar o problema social, dada
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a importancia da secre¢do. Por meio da violacdo do corpo
ou de seu desvelamento assistimos a dan¢as, mais ou menos
frenéticas, nas quais cada um se pde a comunicar em uma
experiéncia do ser-coletivo.

E preciso dizer que tais copulagées misticas escapam,
largamente, ao julgamento moral. Elas colocam em ma po-
sicdo uma visdo do mundo da esséncia contratual, posto
que, da mesma forma, o individuo racional e mestre de si
mesmo, protagonista do “contrato social” moderno, tende a
se perder, poderiamos dizer a se consumir, na comunidade
da qual ele ¢, em todos os aspectos, tributario. O ideal moral
esta bem instrumentalizado para gerar o individuo racional.
Ele ¢ impotente ante o ressurgimento dos afetos tribais.

E a um tal deslizamento que convém estar atento: a alma
coletiva tende a prevalecer contra o espirito individual. De
diversas maneiras pudemos mostrar a estreita relacao exis-
tente entre o racionalismo cartesiano e o logocentrismo, que
era a conseqliéncia disso". Esse “eu penso” soberano cons-
titutivo de si e do mundo e que fabrica a sociedade parece
submerso em um “suplemento” de gozo.

A exacerbagdo do corpo individual no quadro de um cor-
po coletivo remete a uma outra forma de ligagao social de
forte componente logocéntrico. Com efeito, € o espago que
prevalece. Espago do corpo préprio, que trabalhamos para
o lazer, que vestimos para a reza, que ornamentamos para o
prazer, que mutilamos para o gozo doloroso. Territério do
corpo tribal que empregamos para conquistar ¢ que defen-
demos contra todas as formas de intrusao. Em todos os ca-
s0s, espagos simbdlicos que geram e confrontam a unido.

Com freqiiéncia, assinalei esse deslizamento do logocen-
trismo para lococentrismo, recordando que ele é dos tempos
em que o lugar faz a unido. Deslizamento que demanda
uma atitude ndo judicativa; que ultrapassa nossa habitual
tendéncia a analisar em termos de “bem” ou “mal”. Quem
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13 Ver, por exemplo,
D. Janicaud.
Heidegger en France
(2003). Tomo Il.
Entrevista com J. P.
Faye, p. 150. Ver
também M. Maffesoli.
Le rythme de la vie
(2004).



14 Ver M. M. Davy.
Saint Bernard (1990),
p. 71. Ver também

H. Focillon. Art
d'Occident, le Moyen-
Age roman et gothique
(1938), p. 159.
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deveria nos incitar a constatar em relagao a que os fenome-
nos podem parecer anoOmicos — ¢ eles certamente o sao em
relacdo as normas estabelecidas — podem ser considerados
como os indices (index) mais seguros que apontam uma
nova sociabilidade em gestagao.

Nao ¢ a primeira vez que tais indices produzem signifi-
cado. Entre a multiplicidade de exemplos historicos, pode-
mos recordar quando os historiadores da arte ou os filosofos
da vida religiosa analisam a rebelido dos monges Citeaux
contra o que estes consideravam ser o enfraquecimento das
regras para a abadia de Cluny: eles revelam que a “ordem
das formas corresponde a ordem do espirito”. E que, ao de-
mandar uma nova ética comunitaria, os cistercienses vao
criar novas “formas” onde esta possa se desabrochar.

Etica mais proxima da natureza, da simplicidade das
relagdes. Reunido renovada e purificada por uma ultrapas-
sagem das leis artificiais saidas da esclerose e dos pensa-
dores institucionais. Etica que tinha por ambigao restaurar
o fervor original e a edificacdo do corpo monacal a fim de
melhor realizar a vocagao monadstica. Simbolo importante,
isso vai se realizar ao ser usada uma vestimenta nova que
significa, portanto, a unido mistica projetada.

Podemos extrapolar as ligdes desse exemplo, mostrando
que toda instauragdo nova ¢ uma transfiguragdo. Ela de-
manda outras figuras nas quais o ideal comunitério se reco-
nhece e se compraz. E agradavel ver em que as praticas con-
temporaneas obedecem a uma logica parecida. As “formas”
que elas empregam podem, certamente, ser transgressivas.
Elas ndo sdo fundadoras se sabemos aprecia-las naquilo que
elas sao e nao naquilo que desejariamos que elas fossem.

Aqui, se eu faco referéncia a um exemplo religioso, com
efeito, o que ¢ surpreendente observar € que essas novas for-
mas de sociabilidade sdo, de uma parte, atravessadas pela
intensidade propria a religiosidade e, de outra parte, expri-
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mem uma transbordante intensidade na relagdo com o outro.
Intensidade e densidade que — obriga o presenteismo —, ndo
sdo menos reais embora todas as coisas sejam efémeras.

A atitude “contemplativa” que prevalece em relagao a
pulsdo politica, propria das geragdes precedentes, o fato de
que a intui¢do nas relagdes sociais preceda as associagdes
pensadas (partido, sindicatos), o fato de que privilegiar todas
as ocasioes de “transporte” (transportes festivos, eferves-
céncias diversas), tudo isso cria uma atmosfera especifica
na qual o sujeito substancial que, na tradi¢ao ocidental, nos
era familiar, ndo tem mais grande importancia. O subjetivo
tende a ceder o lugar ao “percurso” (G. Durand). Isto €, ao
conhecimento direto da intima ligacdo de todas as coisas.

Correspondéncia holistica, reatamento intuitivo aos ou-
tros e a natureza circundante, tudo isso se traduz, falando
trivialmente, no fato de “ser transportado”, de “brilhar” ou
de ter o feeling. A lista dessas expressdes que exprimem a
ultrapassagem de uma logica discursiva € longa e realcam a
calma violéncia do fluxo vital. Certamente, podemos ofus-
ca-las. Resta apenas que o imperativo categdrico da mo-
ral estabelecida deixe, cada vez mais, o lugar para que se
ponham em pratica pequenas liberdades intersticiais onde
domina uma forma de alegre imoralismo. Isso ¢, portanto, a
“ordo amoris” (Scheler) enquanto causa e efeito dos multi-
plos éxtases sociais.

Podemos aproximar isso das intui¢des de Bérgson (1932:
445): as passagens do estatico ao dinamico, do fechado ao
aberto, de uma vida rotineira a vida mistica®. Isso escla-
rece bem, teoricamente, todas as situagdes empiricas onde
a formula conceitual (politica, social) cede o lugar a uma
forma operatoria. Uma forma comunitaria onde cada um
ndo procura mais sua singularidade, ndo afirma mais sua
especificidade, mas se dedica, concretamente, a ser apenas
um com o objeto que lhe ou ao qual pertence.
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Véu islamico, quipa judeu, lenco Hermes, roupas in-
timas Calvin Klein, poderiamos a vontade multiplicar os
signos e as marcas que podem ser consideradas o mesmo
que manifestagdes do sentimento de pertencimento. Stricto
sensu, “nds somos” isso que fixamos como um emblema de
reconhecimento. Mesmo, e sobretudo, se uma tal afirmacao
provoca ou choca aqueles que “ndo o sdo”. O umbigo ex-
posto de uma maneira “sexy”, a circuncisao religiosa, assim
como o piercing intimo favorecem os &éxtases comunitarios.
Eles sdo o mesmo que rituais anodinos ou exacerbados por
meio dos quais as microtribos contemporaneas exprimem
suas afinidades eletivas; por meio dos quais elas transfigu-
ram um cotidiano dominado por uma logica mercantil em
uma realidade espiritual que, as vezes, ao se proteger atras
da méscara da transcendéncia, sempre ndo ¢ menos profun-
damente humana: isso que vejo com outros, aqui € agora.

Préticas encarnadas, encarnagao que ¢ preciso compre-
ender em seu sentido preciso: prazeres da carne, mortifi-
cacdo da carne, a diferenga tem pouca importancia como
meios de redizer a importancia do corpo individual no
quadro do corpo coletivo. Corpo mistico, em todo caso,
que nao se reconhece mais pelos mecanismos da abstracao
racional, mas que tende a se afirmar na organicidade dos
grupos emocionais.

Invertendo o adagio popular: o habito faz o monge, a
“vestimenta”, quer ela esteja sobre o corpo, vem a ser assim
um hieréglifo. Signo sagrado que faz com que se participe
de uma espécie de transcendéncia imanente. Pedras vivas
de um templo imaterial onde nos “sentimos” bem. Constru-
¢do simbolica onde tudo parece ter sido feito corpo. Mora-
da real ou virtual que assegura protecdo e reconforto. Os
apaixonados pelos jogos eletronicos sabem bem que, lou-
camente, procuram na Internet uma forma de comunhao e
que, assim, criam comunidades ndo menos “reais” do que
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0s agrupamentos sociais, portanto racionais, propostos pela
sociedade. Nesse sentido, os falsos utilitarios sdo como
marcas sobre o proprio corpo permitindo que se integre a
um corpo coletivo. H& aqui, freqiientemente, uma “depen-
déncia” inegavel. Mas esta faz somente significar uma em-
briaguez coletiva: deixar sua marca na tragica inconstancia
do dado mundano.

Quando a escola californiana de Palo Alto elabora a
nog¢do de “proxemia”, ela pensava, dentro de uma sensibi-
lidade ecologista, em levar em conta o que esta proximo,
mas em interacdo com o meio ambiente global. Dupla ne-
cessidade que inclui o real vivido no vasto quadro de uma
realidade total. Encontramos aqui algo como um eco da
nog¢ao de domus, propria do pensamento antigo. Com a im-
portancia da “casa” ndo se limitando as quatro paredes da
habita¢dao, mas tomando um sentido em funcao da fauna, da
flora, talvez até dos familiares proximos. Por meio de uma
espécie de concatenacao magica, ou quase mistica, o laco
social se constrdi, simbolicamente, por uma apropriacao de
lugares sucessivos.

O termo espanhol immediaciones, que descreve o entor-
no de um ponto central de uma cidade importante, ¢, nesse
sentido, esclarecedor. O que mostra bem que aquilo que esta
proximo vive em osmose, sem mediagdes, por contigiiidade
com a cidade que lhe da sentido. Ha algo como um ime-
diatismo absoluto entre os diversos elementos de um todo.
Uma co-presenca que torna cada elemento indispensavel e
o conjunto especifico ou original.

E esse “doméstico” e esse “imediatismo”, quer dizer,
uma maneira de interagir por contaminagdes sucessivas,
por irradiagdes, que podem nos ajudar a compreender o es-
corregamento da moral a ética. Enquanto aquela ¢ algo um
tanto abstrata, desenraizada, esta é antes de tudo encarnada,
proxémica.
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Se nos referimos a etimologia do termo, ela ¢ antes de
tudo concreta (cum-crescere): cresce com o que a circunda.
O meio ambiente social adquire, a partir de entdo, sentido
apenas em funcdo do meio ambiente natural. Ela acentua
0 espaco, o territorio, o terreno, permitindo-lhe ser algo.
A ética ¢é entendida como modo de vida, como maneira de
existir a partir de um lugar que partilhamos com os outros.
A cultura, desde entdo, vem a ser particular e ndo tem mais
a pretensdo universal da civilizagdo.

Nessa perspectiva, o espago ¢ de qualquer modo um
tempo vivido. Aquele das pequenas historias, aquele dos
momentos (bons ou maus) que fazem, por sedimentagdes
sucessivas, justamente, a cultura concreta: uma memoria
partilhada, unido carnal. Nesse sentido, a ética doméstica —
poderiamos dizer tribal — é uma ética da situagdo. Ligada a
uma permanéncia, a uma regiao particular.

De diversas maneiras, Heidegger (1983: 151) esteve
atento a um tal ethos como maneira de habitar: “a ética deve
dizer que ela pensa a permanéncia do ser humano™. Esta-
mos muito longe da afetacdo moral das belas almas res-
ponsaveis pela humanidade e seu conjunto e atormentadas
pelas tristezas do género humano.

A ética da situagdo ¢, mais modestamente, mais huma-
namente, portanto com maior humildade, uma justaposicao
de rituais cotidianos, que criam um estado de alma coletivo.
Ela ¢ tributaria de um lugar, quer ele seja real ou simbolico,
e ¢ atravessada pelo cuidado desse lugar.

A partir de entdo, esse solo, essa terra, esse mundo vem
a ser por meio de circulos sucessivos importantes. Eles “in-
teressam’ porque estamos no interior (inter esse). Assim
como o diz Merleau-Ponty ¢ “porque eu habito” esse mun-
do que posso leva-lo a sério. Nesse sentido, na ética que se
desenha, estamos longe do atemporal e do universal, mas
bem no coragdo de um humanismo presente.
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