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Digitalizacéio e movimentos
recentes na TV segmentada
brasileira’

César Bolafio e Chalini Barros®

RESUMO

Com a digitalizacdo, a convergéncia e as novas possibilidades
de transmissdo de dados, a circulacdo de informacdes tornou-se
essencial para a dinimica dos mercados. O mercado brasileiro
de televisdo apresenta caracteristicas particulares de organiza-
¢do, fruto das especificidades da constituicdo do oligopdlio te-
levisivo num pais de desigualdades sociais cronicas. O objetivo
deste texto ¢ verificar os movimentos mais recentes na drea de
TV segmentada e TV digital no pais sob o pano dos impactos da
reestruturacao.

Palavras-chave: Economia politica; televisdo; digitalizacao.

ABSTRACT

With digitalization, convergence and new given possibilities of
data transmission, circulation of information has become essen-
tial for the dynamics of the markets. The Brazilian television
market shows particular characteristics of organization, a conse-
quence of the constitution of a television oligopoly in a country
with so many chronic social inequalities. The objective of this
paper is to analyze the most recent movements of digital TV and
segmented TV in Brazil within the restructuring of the field.
Keywords: Political economyj television; digitalization.
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Introducéio

Os processos de reestruturagdo econdmica, iniciados
nos anos 1970, modificaram o capitalismo, e a evolucio
tecnoldgica trouxe novas possibilidades de relacionamento
comercial, especialmente por conta do aumento dos fluxos
de informagdes, alterando as 16gicas sociais que estruturam
o movimento dos diferentes atores sociais. No caso das mi-
dias, em particular, ganham progressiva importancia, desde
os anos 1980, estratégias de segmentagdo, adequadas aque-
las de diferenciacio do mercado anunciante.

A interatividade, nessas condicdes, os canais de via du-
pla, que permitem dinamizar o consumo diferenciado, ga-
nham importincia fundamental, ainda que isso ndo signi-
fique que o consumidor tenha a capacidade de decidir so-
beranamente. Em todo caso, o processo é mais dialogado.
A digitalizacdo traz melhores possibilidades de transmissdo
de textos, sons, dados e todo tipo de imagens para aquela
parcela do publico de interesse do mercado publicitdrio e
para os publicos que podem comprar informacio, isto ¢,
com capital simbdlico e poder de compra. Expandem-se
as formas de comunicagio pagas pelo préprio publico con-
sumidor. A concorréncia cresce no mercado cultural e as
empresas de midia, para sobreviverem as novas exigéncias,
na busca por audiéncia e publicidade, devem submeter sua
producio (cultural) a uma légica capitalista, cada vez mais
acentuada.

A inddstria cultural no Brasil tem como principal fonte
de renda o investimento publicitdrio. A disputa por anun-
ciantes é o fundamento da concorréncia entre as empresas
de comunicacdo, especialmente a TV, tornando a merca-
doria audiéncia a base da sua sobrevivéncia. Nessas con-
di¢oes, a gestdo do risco faz com que prevaleca um pla-
nejamento estratégico em que a inovagdo ¢ limitada e a
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estandardizagdo, a regra. A tendéncia de desenvolvimento
da industria televisiva ¢ a da introdugido de formas de orga-
nizagdo tayloristas dos processos de trabalho (Zallo 1988) e
de subsuncio do trabalho intelectual (Bolafio 2000).

Areestruturacdo produtiva, aliada a expansao da digitali-
zagdo e das tecnologias informacionais e comunicacionais,
levard a uma crise dos sistemas de televisdo, tanto ptiblico
como privado. Neste tltimo caso se encontra o Brasil, onde
as discussoes sobre a implantagio da TV digital apontam
para a possibilidade de uma reestruturacio capaz nio sé6 de
reverter o quadro de forte concentragio que caracteriza o
mercado, mas também permitir a inclusdo digital e a de-
mocratiza¢do das midias. Tudo depende da decisdo politi-
ca. O interesse publico indica a necessidade de uma nova
regu]amentagﬁo do setor, contrariando necessariamente
interesses poderosos (Bolafio & Brittos 2004b).

A segmentacido modificou substancialmente a estrutura
televisiva no pais, especialmente no tocante a publicidade. A
possibilidade de sele¢do da audiéncia atendeu as necessida-
des dos grandes anunciantes, que passaram a ter vantagens
estratégicas, ao atingir diretamente o piblico de maior po-
tencial de consumo. A ameaca de perda de receitas fez com
que as T'Vs abertas investissem numa relativa segmentacio
da sua programacdo, na década de 1990. A Globo expandiu
seu dominio também para a rede paga, por meio da Globo-
sat e da forte participacio societdria na Net Brasil. Sua hege-
monia, assim, se expande para um conjunto ainda maior de
mercado, para além daqueles tradicionais de radiodifusio,
da imprensa e da edicdo, incorporando as diferentes formas
da TV segmentada e incluindo a internet, apesar da derrota
histérica nas telecomunicagdes. Apesar disso, amarga, neste
inicio dos anos 2000, uma divida importante.

A expansdo das novas tecnologias permitiu maior poten-
cial de transmissdo com menor tempo e maior eficiéncia
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na produgdo. As grandes empresas apresentam vantagens
competitivas, na medida em que as menores nio terdo con-
di¢des de investir nas novas tecnologias, o que leva a uma
tendéncia de fusdes e, conseqiientemente, maior concen-
tracio. A TV segmentada no seu conjunto, no pais, nao
atendeu as expectativas iniciais de expansio nem mudou
radicalmente o patamar de qualidade da programagdo. A
programacdo é macicamente externa e os canais perten-
cem as grandes corporagdes. A concentragio € a regra. Em
1998, a distribuicdo do publico entre as operadoras de TV
paga indicava 65% dos assinantes para a Net, 29% para a
TVA e apenas 6% para as independentes (Bolafio 2004).

A Televiséao Digital Terrestre (TDT)

O governo de Fernando Henrique Cardoso ndo se
preocupou com a constru¢do de uma politica de comu-
nicac¢do ampla e coerente, mas elaborou uma seqiiéncia
de textos regulamentares desconexos que, em vez de de-
fender a abrangéncia democrética dos meios, trabalhou
em defesa de interesses empresariais. Assim também em
relagdo a TV digital. A idéia era incluir a ado¢do de um
dos trés modelos internacionais (americano, europeu e
japonés) nas negociagdes em torno da liberalizacdo do
comércio, ainda que sem o mesmo impeto neoliberal
das privatizagdes das telecomunicagoes. O Brasil deveria
implantar a digitaliza¢do na transmissdo de TV na pers-
pectiva da “inser¢do competitiva” da economia brasileira
em seu conjunto, o que beneficia hoje essencialmente a
agroindustria ¢ os setores exportadores em geral. A depen-
déncia tecnolégica no campo da TV digital jd era dada
como inevitdvel, restando ao Brasil apenas usar o poten-
cial do seu mercado como barganha para vantajosos acor-
dos comerciais.
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O governo Lula, em 2003, época do ministro das Comu-
nicagdes Miro Teixeira, aponta a possibilidade de transfor-
macdo da implantagio da TV digital terrestre em oportuni-
dade para uma politica industrial. A inten¢do do ministério
seria construir um modelo que se adaptasse as necessidades
nacionais, uma vez que os modelos existentes ndo neces-
sariamente corresponderiam a elas. O estudo de um pa-
drdo nacional, desenvolvido em compatibilidade com os
existentes, seria inovador e traria, mais que independéncia,
uma forte coesdo da pesquisa nacional. A idéia é boa, ade-
mais, porque sinaliza a possibilidade de inclusio digital,
definindo a TDT como plataforma tecnolégica visando a
universaliza¢do e a interatividade a servigo da politica so-
cial. Como 90% dos lares brasileiros possuem televisio, a
entrada da tecnologia digital poderia servir como uma luva,
em principio, a este dltimo propésito. Isso se daria com a
adequacdo dos aparelhos existentes, permitindo o acesso a
internet, a servigos ptiblicos, como educacio a distncia, e
levando os beneficios da informatizagdo para grande parte
da populagio.

Os testes realizados em laboratério, em 2000 e 2001,
coordenados pela Associagdo Brasileira de Emissoras de
Ridio e Televisdo (Abert) e Sociedade Brasileira de Enge-
nharia de Televisio e Telecomunicacoes (SET), mobili-
zaram empresas, emissoras ¢ engenheiros nos exames dos
sistemas ATSC, DVB e ISDB.? O relatério de 2000 alertou
para a inadequag¢io do modelo americano, AT'SC, pois ndo
preserva o servico nacional de radiodifusio, preferindo o
europeu (DVB) e o japonés (ISDB), mas ressalta a supe-
rioridade técnica deste dltimo, por sua imunidade a rui-
dos e pela portabilidade. O relatério apresentado em 2001
considerou o padrdo japonés como superior também por
sua modulagio, que proporciona melhor desempenho de
cobertura e recepcio.
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F:m 26 de novembro de 2003, o presidente Lula instituiu,
pelo decreto n° 4.901, o Sistema Brasileiro de TV Digital
(SBTVD). Foram criados também o Comité Consultivo e
o Comité de Desenvolvimento, para orientar a decisdo pre-
sidencial sobre o modelo a ser adotado, que estava prevista
para margo de 2005, prazo estipulado no decreto. O con-
vénio assinado entre o Fundo de Desenvolvimento Tecno-
logico de Telecomunicagdes (FUNTTEL) e a Fundagéo
Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunica-
¢des (CPgD) destinou R$ 65 milhdes no primeiro ano de
pesquisas — compreendido entre margo de 2004 e margo de
2005 (Bolafio & Brittos 2004a).

Para os criticos do SBTVD, o projeto defendido por
Miro Teixeira correria o risco de se isolar se apenas fos-
se utilizado no Brasil, como teria ocorrido com o sistema
Pal-M de TV em cores. Sem aceitagio global, seria im-
praticdvel a exportacdo, mesmo para paises do Mercosul.
Outro fator negativo seria o alto custo do investimento, pois
bilhoes de délares em anos de pesquisa teriam sido gastos
para se chegar aos modelos existentes. Além disso, o que
parece ser definitivo pode rapidamente se tornar obsoleto
¢ o Brasil ndo teria tempo ou estrutura para arcar com tio
grandes riscos (Ming 2004).

As discussdes estiveram estagnadas com a saida de Miro
Teixeira da pasta das Comunicag¢des. Um depoimento dado
pelo secretdrio executivo do Ministério das Comunicagdes,
Paulo Lustosa, levou a especulagoes sobre a desisténcia do
governo pela criagdo do sistema brasileiro. Inicialmente,
o secretdrio afirmou que criar um sistema brasileiro seria
o mesmo que reinventar a roda e que a movimentacio da
comunidade cientifica nacional deveria ser em prol da es-
colha entre os modelos existentes. Mas no mesmo dia ele
diria ter sido mal interpretado e que ndo se poderia desper-
dicar o investimento brasileiro. Os esforcos estariam volta-
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dos, portanto, para o desenvolvimento de pelo menos um
middleware* (Cruz 2004a).

A demora preocupa as emissoras de canal aberto, trava-
das pela indefini¢do, enquanto as demais midias se digita-
lizam estrategicamente — TV a cabo, TV por satélite, rddio
digital e agora palms e celulares. A flexibilidade, interativi-
dade e eficiéncia dos aplicativos seduzem os anunciantes e
ameacam sua emigracdo da TV aberta.

A discussdo do governo afeta somente a televisao aberta. A
TV por assinatura pode escolher, ¢ jd escolheu, seu sistema
digital. Por causa disso, as emissoras tém pressa para que
o governo tome uma decisdo. Elas temem perder a faixa
de audiéncia com melhor renda (e, conseqiientemente, os

anunciantes) para a TV paga, a internet e até os celulares
que jd exibem video (Cruz 2004b).

O Grupo Gestor de estudos do SBTVD deverd apresen-
tar ndo um protétipo da TV digital brasileira ja funcionan-
do, mas um modelo de referéncia que se ajuste as neces-
sidades nacionais e que seja adequado ao baixo padrio de
renda da populagdo brasileira (Nepomuceno 2004). A in-
clusdo social tornou-se o grande compromisso do governo,
tanto que é determinacdo do Ministério das Comunicagdes
que, independentemente do modelo adotado pelo pafs, ele
deve ser aberto e gratuito, capaz de disponibilizar acesso
a internet para a populacgdo atendida pela TV analégica
(Cardoso 2004).

A FINEP, Financiadora de Estudos e Projetos, junto ao
Grupo Gestor, trabalhou no processo de sele¢do das ins-
tituicdes que fariam parte da pesquisa. Na segunda fase,
foram langados lotes das Requisi¢des Formais de Propostas
(RFPs). Para o primeiro lote foram enviadas 39 propostas
de 77 instituigdes, predominantemente consércios forma-
dos por mais de seis institui¢des. No segundo semestre de
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2004 foram lancados mais trés lotes. Apenas o resultado
do primeiro lote havia sido divulgado até o final de 2004,
do que seguiu a assinatura de convénios para que os traba-
lhos conjuntos pudessem ser iniciados. As vencedoras do
primeiro lote, apoiadas também por empresas dispostas a

apostar na pesquisa, estdo dispostas no Quadro 1.

Quadro 1. Consércios vencedores do primeiro lote de RFP’s

Instituicio Associadas Projeto Empresas
lider de apoio
Mackenzie USP, PUC-R] | Modulacio Samsung,
e UFPB Nec, Superior
Tecnologia
e TVA
Unisinos PUC-RS Codifica¢io PD3, Ceitec
e UFSC de video
Funcamp Unicamp- Middleware MS &
Feec, RCASOFT
[ECOM,
Fitec e UEL
UFPB CESAR, PUC- | Middleware Samsung e
R]J, UFRN, Itautec-Philco
Mackenzie,
UFGO, USP
e UFPE
USP-LSI USP-Siao Terminal Intel,
Carlos, de acesso Samsung,
Mackenzie, Casablanca,
UFRN, Superwaba,
UFPB, PUC- BP&M,
RJ, UFRGS Selectron,
e USP-Poli Inforac e
[tautec-Philco
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Instituicio Associadas Projeto Empresas
lider de apoio
UFC Instituto Aplicagdesem | OMNI 3
Atlantico, TV digital e Samsung
UNIFOR e
CEFET-CE
Brisa LACTEC, Aplicagdesem | TVA
UFPR, UNB | TV digital
e PUC-PR

Fonte: Disponivel em: <http://www.sbtvd.cpqd.com.br/noticias>. Acesso em: 23/2/2005.

O segundo lote contou com oito cartas-convite (codifi-
cagdo de dudio, codificagdo de video, antenas inteligentes,
video interativo, geréncia de servicos, interatividade, trans-
porte e parametrizagio) e recebeu 23 projetos ainda em
andlise. Em aprecia¢do também permanece o terceiro lote
cujos temas sdo: servigos, aplicagdes e contetdo; camada
de transporte e middleware; transmisso e recepgio, codifi-
cacdo de canal e modulacio e codificacdo de sinais fonte.
A quarta chamada apresentou apenas uma carta-convite
com o tema “camada de transporte” (Ministério das Co-
municagdes 2004). O aspecto mais relevante da selegio,
refletindo ainda o enfoque de politica industrial do atual
governo brasileiro na matéria, mas numa perspectiva avan-
cada, de constituicdo de redes de pesquisa visando o desen-
volvimento da economia do conhecimento no setor, estd
na ampla integracdo da comunidade académica na forma-
¢do dos consorcios.

TV segmentada

O mercado de TV por assinatura demonstrou cresci-
mento no primeiro semestre do ano 2004, de acordo com
relatério da Associagdo Brasileira de TV por Assinatura
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(ABTA) e Sindicato das Empresas de TV por Assinatura
(SETA). A base de assinantes aumentou 1,2%, alcangando
3.590.954 assinantes, e o faturamento bruto da inddastria
foi de R$ 1,8 bilhdo, um crescimento de 7%. O maior des-
taque vai para a prestacdo do servico de banda larga’, com
um incremento de 33% no mesmo periodo (Neves 2004).
A maior esperanca do mercado é na banda larga, mas ain-
da se investe na digitalizacdo da rede de TV a Cabo com
servigos inovadores como video on demand®, personal video
recorder’ e telefonia sobre o protocolo de internet de trans-
missdo de dados de voz (VoIP).

A operadora de TV a cabo TVA, ap6s ter investido em
banda larga e em voz sobre IP para empresas, passa a ofe-
recer o servico VoIP residencial. A vantagem do servico
¢ o barateamento dos custos das ligacoes, possibilitado
por um aparelho chamado ATA, que custa R$ 399,00.
A parceria da TVA para o VoIP é com a NET2phone ¢
Primeira Escolha. Jd a Net conta com a Motorola (com
participacdo na Telmex, que € acionista da Embratel e da
Claro) para infra-estrutura e equipamentos adequados ao
oferecimento de servicos de triple play. A Net ofereceu
gratuitamente a migracdo de clientes dos canais a la carte
para o sistema digital, mas sem acesso aos seus servicos
e canais especificos. A idéia é seduzir a base de clientes
com maior poder aquisitivo, além de liberar espaco no
servigo analdgico.

A entrada da Telmex na Net parece trazer mais estabi-
lidade a empresa, pois ela ji é dona da Embratel, Claro e
Telmex do Brasil, ex-AT&T Latin América. A aprovacio da
entrada da Telmex depende da Agéncia Nacional de Tele-
comunicagdes (Anatel), pois a empresa estaria interessada
no seu controle majoritdrio, o que € proibido pela atual Lei
do Cabo. A Globopar, por sua vez, ja demonstrou inten¢do
em continuar com pelo menos 49% do capital, ou seja,
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pretende seguir no comando da empresa (Valor Econémi-
co, 30/8/2004).

O Virtua é a marca da Net na banda larga, com a qual
alcanca 11% deste mercado. O setor estd em franca expan-
sdo, impulsionada pelo aumento do interesse do publico e
pela reducio dos precos, especialmente do modem. Prova
disso é o constante crescimento no nimero de assinantes
que, em relagdo a dezembro de 2003, aumentou em 45%
para o Virtua, e 30% para o Ajato, da TVA. Mas o mercado
¢ mesmo dominado pelas empresas de telefonia com o sis-
tema ADSL®. O Velox, da Telemar, ji possui 1,7 bilhdo de
clientes. O Speedy, da Telefonica, possuia 605 mil em junho
e pretendia fechar 2004 com 800 mil (Milanese 2004).

Um fator de extrema relevincia no mercado de TV a
cabo, no segundo semestre de 2004, foi o lancamento da
Vivax, fruto da unido entre Horizon e Cambriés, que se
tornou a segunda maior operadora de TV a cabo, a fren-
te da TVA e depois da Net. A nova empresa, que jd atua
em 28 cidades de Sio Paulo, além de Manaus (AM), Bar-
ra Mansa e Resende (R]), nasceu com 275 mil assinantes,
a quem oferece servigos de televisio e internet em banda
larga. Dos seus projetos constam a expansio da rede em
600 km de fibra 6tica, investimento de R$ 18 milhoes e
crescimento de 7,5% da base de assinantes de TV a cabo
e de 57% em usudrios de internet em banda larga (Claf-
fone 2004). A empresa chega promissora e agressiva, com
grandes projetos de expansio e, aparentemente, boa satide
financeira (suas dividas sdo em real), que pretende manter
trabalhando apenas com fluxo de caixa. Para investimento
na programacdo digital, a Vivax negocia com a HBO, com
os canais Discovery e com a DLA (Digital Latin América)
para pay-per-view. Além disso, a empresa ndo esconde o in-

teresse em adquirir os canais Globosat, especialmente os
de esporte (Glasberg 2004).
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Em novembro de 2004, a Net anunciou o lancamen-
to do servigo Net Digital inicialmente apenas no Rio de
Janeiro e em Sdo Paulo. Os canais oferecidos sio os A&E
Mundo, o The History Channel, o E!, 0 VHI Soul, o MTV
Hits e, em Sdo Paulo, o NHK World Premium. Ainda h4
quatro canais de jogos, um de relacionamento com o clien-
te, 32 de musica e dois canais com mosaicos, no qual toda
a programacio pode ser vista. Os filmes pay-per-view sdo
fornecidos pela DLA. O set-top pode ser comprado por
R$ 349,00 para assinantes, e R$ 499,00 para nio-assinan-
tes, ou alugados por R$ 19,90 ao més. A mensalidade ¢é de
R$ 129,90. Com a TVA, o servigo é mais barato: a adesdo
custa R$ 148,00 e os pacotes podem ter 25 combinagdes
possiveis. O valor pode variar entre R$ 56,90 e R$ 122,90
(Pay TV 4/11/2004). As duas operadoras preferiram deixar
o lancamento do gravador (DVR) para 2005. Este aparelho
permite a gravagio de cerca de 60 horas de imagem de alta
qualidade em seu HD e até mesmo pausar uma transmis-
s30 ao vivo, pois, a partir dai, automaticamente, inicia-se
uma gravacgdo, além de permitir downloads de filmes. Mas
o televisor analégico limita o potencial digital da transmis-
sdo (Bordo 2004).

As empresas de telefonia procuram reagir a concorréncia
das operadoras de cabo, que jd oferecem triple play (voz,
dados e video), e apostam no servigo de video sobre DSL. A
proposta ¢é utilizar a estrutura de banda larga para distribui-
¢do de video, atingindo clientes sem computadores para
que tenham acesso a contetiido interativo (Nery 2004).

O fator de maior relevincia no setor de Direct to Home
(DTH) no segundo semestre de 2004 foi o anincio da fu-
sdo entre Sky e DirecTV. Isso jd era esperado desde que
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Rupert Murdoch, com a News Corp., comprou, hd mais
de um ano, a DirecTV Group. A marca Sky ird permane-
cer, englobando todos os assinantes (1,6 milhdo no Bra-
sil). A Globopar deixard de ser majoritdria na Sky Brasil,
ficando com 28% das acdes, enquanto a DirecTV fica com
72%. Isso ocorre porque a DirecTV comprard as a¢des da
News Corp. e da Liberty Media na Sky Brasil e na Sky Mé-
xico. A fusdo criard uma nova poténcia no setor de TV por
assinatura no pais com 1,3 milhdo de assinantes, ficando
apenas atrds da Net (1,35 milhdo) (Pfeifer 2004). A opera-
¢do espera o aval do Conselho Administrativo de Defesa
Econémica (CADE).

A NeoTV, que retne as companhias de TV paga fora
da Net, acusou as empresas de desrespeitarem o acordo de
se manterem separadas até a decisdo final do 6rgio, além
de reclamar também da exclusividade de programagio. A
NeoTV quer ter acesso a programacio esportiva e recla-
ma que a nova empresa terd dominio na produ¢io nacio-
nal da Globosat. O acordo, apesar de ter diminuido sua
participagdo, trard beneficios para o Grupo Globo, pois
a empresa diminuiu sua divida em torno de 15% quan-
do deixou de ser garantidora de uma divida de US$ 200
milhdes da Sky, e ainda assumiu prioridade como forne-
cedora de contetido (Pay TV 11/10/2004). O Grupo Cis-
neros, por meio de sua subsididria, Darlene Investments
LLC, moveu acdo contra a DirecTV norte-americana,
DirecTV Latin América, News Corp., Grupo Globo e Te-
levisa, devido a fusdo DirecTV/Sky, argumentando que
houve subavalia¢io da DirecTV Latin América, feita ela
DirecTV norte-americana, para favorecer os negécios dos
grupos Globo e Televisa em detrimento dos acionistas mi-
noritdrios (Pay TV 19/10/2004).

O CADE precisa analisar o aspecto concorrencial, mas,
para isso, é necessdrio que se determine o “mercado rele-
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vante”, isto €, se serd levado em consideracdo o mercado de
DTH ou todo o mercado de TV paga. Se for analisada den-
tro do Ambito da TV paga, a fusido parece ser menos ameaga-
dora porque a nova empresa serd um pouco menor do que a
Net Servigos. Sendo considerado apenas o setor de D'TH, ao
contrdrio, a nova empresa englobard 2/3 do mercado, contra
1/3 da Tecsat, sua concorrente (Possebon 2004).

O Conselho de Comunicagio Social do Congresso Na-
cional (CCS) aprovou um relatério de autoria de Anténio
Teles, representante da sociedade civil, e de Daniel Herz, re-
presentante dos jornalistas, cujo contetido recrimina a fusdo
entre DirecTV e Sky. O texto recomenda ao CADE medi-
das preventivas de concentragio, sob pena de comprometer
o mercado de comunicacio social e a soberania nacional.
A Anatel foi cobrada a fiscalizacio do interesse publico e,
ao Congresso Nacional, a urgente regulagio dos servigos de
DTH, limitando a participacdo estrangeira em 49% do ca-
pital das empresas, como ocorre, sem justificativa plausivel,
apenas com a TV a cabo (Meio & Mensagem 8/12/2004).
Nas dreas onde ndo chegam a TV a cabo ou o multichan-
nel multipoint distribution system (MMDS), a DTH acaba
sendo a unica alternativa de acesso a TV segmentada. A
disputa, na qual estdo presentes as trés tecnologias, s6 ocorre
em algumas regides do pais, que concentram, é verdade,
75% do mercado potencial. Os outros 25%, o que ndo ¢é
pouco, ficam entregues ao monopélio do DTH, para o qual
os avangos da Lei da TV a Cabo nio se aplicam.

TV de bolso

A transmissdo de video pelo celular é uma novidade que
promete impactar o mercado de telefonia mével, se se re-
petir a trajetéria da transmissdo de fatos e mensagens do
tipo short message service (SMS)°. Os consumidores estdo
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cada vez mais acostumados com as novas func¢oes do ce-
lular, mas ndo se sabe até que ponto o aparelho poderd
abarcar outras ainda, como a recepgio de programas tele-
visivos. Existem limita¢des, como poucos detalhes e mui-
tos closes. A aceitacdo pelo publico ndo é certa, devido ao
incomodo de pagar para assistir numa tela muito pequena
o que se pode ver de graca numa TV convencional. A ques-
tdo mais complexa, no entanto, ¢ a da legislagdo ligada a
divisdo de receita entre os provedores do servico. Nio estd
claro, por exemplo, a porcentagem cabivel as emissoras de
TV, que permitem o uso do seu sinal, e as operadoras. Mas
as empresas estdo dispostas a investir, como a Endemol,
criadora do Big Brother, que langou a fotonovela Fantastic,
ainda ndo disponivel no Brasil, exclusivamente para celu-
lar. Nela, o usudrio recebe cinco quadrinhos diariamente e
pode opinar sobre o andamento do enredo (Assis & Mattos
2004). A Claro ja oferece downloads de episédios do dese-
nho animado Mega liga de Vs paladinos, da M'TV. O pro-
grama, que jd existe na emissora, ¢ reeditado para celular
(Tela Viva 2004).

Em outubro de 2004, Tim e Vivo lancaram, quase si-
multaneamente, o acesso a canais de TV aberta e paga
pelo aparelho celular. Na Tim, pode-se assistir a Band, aos
canais BandSports, BandNews, Bloomberg ¢ TVA no Ar,
além da TVCamara, TV Senado e Sat 2000 (canal do Va-
ticano). Jd na Vivo, estdo disponiveis a Band, BandNews ¢
BandSports, com o custo de R$ 12,49 a0 més, mais a tarifa
de R$ 0,04/Kb pés-pago e R$ 0,05/Kb pré-pago’’. O servigo
da Tim nio foi cobrado, promocionalmente, até o fim de
2004 (Meio & Mensagem 22/10/2004).

A apreensido no que diz respeito a producido de contet-
do audiovisual pelas operadoras de telefonia mével deve-se
ao fato de serem comandadas por empresas estrangeiras.
Haveria a possibilidade de os produtos externos ja virem
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prontos e dublados. Até o momento as operadoras nio tra-
balham na produgio de seu préprio contetido, que é tercei-
rizado por empresas de audiovisual.

e -~ {3 (]
Consideracdes finais

A inovagio tecnoldgica abre novas oportunidades de
investimento. Empresas de telefonia apontam para a pos-
sibilidade de se produzir conteido, enquanto operadoras
de cabo atuam na transmissdo de voz e no uso de suas
redes para internet de banda larga, ramo que se mostra
extremamente promissor. As operadoras de satélite, por
sua vez, sentem-se for¢adas a se adaptarem a essa con-
corréncia, buscando diversificar o leque de servigos ofe-
recidos. Diante disso, observa-se a disputa por um grupo
restrito de consumidores que possa pagar por sofisticadas
geringoncas tecnoldgicas, enquanto a maioria continua
excluida, ampliando o volume dos chamados analfabetos
funcionais.

O governo anuncia prioridade com a inclusdo digital na
sua politica para implementacdo da SBTVD. O processo
se arrasta e as empresas de TV aberta, assim como os fa-
bricantes de equipamentos, encontram-se apreensivos para
ndo ficarem em desvantagem na competi¢do. O potencial
democratizante das novas tecnologias existe a partir do mo-
mento em que elas aumentam o acesso a informacio, a
liberdade de expressio de opinido e criam oportunidades
inimagindveis de criatividade social. Mas, se a nova situa-
¢do ndo for devidamente moldada, poderemos assistir a
mais uma reafirmacdo da hegemonia e da concentracdo
jd existentes. Mudancas na regu]amentagﬁo sao um ponto
estratégico fundamental para que a defini¢io do modelo
nacional de TV digital garanta efetivamente uma maior
inclusdo social.
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Também depende da regulagio evitar que fusdes, como
¢ o caso da DirecTV e Sky, venham a concentrar ainda
mais o mercado brasileiro, trazendo indmeros prejuizos
a nac¢do, como o controle da informacio, a concorréncia
desleal e a faléncia de operadoras de menor porte. A demo-
cratizacdo do aceso a informacio deve ser defendida, assim
como a liberdade de expressio dos diversos grupos cultu-
rais ¢ o incentivo e a valoriza¢do da producido nacional.
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