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Resumo Partindo da assertiva de que as midias sdo componentes da dindmica
social e com ela interagem, este trabalho busca identificar, no fenémeno sociopo-
litico aqui denominado “caso Marco Feliciano”, o lugar das midias no processo
de construgdo imagindria da configuragdo coletiva de inimigos. O estudo de ca-
rdter exploratério-descritivo se pautou pelo seguinte problema: em que medida
e de que forma as midias brasileiras participaram do processo de construgdo do
imagindrio coletivo do “inimigo” no caso Marco Feliciano, de 2013?
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Resumen A partir de la afirmacién de que los medios de comunicacién son
componentes de la dindmica social y interactuan con ¢él, este trabajo tiene como
objetivo identificar, en el fendmeno sociopolitico aqui llamado de “caso Marco
Feliciano”, el lugar de los medios de comunicacién en la construccién imagindria
de la configuracion colectiva de enemigos. El estudio exploratorio y descriptivo
es guiado por el siguiente problema: jen qué medida y cémo los medios de comu-
nicacion brasilefios participaron en el proceso de construccion del imaginario
colectivo del “enemigo” en caso de Marco Feliciano en 20137
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Abstract Starting from the assertion that the media are components of so-
cial dynamics and interact with it, this article aims to identify, in sociopolitical
phenomenon here called “Marco Feliciano case”, the place of the media in the
process of the imaginary construction of the collective configuration of enemies.
The exploratory and descriptive study is guided by the following problem: to what
extent and how the Brazilian media participated in the process of collective ima-
ginary construction of the “enemy” in Marco Feliciano case in 2013?
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Preliminares

Nos meses de marco e abril de 2013 foi possivel acompanhar pelas mi-
dias um episédio sem precedentes no Congresso Nacional brasileiro,
que potencializou na dindmica social a relagdo midia-religido-politica.
Em 5 de margo foi anunciada pelo Partido Socialista Cristdo (psc) a
indicagdo do membro de sua bancada, o pastor evangélico deputado
federal Marco Feliciano (sp), como presidente da Comissdo de Direi-
tos Humanos e Minorias da Camara Federal (cpuwm). Foram imediatas
as reagdes de grupos pela causa dos Direitos Humanos ao nome de
Marco Feliciano, com a alegacdo de que o deputado era conhecido
em espacos mididticos por declaragdes discriminatérias em relagio a
pessoas negras ¢ homossexuais. O psc se defendeu dizendo que seguiu
um protocolo que lhe deu o direito de indicar a presidéncia dessa co-
missdo, um processo que estava dentro dos tramites da democracia tal
como estabelecida no Parlamento brasileiro. Isto, certamente, é fonte
de reflexdes, em especial quanto ao porqué de a defesa dos Direitos
Humanos ser colocada pelos grandes partidos como “moeda de tro-
ca barata”, como bem exp6s Renato Janine Ribeiro (2013). Soma-se a
isto o fato de o deputado indicado e o seu partido ndo apresentarem
histérico de envolvimento com a causa dos Direitos Humanos que os
qualificassem para o posto.

O que chamou e ainda tem chamado atengio neste caso é a “bola
de neve” que ele provocou a partir das reagdes ao nome do deputado,
formada por protestos publicos da parte de diversos segmentos da so-
ciedade civil, pela criagio de uma frente parlamentar de oposi¢do a
elei¢do de Feliciano, e pelo estabelecimento de uma guerra religiosa
entre evangélicos e ativistas do movimento de lésbicas, gays, bissexuais
e transgéneros (LGBT) e de movimentos feministas, e entre evangélicos
e ndo cristdos. E esta bola de neve é produto de fatores que se apresen-
tam para além da cpHM, e a expdem como um elemento a mais no
complexo quadro da relagdo entre religido e sociedade no Brasil. Entre
estes fatores estd a construcgdo imagindria do outro como inimigo, que

é objeto deste estudo.
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Partindo da assertiva de que as midias sdo componentes da dina-

d

mica social e interagem nos processos sécio-histéricos, culturais e po-
liticos das diferentes sociedades, este trabalho busca identificar, neste
fendmeno sociopolitico aqui denominado “caso Marco Feliciano”, o
lugar das midias no processo de construgido imagindria da configura-
¢do coletiva de inimigos. Para isso, referencia-se em estudos no campo
do imagindrio social ancorados na filosofia de Cornelius Castoriadis,
na antropologia de Gilbert Durand e na sociologia de Michel Maffeso-
li. Estes referenciais sdo base para o estudo de cardter exploratério-des-
critivo aqui apresentado, que se pautou pelo seguinte problema: em
que medida e de que forma as midias brasileiras participaram do pro-

cesso de construgdo do imagindrio coletivo do inimigo no caso Marco

Feliciano de 2013?

Construcao social do imaginario e comunicacao

“Imagindrio” é compreensdo que nasce na filosofia, instigou fil6sofos de
diferentes épocas, historiadores, psicanalistas, antrop6logos, sociélogos e
vem seduzindo comunicélogos. Os seres humanos vivem de imagens, vi-
vem de imaginacdo socialmente construida, o que forma e reforma suas
crengas, sua linguagem, suas organizagdes, suas leis, suas atitudes frente
as demandas da vida e ao outro. O ser humano é o que é por meio da
interagdo com o outro.

E neste aspecto que o campo da comunicacio é fertilizado pelas no-
¢oes de imagindrio. “Tornar comum”, comunicar, ¢ tornar possivel a
vida em comum. O ser humano precisa do outro: é um ser social. Como
pensar a imaginacdo social sem a comunicagdo, as trocas, os intercim-
bios de ideias, sentimentos, sonhos, desejos? Como pensar os processos
comunicacionais que ddo forma as apropriagdes e representagdes sociais
sem considerar a imaginacdo social, dos coletivos? Como ndo enxergar
o lugar das midias, cujos discursos se apropriam de imagens socialmente
construidas e a0 mesmo tempo as representam contribuindo no processo
de construcdo e reconstrucdo, criacdo e recriacdo dessas mesmas e de

outras imagens?
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Pensar a relagdo imagindrio-comunicacdo é tomar um fértil cam-
po de estudo e pesquisa, afinal, a vida em sociedade é construida por
interacdes sociais que produzem cultura relacionada a habitos cotidia-
nos, as formas de comunicagio, as leis, regras e convengdes sociais,
as visdes de mundo, aos sonhos e desejos. O fil6sofo grego Cornelius
Castoriadis denomina esta cole¢do de produtos das interagoes sociais
(figuras/formas/imagens) “significa¢des imagindrias”, que formam um
todo coerente, o imagindrio, ou seja, sdo criadas e partilhadas para dar
sentido e coesdo a existéncia de um grupo. Para Castoriadis (1995, p.
36), é somente a partir dessas “significa¢des imagindrias” que se pode
falar de “alguma coisa”.

Eista compreensdo opde-se a outra, que termina por ainda predomi-
nar, num certo senso comum (inclusive em espagos académicos), que
contrapde o imagindrio ao real, ao verdadeiro. Defende-se aqui um ca-
minho inverso, em que “nada de humano deve ser estranho” (DURAND,
2002, p. 40), e que vé o imagindrio como elemento muito concreto, inse-
rido na realidade, como algo que estd para além dos individuos:

[...] 0 estado de espirito de um grupo, de um pais, de um Estado-nacio,
de uma comunidade, etc. O imagindrio estabelece vinculo. E cimento

social. Logo, se o imagindrio liga, une numa mesma atmosfera, ndo pode
ser individual. (MAFFESoLI, 2001, p. 76).

O imagindrio ¢, portanto, um componente da existéncia humana
como experiéncia marcadamente social, que da sentido a vida coleti-
va e é ressignificado por ela, tornando-se um elemento em permanente
construgdo. Imagindrio é a elaboracgdo coletiva da cole¢io de imagens
formada pelo ser humano, de tudo o que ele apreende visualmente e ex-
periencialmente do mundo (cunua, 2011, p. 38). Ele é, pois, socializado
por processos comunicacionais por meio dos quais o ser humano intera-
ge, de forma interpessoal e massiva, mediada ou nao.

E nesta compreensio da relacdo com o real e o ordindrio que se con-
cebe a perspectiva simbélica do imagindrio, relacionada aos mitos e aos
arquétipos. Gilbert Durand dedicou seus estudos com base nesta nog¢io,
estabelecendo o que denominou “trajeto antropoldgico”. No delinea-
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mento deste trajeto, o antropdlogo se inspira nos estudos de Carl Gustav
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Jung dos arquétipos (do grego archétipos, ‘impressio/marca do princi-
s «: : M 7 21 ”»” : :
pio’) tratados como “imagem original”, “prot6tipo”, o primeiro modelo
ou marca de alguma coisa. Nesse sentido, arquétipo ¢ assim evidenciado
pelo psicanalista:
A imagem primordial deve incontestavelmente estar em relacdo com cer-
tos processos perceptiveis da natureza que se reproduzem sem cessar e si0
sempre ativos, mas por outro lado ¢ igualmente indubitdvel que ela diz

respeito também a certas condigdes interiores da vida do espirito e da vida
em geral [...] (JUNG apud DURAND, 2002, p. 60).

Durand (2002, p. 61) defende a importancia “essencial” dos arquéti-
pos, que constituem “o ponto de jungdo entre o imagindrio e os proces-
sos racionais”. Por isso sio muitos os arquétipos: da figura materna, do
irmao, do heréi, do amante, do bem-sucedido, do velho sdbio, do inimi-
g0, do bem e do mal, da sombra, da anima (alma), entre outros social-

mente construidos ao longo da histéria humana.

E que, com efeito, os arquétipos ligam-se a imagens muito diferenciadas
pelas culturas e nas quais varios esquemas se vém imbricar. Encontramo-
-nos, entdo, na presenca do simbolo em sentido estrito, simbolos que as-
sumem tanto mais importincia quanto sdo ricos em sentidos diferentes

(DURAND, 2002, p. 62).

I assim que o imaginrio cria significacdes que vdo constituir as ins-
tituicdes sociais (linguas, familia, leis, governos, religides). Um movi-
mento instituinte constante, que dd sentido a multiplos componentes
sociais, entre eles as identidades individuais e coletivas. E na constitui-
¢do identitdria que estdo presentes duas no¢des que motivam este estu-

do: 0 outro e 0 ndo outro, ou o inimigo.

Imaginario, identidade, a nocao de outro e de inimigo

Identidade ¢ um conceito estudado por diferentes campos do conheci-
mento, como a psicologia social, a psicandlise, a filosofia, a antropologia,

a sociologia, com diferentes abordagens e énfases. Uma das nogdes que
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tem estreita relagdo com o que trata este estudo ¢ a de identidade como
representagdo — como imagem. 'Trata-se do sentido ou da forma que um
individuo ou grupo social atribui de si, para si mesmo e para os outros, ¢
por meio da qual se reconhece, reconhece o outro e estabelece relagio
com o outro.

Cornelius Castoriadis (1995) refere-se a esta nocdo quando indica a
necessidade de a sociedade responder a perguntas que sdo fundamentais
para sua existéncia plena: “Quem somos nés?”, “O que queremos?”, “O
que desejamos?”. A resposta a tais perguntas designam a forma como os
individuos e os grupos sociais se constituem e as imagens que eles tém
do mundo, dos objetos e dos seres que compdem este mundo, bem como
a imagem que fazem de si mesmos, de suas necessidades, de suas finali-
dades e de seus valores. Da resposta a estas indagacdes € tecida a ideia de
identidade que se estabelece.

Nestas abordagens € indicado um elemento relevante para a compre-
ensdo da identidade: “o outro”. Pois a construcdo da identidade também
¢ produzida em referéncia aos outros, a como os outros aceitam, admi-
tem e acreditam na autoimagem definida, bem como em referéncia a
imagem que os outros constroem sobre o individuo. Este processo pode
provocar mudangas e transformagdes, no decorrer das quais surge o fe-
nomeno da negagdo: a defini¢do e a redefinicdo da autoimagem, com
base naquilo que “ndo se é” ou naquilo que “ndo se faz” — com os olhos
voltados para o outro.

Nicole Loraux (1990) contribui com esta reflexdo, ao oferecer um
exemplo tomado da Grécia antiga. Trata-se do discurso no processo
de construgdo da identidade dos atenienses. Na légica autéctone ate-
niense, os “outros”, gregos ou estrangeiros, servem de contraste para a
exaltagdo do “mesmo”: o eu ateniense tem necessidade dos outros para
afirmar-se a si préprio, com base na oposi¢do ao que definem como o
contrdrio de sua identidade: evocados, os outros sdo, prontamente, “exi-
lados nas fronteiras da grecidade”. O discurso autéctone encontrado na
producio dos pensadores gregos atenienses faz da populagio de Ate-
nas os Unicos gregos auténticos, os verdadeiros cidaddos, com base na
rejei¢do dos outros, da afirmacdo do seu “ndo ser”, ou do outro como
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“ndo outro”. Na compreensio de Loraux, reside ai uma significativa

d

elucidagdo: em um pensamento sobre 0 mesmo, em um enunciado do
tipo “somente nds, entre todos os Gregos, ndo somos imigrantes” reina
o movimento, principio da alteridade, onde ¢é preciso se situar quando
se pretende rejeitar o outro.

Nesta mesma perspectiva estdo os estudos de Bronislaw Baczko sobre
a imaginacdo social. Para Baczko (1985, p. 309), designar uma identida-
de coletiva é

delimitar o seu “territério” e as suas relagdes com o meio ambiente e,
designadamente, com os “outros”; e corresponde ainda a formar as ima-
gens dos inimigos e dos amigos, rivais e aliados, etc. O imagindrio social
elaborado e consolidado por uma coletividade é uma das respostas que
esta dd aos seus conflitos, divisdes e violéncias reais ou potenciais. Todas
as coletividades tém os seus modos de funcionamento especificos a este
tipo de representagdes.

-

E nessa corrente de pensamento que podemos identificar a criagio
imagindria do inimigo, da negacdo do outro, um arquétipo derivado da
oposicdo arquetipica bem-mal. Para Jung o arquétipo da sombra ¢ rela-
cionado a falha pessoal (“gafe, deslize”), sendo atribuida a personalidade
consciente como um defeito; ¢ uma imagem que “personifica tudo o
que o sujeito ndo reconhece em si e sempre o importuna, direta ou in-
diretamente, como por exemplo tragos inferiores de cardter e outras ten-
déncias incompativeis” (JuNG, 2002, p. 277). O pensador indica que o ser
humano cria também a figura da sombra coletiva, uma soma de todos os
tracos de cardter inferior; dai podemos pensar na criagdo dos inimigos.
Um destacado exemplo, no campo da religido, € a figura do diabo, sobre
a qual Jung oferece uma explicagdo sociopsicanalitica:

a sombra que neste caso ultrapassaria muito a sombra pessoal podendo
ser comparada por isso com um principio como o do mal . Trata-se da
sombra colossal projetada pelo homem, a qual o nosso tempo teve que
experimentar de um modo chocante. [...] O mal é o oposto necessdrio do
bem; sem ele ndo existiria 0 bem. Nem mesmo podemos prescindir do

primeiro (Jung, 2002, p. 317).
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Dessa forma, as narrativas mitolégicas, as lendas, os contos de fadas,
os romances revestem-se de expressdes imagindrias nas quais a imagem
do inimigo e a do diabo e do diabélico sdo fartamente desenvolvidas.
E assim que surgem as figuras dos vildes, como das bruxas, das ma-
drastas (o lugar da mulher tem ampla reflexdo), dos génios, dos pira-
tas, também associados a governantes e outras liderancas. As narrativas
histéricas e noticiosas, construidas a partir dos imagindrios coletivos e
da memoria resultante de processos hegemonicos, também serdo per-
meadas por estas imagens arquetipicas. A assimilagdo e a propagagio
deste imagindrio que orienta a interpretagdo da realidade, da visdo de
mundo dos grupos sociais, devem-se a tradi¢do oral e aos artefatos téc-
nicos (manuais, mecanicos e eletronicos), o que Maffesoli denomina
“tecnologias do imagindrio™

O imagindrio é alimentado por tecnologias |[...] pois o imagindrio, en-
quanto comunhio, é sempre comunicagdo. Internet é uma tecnologia da
interatividade que alimenta e é alimentada por imagindrios. Existe um
aspecto racional, utilitdrio, de Internet, mas isso representa apenas uma
parte desse fendmeno. O mais importante é a relagdo, a circulagio de
signos, as relacdes estabelecidas. Da mesma forma, a televisio e a publi-
cidade articulam o emocional e a técnica. Tem légica nisso, pois a l6gica
da imagem é sempre técnica (MAFFESOLI, 2001, p. 80).

A partir daf é possivel afirmar que as midias, como tecnologias do
imagindrio, e seus agentes participam da dinimica social de construgio
de imagindrios e sdo alimentadas e alimentam, no seu processo criador,
os processos instituintes de imagens dos seus publicos sobre si préprios
e sobre o outro.

O criador, mesmo na publicidade, s6 é criador na medida em que con-
segue captar o que circula na sociedade. Ele precisa corresponder a uma
atmosfera. O criador d4 forma ao que existe nos espiritos, ao que estd af,
ao que existe de maneira informal ou disforme. A publicidade e o cinema
lidam, por exemplo, com arquétipos. Isso significa que o criador deve
estar em sintonia com o vivido. O arquétipo sé existe porque se enraiza
na existéncia social. Assim, uma visdo esquemética, manipulatéria, ndo da
conta do real, embora tenha uma parte de verdade. A genialidade implica
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a capacidade de estar em sintonia com o espirito coletivo. Portanto, as

d

tecnologias do imagindrio bebem em fontes imagindrias para alimentar
imagindrios (MAFFESOLI, 2001, p. 81).

E aqui se aporta o objeto deste estudo: a constru¢do do imagindrio do
inimigo pelas midias no, aqui denominado, caso Marco Feliciano. Nos
episddios que potencializaram a rela¢do midia, religido e politica nos me-
ses de margo e abril de 2013, dois grupos se colocaram como protagonistas
e contrapostos: (1) Marco Feliciano e os fiéis cristaos com ele identificados,
como seu representante no Congresso Nacional, majoritariamente evan-
gélicos, mas também catdlicos romanos, e (2) os ativistas e simpatizantes
de movimentos negros, LGBT e feministas, que se sentiram atingidos por
pronunciamentos do deputado classificados como racistas e homofébicos,
o que o desqualificaria como presidente de uma comissio de direitos hu-
manos, mais os fiéis cristdos ndo identificados com Marco Feliciano.

Este processo de constru¢do imagindria estd inserido em contextos
e é configurado por fatores, como jd indicado na introdugdo deste es-
tudo, que se colocam para além da cpaM ou da religido, e entre eles
estd o lugar das midias, o que passa a ser explorado descritivamente a
seguir.

Um elemento estimulante: o conservadorismo
de Marco Feliciano e de seus “soldados”

Um dos elementos estimulantes a imaginagdo social em torno do pastor
e deputado Marco Feliciano como inimigo foram as declaragdes feitas
por ele mesmo em pregacdes religiosas em igrejas e por meio de redes
sociais, classificadas publicamente como racistas, homofébicas e intole-
rantes do ponto de vista religioso. A primeira declaragdo foi postada no
Twitter, em 31 de margo de 2011, quando o pastor j4 tinha o cargo de de-
putado, e gerou expressiva quantidade de reagdes e dentincias nas redes
sociais, mas também apoios da parte de fiéis evangélicos, com significa-
tiva cobertura nas midias noticiosas.

A segunda declaragio foi também postada no Twitter, quando o

deputado Marco Feliciano resolveu responder a um grupo de homosse-
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Figuras 1 e 2. Postagens do Pastor Marco Feliciano no Twitter.

xuais que questionava suas afirmacoes, na mesma data, e também ge-
rou novamente grande quantidade de reagdes pelas redes e cobertura
das midias.

As duas declaragdes renderam ao deputado Marco Feliciano um pro-
cesso no Supremo Tribunal Federal por discriminagio, com absolvi¢do
meses depois.

Quando o nome do pastor foi proposto para a presidéncia da cpHM,
grupos de oposi¢do passaram a divulgar outros materiais, anteriores ao
periodo dele como deputado, contendo afirmacoes polémicas revelado-
ras da formacdo do seu pensamento. Duas foram amplamente noticiadas
e debatidas nas redes sociais: uma veiculada no Youtube, em que Felicia-
no, em sermdo proferido em um culto em 2005, na cidade de Camboriu
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(SC), usa como exemplo da a¢io poderosa de Deus o acidente de avido

d

que matou todos os integrantes da banda Mamonas Assassinas, em 1996:

O avido estava no céu, regido do ministro do juizo de Deus. Ld na Serra
da Cantareira, ao invés de virar para um lado, o manche tocou pra outro.
Um anjo pos o dedo no manche e Deus fulminou aqueles que tentaram
colocar palavras torpes na boca das nossas criangas (YOUTUBE. Marcos Fe-
liciano: “Deus matou Os Mamonas Assassinas”).

A outra afirmacio foi feita durante o mesmo sermao. O pastor Marco
Feliciano cita outro exemplo, afirmando que o beatle John Lennon foi
morto por trés tiros & queima-roupa porque declarou que a banda era
mais famosa do que Jesus Cristo. No sermdo, o pastor, sob aplausos da

multiddo presente, condena o mdsico e diz:

Eu queria estar 14 quando descobriram o corpo dele. la tirar o pano de
cima e dizer: “me perdoe, John, mas esse primeiro tiro ¢ em nome do pai.
Esse é¢ em nome do filho, e esse em nome do espirito santo. Ninguém
afronta Deus e sobrevive para debochar” (youTuBE. Marcos Feliciano:
“Deus matou John Lennon”).

Em outro video polémico que passou a circular na internet em abril
de 2013, o deputado e pastor Feliciano afirma que os cantores Caetano
Veloso e Lady Gaga tém sucesso por conta de um pacto com o diabo,
que, no discurso, € associado ao candomblé.

Alguns anos atrds, um cidaddo sentado num banquinho, fazendo show
com uma viola, cantou uma musica chamada “Sozinho” e vendeu, em
uma semana e meia, 1 milhdo de cépias. Ai perguntaram para Caetano
Veloso, qual era o seu segredo. E ele disse: “meu segredo ¢ Mae Menini-
nha do Patud (sic). Antes de cantar, eu levo para ela que, possuida pelos
orixds, diz pode gravar porque eu aben¢oo”. Nao subestime o diabo, por-
que ele tem poder (YOUTUBE. Marcos Feliciano: “Caetano Veloso, Mie
Menininha do Gantois e Lady Gaga”).

Mesmo com todas estas controvérsias em torno da sua imagem, o
deputado fez nova afirmagdo que gerou protestos, depois de ter tomado
posse como presidente da CDHM, em um culto gravado em video em 29
de marco de 2013. Ao comentar um protesto contra ele que ocorria do
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lado de fora da igreja, afirmou: “Essa manifestacdo toda se dd porque,
pela primeira vez na histéria desse Brasil, um pastor cheio de Espirito
Santo conquistou o espago que até ontem era dominado por Satands”
(YouTUBE. Marcos Feliciano-Passos-MG 2).

Historicamente, a imagem dos “evangélicos” no Brasil foi construida
fundamentalmente com base na identidade de dois grupos de cristdos
ndo catolicos: os protestantes de diferentes confissdes que chegaram por
meio de missdes dos Estados Unidos, a partir da segunda metade do
século XIX, e os pentecostais, que aportaram em terras brasileiras na
primeira década do século XX, vindos daquele mesmo pais. Esta ima-
gem sempre mostrou ao Brasil um segmento cristido predominantemente
conservador teologicamente, marcado por um fundamentalismo biblico,
um dualismo que separava a igreja do “mundo”/a sociedade e um antica-
tolicismo (cuNHa, 2007).

Desta forma, ndo estd fora do contexto que um pastor evangélico
reproduza em seus sermdes modernos e de forte apelo emocional uma
abordagem teoldgica tdo antiga como a que embasa a ideologia racista,
por meio da leitura fundamentalista de textos do Génesis que contém
a narrativa da descendéncia de Noé. Também ¢é contextualmente coe-
rente que Marco Feliciano conduza sua reflexdo teolégica por meio de
bases que justifiquem a existéncia de um Deus guerreiro e belicoso, que
tem ao seu redor anjos vingadores, que destréi John Lennon ou os Ma-
monas Assassinas, continuando o que jd fazia com os povos africanos
herdeiros do filho de Noé, e que, nesta linha, certamente fard aos que
assumem e apregoam o homossexualismo. Corresponde também ao per-
fil das maltiplas identidades dos evangélicos que o lider religioso reaja a
quem lhe faz oposi¢do ou tenha posi¢io diferente da sua classificando-o
como agente do diabo, e assim foram sinalizadas a prépria formagéo an-
terior da Comissdo de Direitos Humanos e celebridades como o cantor
Caetano Veloso.

Para compreender os componentes discursivos de Feliciano e o apoio
que ele recebe de diversos segmentos evangélicos é preciso atentar a for-
magcdo identitdria desse grupo, que, desde o século XIX, na sua diversi-
dade, sempre foi composto por correntes ideolégica e teologicamente
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conservadoras e fundamentalistas (CUNHA, 2012). Ndo hd novidade aqui.

gl

Muitos “marcos felicianos” existiram e existem entre os evangélicos.
O que diferencia o momento em torno do caso Marco Feliciano ¢é a
maior visibilidade ao segmento evangélico pela projecdo que as midias,
por meio de dezenas de matérias em todo o pais, deram ao deputado ¢ a
seus discursos, interagindo com o processo de construgdo de inimigos.
Simultaneamente a ampla cobertura das midias ao caso, incluindo
programas de entrevistas e de debates, as redes sociais digitais foram in-
fladas com calorosas manifestacdes contrarias ndo s6 aos discursos como
a presenca do deputado Marco Feliciano na cpuMm. Foi nas redes pela
internet que surgiu a frase que se popularizou rapidamente: “Feliciano
ndo me representa” e que era expressa em cartazes divulgados nesses
espacos e também nas ruas, nas dezenas de protestos ptiblicos em diver-
sas partes do pafs, agendados especialmente pelo Facebook e o Twitter,
muitos deles com tom humoristico e lidico, préprios da forma cultural

brasileira de protestar.

USow
PRETA E 2prve.
£ FELicw

ZE Niome s

Figura 3. Fotos-protesto contra o deputado Marco Feliciano. Fonte: Facebook.
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Figura 4. Protestos piblicos contra o deputado Marco Feliciano.
Fontes: http://agenciabrasil.ebc.com.br; http://fotografia.folha.uol.com.br

Fissa poténcia ao caso, possibilitada pelas midias noticiosas e pelas
redes sociais digitais, foi ainda mais intensificada com os registros de
apoios recebidos pelo deputado Marco Feliciano de figuras conhecidas
como controversas, como o deputado Jair Bolsonaro (PP-R]) e o pastor
Silas Malafaia.

O deputado Bolsonaro tem um histérico de posicionamentos racis-
tas e de conflito com ativistas sociais e militantes de movimentos gays.
Suplente da cpHMm, no auge das polémicas do caso Marco Feliciano, o
deputado afirmou a jornalistas que se sentia como “irmio” do presidente
da comissdo. “Como capitdo do Exército, sou um soldado do Feliciano”,
declarou, em matérias divulgadas pelas midias, e acrescentou:

A agenda antes era outra, de uma minoria que nio tinha nada a ver. Hoje,
representamos as verdadeiras minorias. Acredito no Feliciano, de coragio.
Até parece que ele é meu irmdo de muito tempo. Nio sinto mais aquele
cheiro esquisito que tinha aqui dentro e aquele peso nas costas. Aqui, era
uma comissdo que era voltada contra os interesses humanos, contra os
interesses das criancas e contra os interesses da familia. Agora, essa comis-

sdo estd no caminho certo. Parabéns, Feliciano. (“SOU um soldado do
Feliciano”, afirma o deputado Jair Bolsonaro. G1, 27 mar. 2013)

No campo das igrejas, o pastor Silas Malafaia, conhecido por polémi-
cas mididticas desde a campanha presidencial de 2010, quando discursou
contra Dilma Rousseff, a quem classificava de promotora da homosse-
xualidade e do aborto, alistou-se nas fileiras do deputado Feliciano e
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tornou-se seu defensor e colaborador desde o inicio da controvérsia da
presidéncia da cpum.

Estas aliancas produziram efeitos na qualidade do discurso de Marco
Feliciano. Os beneficios proporcionados pela aproximagio com lideran-
¢as mais experientes ficaram evidentes nas mudangas no discurso do de-
putado, como de “Sé saio da presidéncia da CDH morto” para “S¢ saio
da presidéncia da CDH se os deputados condenados pelo julgamento do
mensaldo, José Genoino e Jodo Paulo Cunha, ambos do T, deixarem a
Comissdo de Constituicdo e Justi¢a”. Com isso, o deputado conseguiu
atrair a simpatia de setores de oposi¢do ao governo federal e ao T, que de-
ram amplo destaque a cobertura do julgamento do Superior Tribunal de
Justica, que, embora revelassem ndo apoiar seu nome na presidéncia da
cpHM, demandavam “a cabeca” dos condenados. Manifestantes pré-de-
putado Marco Feliciano passaram a se expor publicamente a partir dai.

Figura 5. Manifestantes pr6-Marco
Feliciano se expdem. Fonte: Portal

Gl (www.gl.globo.com)

Inimigos, um componente do imaginario evangélico

Exércitos precisam de inimigos. A teologia de um Deus guerreiro e be-
licoso sempre esteve presente na formagio fundamentalista dos evangé-
licos brasileiros, compondo o seu imagindrio e criando a necessidade da
identifica¢do de inimigos a serem combatidos. Historicamente, a Igreja
Catélica Romana sempre foi identificada como tal e sempre foi comba-
tida ndo s6 no campo simbdlico, mas também no fisico-geografico. Da
mesma forma, as religides afro-brasileiras também ocupam este lugar,

especialmente no imagindrio dos grupos pentecostais (CUNHA, 2012).
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Periodicamente, estes “inimigos” restritos ao campo religioso perdem
forca quando se renovam, como ¢é o caso da Igreja Catélica, a partir
dos anos 1960, ou quando aparecem outros que trazem ameagas mais
amplas. Assim foram interpretados os comunistas no periodo da Guerra
Fria no mundo e da ditadura militar . H4 também um imperativo imagi-
ndrio de se atualizar os combates, quando a insisténcia em determinados
grupos leva a um desgaste da guerra. Durante o processo de redemocra-
tizacdo brasileira nos anos 1980, o espaco que vinha sendo conquistado
pelo Partido dos Trabalhadores, interpretado como nitido representante
do perigo comunista, foi reconhecido como ameaga, e campanhas evan-
gélicas contra o Partido dos Trabalhadores (pT) reverberaram de forma
religiosa o que se expunha nas trincheiras da politica (BOrGES, 2007).

Com o enfraquecimento do ideal comunista nos anos 1990 e com
a chegada do PT ao poder nacional com o apoio dos préprios evangéli-
cos, a forca das constru¢des imagindrias estadunidenses intensamente
presentes nas midias noticiosas abriu lugar para a atengdo a ameaca isla-
mica, e houve algum espaco entre evangélicos no Brasil para discursos
de combate ao isla. No entanto, como esta ameaca estd bem distante da
realidade brasileira — ndo se configura um inimigo tdo perigoso nestas
terras —, emerge, mais uma vez, o imperativo de se atualizar os combates.
Nio mais catolicismo, nem comunismo, nio tanto islamismo... Quem se
configuraria como novo inimigo? Desta vez, um inimigo contra a reli-
gido e seus principios, contra a Biblia, contra Deus, contra o Brasil e as
familias: o homossexualismo.

Declara¢des de Marco Feliciano na midia noticiosa expressam bem
este espirito belicoso:

“E um assunto tao podre! Toda vez que se fala de sexo entre pessoas do
mMesmo SExXo ninguém quer CO]OCQT a mﬁo, porque é l)Odre. Por causa
disso, um grupo de 2% da populagdo — os gays — consegue se levantar e
oprimir uma nagio com 90% de cristdos, entre catdlicos e evangélicos,

e até pessoas que nio tém religifo, mas que primam pelo bem-estar da
familia, pelo curso natural das coisas” (Rede Brasil Atual, 1/3/2013).

“Existe uma ditadura chamada [...] ‘gayzista’. Eles querem impor o seu
estilo de vida € a sua condi¢do sobre mim. F eles lutam contra a minha
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liberdade de pensamento e de expressdo. Eles lutam pela liberdade sexual

d

deles. S6 que antes da liberdade sexual deles, que é secunddria, tem que
ser permitida a minha liberdade intelectual. A minha liberdade de expres-
sdo. Fu posso pensar. Se tirarem o meu poder de pensar, eu ndo vivo. Fu
vegeto € morro.” (TRANSCRIGAO da entrevista de Marco Feliciano a Folha
e ao UOL, Folha de Sao Paulo On-Line, 2 abr. 2013).

Consequéncia da elei¢do de inimigos e do combate a eles é o discurso
de que hd uma perseguicio da parte de quem se faz contrdrio, promovida
pelo maior inimigo de Deus, Satands. Esta ideia estd claramente presente
em afirmacdes de Feliciano nas midias, como: “Fu morro, mas nio aban-
dono minha fé”; “A situacio estd tomando dimensdes muito estranhas. E
assustador, estou me sentindo perseguido como aquela cubana l4. Como é
o nome? A Yoani Sdnchez”; “Se é para gritar, tem um povo que sabe o que
é grito. N6s (evangélicos) sabemos qual é o poder da nossa fé”.

A insisténcia da midia noticiosa em enfatizar a guerra entre Feliciano
e homossexuais, com o lado “inimigo” representado por um deputado,
na mesma condi¢do do primeiro, Jean Wyllys (PsoL/Rj), ativista do mo-
vimento LGBT, s6 fez reforgar a reconstrucdo do imagindrio evangélico
da guerra aos inimigos e da perseguicdo consequente. Isso gerou mani-
festagdes diversas de apoio a Feliciano entre evangélicos dos mais dife-
rentes segmentos, e agdes como a da Convengdo Geral das Assembleias
de Deus no Brasil (ccaDB), realizada em Brasilia em abril de 2013, que
aprovou uma mogdo de apoio a Feliciano, aprovada em votagdo simbg-
lica por unanimidade. Feliciano agradeceu o apoio dizendo que “nunca
houve uma comissdo com tanta oragdo. Os pastores estio orando pela
minha vida e pela comissdo. Venceremos esta batalha” (CGADB aprova
mogdo de apoio a Marco Feliciano. cpap News, 10 abr. 2013).

H4 ainda uma explosdo de postagens de apoio nas midias digitais, em
especial nas redes sociais, até mesmo uma “Campanha urgente: Marco
Feliciano presidente do Brasil”, diz o texto e comentdrios padrdo disse-
minados: “Eu sou cristdo, a favor da democracia, da vida e da familia
brasileira. Marco Feliciano me representa”.

A declaracio de Silas Malafaia a Folha de S. Paulo sobre a repercus-
sdo do caso entre os evangélicos e simpatizantes reflete bem este espiri-
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to: “Quero agradecer ao movimento gay. Quanto mais tempo perderem
com o Feliciano, maior serd a bancada evangélica em 2014” (FELICIANO
receberd o dobro de votos em 2014, prevé Silas Malafaia. Folha de S.
Paulo On-Line, 7 abr. 2013).

A guerra da visibilidade

Parte das estratégias no quadro das disputas politico-ideoldgicas basea-
das no enfrentamento de inimigos estabelecidos simbolicamente ¢é criar
uma “guerra” pela visibilidade, que comumente envolve nimeros e ex-
posi¢do nas midias. Esta guerra ficou explicitada ja na competi¢io entre
liderancas da Marcha para Jesus, realizada no Rio de Janeiro, e da Pa-
rada do Orgulho Gay, realizada em Sdo Paulo. O pastor Silas Malafaia
se expds nas midias noticiosas para discursar com ironia contra os altos
numeros da Parada Gay divulgados em reportagens (na casa do milhdo),
indicando que o Instituto Datafolha estimou nimeros bem menores, na
casa dos 200 mil. O lider da Manifestagdo de Brasilia provocou ao final
do seu discurso no evento: “Quero ver o movimento gay botar 30 mil
pessoas aqui no meio da semana’”, ou no Twitter:

Silas Malafaia @rastoritaiafan 21 h
& Os filhos das trevas estdo morrendo de inveja do povo de Deus.qual

o grupo social g em pleno dia de semana coloca uma multidao

ccmo essa.

Expandr

Silas Malafaia ¢ Pastoritaiafas _ 2h

& Se a manifestagdo fosse de gays o nimero seria de 1MILHAO de
pessoas.ii precisamos de mentiras,nos contentamos com a
verdade

Expandir

Silas Malafaia @ rastorisiatas 21h

& A ultima manifestagdo gay em Brasilia durante a semana foi contra
a homofobia. TOTAL DE PARTICIPANTES 3 MIL PESSOAS querem
falar 0 q? Kkik.

Fechar “ Responder T3 Retweetar % Favorito *** Mais

Figura 6. Competicio por nimeros.
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Outra estratégia da retdrica que alimenta a construgdo do imagind-
rio do inimigo ¢ reforgar a ideia da persegui¢do com argumentos como
“querem nos calar” ou “ndo nos ddo o mesmo valor como dio a eles [os
inimigos|” ou “vejam quantos aliados contra nés”. E esta pratica foi am-
plamente identificada em discursos de apoiadores da Manifestagdo de
Brasilia por meio de blogs e das redes sociais, alegando a pequena ou
quase inexistente cobertura das midias noticiosas ao evento dos evangé-
licos, diferentemente da ampla cobertura da Parada Gay:

Marco Feliciano ¢ marcoteicane 1h
"= & Qdo a midia milita termina a Democracia. O q esta maténa faz com

o @PastorMalafaia é um crime! estadao.com br/noticias/nacio..

P Ver conversa

Silas Malafaia [ Pastoritaiatan ih
& Leia e comente a3 materia de Reinaldo Azevedo: Evangelicos tomam
a praga mas sao banidos do noticiario
veja.abnl.com. br/blog/reinaldo/...

Expandy

Silas Malafaia ¢ Fastoritanatan ih
Estadao publica que eu disse q a uniao homoafetiva é crime
MENTIRA! Leia @ comente estadao.com br/noticias/nacio...

Expandr

Figura 7. Retdrica da perseguigdo.

Novos contornos foram dados a esta disputa quando da visita do Pa-
pa Francisco ao Brasil, em julho de 2013. O deputado federal e pastor
Marco Feliciano e o pastor Silas Malafaia publicaram nas redes sociais
digitais criticas a cobertura predominante nas telas de TV, denunciando
a desvantagem dos evangélicos no tratamento, com discurso que coloca
os evangélicos, mais uma vez, como competidores em vantagem pela
hegemonia do campo religioso.

Sdo quadros ilustrativos que explicitam o clima de disputa e o ima-
gindrio de inimizades e persegui¢do compondo o campo religioso e
mididtico.
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Sllas Malafala . Fastoitaiatan 1min

Deu amnésia na PM.ﬂ sabem fazer conta A amnésia val passar

no proxime evento gélico A imp val ficar curada e

perguntar a PM

Expandi

SIlaslnhlﬂnIa PastorMatalaia 5 min
te > evento evang guntaa PMo

nuwnmdnpurﬂdpnnhsnomrﬂodopupumomuiudomm

q kikkkk

Expands 4+ Responder 13 Retweelwr R Fmvonlo  *= Mas

Silas Malafala  Fostodlandan 8 min

Leia na folha de SP ¢ q eu ja sabia > datafolha desmente
organizadores da jmj no méaximo 1.2 milhdes de pessoas em
Copacabana,

Expandy

Silas Malafala  Pasioiiallan

O unico pais do mundo onde os 3 Glitimos papas estiveram fol o
Brasil. somos nos q estamos preocupados? Deixa eu rir mais um
pouco kikkikkkkkk

Sllas Malafala  asionasls

dhuamssaprmrpac&o)sugumocIBGEﬁmsmwmgﬂms
em 2020 sero maloria no Brasil. Como estamos preocupados, deixa
eu kikkkkkk

Silas Malafala  Pastoianlag
paraos gelicos @ o Senhor Jesus Cristo,nada além.

Silas Malafala  Fasiorlisiaing 2h
Ourra plada > evangelicos com recalque por causa do papa? quem
esta preocupado com quem? o Vaticano com o crescimento da igreja
evangélica

B B B B B b

Figura 8. Retérica da perseguicio.

Observacoes conclusivas: um paradigma na relacao
midia-religiao

O caso Marco Feliciano pode ser considerado um paradigma pelo fato
de ser a primeira vez na histéria em que os evangélicos no Brasil se co-
locam como um bloco organicamente articulado, com projeto tematico
definido: a defesa da familia. O caso se estendeu pelo ano de 2013 ndo s6
nas manifestagdes politicas populares nas ruas que marcaram o més de
junho de 2013 no Brasil, mas também nas marchas religiosas organizadas
por evangélicos em todo o Brasil, denominadas Marcha para Jesus (em
maio e junho), e na Marcha pela Familia e a Liberdade de Expressio,
em Brasilia, em junho, em frente ao Congresso Nacional, liderada pelo
pastor Silas Malafaia. Votagdes de Projetos de Lei no Congresso refe-
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rentes a direitos sexuais tém reacendido as disputas (APOs protestos, cura

d

gay vai temporariamente para o arquivo, Senado na midia, 3 jul. 2013).

E uma histéria ainda em curso, sem indicativos conclusivos, cujos
desdobramentos devem ser acompanhados e estudados. Como foi possi-
vel descrever por meio do estudo exploratério aqui apresentado, as midias
como tecnologias do imagindrio tiveram intensa intera¢do com o caso,
potencializando polarizagdes e reconstrugdes imagindrias. O deputado
Feliciano foi entrevistado por todos os grandes veiculos de imprensa e
ja participou dos mais variados programas de entretenimento — de talk-
-shows a games. Fica nitido que os veiculos ndo desprezam a dimen-
sdo das controvérsias relacionadas ao caso, somadas a atraente questdo
da homossexualidade, que mexe com imagindrios, emogdes e paixdes
humanas e expde a vida intima de celebridades, como a revelagio da
opgdo sexual da cantora Daniela Mercury, que veio a tona na trilha des-
ta histéria, bebendo em fontes imagindrias para alimentar imagindrios,
como indica Maffesoli. O sociélogo ainda ressalta que as midias, como
tecnologias do imagindrio, ddo forma ao que existe nos espiritos. F. este
o fendémeno identificdvel no caso Marco Feliciano.

"Tudo isto representa transformagdes na rela¢do entre midia e religido,
com efeitos politicos. Essas transformagdes merecem ser monitoradas e
esclarecidas, tendo em vista a complexidade das relagdes sociais, espe-
cialmente no que diz respeito a religido, e devem ser potencializadas em
periodos eleitorais.
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