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Imaginarios em confronto:
as brasileiras e a televiséo
em Portugal

Isabel Ferin'

RESUMO

Este artigo tem como objectivo analisar os cruzamentos entre
trajectérias de vida, imagindrios e percep¢io de conteidos da
televisio das imigrantes brasileiras em Portugal. Tendo como
pano de fundo as teorias das migracoes e aprofundando as teo-
rias sobre a recepcio, procura-se entender o papel dos Media,
principalmente da televisdo, nos processos de integragdo. Con-
clui-se que determinados contetdos veiculados pelos Media sdo
percebidos como interferindo nos quotidianos, enquanto as per-
cepgoes tendem a ser selectivas e a articularem-se com as trajec-
torias de vida e de imigragdo.?

Palavras-chave: Mulheres imigrantes brasileiras; percepgdes dos
contetdos dos Media; consumos e usos dos Media; audiéncias
activas e imaginagao.

ABSTRACT

The aim of this article is to cross life trajectories, imaginaries and
uses of television among Brazilian immigrants in Portugal. The
objective was to identify the perceptions of information contents
and the interferences of those contents in their daily lives. Having
support on migration and reception theories, we seek to unders-
tand the role of media, mainly television, in the integration pro-
cess. The conclusion points out to certain contents that interfere in
the daily lives and to the selectivity of the perceptions.

Keywords: Brazilian women immigrants; media perceptions; media

uses and forms of consumption; active audiences and perceptions.
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Introdu¢éo’

Este artigo tem como objectivo apresentar os resultados de
um projecto que pretendeu cruzar as trajectérias de vida e imi-
gracdo de brasileiras vivendo em Portugal com as percepcdes de
determinados contetidos veiculados nas televisdes portuguesas
de sinal aberto, nomeadamente sobre o tema “Mulheres brasilei-
ras prostituidas”. O guido das entrevistas realizadas foi construi-
do a partir do utilizado com base na pesquisa de Lopes, Borelli
e Resende (2002) sobre a recepcio das telenovelas na cidade de
Sdo Paulo. Na sua adequacio a este projecto e a realidade portu-
guesa, o guido contemplou estudos sobre as migragdes em Por-
tugal, os trabalhos sobre as mulheres imigrantes, na Europa e em
Portugal, e as teorias sobre os Media, a globalizac¢do e a identida-
de. Estas leituras permitiram o enquadramento da investigacdo e
a elaboragdo das hipéteses de trabalho articuladas em torno das
trajectérias de vida, das trajectérias da imigracdo e dos consu-
mos/usos/percepcoes dos contetidos dos Media nos quotidianos.

(] -~ a o p (]
Discussdes tedricas e metodolégicas

Por incidir sobre um objecto de andlise complexo, esta inves-
tigacdo toca dreas tedricas que, ndo sendo dreas de especialidade
do projecto, exigem, contudo, o dominio dos principais enuncia-
dos. Desta forma, as abordagens e os cruzamentos tedricos que
serdo expostos em seguida resultam de perguntas de partida e
hipéteses de trabalho decorrentes de leituras e estudos explora-
térios anteriormente realizados. A primeira pergunta de partida
— Quem sdo as brasileiras imigradas? — vincula-se as trajectérias
de vida das brasileiras e exige que se circunscreva ndo sé a situa-
¢do dessa imigragdo, como os perfis das envolvidas, num contex-
to tedrico alargado. F neste ambito que se levantam dados sobre

essas mulheres e se traga um quadro da imigragdo em Portugal.
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A segunda pergunta — Como a imaginacio e os contetidos dos
Media impulsionam a integrag¢io destas mulheres? — envolve re-
flexdes sobre o papel dos Media na construgdo de identidades,
locais e globais, bem como as relagdes que se estabelecem entre
os contetidos consumidos e as percepgdes sociais desses conted-
dos. Esta abordagem vai implicar uma incursdo pelas diversas
correntes de estudos sobre as audiéncias, com especial incidén-
cia naquela que lhe atribui um papel activo.

1.1. Imigragdo brasileira no feminino

Nio hd registros coincidentes sobre o nimero actual de brasi-
leiros que vivem em Portugal. Segundo o Servigo de Estrangei-
ros e Fronteiras (SEF), em 2003, estariam regularizados cerca de
26.561 brasileiros, mas dados de 2004 do Instituto Nacional de
Estatistica (INE) apontam para um ntimero superior a 100 mil
entre os que se encontram em situagdo legal e ilegal,! situacio
confirmada por entidades que se encontram no terreno, que es-
timam estar legalizados, em setembro de 2005, cerca de 85344
imigrantes brasileiros.

A caracterizacdo da imigra¢do feminina brasileira realizada
com base no censo de 2001 (Padilha 2004) aponta para uma po-
pulagdo feminina maioritariamente em idade activa e residente
na regido de Lisboa e Vale do Tejo (48,8%), seguida das resi-
dentes nas regides Norte (24%) e Centro (16%). Esta populagio,
embora integrando um significativo niimero de pessoas com a
escolaridade minima e os primeiros ciclos de escolaridade, apre-
senta, no entanto, 37% de integrantes com o ensino superior e
30,5% com o ensino secunddrio, médias superiores a escolariza-
¢do feminina portuguesa.

Como constatam diversos estudos (Machado 2004; Padilha
2005; Gongalves & Figueiredo 2005), as mulheres imigrantes
brasileiras, como todos os imigrantes em geral, exercem activi-

dades de nivel inferior as suas qualificagdes, estando ocupadas
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nos sectores nio qualificados e nas tarefas descritas como admi-
nistrativas do comércio e servicos. Os mesmos estudos identifi-
cam a origem desta imigragdo nas grandes e médias cidades dos
principais estados brasileiros (Minas Gerais, Sdo Paulo, Rio de
Janeiro e, mais recentemente, em estados como Parand, Santa

Catarina e Goids).

1.2. Os dispositivos medidticos e a imaginagdo activa

O papel dos dispositivos medidticos na globalizagio é re-
conhecido pela literatura em geral. A estes dispositivos sdo
atribuidas ndo s6 a construgio de uma nova ordem mundial pés-
colonial, como a construcio, e a desconstrucio, de identidades
particulares e de grupo. Aos mesmos dispositivos ¢ atribuida a
disseminacdo ininterrupta, omnipresente nos quotidianos urba-
nos, de vastos repertérios de informacio, imagens e ideais gera-
dores de complexos processos de esbatimento e ruptura entre o
real e o ficcionado. Estes repertérios, designados mediapaisagens
por Appadurai (2004), oferecem aos ptiblicos consumidores mul-
tiplas narrativas de si e de outros, povoadas de possiveis vidas,
cenas e personagens a realizar.

Estas narrativas em continuo, fragmentadas no tempo e no
espago, proporcionam experiéncias de outros lugares e de ou-
tras vidas, trazendo para os quotidianos da maioria aspiracoes e
ideais, tais como liberdade, direitos e prosperidade. Os disposi-
tivos medidticos surgem, deste modo, como escaparates, ou vi-
trinas, de identidades possiveis, associando-se aos processos de
socializagdo constantes que a mobilidade e a transitoriedade dos
sucessivos ajustamentos de trajectorias de vida exigem. Num
processo complementar e simultdneo, os mesmos dispositivos
tendem a sobrepor, a estas identidades individuais construidas,
outras identidades, grandemente imaginadas e abstractas, arregi-
mentadas em torno das culturas nacionais, da lingua comum e

das tradigoes partilhadas.
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Nestes percursos complexos — entre o global e o local — o in-
dividual e o colectivo se entrecruzam, as interacc¢des culturais
adquirem, quotidianamente, novos sentidos, e o recurso a imagi-
nacdo permite a reinvengdo local das possibilidades globalmente
definidas. A imaginacdo, aqui, jd ndo é mais entendida como
fantasia, aliena¢do ou resultado do 6cio das elites, mas sim como
artefacto processador de interacgdes locais e globais, capaz de
organizar estratégias de ac¢do, individuais e colectivas, multiplas
e diversificadas.

A imaginagio, fenomeno centrado nos intmeros fluxos de
imagens e de ideais ininterruptamente veiculados pelas novas tec-
nologias da informagdo e da comunicagdo, trabalha as aspiragdes
e as expectativas, impulsionando trajectérias de vida, projectos
colectivos e novas identidades relacionais. Canclini (2001) situa
esta nova imaginagdo, preferencialmente, nas cidades, nas me-
trépoles de todos os continentes, locais privilegiados de interac-
¢do de fluxos humanos de diversas proveniéncias, onde o capital
internacionalizado, as tecnologias e a criagdo cultural e artistica
adquirem alucinantes ritmos de uso e consumo. Nestes espacos,
sem geografia e cultura de pertenca, cabe 4 imaginacdo — me-
diada pelas redes informacionais e comunicacionais — um papel
integrador, apaziguador de tensdes e desigualdades sociais, mas
também criador, estimulando e engendrando novas formas de
expressdo e novas fabricagdes de vidas sociais (Appadurai 2004).

As grandes metrépoles, e as cidades intermédias latino-ame-
ricanas e asidticas, principalmente, parecem potenciar, de for-
ma fmpar, estas dimensdes da globalizagio (Appadurai 2004;
Canclini 2001; Martin-Barbero & Rey 2001). Elas permitem o
cruzamento de grupos e capitais em didspora e proporcionam, a
grandes sectores da populagio, experiéncias macro-urbanas cos-
mopolitas e imagindrios diversificados.

Autores latino-americanos atribuem 2a televisao — dispositivo
medidtico por exceléncia — um papel crucial nestes cendrios, ndo

s6 por, ininterruptamente, construir e reconstruir os imagindrios
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e as identidades, como por exorcizar as mais secretas perversées
sociais (Martin-Barbero & Rey 2001), nomeadamente as formas
extremas de violéncia urbana. Ao mesmo tempo, conferem-lhe
um lugar estratégico na dindmica da cultura contemporanea,
atribuindo-lhe um lugar central na transformacio, deformagio
e hibridagdo das sensibilidades. Uma func¢io da televisio que
estard mais vinculada a acessibilidade, e as competéncias tec-
noldgicas e ideoldgicas que dissemina, do que a qualidade dos
contetidos veiculados.

Assim, para estes autores, a televisdo promove, pela sua natu-
reza, competéncias técnicas, discursivas e narrativas universais e
locais, tornando-se o grande motor de interpelagdo e perturbagéo
dos quotidianos urbanos e sociais. Neste sentido, ela apresenta, e
torna acessivel, as grandes maiorias, outros mapas mentais, fun-
cionando como uma fdbrica de imagindrios, simultaneamente
disseminadora de estilos de vida e impulsionadora de multiplas
formas de desancoramento e projecgio de trajectérias individuais.

Atelevisdo ¢, também, um artefacto do lar que tende a reflec-
tir as transformagdes da concepgdo de familia e dos papéis so-
ciais desempenhados pelos seus membros (Morley 1992). Se em
alguns estudos, o papel masculino de dominagio estava assegu-
rado pela selecgdo e o controle da programagdo doméstica televi-
siva, outros estudos (Livingstone 1990; Corner 1991; Alasuutari
1999) observaram como as transformagdes sociais e tecnoldgicas
alteraram as relagdes de poder na selec¢do da programacio e nos
usos e consumos dos Media. Estas mudancas, que estdo associa-
das a globaliza¢do econémica e a entrada, em massa, da mulher
no mercado de trabalho, vio conferir-lhe um papel privilegiado
na mediagdo entre os fluxos medidticos disponiveis no espaco
publico e aqueles que se encontram disponiveis em abundancia
no espago privado.

Segundo alguns autores latino-americanos, o papel media-
dor atribui as mulheres a importante fun¢do de negociadora de

sentidos, permitindo-lhes filtrar e definir estratégias de accio e
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projectos de vida mais convenientes para si e para os seus proxi-
mos. Nesta perspectiva, caberia as mulheres a grande tarefa de
inventar os quotidianos e imaginar mundos, tarefa que levaria
a multiplas formas de recriar o real vivido, nomeadamente, nos
percursos de migracdo e imigragdo (Martin-Barbero 1997). E,
também, nesta perspectiva, que nio deve ser menosprezada a
relacdo estabelecida por muitos autores (Machado 2004; Casa
do Brasil 2004; Padilha 2005) entre o aumento recente do flu-
xo de imigrantes brasileiros — associado, evidentemente, ao agra-
vamento das condi¢des econémicas — ¢ a emissdo, em outubro
de 1999, do programa Fantdstico sobre Portugal, na TV Globo.
Neste programa, dedicado a comunidade brasileira radicada em
Portugal, acentuavam-se as oportunidades de uma economia em
crescimento acelerado, a empregabilidade, a facilidade de lingua
e 0 bom acolhimento dos irmdos de além-mar (Machado 2004).
A mesma relagdo com o aumento do fluxo da imigracdo, ¢ a
intengdo expressa de imigrar, € estabelecida, pelos mesmos auto-
res, em um conjunto de reportagens da revista Veja, que aborda

o sucesso da imigragdo brasileira no mundo.

1.3. Audiéncias, recepgdo e percepsdes

H4 uma vasta literatura sobre o impacto da televisdo nas so-
ciedades e os seus potenciais efeitos nos individuos, que tende a
oscilar, ciclicamente, e em fungdo das micro e macro estratégias
politicas e econémicas, entre os efeitos directos e os efeitos indi-
rectos da exposi¢do aos Media. Outros estudos — que, também,
ndo serdo objecto de desenvolvimento neste artigo — atribuem,
aos dispositivos medidticos, a capacidade simbélica de estruturar
o conhecimento publico, orientando a opinido publica e con-
dicionando a distribuicio social dos conhecimentos colectivos.
Nesta linha de raciocinio, a realidade reportada pelos Media, se-
ja informacio, seja entretenimento, tenderia a se constituir como

uma realidade construida socialmente.
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Uma outra corrente de estudos, que se desenvolverd em se-
guida, opta por uma abordagem tedrica e conceptual centrada,
ndo nos efeitos dos contetidos veiculados, mas nos mecanismos
sociais de visualizacdo e apropriagdo desses mesmos contetdos.
Tal orientagdo estd presente, além de nos estudos sobre audién-
cias e recepcdo (Morley 1992; Alasuutari 1999), também em teo-
rias de latino-americanos (Martin-Barbero 1997; Orozco 2002;
Martin-Barbero & Rey 2001), que especificam, na relagio das
audiéncias com a televisio, os conceitos de recepcido, mediacio,
televidéncia e percepgio.

Partindo do principio de que os actuais modelos de pesqui-
sa empirica, qualitativa e quantitativa sobre as audiéncias ndo
sdo suficientes para se pensar o papel dos Media, sobretudo da
televisdo, nas sociedades modernas, Alasuutari (1999) propde re-
pensar os contributos tedricos, conceptuais e metodolégicos des-
tas investigacdes. O autor caracteriza trés geragdes de estudos de
recepcdo, atribuindo a Hall (1974) o inicio da primeira geracio e
a formulacdo do paradigma da recepgdo, e a Morley (1980) o de-
senvolvimento das pesquisas de segunda geragdo e a formulagio
do paradigma das etnografias de audiéncia. A terceira geracio de
estudos, que designa de perspectiva, ou paradigma, construtivis-
ta, integraria um conjunto numeroso de estudiosos dos Media
— entre os quais Radway (1984) e Lull (1990) - e das ciéncias so-
ciais, e caracterizar-se-ia por estar centrada nos processos sociais
que envolvem a cultura dos Media.

Se a primeira geracdo teve o mérito de introduzir a questio
lingiiistica e seméntica no centro das discussdes, e a segunda
geracdo abriu espaco a compreensdo de comunidades interpre-
tativas particulares, coube, todavia, a terceira geracdo articular
novas agendas de pesquisa, construidas, de forma alargada, em
torno da totalidade da cultura Media, resultante dos comple-
xos processos despoletados pelos consumos e usos continuados
dos dispositivos medidticos. A pesquisa destes fenémenos tende
a impulsionar abordagens tedricas e metodologicas muiltiplas,
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centradas em objectos especificos e contextualizados no espago
e no tempo. Simultaneamente, ¢ ainda segundo Alasuutari, os
percursos de investigagdo apresentam-se extremamente fluidos,
impossibilitando narrativas de descoberta e a exportagdo, ou im-
portacdo, de teorias explicativas.

Na mesma linha de raciocinio situam-se muitos pesquisado-
res latino-americanos, nomeadamente Orozco (2002), que, ao
fazer um balanco das correntes de estudos de recep¢do nessa
regido, identifica diversas abordagens e perspectivas tedricas ao
longo dos tltimos vinte anos. Segundo o autor deve-se distinguir
os estudos de audiéncia, fundamentados em estudos de rating,
dos estudos de recepgio, centrados nos processos de comunica-
¢do e produgdo de significados, sobretudo, no 4mbito da criag¢io
cultural, da politica e da educagio. Nos anos 1980 muitos auto-
res, herdeiros de campos tedricos minados (Orozco 2002), organi-
zaram suas investigacdes em torno da recep¢ido das mensagens
politicas, oscilando entre perspectivas negativas — os Media ma-
nipulam e alienam os receptores — e positivas — os receptores tém
capacidades de leitura e ressemantizagio das mensagens.

Na década de 1990, a globalizacdo medidtica — com a sub-
seqiiente globalizagdo das telenovelas latino-americanas — e as
novas tecnologias impulsionaram pesquisas centradas na cria-
¢do cultural de significados, articuladas em torno de alguns pos-
tulados, como os “receptores ndo deixam de ser sujeitos sociais
quando estio em interaccio com os Media”, a “recepcdo ndo
comeca nem termina nos momentos de contacto directo com
os referentes medidticos” e “todo o processo de recepgio estd
necessariamente mediado por diversas fontes” (Orozco 2002). O
desdobramento destes postulados tem vindo a suscitar interroga-
¢oes sobre o estatuto do receptor no ecossistema da comunica-
¢do: sdo os espectadores, audiéncias ou consumidores? Sdo mi-
grantes, nomadas, fidelizados ou voldteis? Sobre a utiliza¢do de
metodologias adequadas aos processos de recepcio, interroga-se:
como se pode realizar a investigacdo dos processos de recep¢io?
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Em que cendrios, e em que momento, se deve triangular estraté-
gias de exploragio, informacoes e modalidades de interpretacio
e andlise da recepgio?

E dentro deste contexto que as audiéncias sio entendidas como
um conjunto de sujeitos sociais segmentados em fungdo das suas
interac¢des medidticas. Nesta linha, a recepgdo é percebida como
um aglomerado de interac¢des e negociagdes dos sujeitos sociais,
mediadas por diversas fontes, em diversos cendrios, dando origem
a apropriagdes complexas que vdo da reproducdo a contestacio e
a resisténcia. Jd a mediagdo é apreendida como um filtro decor-
rente de um processo estruturante que tende a orientar as audién-
cias, outorgando sentidos a determinados referentes medidticos. A
televidéncia, por sua vez, consistiria na interacgdo especifica dos
sujeitos com o referente televisdo constituindo-se como dispositi-
vo condensador de linguagens e gramdticas multiplas, mas tam-
bém de competéncias culturais e técnicas complexas. Associan-
do-se a televidéncia, a percepgdo é compreendida como actividade
cognoscitiva, afectiva e significante, mediada por diversas fontes,
que permite conferir sentidos aos programas televisivos para além
dos codificados pela programacio (Orozco 2001).

Estas leituras direccionaram o nosso trabalho de campo no
sentido de compreender como as mulheres imigrantes brasileiras
percepcionam, em Portugal, as mensagens e os programas que
estdo directa, ou indirectamente, relacionados com o Brasil, os
brasileiros e, particularmente, com as mulheres brasileiras. Por
outro lado, e dado que as interac¢des se situam em Portugal,
como as percepgdes dos portugueses sobre o Brasil, os brasileiros
e as mulheres brasileiras estio vinculadas aos dispositivos me-
didticos, nomeadamente as telenovelas brasileiras, emitidas em
Portugal desde h4 trinta anos. E, finalmente, como estas percep-
¢oes, das brasileiras e dos portugueses, se articulam no momento
em que interagem, confrontando imagindrios identitdrios indivi-
duais dispares e imagindrios nacionais fundados numa lingua e

numa cultura de raiz comum.
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2
Pesquisa de campo

Os resultados que se apresentam, tal como jd foi referido, in-
cidem apenas nos dados recolhidos nas dez entrevistas indivi-
duais, realizadas na regido Centro, sobre as noticias “Mulheres
brasileiras prostituidas”. As entrevistas individuais realizadas no
primeiro semestre de 2005 — que integraram perguntas abertas
sobre estas noticias exibidas ja hd alguns meses nos quatro canais
generalistas — tiveram como objectivo levantar, sem recurso a
visualizagdo, as percepgdes das entrevistadas sobre os contetidos.
Pretendia-se, fundamentalmente, cruzaras percepgdes de contet-
dos em que estdo implicadas as entrevistadas, ou seus interesses
potenciais, com as percepgdes memorizadas e, posteriormente,
verbalizadas. Mas, ao mesmo tempo, pretendeu-se entender co-
mo as trajectorias de vida e imigragdo condicionam a percepgéo
de determinados conteddos.

Nesta incisdo nos quotidianos (Alasuutari 1999; Orozco
2001), realizada por este tipo de pesquisa qualitativa, a preocupa-
¢do ndo é nem a representatividade da amostra, nem a ilustragdo
de tendéncias da populagio observada, mas sim a compreensio
de determinados enunciados realizados, e, neste caso preciso, as
relagdes que se tém estabelecido entre trajectérias de vida, imi-
gragdo, imaginagdo e imagindrios, construidos com base em dis-

positivos medidticos.

2.1. Trajectérias de vida e de imigragéio

Apresentam-se, em seguida, dois quadros em que se caracteri-
zam as mulheres e se sistematizam indicadores referentes as suas

trajectérias de vida e imigragdo.
No Quadro 1, onde estdo presentes os elementos constitutivos

do perfil das seleccionadas, observa-se que as mulheres sdo ori-

gindrias de diversos estados brasileiros, sendo que sete declaram
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ter morado, anteriormente, em grandes cidades como Sdo Paulo,

Campinas, Belém e Rio de Janeiro.
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Este quadro vem confirmar o que anteriores estudos referi-
ram sobre os motivos que levaram a imigracdo, nomeadamente
os motivos vinculados a projectos de familia, ou de autonomia
feminina (Perista 1998), mas, também, os que se prendem com
melhorar a vida, ou sair de uma situagdo de instabilidade pro-
vocada pelo desemprego ou a violéncia (Machado 2004; Padi-

Tha 2004).

Quadro 2. Trajectéria de vida/Trajectéria das migragdes

Escolaridade  Estado civil ~ Niumero Lugar Lugar
de filhos de residéncia  de origem
Instrugdo casada com 1 filho Aveiro Campinas/SP
secunddria portugués portugués
Superior casada com 1 filha Cantanhede  Sao Paulo
brasileiro brasileira
Instrugdo divorciada 3 filhos Cantanhede  RJ/Piracicaba/
secunddria de portugués  port. adultos Sp
Superior solteira Coimbra Campinas/SP
Instrucdo casada com 2 filhos Viseu Rio de Janeiro
secunddria portugués portugueses
Superior unido de facto = grdvida Coimbra Belém/Pard
portugués
Instrucdo casada com 2 enteados Viseu Bahia/
técnica portugués brasileiros Sdo Paulo
Superior marido dupla 1 filho Viseu Rio de Janeiro
(freq.) nacionalidade = portugués
Instrugdo casada com 1 filha Coimbra Parand
técnica brasileiro portuguesa
Instrugdo casada com 1 filho Viseu Sdo Paulo/
Secunddria brasileiro falecido Rio de Janeiro

Destas dez mulheres, oito sdo casadas, sendo que metade de-
las com homens portugueses; uma é divorciada e a outra é soltei-
ra. Por outro lado, constata-se que quatro tém ensino superior, ou
estd freqiientando, enquanto outras quatro declaram ter ensino
secunddrio completo, e duas, ensino técnico. No entanto, obser-
va-se que seis seguiram a trajectéria dos maridos — portugueses,
com dupla nacionalidade, ou brasileiros — duas vieram com os
pais ainda adolescentes (1/B; 5/B) e duas sozinhas, mas tinham
familiares (4/B) ou amigos a viver em Portugal (6/B).

O Quadro 2 sistematiza os indicadores das trajectérias da imi-
gragdo, registrando-se o ano de chegada, os motivos que levaram
a imigragdo, a ocupagdo anterior e a actual, bem como os hora-
rios de trabalho.
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N¢ Ano de Razdes Situacio Ocupag¢io  Ocupacio  Horas/
chegada imigracio  juridica actual Brasil trabalho

1/B mar/87  violéncia/ dupla operadora estudante 8h
melhorar nacionalidade  caixa

2/B abr/02  melhorar/ visto trabalho  atendente estudante 10h +
violéncia balcao

3/B jun/87  violéncia/ dupla empregada  secretdria 10h +
melhorar nacionalidade  balcdo clinica

4/B fev/04  curiosidade/ dupla estudante/  estudante varidvel
familia nacionalidade  atendente

5/B jun/92  violéncia/ dupla loja familia/ estudante 8h +
negécios nacionalidade  atendente

6/B mai/02  estudar/ residéncia operadora  estudante/  8h
curiosidade caixa trabalho

7/B abr/03  violéncia/ residéncia atendente esteticista 8h
melhorar balcido

8/B jun/0l  noivado/ residéncia atendente estudante 8h +
casamento balcdo

9/B abr/00  melhorar/ residéncia ajudante atendente 11h +
violéncia cozinha loja mie

10/B jun/93  violéncia residéncia doméstica  doméstica  varidvel

Os dados levantados nas entrevistas em profundidade, e sis-
tematizados no Quadro 2, apontam para hordrios de trabalho
com médias superiores a oito horas didrias. Estes hordrios, ex-
tremamente longos, sdo acumulados com os trabalhos domés-
ticos e os cuidados prestados a familia e aos filhos. Uma reali-
dade que, ndo sendo particular as imigrantes brasileiras — pois

é comum entre as POI‘tUgUCSQS que €Xercem ds mesmads ocupa-
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¢oes profissionais —, acaba por ser assinalada como exigente e
ao mesmo tempo impeditiva de outras actividades, nomeada-

mente lazer, convivio, usos e consumos dos Media.

Financeiramente é melhor que no Brasil [...] mas em termos de
qualidade de vida, para mim prépria, digamos, de poder usufruir
os tempos livres, ndo tenho. Trabalho horas de mais! (3/B).

Fu entro as 8h da manha numa loja de sopa e refeigdes, eu fago
umas tartes salgadas e, depois, mais  tarde, fago salgados, atendo
no balcdo, fago limpeza — e assim umas ajudando as outras — e
eu saio daqui as 16h30, para uma escola, onde eu fago limpeza,
durante trés horas — eu geralmente comego as 17h, cinco e pou-
co, e termino mais ou menos em torno de 20h da noite, e af eu
vou-me embora, cuidar da minha filha, da minha casita, coisas

assim (9/B).

E também em ambiente de trabalho que se configuram,
ou reconfiguram, determinados estere6tipos ou caracteristi-
cas identitdrias que podem ser utilizadas como mais-valia em
determinadas profissdes (Machado 2004). No caso destas mu-
lheres, caracteristicas atribuidas ao povo brasileiro, como faci-
lidade de comunicar, alegria e simpatia acabam por adquirir
aspectos de especialidade étnica, abrindo portas a determinadas
dreas de trabalho.

As minhas colegas gostam muito de trabalhar perto de mim, por-
que eu estou sempre na brincadeira... Fu percebo que os clientes
também gostam muito de serem atendidos por mim... as vezes
penso que eu estou trabalhando mais [...] (1/B).

[...] Tem gente e gente, por exemplo, tem pessoas que gostam de
contratar brasileiros por causa do ambiente de trabalho [...] os
brasileiros sdo bem alto-astral... sio mais simpdticos, sdo mais ca-
lorosos, sdo tudo de bom e tem gente que jd ndo gosta por causa

disso tudo [...] (8/B).

-

E, ainda, nas interac¢bes geradas pelas situagdes laborais

que se ddo, quotidianamente, os confrontos entre imagindrios
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e expectativas, desenvolvidos pelas imigrantes e a nova ordem
social onde se estdo a inserir. E neste confronto, nesta afericio
de imagindrios, entre os imigrantes brasileiros que chegam ¢ a
sociedade portuguesa que acolhe, que se passa a redefinir quer
0 espaco imagindrio comum - fundado na lingua e em mitos
de “Portugal, a Patria mie do Brasil” (2/B; 6/B) —, quer a ima-
ginacdo activa que levou & imigragdo:

[...] O mundo é de todo mundo e td af para ser explorado e,

como eu jd disse, isso é uma conseqiiéncia histérica; se eles [por-

tugueses| ndo quisessem que viéssemos para cd, ndo tivessem ido
14 [Brasil] colonizar, pronto (4/B).

2.2. Contetdos dos Media no confronto de imagindrios

Os resultados que serdo expostos a partir deste momento
estdo fundamentados no guido das entrevistas em profundi-
dade e exploram o tema “Mulheres brasileiras prostituidas”.®
Para cada noticia foi construido o Quadro 3, que sistematiza,
por intermédio de categorias de identificacdo e de percepcio,
os resultados obtidos nas entrevistas. Na identifica¢io das no-
ticias teve-se em conta a capacidade de as entrevistadas lem-
brarem o canal (ou canais) onde as visualizaram, bem como o
local, os contetidos e os actores dos acontecimentos reportados.
Na percepcido das noticias foram levantadas as interferéncias
no quotidiano, as apropriacdes e valoragdes verbalizadas pelas
entrevistadas.

Antes da apresentagio dos dados sistematizados, convém re-
ferir que a interferéncia de determinados contetidos veiculados
pelos Media na reconfiguracio de imagindrios se d4, fundamen-
talmente, no espaco do trabalho e das sociabilidades. A aferi¢io
destes imagindrios — das brasileiras que chegam e dos portugue-
ses autéctones — parece compreender trés dimensdes sobrepostas
e, por vezes, conflituantes. Uma dimensdo imagindria abstracta,

de inicio partilhada por portugueses e brasileiros, arreigada aos
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mitos nacionais fundadores, a lingua e as tradi¢des, mas interpre-
tada nos contextos nacionais de forma distinta.
O Brasil aqui é bem mais lembrado do que Portugal no Brasil
[...] porque as vezes a imagem do Brasil aqui fora ndo ¢é tdo boa
[...] E entdo, eu me sinto mesmo feliz quando eu vejo lembra-
rem aqui do Brasil, como em Lisboa hd cafés com o nome de

Café Brasil ou Brasilia, se ndo me engano, no Chiado [...] eu
fico contente (2/B).

E. uma dimenséo individual, prépria a cada individuo, seja
portugués ou brasileiro, construida com base em suas trajectd-
rias de vida. A estes imagindrios justapdem-se, ainda, os resul-
tantes das interacgdes com os diversos dispositivos medidticos:
dos portugueses com os contetidos dos Media, em Portugal; das
brasileiras, com os contetidos dos Media, primeiro no seu pafs
de origem e, em seguida, em Portugal, apés a sua chegada. Os
imagindrios cruzados, alimentados pelos dispositivos mediati-
cos, nomeadamente pelas telenovelas brasileiras em Portugal,
sdo com freqiiéncia referenciados, nio s6 quando as brasileiras
mencionam o que em Portugal recorda o Brasil, como o que os
portugueses imaginam ser o Brasil. As brasileiras referem que a
lingua — apesar de por vezes ndo a entenderem ou a imitarem na
prontincia —, a musica e as telenovelas brasileiras sdo os elemen-
tos que mais as aproximam do Brasil: “[...] a lingua, as novelas,

as musicas brasileiras, as vezes ndo damos conta que estamos em

outro lugar [...] (4/B)”.

Enquanto os portugueses, referidos pelas entrevistadas, asso-
ciam com muita freqiiéncia as brasileiras a personagens das tele-

novelas, e o Brasil a situacdes visualizadas nas telenovelas.

[...] E interessante, nos comparam a certas pessoas do Brasil — a
quem a gente nunca imaginou que pudesse ser comparadal (2/B).

[...] hd muitos portugueses que vdo para o Brasil passear e depois
dizem: “Ah! Afinal nio é assim tdo bonito!” Daf eu falo: “Claro,
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hd o bonito e o feio.” E respondem: “Ah! Nio é como as teleno-
velas.” (1/B).

[...] Elas [as colegas de trabalho] tém muita curiosidade para
ver como é que é. Muitas pensam que aquilo é s6 violéncia, ou,
ao contrdrio, acham que é como nas telenovelas: tudo muito

lindo (9/B).

As formas de sociabilidade e os estilos de vida sdo, igual-
mente, espacos de interac¢do e confronto entre imagindrios, na
medida que estas mulheres transportam memérias e praticas
culturais, bem como stocks de imagens e significados que sdo
colocados em discussdo na sociedade de chegada. Tais aspectos
envolvem a interac¢do entre individuos e grupos, mas também
as imagens veiculadas pelos Media e percepcionadas em fungio
dos contextos individuais, e de grupo, nas quais as imigrantes
estdo inseridas. Assim, determinados comportamentos — como
falar e ouvir masica alto, fazer festas, beber em grupo —, gestuais
e cuidados individuais, como vestudrio, acabam por ser auto-vi-
giados pelas mulheres brasileiras. O objectivo, confessado, é evi-
tar imagindrios sedimentados em esteredtipos — o que os homens
e as mulheres portuguesas pensam sobre as mulheres brasileiras
— ¢ a profusdo de imagens e informagdes veiculadas nos meios de
comunicacdo que tendem a confirmé-los.

H4 pessoas que pensam que sé porque a gente é brasileira
— principalmente na aldeia onde a gente morava!l —, que ndo

prestamos para nada, s6 mesmo para coisa relacionada a pros-
tituicdo (1/B).

A mulher brasileira tem m4 fama! O que eu, por acaso, nio sabia,
mas que acabei por perceber. E por causa dessa coisa da mulher

andar com menos roupa, o que acaba por chamar a atencio, ¢
entdo [...] (2/B).

No Brasil se convive de uma forma mais descontraida, h4 menos
preconceito, e aqui temos que ter uma postura totalmente dife-
rente. E eu adotei esta postura, mudei na integra (3/B).
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Quadro 3. Caracterizacio das visualizagdes. Tema: “Mulheres

brasileiras prostituidas”

Tema

Identificacdo das noticias

N¢  Canal/ano

1/B SIC/03

2/B  SIC/TVI/
RTPI

3/B  SIC

4/B  Nio refere

5/B  SIC

6/B  Virios

7/B  Virios/02

§/B SIC/TVI

9/B  SIC/00

10/B  SIC

Mulheres brasileiras prostituidas

Percepeio das noticias

Local Contetido/  Interferéncias  Apropriacdes Valoragdes
actores quotidiano

Braga/ Mulheres/  Discriminagdo  Alterou Realidade

Braganca prostituicdo/ comportamento exagerada
GNR

Portugal/  Mulheres Ma fama Alterou Realidade

Espanha enganadas  brasileiras comportamento  exagerada

Norte Mulheres/  Naio refere Mulheres Parecido real
prostituicdo enganadas

Viseu Mulheres/  Discriminagdo  Alterou Parecido real
prostituicio comportamento

Portugal ~ Mulheress/ Ma fama Comparou Brasileiras
vergonha brasileiras ¢/ casos facilitam

Portugal/  Mulheres/  Discriminagdo  Comparou Realidade/

Espanha  prostituicdo ¢/ casos triste

Braganca Mulheres/ Discriminagdo  Alterou TV discrimina
prostituicio comportamento

Braga Mulheres PT Discriminagdo  Alterou Realidade
x Mulheres comportamento  exagerada
BR

Portugal ~Mulheres/  Discriminagdo  Alterou TV discrimina
prostituicio comportamento

Unido Alterne Discriminagio  ‘Tratada como Brasileiras

Européia prostituta facilitam

aeroporto Lx

Sdo constantes, independentemente dos estimulos provoca-

dos pelas perguntas do guido, as referéncias das entrevistadas
as imagens que as redes de televisdo e os jornais veiculam so-
bre a prostituicdo de brasileiras em Portugal. Esta temadtica e
o confronto de imagindrios que envolve — com raizes culturais
sobre as relagdes de género (Gaspard 1998; Perista 1998) e co-
loniais (Machado 2004) — interferem nos quotidianos de todas
as mulheres.

O tratamento desta temdtica tem de ter em conta que hd um

contingente substancial de mulheres brasileiras exploradas pelo
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trifico sexual, sendo Portugal identificado, segundo o Relatério
da ONU sobre o Trifico de Criangas, Prostitui¢do e Pornografia,
como destino final de oito rotas brasileiras de prostitui¢do. Nao
sendo possivel estimar o niimero certo de mulheres envolvidas,
cré-se que ele possa rondar 4 mil, alternando periodos de estadia
entre Portugal e Espanha, nomeadamente em casas de prostitui-
¢do, chamadas casas de alterne, nas regides fronteiricas, sempre
ao abrigo de grandes interesses instalados, como os clubes de
futebol e as empresas de construgio civil’

Neste contexto, ndo é por acaso que todas as entrevistadas
identificam casos que se passaram no pafs, nomes de cidades e
regides referidas, bem como situagdes presenciadas ou conheci-
das relativas a estes temas. As redes de televisdo, por serem fon-
te de informacdo de referéncia, sio o meio mais mencionado,
apesar de nem todas as entrevistadas, sobretudo as que estdo ha
menos tempo em Portugal, conseguirem nomear o canal em que

visualizaram as pegas.

Tem um canal ai, que eu ndo sei bem dizer qual ¢, que costu-
ma falar ndo apenas das mulheres brasileiras em Portugal, mas
também das mulheres que estio em Espanha [...] pronto, certas
reportagens que tratam disso despertam meu interesse (2/B).

[...] Também na SIC ou na TVI, ndo sei, tem algumas histérias,
ndo sei qual é o programa, de manha, normalmente, quando es-
tou no trabalho, que fico ouvindo, que fala sobre as mulheres

[...] (8/B).

Consideram, ainda, que as redes de televisio deram dema-
siado peso a estes temas e tiveram um papel discriminatério,
apesar de apoiarem, nio poucas vezes e de forma “moralista”,
determinadas posigdes assumidas publicamente pelas mulhe-

res portuguesas.

[...] se ndo me engano, para ai hd meio ano, deu uma repor-
tagem sobre prostituicio mesmo na SIC, sobre as brasileiras de
Braganca, onde as senhoras portuguesas fizeram um abaixo-as-
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sinado para elas cairem fora da cidade, ndo foi?! Do que eu me
lembro, mais ou menos, foi disso (6/B).

Olha, ultimamente ndo estou vendo nada que fale exclusivamen-
te sobre brasileiros, embora hd dois anos, quando eu cheguei aqui
em Portugal, os noticidrios falavam muito sobre as mulheres de
Braganca (7/B).

A interferéncia destes acontecimentos e das imagens veiculadas
pelos Media sobre este tema nos quotidianos é recorrente. Algu-
mas referem frases semelhantes a “na época eu chorava muito, sofri
bastante com isso, porque nem todas as brasileiras sdo prostitutas,
mas as pessoas aqui generalizam muito [...] (7/B)”, confirmando a
opinido de que, independentemente de existirem mulheres de ou-
tras nacionalidades, e mesmo portuguesas, na prostituigdo, as bra-
sileiras sdo as mais visadas. Esta visibilidade ¢é justificada por uma
das entrevistadas por um auto-estereétipo da mulher brasileira.

[...] a partir do momento que tém brasileiras nisso, tém também
portuguesas, africanas, mulheres de todos os paises. S6 que a mu-
lher brasileira tem aquela coisa: sdo mais bonitas, mais provocan-
tes, mais comunicativas, sabem falar melhor. Entdo € isso o que

destaca a mulher brasileira, ndo é por ela ser mais depravada do
que a outra (9/B).

Diante das imagens visualizadas, as percepgdes das entrevis-
tadas organizam sentimentos de natureza diversa, ora distancian-
do-se das imagens veiculadas, ora aceitando-as como veridicas
ou, ainda, negociando e reinterpretando os seus sentidos na pers-
pectiva da discriminagio — dos portugueses sobre os brasileiros
e as brasileiras — e dos esteredtipos — dos portugueses sobre os
brasileiros e dos brasileiros sobre si mesmos.

A sistematizacdo das percepgdes verbalizadas aponta trés
sentidos. Primeiramente, as brasileiras prostituidas suscitam as
entrevistadas tristeza e desconforto: elas representam uma reali-
dade da imigragdo feminina que ndo pode ofuscar outras realida-

des da mulher brasileira imigrada.
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O ponto-chave [dos noticidrios] ainda acaba sendo a prostitui¢do,
¢ o que marca mais na parte negativa. Ndo é? Mas existem, de
facto, muitos brasileiros que venceram aqui. Tem muitos empre-
sdrios brasileiros que jd venceram aqui, inclusive chefes de lojas

[...] (6/B).

[...] essas brasileiras que vém para cd, estdo estragando a imagem
das outras, que sdo honestas, que ralam, trabalham. O povo brasi-
leiro é muito mal falado na Europa, nos Estados Unidos, porque é
um povo escandaloso, fala alto, é s6 samba e mulher [...] (10/B).

Uma segunda idéia, decorrente da percepcio das noticias in-
cessantemente veiculadas sobre brasileiras prostituidas, é que tais
noticias interferem nos quotidianos de todas as mulheres imigra-
das, reforgando estere6tipos dos homens e das mulheres portu-
guesas sobre a mulher brasileira. As interferéncias — das noticias
veiculadas sobre prostitui¢do e comportamentos dos portugueses
—sdo sinalizadas em prdticas ptblicas discriminatdrias, tais como
alusdes de esposas portuguesas aos seus maridos e dificuldades

de arrendar um imével.

[...] sendo operadora de caixa eu estou sempre 2 frente de tudo. E
tem muita gente que vem ter comigo, para fazer trocas, e sempre
que ouvem a minha voz, mesmo no micro [microfone], jd che-
gou de algumas mulheres darem um beliscdo no marido. Por ser
uma brasileira que estd ali, estds a ver? Inclusive, muitos comen-
tam na fila sobre o caso das brasileiras, e isso interfere, de alguma
forma, comigo (6/B).

Por outro lado, as entrevistadas referem que estes factos as
obrigaram a “ndo abrir a boca” (7/B), para ndo se denunciarem
pela prontincia, bem como a evitar a “simpatia” (8/B). Porém,
estdo de acordo que, nos ultimos tempos (as entrevistas foram re-
alizadas no primeiro semestre de 2005), a situacdo tenha melho-
rado, o que pode ser atribuido a factores inerentes ao processo de
insercdo social das imigrantes, mas, também, a um tratamento

mais cuidadoso dessas temdticas nos Media.
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[...] De quando eu cheguei para agora, eu acho que acalmou
um pouco, né?! Melhorou, ndo tem mais essas abordagens na

televisdo, nem nada (8/B).

Quando eu cheguei aqui, hd cinco anos atrds, todas as mulheres
brasileiras eram tratadas como “prostitutas” e os maridos como
“chulos” — sempre era isso. Agora jd ndo hd tanta discriminagio
em relagdo a isso. As pessoas véem a brasileira como uma cidada
normal, que trabalha e coisa assim (9/B).

A terceira ideia é que as imagens e as noticias veiculadas estdo
em consonancia com experiéncias vividas ou narradas por conhe-
cidas das entrevistadas. Isto é, com base nas imagens veiculadas
da prostitui¢io, as entrevistadas narram e reinterpretam situagdes

concretas que presenciaram ou ouviram relatar a conhecidos.

Fu acho que o que passam na televisdo € real, acredito que muitas
delas estdo ali mesmo s6 para prostituicdo. Agora, ndo sei se elas
[noticias] sdo exageradas. Mas sdo negativas, ndo €7 [...] (1/B).

Por acaso conheci uma ou duas histérias de pessoas que vieram
para aqui, mas que estavam ligadas a prostitui¢do, e entdo... pron-
to... contaram que vieram do Brasil para Portugal com a promes-
sa de que iriam trabalhar, no entanto, chegando aqui, foram en-
ganadas, e ficaram presas, depois fugiram! [...] (2/B).

Nestas interpretagdes das noticias sobre a mulher prostituida,
encontram-se as imagens-tipo incessantemente veiculadas pelos
meios de comunicagdo (Ferin e Santos 2006): a da vitima, que
chega a Portugal com promessa de trabalho e descobre ter entra-
do numa rede de trifico e exploragdo de mulheres, e a da profis-
sional, que faz da actividade prostituicdo, livremente exercida, o
seu meio de vida (Peixoto 2005).

Concluséo

Desta exposi¢do, podem-se avancar algumas conclusoes que

permitem compreender ndo sé os percursos da imigra¢do, como
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os complexos processos que envolvem a recepgio dos contetidos
dos Media no contexto da imigragao.

Primeiramente, a investigagdo, que foi realizada dentro de
uma perspectiva de incisdo no quotidiano (Alasuutari 1999),
confirma investigacdes extensivas que apontam para uma rela-
¢do entre os ciclos de vida e a decisdo de imigrar. Os indicadores
levantados confirmam, ainda, experiéncias urbanas em cidades
brasileiras anteriores 4 imigragdo, bem como ocupagdes profis-
sionais inferiores as suas habilitagdes (Machado 2004; Padilha
2004; Gongalves e Figueiredo 2005).

Uma segunda conclusdo, alicergada nos indicadores levanta-
dos, reforca o papel da imaginacdo activa nos percursos da imi-
gragdo, ndo s6 quando se dd no local de partida, ou desancora-
mento, como nos processos de chegada e integragio, no local de
chegada. Nos dois momentos, e independentemente dos percur-
sos particulares, estdo presentes dois tipos de imagindrios: os que
se radicam na matriz cultural e colonial - relagdes histérico-cul-
turais Portugal/Brasil, reorganizadas de forma auténoma pelos
Estados-Nagdo — e aqueles que se vinculam a trajectérias indivi-
duais, em que se devem ressaltar os vinculos familiares existentes
e os anos de permanéncia em Portugal.

Uma terceira conclusdo prende-se com a percepgio que as en-
trevistadas tém da sua visibilidade social, que decorre de factores
distintos: esteredtipos e imagindrios portugueses sobre a mulher
brasileira; comportamentos e caracteristicas identitdrias da mu-
lher brasileira; actividades exercidas no comércio e nos servigos;
o fenémeno da mulher prostituida brasileira; a focagem exercida
pelos Media, nomeadamente pela televisio, na prostituigio.

Eistas percepedes, que representam a definicdo que as entre-
vistadas vdo fazendo dos sentidos das interacgdes quotidianas
(Orozco 2002) na sociedade de acolhimento, permitem reequa-
cionar os imagindrios e adequé-los no sentido da integragdo ou
da auto-exclusdo. Assim sendo, é no confronto com os portugue-

ses que as brasileiras reparametrizam e ressemantizam os seus
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imagindrios, dando-lhes novos sentidos para a agdo, como de-
monstram os balangos entre o que se deixou para trds no Brasil
— 0 seu pais, a familia, os amigos, a felicidade, a alegria — ¢ o que
se conseguiu, ou se imagina que se ird conseguir, no percurso
da imigra¢do: trangiiilidade, melhores saldrios, futuro para os fi-
lhos, ajudar a familia, melhorar na vida. Este processo longo de
reorganizagdo de imagindrios faz-se, também, por meio da nos-
talgia, compreendida como um sentimento de perda, saudade do
que se perdeu e ndo voltard, mas, ainda, como nostalgia de um
presente imaginado que ndo foi vivido (Appadurai 2004), em-
bora seja vivenciado pelos contetidos dos Media, sobretudo por
intermédio da musica e das telenovelas.

Os indicadores disponiveis parecem indicar que a televisdo
interfere de forma inequivoca neste processo de reparametriza-
¢do e ressemantizagdo, sobretudo pelas telenovelas e pela visibi-
lidade conferida ao tema “Mulheres brasileiras prostituidas”. As
referéncias constantes dos portugueses as telenovelas, no traba-
lho e na sociabilidade — quando falam do Brasil ou se relacionam
com brasileiras —, parecem confirmar ndo s6 o protagonismo das
industrias culturais brasileiras, hd mais de trinta anos em Portu-
gal, mas também o seu papel activo na actualiza¢do dos imagi-
ndrios de raiz colonial.

Apesar de este artigo ndo analisar as percepgdes das brasileiras
e dos portugueses(as) sobre as telenovelas brasileiras em Portugal,
ndo € possivel ignorar as indmeras referéncias das entrevistadas
a este produto, sempre atribuidas aos portugueses. Os indicado-
res recolhidos apontam para o papel activo das telenovelas na
actualizacdo dos imagindrios coloniais dos portugueses, apa-
rentemente funcionando em dois sentidos complementares. Por
um lado reavivando, aos portugueses(as), o mito da mulher dos
trépicos, disponivel e sensual, e acentuando a nostalgia de um
passado portugués grandioso. Por outro, as televidéncias (Orozco
2001) actualizariam, por meio de um processo complexo — medid-
tico e comunicacional envolvendo a constru¢do imagindria de
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paisagens, pessoas, cores, valores, enredos, gostos e sabores —, o
imagindrio colonial maravilhoso da Terra Brasilis. Tal processo
de ressemantizacio do imagindrio portugués parece constituir o
grande referente de integracdo, embora também de discrimina-
¢do, identificado pelas mulheres brasileiras entrevistadas.

Os mesmos indicadores apontam, ainda, para apropriagdes
cognitivas e afectivas dos contetidos veiculados em fun¢io dos
percursos individuais e das trajectérias de vida das entrevistadas.
Portanto, o tema “Mulheres brasileiras prostituidas”, visualizado
em dezenas de pecas jornalisticas dos canais de sinal aberto, ao
longo dos anos 2003 e 2004, estd presente na memdria e é alvo
de apropriacoes e valoragdes por todas as entrevistadas. Apesar
de estas ndo terem, no momento da entrevista, visualizado ne-
nhuma pega sobre esta temitica, elas conseguem identificd-la,
com bastante precisdo, nomeando os canais e situando as no-
ticias no tempo e no espaco. Elas tém presentes, ainda, os con-
tetidos, os cendrios e os actores, e verbalizam, com facilidade,
as implicagdes discriminatérias que atribuem, no quotidiano, a
essas imagens.

Por outro lado, assumem que tais temadticas interferiram di-
rectamente em suas vidas, levando-as a alteragio de comporta-
mentos que pudessem ser conotados, pelos(as) portugueses(as),
como esteredtipos pejorativos das mulheres brasileiras. A utiliza-
¢do destas estratégias, mais que a integragdo, visaram, num pri-
meiro momento, esbater ou minimizar reac¢des discriminatorias
no trabalho e na sociedade. Num segundo momento, as mesmas
estratégias, associadas as trajectérias de vida e de imigragdo, per-
mitiram a reorganizagdo e a reparametriza¢io dos imagindrios
das entrevistadas.

Este dltimo fenémeno, perceptivel em alguns indicadores,
parece ter dado origem a um processo de incorporacdo dos ima-
gindrios portugueses, levando as entrevistadas a censurar, nas
recém-chegadas compatriotas, as mesmas atitudes e comporta-

mentos que foram obrigadas a alterar.
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