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RESUMO

O propésito deste ensaio é pontuar a discussdo sobre a existéncia das
cidades mididticas (especialmente aquelas do cinema e da televisdo) e
sua relacdo com as cidades reais. Uma das hipéteses é que as cidades
visiveis nos media nio sio necessariamente um reflexo do real, ndo cor-
respondem a simulacros exatos do real, mas muitas vezes transformam
o real, modificam o real. Visamos também investigar como se d4 a rela-
¢do entre a memoria urbana mididtica e a experiéncia concreta. Vamos
comparar as cidades apresentadas em telenovelas e filmes de ficgdo com
as cidades dos telejornais e documentdrios para, por meio de suas dife-
rengas e, sobretudo, de suas semelhangas, entender como se processa a
experiéncia urbana nos media.
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ABSTRACT

Our purpose with this essay is to discuss the existence of mediatic cities
(particularly the cinema and television cities) and their relation with real
cities. One of the hypotheses is that the cities that are visible in the media
do not necessarily reflect reality, they do not correspond to exact simulacra
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of the real, but in many occasions, they transform reality, they modify the
real. We also seek to investigate the relations between the mediatic urban
memory and the concrete experience, contrasting the cities presented by
the news and documentaries with the cities formatted by soap operas and
movies, and through their differences and similarities, understand how
urban experience is processed by the media.

d
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O real pode ser mitologizado tanto quanto o mitico
pode engendrar fortes efeitos de realidade (Huyssen 2000: 16).

Comecemos com algumas imagens urbanas mididticas: pensando
apenas nas telenovelas da Rede Globo, por exemplo, temos em Paraiso
tropical (2007) uma explicita tentativa de estabelecer uma espécie de
cronica contemporinea de Copacabana. Em O clone (2001-2002), Fez,
Marrakesh e pequenas cidades da regido pré-saariana eram amalgama-
das na construgio de uma cidade imagindria de um Marrocos quase
delirantemente ficcional. Em Da cor do pecado (2004), Séo Luis e Rio
de Janeiro eram os cendrios de uma tipica “novela das sete” (aquela mais
humoristica, mais leve, em contraste com os “dramas adultos” da “nove-
la das oito”). Sdo Luis, servindo como o lugar exético, em contraponto a
um Rio de Janeiro “naturalizado”, cidade-epitome da telenovela no Bra-
sil. Pdginas da vida (2006) e outras novelas urbanas de Manoel Carlos
em geral aludem a um Rio de Janeiro idilico, no qual hd poucos contras-
tes de ordem social entre os personagens e os lugares onde estes habitam
e transitam. Outros autores de telenovela, como Gilberto Braga, Silvio
de Abreu e Gléria Perez, operam ora com o glamour metropolitano das
elites (zona sul carioca, Jardins em Sdo Paulo), ora com o exotismo “sim-
patico” da classe média baixa periférica. Tanto um tipo como outro de
representacdo urbana apresentam fragmentos altamente idealizados das
cidades. Os telejornais locais das vdrias emissoras, dos mais sensaciona-
listas aos mais “comunitdrios”, veiculam majoritariamente imagens das
cidades que guardam conexdes com a violéncia ou com a perturbagio
de uma certa ordem urbana. No cinema, também hd a predominéncia
de uma oposi¢do: de um lado, belas imagens (centro, bairros de elite) e
uma idéia nostdlgica de cidade (que filmes como Bossa nova, de Bruno
Barreto, Amores, de Domingos de Oliveira, Pequeno diciondrio amoroso,
de Sandra Werneck, ou Avassaladoras, de Mara Mourio, incutem no
publico); do outro, panoramas de violéncia e cronicas da degradagio ur-
bana (Cidade de Deus, de Fernando Meirelles e Kdtia Lund, O invasor,

de Beto Brant, O homem do ano, de José Henrique Fonseca, Amarelo
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manga, de Cldudio Assis, como retratos dos submundos da cidade, das

d

margens urbanas).

Com base nesses recortes, dos fragmentos dessas cidades visiveis nos
media, o objetivo deste artigo é apresentar alguns tépicos sobre o con-
fronto entre a representagio da cidade e a experiéncia da cidade, ou seja,
discutir em que medida o contemporineo (podendo ser definido em li-
nhas muito gerais como uma instincia na qual a mediagdo toma o lugar
da experiéncia) — e a urbanidade contemporinea — vai ser marcado por
uma tensdo entre o imagindrio da cidade (as expressdes mididticas da

cidade) e os trajetos reais nessa cidade.

Efeitos do (ir)real

Nosso contato com o real, com a experiéncia do real é cada vez mais
limitado, cada vez mais mediado. Os media parecem ser a principal via
de acesso a essa experiéncia. Adauto Novaes (1991: 9) afirma que: “[...]
a representagio triunfa sobre o que é representado; as imagens perdem
a forga e o sentido originais e sdo produzidas apenas para o prazer dos
olhos [...]".

A idéia do empobrecimento da experiéncia com base na proliferagio
das instdncias de mediagdo na cultura talvez seja o cerne do contempo-
rineo. Como se o real se visse lacerado pelos infinitos simulacros midid-
ticos. Gilles Deleuze (1974), em “Platdo e o simulacro”, jd caracterizava
a modernidade como a substitui¢do do platonismo pela exacerbacido do
simulacro.

O argumento pode ser estendido até a prépria dissolugdo da realida-
de baseando-se nessa interferéncia mididtica: se o simulacro é aparen-
temente superior (ou pelo menos mais atraente, mais cintilante, mais
luminoso) em relag¢do ao real, ao original, a conseqiiéncia logica é a su-
pressdo desse real. Jean Baudrillard (2001: 71) fala de um assassinato do
Real, em que o referente, o sujeito e o objeto desaparecem num mundo
virtual:

Exm termos mais gerais, todas as funcdes tradicionais — a critica, a politica,
a sexual, as fungdes sociais — tornam-se intteis num mundo virtual. Ou
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elas sobrevivem apenas numa simulagio, como na musculagio ou numa
cultura desencarnada, como fungdes falsas ou dlibis.

Dentre os media, os mais “culpados” pelo “crime perfeito”, por esse
desaparecimento — ou, pelo menos, os mais eficazes — sdo, indubitavel-
mente, a internet (por sua estrutura) e a televisio (pelo seu alcance). A
televisdo tem, entdo, mais impacto pelo seu incrivel alcance: em 1990, a
média de consumo do imagindrio televisivo por habitante no Brasil era
de cerca de quatro horas didrias (Novaes 1991: 9-10). Além de esse indi-
ce ter provavelmente aumentado (considerando a explosio consumista
da década de 1990 — poderiamos dizer, ironicamente, a “era do real”),
as operagdes mentais envolvidas nesse consumo sdo cada vez mais gene-
ralizadas e compartilhadas pelas massas. A televisdo teria, portanto, um
papel preponderante nessa implosdo da realidade.

Por outro lado, do ponto de vista das relagdes entre cidade e media,
por meio das telenovelas, podemos ver as representacdes urbanas ser-
vindo, normalmente, como “pormenor supérfluo” em relagdo a narra-
tiva, a estrutura, no sentido em que Barthes descreve os “enchimentos”
literdrios, as minuciosas descri¢des realistas (Barthes 1984). Teriamos
nessa inclusdo de “detalhes urbanos” sem nenhum sentido aparente
dentro da trama a tentativa de obter a representacdo pura e simples
do real; nos termos barthesianos, o efeito de real: “por outras palavras,
a propria caréncia do significado, em proveito exclusivo do referente,
torna-se o préprio significante do realismo: produz-se um efeito de real
[...]” (idem).

Nesse sentido, as vinhetas que apareciam em As filhas da mde (2001)
com imagens da cidade de Sdo Paulo associadas a raps compostos espe-
cialmente para a novela tinham esse propésito. Do mesmo modo que a
sobreposicdo de “cartdes-postais” em Da cor do pecado proporciona aos
espectadores a sensacdo de que a novela mostra vida de pessoas em Sdo
Luis ou no Rio de Janeiro. As imagens das cidades na telenovela teriam,
portanto, essa fungdo primordial de levar a aceitar como real (ou pelo
menos como proximidade do real) o ficcional, de promover uma certa

aparéncia de realidade.
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Porém, como falar em “efeito de real”, se em geral as cidades de tele-

d

novelas sdo marcadas por uma aura de irrealidade? Essas imagens, mes-
mo quando apreensdes diretas do real (captagdes de cidades realmente
existentes), mesmo quando guardam a exatiddo de um referente indicial,
remetem a uma fantasia de cidade. Sempre se trata do estereétipo, do cli-
ché: ndo sdo Sdo Paulo, Sdo Luis ou Rio de Janeiro — para nos atermos a
alguns dos exemplos mencionados — que estdo realmente em jogo nessas
representagdes, mas as imagens dessas cidades que convém as expectati-
vas médias de uma idealizagdo urbana. A representagdo urbana na tele-
novela ¢, enfim, o resultado de um mosaico de postais ja esperados.

[...] a representacdo de uma cidade também é construida dos fragmentos
de seus icones mais conhecidos: o Ibirapuera, a avenida Paulista, a obra
de Tomie Ohtake junto ao Centro Cultural e mais uma ou outra imagem
significam Sdo Paulo (Balogh 2002: 76).

O mosaico corresponderia, entdo, a uma cidade imagindria, s6 exis-
tente nesse plano representacional. Penso que ¢ até possivel delimitar
algumas fronteiras entre as cidades de uma ou outra telenovela. O Rio de
Janeiro de Paraiso tropical (2007) sendo diferente do Rio imediatamente
anterior de Pdginas da vida (2006), que por sua vez é distinto do Rio de
O clone, por exemplo. E evidente que h4 semelhancas, recorréncias e
continuidades entre os diferentes “Rios”. O que é importante frisar é o
encapsulamento operado por essas cidades da telenovela.

A cidade da telenovela parece ser uma resposta as insatisfagdes com a
cidade real. Assim, o encapsulamento mididtico proposto pela cidade da
telenovela pretende ser uma substitui¢do da experiéncia pela mediagio,
como uma espécie de consolo ou até projeto utépico em contraste com

o duro cotidiano das cidades verdadeiras.

Telejornalismo e espetaculos da violéncia:
a cidade como vicio

Mas serd que a representagdo urbana implicada nos telejornais traria a

tona uma cidade mais préxima do real? Mais fiel a experiéncia cotidia-
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na? Serd que a cidade noticiada seria o avesso dos jd esperados postais?
A resposta para as trés perguntas aparentemente seria a mesma, e seria
positiva, jd que saimos do territério do “efeito de real” para a tentativa de
transposicdo do real, e, no caso especifico da representagdo das cidades,
estarfamos na esfera do simulacro perfeito.

O jornalismo busca capturar acontecimentos, e, de uma certa for-
ma, tenta dar uma ordem ao mundo (com a subdivisao das noticias em
se¢des, por exemplo) (Pereira Jr. 2001). O que ocorre, contudo, neste
momento de ordenamento, neste momento da “captura” do real (ou
ordenamento instantdneo da histéria), é que hd uma opera¢io muito
parecida com a sele¢@o narrativa que a ficgdo opera. As cidades do te-
lejornalismo também sdo cidades “especiais”. Também sdo cidades en-
capsuladas, embora o sejam num sentido diametralmente oposto ao das
cidades da telenovela.

As cidades telejornalisticas, pois, sio também cidades narradas, na
medida em que sua representagio encerra uma escolha muito marcada
de que cidade mostrar, de que partes interessam nesse reordenamento
do real. Estamos diante de outro mosaico, o negativo daquele da te-
lenovela, quase sempre. (Embora tanto em um caso como em outro
seja possivel ver aproximagdes e semelhancas. Em Mulheres apaixona-
das (2003), por exemplo, uma das subtramas dizia respeito a violéncia
urbana e encampava uma campanha de desarmamento. Alids, vdrias
novelas tém incorporado estratégias de marketing social nas suas es-
truturas. Do lado dos telejornais, vez por outra aparece o lado idilico
da cidade, com o antincio de shows, inauguragdes, promocgdes das pro-
prias emissoras ou matérias de cotidiano mais “positivas” sobre a vida
urbana.)

A cidade do telejornal (especialmente se pensamos nos telejornais
locais, e mais especialmente ainda se estivermos nos referindo aqueles
mais sensacionalistas) é quase sempre violenta, depauperada, fraturada.
O telejornal se interessa mais pelos limites da cidade, pelas falhas, pela
perturbagio do sistema urbano (greves de 6nibus, buracos, inundagaes,
blecautes etc.) que pela representagdo de seus pontos bem resolvidos,

a ndo ser quando eles se apresentem como novidade (inauguragio de
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avenidas, pontes, ou outros elementos do sistema vidrio). Em geral, pois,

d

a cidade do telejornal é uma exce¢io negativa.

Carl Schorske (2000), num ensaio intitulado “A cidade segundo o
pensamento europeu’, apresenta trés visdes de cidade distintas, surgi-
das nos dois tltimos séculos: “a cidade como virtude, a cidade como
vicio e a cidade além do bem e do mal”. A cidade vista como virtude
implica a crenca da vida urbana como base da dinimica da civilizagio
— esta abordagem podendo ser encontrada em Adam Smith, Voltaire,
Fichte. Ao mesmo tempo, a cidade como vicio, como destruigido do cam-
po, da tradigdo, como extremo negativo da diversidade, como prisdo do
operdrio vai ser uma imagem extremamente reforcada por um cendrio
urbano industrial e compartilhada por artistas, pensadores e planejado-
res por meio de projetos utépicos (Fourier), estéticas e idéias arcaizantes
(Ruskin, Morris, pré-rafaelitas), pela critica iluminista e futurista (Marx
e Engels), pelos romances naturalistas que denunciavam as suas iniqiii-
dades (Zola), por manifestos totalitdrios e nacionalistas (Léon Daudet,
Maurice Barres, protonazistas). As transformacdes na cultura ocidental
trazidas a partir da segunda metade do século XIX impossibilitam a mo-
raliza¢do da cidade. Justamente o momento em que perspectivas esté-
ticas e filoséficas como as de Baudelaire, Nietzsche, Rilke, Pater, entre
outros, trazem 2 tona uma cidade além do bem e do mal. Na cidade
além do bem e do mal estd situada a consciéncia cosmopolita moderna.
O cosmopolitismo opera, ainda, nos dois extremos. Seja revertendo os
valores de vicio e virtude; ou numa nostalgia artificial por um tipo de
bucolismo que nunca existiu; ou invocando o deslumbramento pela m4-
quina, por imagens futuristas das tecnologias nascentes.

Fazendo um paralelo entre as visdes de cidade apresentadas por
Schorske e suas configuragdes mididticas, poderiamos enxergar algumas
coincidéncias dominantes entre a cidade da telenovela e a cidade como
virtude — a cidade como lugar do prazer, da mobilidade social, da cultu-
ra (seja no sentido exético ou no sentido metropolitano, cosmopolita). A
visdo urbana do telejornalismo naturalmente teria conexdes muito cla-
ras com a concepg¢io da cidade como vicio — a degradacio, a sujeira, a
violéncia, catdstrofes “variadas” como frutos de mds administragdes ou
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da prépria natureza. F o cinema, entdo, traria possibilidades mais am-
plas de combinagdes entre as diversas “modalidades”, podendo ora dei-
xar sobressair a idéia da cidade como virtude (filmes como Bossa Nova,
“afirmativos” em relagdo a uma urbanidade brasileira), ora acentuar a
espetacularizagdo da violéncia (Cidade de Deus como o exemplo mais
notério). Mas ha também os filmes que apresentam um embate entre as
duas visdes e mostram a cidade como fatalidade, de onde nio h4 esca-
patéria. Em O invasor, por exemplo, as dualidades da cidade sdo muito
bem exploradas.

Trajetos e memeérias da cidade midiatica

Outro aspecto relevante das cidades mididticas é como elas funcionam
como recurso da memdria. As cidades visiveis do cinema e da televisio
formam uma boa amostra da relagdo quase sempre paradoxal entre mi-
dia e memoria, €, de uma certa forma, também entre o real e o mito.
Como vimos, na narrativa mididtica das cidades, ora prevalece uma re-
lagdo de proximidade absoluta com o real (na qual vemos a experiéncia
sendo sobreposta pela mediagio, em que ndo interessa o que estd sendo
representado — seja essa cidade, ou essa experiéncia urbana banal ou
bizarra, cotidiana ou extraordindria, insipida ou rara, ela jd ndo é mais
referéncia, ela perde sua fungio de referente, e o préprio ato de represen-
tar, esse momento da representacdo), ora as cidades sdo mero artificio de
aproximacdo do real, indicios de um referente nem sempre existente. De
uma forma ou de outra, essas representagdes acabam por determinar um

tipo de museu mididtico urbano com os mais diversos matizes.

Eistas sdo as memdrias necessdrias para construir futuros locais diferencia-
dos num mundo global. Ndo hd nenhuma duvida de que a longo prazo to-
das estas memérias serdo modeladas em grande medida pelas tecnologias
digitais e pelos seus efeitos, mas elas ndo serdo redutiveis a eles. Insistir
numa separagdo radical entre meméria “real” e virtual choca-me tanto
quanto um quixotismo, quando menos porque qualquer coisa recordada
— pela memdria vivida ou imaginada — é virtual por sua prépria natureza

(Huyssen 2000: 37).
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Tanto configuragdes reais urbanas como suas contrapartes ficcionais

d

demonstram essa inclina¢do museolégica. Mas é preciso frisar novamen-
te que as cidades contemporaneas (e ndo s6 as cidades da televisdo e do
cinema) estdo orientadas por um apelo muito forte a imagem, a estere-
Gtipos que tém se perpetuado nio somente por meio das brochuras tu-
risticas, como também e quig¢d principalmente pela midia. Por meio de
uma concepedo “disneyficada” da histéria, essas cidades precisam sedu-
zir pelo artificio, ressaltar seus atributos (e quanto mais “gritantes”, mais
espalhafatosos, melhor para a perpetuacio dessa meméria urbana).

Sendo assim, as cidades ndo podem ser mais acanhadas ou discretas,
nem no plano real, nem no representacional. Do ponto de vista do pla-
nejamento propriamente dito e das configuracdes materiais urbanas, a
cidade contemporanea parece ter duas opgoes ao seu alcance: tornar-se
uma caricatura (com o invaridvel casario colorido, uma certa nostalgia
mentirosa ¢ a imposi¢do de uma determinada idéia de “revitaliza¢do™
Pelourinho, Recife Antigo e todas as outras que vém a servir de cendrios
para as novelas da Rede Globo — como a jd mencionada Da cor do pecado)
de si mesma; ou investir na parédia malfeita da Los Angeles arquetipica
(a sucessdo de muitas pés-metrépoles espalhadas e fragmentadas pelo
mundo — Barra da Tijuca, Vila Olimpia, Piedade/Candeias...). Em geral,
vivemos nas fronteiras entre essas duas imagens. Mas ndo é uma fronteira
pacifica, nem seus contornos sdo muito claros. Alids, nem internamente
as duas concepgdes existe uma prescrigdo muito clara: a caricatura se
rebela o tempo inteiro contra o seu referencial “histérico”, impondo no-
vos usos, traindo involuntariamente a sua prépria breguice normativa; a
parédia californiana também — vai sendo invadida pelos favelados, vai
sendo redefinida pelas fissuras nas cercas dos seus estacionamentos.

A convergéncia entre uma das formas culturais mais relevantes desde
o século XX (o cinema) e o principal modo de organizagio social da era
moderna (a cidade) tem sido o cerne de uma significativa parcela dos
estudos culturais que se ocupam do audiovisual (Shiel & Fiztmaurice
2001; Barber 2002; Vitali & Willemen 2006). Alids, é no cinema brasilei-
ro contempordneo em que melhor e mais explicitamente detectamos o

excesso imagético do idedrio urbano pés-moderno. Podemos ver alguns
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exemplos dessas caricaturas urbanas no cinema da chamada Retomada:
em Carlota Joaquina (de Carla Camurati), a intenc¢do de compor uma
revisdo histérica pop levou a recriagdo do Rio de Janeiro colonial na Sio
Luis dos anos 1990. Madame Satd (de Karim Ainouz) traz a tona um
registro mitico para o personagem principal, seus coadjuvantes e a am-
bientacdo da época. Numa Lapa deliberadamente estilizada, a cidade é
apenas sugerida nas cenas noturnas, nos ambientes fechados com suas
cores escuras e fortes. Na construgdo das imagens do Rio dos anos 1930,
¢ apresentado um cendrio de “estranha beleza” ou “feidra interessante”,
no qual transitam personagens de “estranha beleza” ou “feitdra interes-
sante”, como se o grotesco urbano estivesse sempre “sob controle”, sob
pressdo. Amarelo manga talvez apresente as tensdes de uma urbanidade
periférica em carne viva de modo menos caricatural, ao estender os limi-
tes do grotesco (ou seja, perdendo um pouco o controle), mas ao mesmo
tempo evitando qualquer paternalismo ou pieguice em relagdo a pobre-
za e a4 miséria no retrato que faz do Recife contemporaneo.

Nas imagens mais documentais, entretanto, da cidade no cinema
brasileiro, vemos exemplos interessantes e distintos entre si de como
tirar proveito das imagens do real (e da alteridade). Onibus 174 (de
José Padilha) relata o seqiiestro de um énibus coletivo que resultou na
morte da refém e do seqiiestrador e foi destaque nos noticidrios em 12
de junho de 2000. Mas as cenas iniciais do filme, mostrando o percur-
so do onibus por diversos cartdes-postais do Rio, até chegar ao Jardim
Botanico (onde acontece a tragédia), revelam qudo préxima a cidade
como virtude estd préxima da cidade como vicio. Também operando
nessa associacio entre vicios e virtudes urbanos, mas trabalhando num
registro estético mais “sujo”, menos académico que o filme de Padilha,
O rap do pequeno principe contra as almas sebosas (de Paulo Caldas)
mostra as trajetérias paralelas de dois jovens saidos de um subtrbio
miserdvel de Camaragibe, na Grande Recife — um “justiceiro” e um
musico de rap. Ja Edificio Master (de Eduardo Coutinho) focaliza um
tnico edificio de Copacabana, mas consegue capturar de forma mui-
to complexa a memdria do Rio de Janeiro por meio das memorias dos

personagens escolhidos por ele.
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Com base nesse mosaico audiovisual (necessariamente breve e su-

d

perficial), é possivel vislumbrar algumas das muitas encruzilhadas entre
o real e o virtual, entre o referencial e o ficcional, entre a experiéncia
e a mediagdo urbanas. Seja por meio do discurso ficcional ou do do-
cumental, fica cada vez mais evidente a centralidade da cidade na co-
municagdo, assim como também podemos pressentir, de acordo com os
questionamentos trazidos a tona por esses objetos, a importincia da co-
munica¢do como ferramenta para entender as transformacoes urbanas
contemporaneas.
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