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Editorial

Desde 2013, o PPGCom-ESPM promove um intercAmbio académico
com a rede de pesquisa CRiCC - Critical Research in Consumer Cul-
ture, sediada na University of the Witwatersrand — Joanesburgo, Africa
do Sul, que teve inicio em um contexto socioeconémico de crescimento
tanto no Brasil como na Africa do Sul, caracterizado por uma relativa
melhoria da qualidade de vida de grande parte de seus habitantes, ce-
ndrio que potencializou os interesses de estudos, comparativos ou ndo,
com foco nos variados aspectos das relagdes entre a sociedade do con-
sumo ¢ a midia.

O dossié que aqui apresentamos surgiu desse didlogo, intencionando
a divulgagido de perspectivas empiricas e teéricas desenvolvidas em pes-
quisas e reflexdes mobilizando fendmenos e objetos circulantes entre
paises do Atlantico Sul, em especial Brasil e Africa do Sul.

Esta edigdo especial traz artigos sobre o tema Cultura do Consumo e
Comunicaco: contrapontos entre o Brasil e a Africa (do Sul). A colecio
de artigos cobre uma variedade de orienta¢des empiricas, do consumo
de tecnologia ao turismo, da politica racial transnacional ao género. Em
todos os artigos, o elemento comparativo transnacional estd presente,
explicita ou implicitamente. Considerando a histéria do comércio de es-
cravos entre a costa ocidental da Africa e o Brasil e a demografia étnica
brasileira disso resultante, ndo é nenhuma surpresa que virios dos arti-
gos se concentrem em aspectos étnicos especificos do consumo no pais.

Isso levanta perguntas fascinantes sobre quais praticas de consumo entre



grupos diaspéricos sdo inerentemente transnacionais e deveriam ser estu-
dadas e teorizadas como residuos de uma globalizagio muito mais antiga
do que a cultura de consumo global contemporanea. Etnia tem o mesmo
papel nos padrées de consumo e identidade nos contextos brasileiro e
africano? F quando a etnia se cruza com o género, que imagens especifi-
cas e esteredtipos da identidade de consumidor se forjam e circulam? Até
que ponto as histérias da brutal opressdo podem ter deixado tragos nas
formagdes contemporineas de praticas e culturas do consumo?

De maneira interessante, muitas dessas perguntas sdo colocadas do
ponto de vista das praticas tecnolégicas. Junto com importantes pesquisas
em andamento em diversos locais do hemisfério Sul sobre a relevancia
da tecnologia para o desenvolvimento (e a busca por uma vida melhor,
na qual muitos dos pobres, em qualquer contexto, estio envolvidos), o
telefone celular e outras formas de hardware e software sio mobilizados
como instrumentos e também como icones. Possuir a tecnologia e usd-
-la representam duas dimensdes do consumo de TICs que necessitam
de mais teoriza¢do com vistas ao entendimento da interface entre os
aspectos técnicos da comunicagio e os elementos culturais do consu-
mo. Embora muito louvada no desenvolvimento de estudos como uma
solucdo para a pobreza, ndo deve ser esquecido que a disponibilidade
de novas tecnologias também introduz imediatamente uma variedade
de formas politicas de consumo, que sdo influenciadas por raga, género,
classe e histérias do periodo colonial.

Sob os titulos “Vozes da Africa nos simbolismos da ficgdo: ecos do pre-
conceito étnico-religioso em Tenda dos Milagres”, “Circulagio de ideias
e apropriagdes culturais na didspora negra” e “Novas imagens da pom-
bagira na cultura pop: simbolos, mitos e esteredtipos em circulagdo”,
os respectivos autores tratam dos sincretismos e relagdes culturais entre
os dois continentes, das ressignificagdes das praticas culturais africanas
na sociedade brasileira e do papel dos discursos e das representagdes na
formacdo de subjetividades e identidades negras.

Na sequéncia, sio apresentados resultados e reflexdes no contexto das
tecnologias digitais méveis, tratando dos desdobramentos das NTICs no



consumo e na cultura — em “Telefonia mével e seus significados para os
consumidores: uma andlise comparativa entre angolanos e brasileiros”
— ou, ainda, dos achados etnogrificos sobre as conexdes entre o uso das
tecnologias méveis e a religiosidade “como expressio de fé entre evangé-
licos e umbandistas” e sobre “a diversidade cultural nos usos coletivos de
tecnologia entre grupos populares”. No dmbito da atribui¢io de sentido
e trocas sécio- histricas entre Brasil e Africa, o artigo “Usos sociais das
TICs em dinimicas de transnacionalismo e comunica¢do migrante em
rede: uma aproximacio a didspora senegalesa no Sul do Brasil” explora
“o processo de consumo das tecnologias da informacdo e comunicagio
por migrantes senegaleses em cidades gatichas”.

Abordando o continente africano mais de perto, encontramos as
préticas de consumo promovidas pelo transporte maritimo no estabe-
lecimento de um “corredor cultural” regional entre cidades portudrias
de Mogambique e da Africa do Sul. Histéria do lazer, consumo e pu-
blicidade na Africa do Sul estdo entre as tematicas desenvolvidas em
“Consumo da costa africana: comunicagdes entre os portos turisticos
sul-africanos do oceano Indico”.

Esta edigdo especial marca o principio do que seguramente deve ser
uma trajetéria de pesquisa duradoura, destinada ao desenvolvimento
de conversagdes empiricas e tedricas sobre comunicacio e culturas do
consumo em contextos e espacos em, por ¢ entre o Atlintico Sul. Nes-
se espectro, damos énfase as relagdes, histéricas ou contemporineas,
culturais, politicas ou sociais, entre o Brasil e paises africanos, tendo
o consumo como tema primordial. Esse foco justifica-se pela atual po-
sicdo socioecondmica e pelas relagdes historicas dessas regides; pela
necessidade urgente de melhoria do estilo de vida de grandes setores
de suas populagdes, em contraste com os prazeres vividos por sua elite
politica e econdmica; e pelo interesse nos fluxos discursivos, especial-
mente aqueles da midia, devido ao movimento de inclusio no mercado
de consumo global presente nesses paises. Ao lado dos fluxos do capital
neoliberal e da midia que atravessam o Atlantico Sul, existem contraflu-

xos discursivos na comunicagio e no espectro das culturas do consumo



que destacam os problemas da economia baseada no crescimento: esse
¢ um modelo sustentdvel para producio da igualdade social e mobili-
dade (como expresso por meio do consumo e da comunicagio) de um
modo largamente abrangente, como se estd afirmando pela debilita¢io
da dindmica de certas estruturas de mercado livre no hemisfério Nor-
te? Esta edicio especial comecga a responder esses questionamentos, ao
mesmo tempo que aumenta o desafio de pesquisas futuras que busquem

ampliar e aprofundar nossa compreensio sobre os temas aqui tratados.

Marcia Perencin Tondato — ESPM

Mehita Iqani — University of the Witswatersrand
Editores convidados para o dossié

Comunicacao e Culturas do Consumo no Atlantico Sul
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Vozes da Africa nos simbolismos da ficcao: ecos do
preconceito étnico-religioso em Tenda dos Milagres

Voices of Africa and the symbolism of fiction:
echoes of ethnic-religious prejudice in a Tent of
Miracles

Robéria Nddia Aratijo Nascimento!

Resumo Este texto se apropria das simbologias da religiosidade afro-brasilei-
ra na minissérie 'Tenda dos Milagres, inspirada na obra de Jorge Amado, para
refletir sobre os preconceitos étnico-religiosos. Os fragmentos dos capitulos, as
descrigdes das cenas e as entrevistas com praticantes contextualizam a mitologia
do candomblé, constituindo espagos de discussdo das desigualdades raciais e da
ressignificagdo das prdticas culturais africanas na sociedade brasileira, especial-
mente na Bahia.

Palavras-chave: Ficgao televisiva; Candomblé; Preconceito étnico-religioso

Abstract This text appropriates the symbolisms of religiosity in Afro-Brazilian
mini-series Tent of Miracles, inspired by the novel by the same name of Jorge
Amado, to reflect on ethnic-religious prejudices in African Brazilian society, es-
pecially in the state of Bahia. Fragments of chapters, descriptions of the scenes
and interviews with practitioners are used to contextualize the mythology of can-
domblé. It is argued that these constitute spaces of discussion of racial inequality
and the resignification of cultural practices.

Keywords: TV Fiction; Candomblé; Ethnic-religious prejudice

! Universidade Estadual da Paraiba — UEPB, Campina Grande, PB, Brasil.
E-mail: rmadia@terra.com.br
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Introducao

Quem ¢ ateu e viu milagres como eu/

Sabe que os deuses sem Deus/

Nio cessam de brotar, nem cansam de esperar/
E o coragdo, que é soberano e que ¢ senhor/
Nio cabe na escravidio (...)/

Ojuobd ia 14 e via...

(Caetano Veloso, “Milagres do Povo”,

tema de abertura de Tenda dos Milagres)

Este artigo propde uma reflexdo sobre as representagdes do candom-
blé na minissérie Tenda dos Milagres,” baseada no romance homonimo
de Jorge Amado’ escrito em 1969, sugerindo que a ficcdo televisiva pos-
sa ser entendida como espacgo de frui¢do para expressdes, diferencas,
subjetividades e sociabilidades que permeiam as crencas afro-brasilei-
ras. O eixo de raciocinio deriva de uma pesquisa* sobre os arquétipos
mistico-religiosos dessa narrativa a fim de pensar como as praticas cul-
turais africanas foram reconfiguradas na Bahia, considerada por muitos
estudiosos a “Africa brasileira” (NEGRAO, 2009; PRANDI, 2001). A
historicidade do periodo retratado, década de 1930, ¢é atravessada pelo
combate a miscigenagdo étnico-cultural ¢ “mediada” pelo ativismo re-
ligioso como mecanismo de superagdo das expropriagdes escravocratas,
das hierarquias sociais, da discriminacgio de cor e de crenga religiosa.

Conforme Hamburger (2005) registrou, também observamos que
certas temdticas tém sido recorrentes nos produtos mididticos envol-

vendo o dmbito das diversas religiosidades, além de “construgdes de

? Minissérie de 30 capitulos que foi exibida pela Rede Globo em 1985, dirigida por Aguinaldo
Silva e Regina Braga. Encontra-se reunida num box de quatro DVDs da empresa Globo Marcas.

3 O escritor era ogd do candomblé em Salvador, funco ritualistica destinada somente ao sexo
masculino e a individuos de prestigio social que possam fornecer recursos aos terreiros. Os ogds
sdo tratados como “pais” na hierarquia religiosa, sem necessidade de iniciacdo a crenga religiosa.

* Do curso de Comunicacio Social da UEPB/CNPq ¢ concluida em 2012. Este texto, derivado
dessa investigagdo, exclui qualquer discussdo de cardter teolégico sobre a religiosidade afro-
brasileira. Uma versdo reduzida foi apresentada no T Simpésio Internacional Brasil-Ttdlia na
Uema (MA), no GT Diversidade Religiosa na Sociedade Secularizada, coordenado pelo prof. dr.
Reginaldo Prandi (USP).
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14  VOZES DA AFRICA NOS SIMBOLISMOS DA FICQAO

representagdes nacionais, de relagdes de género e raciais, bem como
a redefini¢io dos contornos dos espacos publicos e privados” (HAM-
BURGER, 2005, p. 160). Nesse cendrio de multiplas varidveis, a TV, e
particularmente o universo ficcional, constr6i cruzamentos entre fic¢do
e realidade, agregando elementos de linguagem jornalistica, histérica
ou documental que aludem a sociedade brasileira. De acordo com a
autora, tais elementos se atrelam a informacoes culturais para assegurar
a verossimilhanca, transformando a teledramaturgia num espaco legi-
timo para a interpretacio e reinterpretagio do sentido de identidade e
nacionalidade.

Nesse ambiente mididtico de confluéncias, torna-se pertinente
perceber como ocorrem as referéncias aos simbolos da religiosidade
afro-brasileira. Todavia, torna-se necessario clarificar que, no presente
texto, a alusdo aos simbolismos ndo concerne a perspectiva conceitual
da semidtica, ciéncia que discute as expressdes iconicas ou indicidticas
acerca de um determinado significante sociolinguistico. Tampouco se
reporta a inspiragdo tedrica lacaniana, embora essa corrente advogue
que o simbdlico se vincula a uma cadeia de significantes independente
de semelhangas, o que poderia se aplicar as imagens do candomblé pela
via televisiva. Entretanto, optamos por nio seguir essa dire¢io, de modo
que nos referimos a media¢io comunicacional da ficgdo, considerada
em suas matrizes de “identificacio cultural” (HALL, 2004) e fluxos de
“circulagio simbdlica da etnicidade” (HALL, 2011), condi¢oes que ele-
gemos para pensar as possibilidades que as idiossincrasias afro-brasileiras
sugerem ao imagindrio coletivo. Portanto, nosso interesse recai na forma
como a fic¢do pode se tornar mediadora de simbologias que aludem a
provaveis identidades vinculadas a crenca de matriz africana.

O trabalho de Hall (2011) permite entender que as simbologias so-
cioculturais permanecem vivas, mas os atores as ressignificam, tornando
a identidade de um grupo um conceito movedigo, multiforme, que
“costura posi¢io e contexto” (HALL, 2011, p. 16). Essa perspectiva de
articulagdo nos parece util para pensar a etnicidade negra, algo pelo

qual, a luz do autor, vale a pena lutar, mas que nio resulta simplesmente
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na libertacdo da dominacdo de uma esfera social sobre outra. Assim, a
contribui¢do de Stuart Hall reside no fato de salientar que as simbo-
logias da etnicidade devem ser pensadas sem reducionismos, pois toda
concepcdo de identidade possui uma natureza hibridizada que precisa
ser considerada, sobretudo as identidades diaspdricas.

Em didlogo com Hall (2011), notamos que as diferengas raciais no
universo de Tenda dos Milagres sio problematizadas como “fatos fixos”,
visto que sdo originadas das teses biolégicas que pregavam a inferiorida-
de dos negros. O viés de naturaliza¢do dessa premissa permeia a maioria
dos discursos, em especial aqueles proferidos pelo médico Nilo Argolo
(Oswaldo Loureiro). Para o catedratico da Faculdade de Medicina da
Bahia, os mesticos eram “seres indolentes, apdticos, impulsivos — por
isso tenderiam ao crime, além de sexualmente perversos”. Tal concep-
¢do ndo admitia a mudanca social ou paradigmética, uma vez que o
signo da negritude era marcado pela proximidade dos afrodescendentes
com a natureza, condi¢io que os associava as ideias de preguica e in-
doléncia, como se nio tivessem capacidades intelectuais ou evolutivas.
“Eissa referéncia discursiva a natureza é algo que o racismo contra os
negros compartilha com o antissemitismo e com o sexismo (em que
também a biologia é o destino das pessoas)” (HALL, 2011, p. 17). Nesse
sentido, as diferencas identitdrias tornam-se visiveis e materializadas em
marcadores que alimentam o preconceito: cor da pele, textura do cabe-
lo, dentre outras ligadas ao fenétipo do ser humano.

Rocha (2015), em suas pesquisas sobre o universo mistico do candom-
blé, analisa os simbolos tendo por eixo o conceito de performances. A
vertente afro-brasileira envolve representacdes de divindades que mobi-
lizam os diversos sentidos corpéreos dos praticantes. Esses se conectam
com uma dimensdo supra-humana que remonta 2 tradicdo, demarcan-
do o cardter ritualistico da crenca nos entremeios de ritmos, palavras e
sonoridades. No candomblé, hd uma profusio de experiéncias vivencia-
das oriundas da ancestralidade, que transtere histérias de simbologias
para os discipulos, que atuam em grupos no sentido de preserva-las. “A

aparente repeti¢do insere o passado no presente e langa para o futuro o
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16 VOZES DA AFRICA NOS SIMBOLISMOS DA FICQAO

aprofundamento dessa rede de atores e simbologias” (ROCHA, 2015,
p. 21). Na condi¢do de comportamentos que se renovam e se reinven-
tam, uma vez que atravessam geracoes, as festas, as imagens, as vestes de
santos, os atabaques, as palavras do candomblé compdem ambientes de
reafirmacio identitdria e de sociabilidades.

Geertz (2000) reitera esse pensamento, afirmando que os simbolos
culturais incorporam identidades e performances, pois o simbdlico e o
ritual ndo sdo categorias modificdveis ou substituiveis e ndo constituem
meras repeti¢oes, mas expressam formas de reprodu¢do ou manuten¢io
de saberes e tradi¢oes, expressando determinadas metdforas da vida so-
cial que se mantém vivas na esfera coletiva.

Por isso, Cuche (2002) argumenta que a identidade de um individuo
se vincula a nogdo de pertencimento; a um sistema social, a uma clas-
se, a uma religiosidade, a uma na¢io, demarcando o lugar de onde se
origina, fala e se percebe como ser de sensibilidades e racionalidades.
A ideia de identidade emerge, portanto, das experiéncias socialmente
compartilhadas e das negociacoes de sentidos. Em uma cena, a mie de
santo reverbera as palavras do “Manifesto das lalorixds Baianas”, escrito
em 1985, ano de exibigdo da minissérie, em apoio a construgdo identitd-
ria afro-brasileira: “Oue nossos netos possam se orgulhar de pertencer a
religido de seus antepassados; que ser negro lhes traga de volta a Africa,
e ndo a escraviddo”.

Esses raciocinios nos conduzem a indagar: como os simbolos do
candomblé reproduzem identidades africanas e sdo representados no
cendrio audiovisual? Que referéncias mididticas sdo adotadas para narrar
as histérias/trajetérias do povo de santo em meio as lutas de legitimagio
identitdria e afirmac¢do étnico-social?

Em sentido etimoldgico, o termo “candomblé” resulta de uma jun-
¢do de quimbundo candombe (danga com atabaques) com iorubd ilé ou
ilé (casa), significando “casa de danca com atabaques”. E uma religido
derivada do animismo africano que cultua os orixds, considerados divin-
dades da natureza, a partir de dancas, cantos, oferendas e sacrificios. Em

levantamentos recentes, aproximadamente trés milhoes de brasileiros
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(1,5% da populacio total) se declararam adeptos. Hoje, existem 2.230
terreiros registrados na Federacdo Baiana de Cultos Afro-brasileiros e
catalogados pelo Centro de Estudos Afro-Orientais da Universidade Fe-
deral da Bahia (UFBA) no mapeamento dos terreiros de candomblé de
Salvador.’

No entanto, Negrdo (2009) postula que esses nimeros “ndo dizem os
fatos”, convidando-nos a perceber os silenciamentos e as subjetividades
que escondem, uma vez que ndo revelam o quanto de repressio histérica
as manifestagdes afro-brasileiras ainda sofrem. “Quem sio aqueles que
conseguem ‘sair do armdrio’ e se dizer adeptos do candomblé, enquanto
tantos outros escondem suas crengas sob uma capa catélica superficial?”
(NEGRAO, 2009, p. 21). O autor enfatiza que a preservacio dos valo-
res africanos se atrela a luta por afirmacio étnica, ambas condicionadas
a expansio da fé afro-brasileira ndo apenas na Bahia, mas por todo o
pais. Esse processo de africanizagio das praticas estd presente na “lei-
tura” da minissérie ao mostrar o empenho da mie Majé Bassa (Chica
Xavier) em cultivar os rituais e transmiti-los aos filhos de santo, em va-
loriza¢do a oralidade da vertente africana. Embora seja uma religido
de transe, inicidtica e sem proselitismos, o candomblé exige entrega do
fiel: a missdo que o protagonista Pedro Archanjo (Nelson Xavier) recebe
de Xango ilustra um compromisso de pertencimento. Sua construgio
identitdria comega a se delinear na luta pelos valores culturais do seu
povo. O nome “Archanjo” significa “anjo de ordem superior” e, sob essa
inspiracdo “divina”, articula as qualidades sensoriais e resilientes de um
mestico que enfrenta corajosamente o seu ndo saber na busca de funda-
mentagdo tedrica para enfrentar as teses racistas da época.

Na cria¢do de Amado, as injusticas, as diferencas raciais e os simbolos
de fé sdo discutidos na “lenda dos Milagres”, uma espécie de “Faculda-
de do Povo” que reunia negros e subalternos numa sétira a Faculdade
de Medicina, um “ambiente de embates” que aglutinava os brancos das
elites intelectuais da Bahia. Portanto, o titulo da minissérie se refere a

esse lugar mistico e peculiar, que é uma tipografia do artesdo de madeira

5 Mais informagdes no site www.ufba.edu.br.
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18 VOZES DA AFRICA NOS SIMBOLISMOS DA FICQAO

Lidio Corré (Milton Gongalves), funcionando ainda como residéncia e
ponto de encontro da boemia baiana. Agrega objetos que simbolizam os
milagres dos santos, encomendados pelos catélicos beneficiados pelas
gracas alcancadas, além de imagens dos orixds e de acolher as maquinas
rotativas de impressdo dos primeiros folhetos de Pedro Archanjo. O sin-
cretismo de um lugar sagrado e profano, metaforicamente “milagroso e
ancestral”, palco de histérias dos negros, risos, dores, enfrentamentos e
conquistas, forja a obstinagdo do protagonista.

Notamos que a cultura do candomblé sdo associadas ideias negativas
de charlatanismo, misticismo e criminalidade, ainda mais se os adeptos
forem negros e pertencentes a um estrato social economicamente des-
favorecido, condi¢des mencionadas pelos interlocutores deste estudo e
que também emergem nos recortes da minissérie. Dessa forma, a apro-
priacdo cultural (ANDRADE, 2003) da fic¢do torna-se visivel, e ndo se
insere apenas no plano estrutural da sua narrativa, mas, em maior grau,
no plano extratextual, onde indicadores como religiosidade, classe, gé-
nero e acesso a historicidade funcionam como categorias mediadoras do
processo de representagio.

Discutindo essa possibilidade, a abordagem se estrutura nos seguintes
topicos: breves consideragdes sobre o continente africano nos produtos
mididticos, fragmentos dos capitulos e, por fim, uma sintese das impres-
soes dos entrevistados sobre o candomblé.

A Africa na cultura midiatica: representacdes e
estigmas “globalizados”

O territério brasileiro foi lugar de desterro ou fuga para aqueles que
carregam estigmas de “ragas infectas” (VILHENA, 2008). Na concep-
¢do de Goffman (1988), o estigma ¢ a situac¢do do individuo que estd
inabilitado para a aceitagio social plena. Trata-se de um termo profun-
damente depreciativo, que nega a possibilidade de convivio e relagdes.
Os preconceitos, por sua vez, derivam dos estigmas e atravessam as di-

ferentes esferas sociais, contrapondo-se as qualidades de cardter — como

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 12-30, SET./DEZ. 2015



ROBERIA NADIA ARAUJO NASCIMENTO 19

lealdade, compromisso, honestidade, propésitos que (re)afirmam va-
lores atemporais e regras éticas — e gerando exclusio social, violéncia
e discriminagdo, “que fazem surgir entre os excluidos sentimentos de
medo, vergonha, humilhac¢io, impureza, contamina¢io” (GOFFMAN,
1988, p. 14).

Entretanto, a despeito das torturas e persegui¢des, o Brasil Colo-
nia foi também albergue cultural, 8 medida que conservou, ao longo
dos tempos, o patriménio histérico e espiritual de diferentes povos. Se
aqui aportou a ortodoxia catélica, também vieram crencas populares,
a exemplo das africanas, cuja ancestralidade se perde nos séculos. Para
Vilhena (2008), os milhares de escravos que os navios negreiros traziam,
de diversas etnias e nagdes africanas, expropriados dos bens materiais,
chegaram guardando nas mentes e coracoes ricas tradigdes, sistemas de
crencas e dialetos, pantedes de deuses, herdis, orixds cujas simbologias
preservam suas memorias e suas identidades. Nessa temporalidade histé-
rica, indigenas, europeus e africanos se misturaram, dispersando-se nas
regides litorAneas, pequenas vilas, plantagdes, “juntando, justapondo,
cruzando-se, fazendo nascer entre nés os primeiros brasilindios, afro-
-brasileiros, crioulos, mesticos na carne e no espirito” (VILHENA, 2008,
p. 32).

A autora acredita que, ao longo dos quatro primeiros séculos, entre
Colonia, Reino Unido e Império, muita cultura se perdeu pela imposi-
¢do de um rei, uma lei, um deus ou uma lingua. Para esse processo de
intolerdncia concorreu o uso da chibata, da espada, do dinheiro, dos
castigos das elites dominantes. Porém, muitas praticas de religiosidade
que foram negadas e combatidas nos espacos ptiblicos sobreviveram no
ambito privado, mantidas pela oralidade, nos contatos familiares, no co-
tidiano de cada individuo, ao lado de preconceitos, disputas de classe, de
cor, origem étnica, costumes, entrelagcamentos e hibridismos culturais.
Nessa perspectiva, falar de religido de matriz africana € se referir a diver-
sidade cultural, apropriacdo, misturas, entrecruzamentos entre pessoas,

divindades, sociabilidades, conceitos e pensamentos.
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Moreira (2011) que a religido, assim como a cultura, estrutura-se
numa dindmica que envolve, por um lado, meméria e conservagio e,
por outro, novidade e recriacdo. Nesse sentido, as religides africanas
ndo se mantém as mesmas, pois tém se adaptado, resistido as pressdes
externas. De acordo com o autor, a midiatizacdo da cultura criou,
por extensdo, a midiatizagdo religiosa. Os grandes conglomerados de
midias, como cinema, teledramaturgia, jornalismo, programas de en-
tretenimento e lazer, sdo responsdveis pela difusdo-recriagio de valores,
comportamentos e ideias de religiosidade, porque sido formas simbdlicas
que refletem as experiéncias e as visdes de mundo das pessoas sobre a
fé e seus desdobramentos. A cultura religiosa passa ou acontece cada
vez mais “na” e “por meio da” midia. Desse modo, “as manifestagdes
culturais s6 sdo reconhecidas como tais pela sociedade depois de se-
rem mostradas ou incorporadas pelos veiculos mididticos” (MOREIRA,
2011, p. 22). Segundo esse raciocinio, as histérias, narrativas, persona-
gens se tornam bens culturais multifacetados de alcance social. Assim,
a midia se torna producio, divulgagdo, conteido e acontecimento cul-
tural. Consequentemente, seus bens sdo mercantilizados na sociedade
e as institui¢des que os produzem atuam num mercado de forte poder e
consumo simbdlicos.

A cultura da midia gera retérica e simbolismos derivados de ou-
tros repertérios de significantes, difundindo no imagindrio social seus
préprios discursos, espacialidades, nogoes de identidade e de pertenci-
mento. No que concerne a religiosidade, observamos que o candomblé,
na condicdo de ritual, é composto de grupos periféricos, cujas praticas
de subjetividade de fé se confundem entre os dominios do mdgico e do
mistico, compondo uma religido de resisténcia que ndo se desconstruiu
com a didspora, embora a maioria dos que assumem seu pertencimento
viva na invisibilidade social e carregue na alma, ainda nos dias de hoje,
os tracos ¢ as dores da exclusdo. Tal perspectiva se reflete nos produ-
tos mididticos que, com raras exce¢des, costumam mostrar uma Africa
oprimida, subalternizada, marginalizada por meio de representagdes

coadjuvantes na teledramaturgia, quase sempre associadas a escraviddo.
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No Capitulo 5 da minissérie, percebemos essa realidade quando Rosa
de Oxald® (Dhu Moraes) se consulta com a mie Majé Bassd (Chica Xa-

vier) através dos buzios:

Majé Bassid: T6 vendo um homem que te acompanha... Coisa mais esqui-
sita, Rosa, pois a sombra ndo tem cara, ndo tem cabeca...

Rosa de Oxal: E meu avo! Ele era escravo na fazenda de Pedro Unhio,
¢ acreditava que quando os negros morrem a alma deles volta pra Africa.
Isso é verdade, num é mie? [l Majé Bassi, triste, confirma]. Ele acredi-
tava nisso... Um dia, colocaram ele no Pelourinho de castigo. T4o grande
esse castigo, que meu avd resolveu voltar pra Africa... Ele se matou! O
corpo dele voltou pra Africa, mée, mas a cabeca ficou escrava na Bahia
(...). Todos os dias essa sombra me aparece pra me dizer que ndo hd liber-
dade possivel (...).

Através desse desabafo, visualizamos a discussdo da minissérie: o pre-
conceito que assola os negros, a falta de expectativas e de fé no futuro
transmitida aos seus descendentes, como se ndo lhes fosse permitido ter
a dignidade dos direitos humanos e sociais. Albuquerque (2012) destaca
que a chegada dos negros no Brasil, decorrente da didspora, ndo trouxe
apenas a mio de obra barata que impulsionou a economia da sociedade,
mas também a revolta pelas atrocidades da escravidio.

Na cena, temos um primeiro contato com o jogo de bizios, a arte de
adivinhac@o mais cultuada das tradi¢des africanas. H4 uma mesa redon-
da coberta com uma toalha branca, um armadrio e vaso de barro com
dgua. Uma vela amarela é acesa (em homenagem a Oxum,” que guia
as leituras) ao lado de um chocalho e uma peneira rasa de palha, onde
a mie de santo joga as conchas. Ambas as personagens usam roupas,
lengos e brincos brancos. A sala é de alvenaria e uma das paredes ¢ feita
de bambu. A relacio de confianca com a mie de santo mostrada evoca
um sentimento de reveréncia que ¢ explicado com propriedade por Ne-
grdo (2009): “O candomblé é uma religido de irmandade, de afetos, que

¢ Orixd associado 2 criagdo do mundo e da espécie humana. Na Bahia, é conhecido por Senhor
do Bonfim, devido ao sincretismo com a Igreja catdlica. Em outros estados, ¢ relacionado a Deus.
7 Orixd feminino da dgua doce dos rios, simbolizando o amor, a beleza, a riqueza, a vaidade. Na
Bahia, é associada a Nossa Senhora das Candeias.
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valoriza os individuos, refor¢a suas identidades, integrando-os em uma
familia mistica, que lhes proporciona aconchego, amor e protecio filial”
(NEGRAO, 2009, p. 268).

No capitulo 12, Majé Bassi revela a missdo de Pedro Archanjo:

Majé Bassa: Filho, tu foi agraciado com um dom divino! Do povo daqui,
tu é um dos poucos que pode fazer alguma coisa pela tua raca (...). Xangd
ta falando, ta te ordenando “tudo ver, tudo saber, tudo escrever”. Tu foi
escolhido para ser Ojuobd, os “olhos de xang6”! Tu vai ser a luz do teu
povo, nossos olhos de ver, e nossa boca de falar, tu vai ser nossa coragem
e nosso entendimento! Tu vai dizer do nosso amanhal!

Pedro Archanjo: F uma grande honra, mae Majé Bassa. Mas... E se eu

falhar?

Majé Bassa: Vocé sabe muito bem que Xangd um dia foi nosso rei. Tu td

pondo em duvida a sabedoria de um rei, Pedro Archanjo? Entdo, tu td

achando que é maior do que ele. V4 pra casa mestre Archanjo, Ojuobid de

Xangd, e pode comegar a cumprir tua obrigacio, que ja td na hora [ouvi-
»€P p > que ]

mos a musica “Milagres do Povo”, de Caetano Veloso, cujo fragmento é

citado na epigrafe deste artigo].

Nas tradi¢oes africanas, Xangd ¢ o orixd mais cultuado. No Brasil, é o
patrono do candomblé e representante da justica social. De acordo com
Albuquerque (2012), sua for¢a deriva do elemento fogo. Nesse sentido,
Pedro Archanjo retne as qualificagdes inerentes ao seu protetor: o “fogo
digestivo”, pois admira os prazeres culindrios; o “fogo sexual”, com sua
fama de sedutor e insacidvel; o “fogo da justica”. Em muitas culturas,
sobretudo nas religiosas, a justiga é alcangada por meio do “fogo”, como
apontam a tese do juizo final e a ideia do apocalipse.

O terreiro, por sua vez, atrela-se a representagio da cultura africana,
constituindo um espaco de permanéncia e resisténcia dos afrodescen-
dentes. Nessa territorialidade, a matriz africana se afirma a partir dos
rituais, dos costumes, da culindria, da musicalidade dos atabaques. Vina-
gre Silva (2007) salienta que os terreiros sio nichos de sociabilidade para
o enfrentamento do preconceito. Sua geografia cultural expressa, pois,

uma ocupacio sociopolitica, uma vez que os ilés sido casas religiosas,
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mas também espacos étnicos, de moradia, de acolhimento, de presta-
cdo de servicos assistenciais a coletividade. Para a autora, as relacoes
de parentesco — consanguineo e religioso —, articuladas as relagoes de
género, interétnicas e de classe, modelam e regulam rela¢des nio s re-
ligiosas, mas afetivas, econdmicas, socioculturais e ético-politicas. Desse
modo, “as praticas africanas sdo ressignificadas cotidianamente nesses
territérios, formando elos entre o presente e o passado, entre o mundo
contemporineo real e o mundo mitico, elos entre o territério religioso e
a vida social” (VINAGRE SILVA, 2007, p. 5).

No capitulo 23, um grupo de filhos de santo é preso pelo delegado
Pedrito Gordo (Claudio Mamberti), que tenta justificar o ato a impren-
sa: “Sou s6 um justiceiro! Sdo os mestres da Bahia que afirmam a alta
periculosidade da negralhada. Eu apenas trato de cortar o mal pela raiz
evitando que ele se propague!”. A cena reflete o quanto as religides de
origem africana no Brasil enfrentaram discriminagéo e repressdo poli-
cial embasada na lei, que perdurou até a década de 1970, quando a
violéncia fisica foi refreada, resultado de uma luta vitoriosa dos inte-
grantes das religides afro-brasileiras pela inclusdo constitucional (ISAIA
e MANOEL, 2012).

No capitulo 26, Majé Bassi reivindica ao delegado permissao para co-
memorar os seus 75 anos com uma festa no terreiro. Mas ele responde:
“E do interesse do governo, da policia, das familias, que cessem de uma
vez por todas esses costumes barbaros, enganadores, fetichistas... Em re-
sumo, essa charlatanice que vocés chamam de religido: o candomblé”.

Majé Bassa expressa tristeza, mas insiste:

O senhor ¢ cristio, doutor?

Pedrito Gordo: [Fleva a voz com desdém.| Sou catélico apostélico roma-
no, minha senhoral

Majé Bassa: Jesus Cristo baixou na Terra para salvar o senhor, faz 19 sé-
culos, ndo é? Nessa mesma época, Xangd baixou na Africa pra me salvar!

Pedrito Gordo: Mas o que a senhora quer dizer com isso?

Majé Bassa: Que a fé é uma s6, doutor. Ela pode ter varias formas, mas é
uma s6. Por que, entdo, o seu Jesus pode baixar e o meu Xang6 nio pode?

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 12-30, SET./DEZ. 2015

=
o
o
=
=
<




>
=
~
Q
@)

24 VOZES DA AFRICA NOS SIMBOLISMOS DA FICQAO

Pedrito Gordo: [Gargalhadas.] Mas, meu Deus do céu! A mulher enlou-
queceu! Comparando a fé catélica com bruxarial Pare de uma vez por
todas de fazer esse tipo de comparagdo! Seu pedido estd negado! E se a
senhora insistir nisso vai para a cadeia!

Somente em 1985, periodo da exibigdo da minissérie, as mais im-
portantes ialorixds de Salvador, Mie Stella do Axé Op6 Afonjd, Mae
Menininha do Gantois e Mie Olga do Alaqueto, divulgaram na impren-
sa nacional, com efetivo apoio do Movimento Negro da Bahia ¢ dos
grupos de direitos humanos, um documento pelo qual afirmavam que o
candomblé ndo era uma religido selvagem e primitiva. Esse pronuncia-
mento a favor da valoriza¢do do negro e de suas crengas, que também
ocorria em nivel internacional, refletiu-se em Salvador, o que resultou
numa série de medidas oficiais visando a preservacio da cultura africana
em todo o pais (NEGRAO, 2009).

Prandi (2001) sublinha que o culto aos orixds misturou-se as tradi¢des
catélicas para forjar um sincretismo que permanece ativo, preservando
as origens e identidades negras e iniciando no Brasil um processo de
africanizagdo. No entanto, o candomblé ainda ¢ tido como religido de
negros devido a preservagio dos mitos que configuram a sua ontologia.
Mas sob a légica da africanizagio, o aparecimento do sacerdote na socie-
dade metropolitana “pode ser visto como alguém capaz de superar uma
identidade com o baiano pobre, negro, ignorante e preconceituosamen-
te discriminado” (PRANDI, 2001, p. 106).

Ortiz (2006) atenta para esse processo de “embranquecimento” da
religido. Em prol da aceitacio e da ascensdo no contexto social brasilei-
10, 0s negros incorporaram muitos costumes dos brancos, o que forjou
o sincretismo das praticas e até mesmo a dupla pertenca religiosa, jd
que muitos adeptos do candomblé frequentam a Igreja catélica, como
se esta representasse um instrumento de inclusdo social. Além disso, o
autor lembra que, ao contrdrio do catolicismo, os adeptos do candomblé
sofrem com a intolerdncia social e a demonizacio dos rituais.

Destacando o poder da ficcio no debate dessas questdes, Lopes
(2004) assinala que esse género adquire valor estratégico na criagdo e
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consolidagio de novas identidades culturais compartilhadas, consistin-
do numa narrativa popular sobre a nacdo. Torna-se, assim, um lugar
privilegiado na TV, de onde se anuncia uma nacio representada e nio
s6 imaginada. “Histérias narradas pela televisio sdo, antes de tudo, im-
portantes por seu significado cultural, oferecendo material precioso para
se entender a cultura e a sociedade de que é expressao” (LOPES, 2004,
p- 125).

A obra de Jorge Amado ¢ inspirada em personalidades reais. Pedro
Archanjo configura a juncio de dois ativistas politicos: o escritor baiano
Manuel Querino (abolicionista) e o obd Miguel Santana (babalorixd),
defensores importantes da causa da liberdade religiosa na Bahia. O
médico e antropélogo Nina Rodrigues, por sua vez, deu origem a Nilo
Argolo (Oswaldo Loureiro). Na narrativa, o cardter nio ficticio se dilui
entre as criagdes do imagindrio, permitindo a reprodu¢io do contexto.

No que tange a frui¢do ficcional, Martin-Barbero (2004) defende que,
por seu intermédio, entendemos as tradi¢des especificas de um povo e
as culturas mestigas dos paises que sdo retratados. Por isso, a televisdo se
configura, hoje, como “o dispositivo mais sofisticado de modelagem e
formacdo dos gostos populares, numa das mediagdes mais expressivas das
matrizes narrativas do mundo cultural popular” (MARTIN-BARBERO,
2004, p. 24). Exerce, dessa forma, papel estratégico na cultura cotidiana
das maiorias, na transformacio de suas sensibilidades, na construcio de
suas identidades.

A ressonancia da ficcao

A andlise da minissérie apontou a necessidade de uma observagio do
universo do candomblé. Assim, tomamos como loci os terreiros® de
Campina Grande, na Paraiba. O Senhor do Bonfim ¢é o mais antigo
da cidade; nos demais, emergem o catolicismo e expressdes da umban-

da através das figuras dos pretos velhos e caboclos, o que pode explicar

% Na etapa de coleta de dados, em julho e agosto de 2012, foram visitados o Terreiro Senhor do
Bonfim, Terreiro José Pinheiro, Terreiro Filhos de Oxum e Terreiro lansd, onde 30 praticantes
concederam entrevistas. Suas falas sdo resumidas aqui em funcido do amplo escopo da pesquisa.
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tanto a dupla pertenca quanto a mescla de préticas religiosas existente
no pais.

Os entrevistados’ ndo terminaram o ensino fundamental, com exce-
¢do da mie de santo, que concluiu o ensino médio. Porém, de acordo
com Isaia e Manoel (2012), o “povo de santo”, dividido entre praticantes
e consulentes dos servigos de candomblé no Brasil, é formado por uma
maioria de individuos com pouca escolaridade, o que talvez contribua
para o preconceito social. Os interlocutores (identificados aqui pelo pri-
meiro nome) declararam que o candomblé ainda é considerado “coisa
do diabo”. Para eles, a discriminagio continua existindo, porque, em
suas palavras, “grande parte da sociedade desconhece a religido” e a con-
sidera “uma prdtica ndo pertencente a Deus”. Ha também preconceito
étnico e social: “o candomblé ¢é visto como uma religido de negros e
pobres”.

Joabi, de 22 anos, estofador, afirmou que a minissérie informa os te-
lespectadores de que ndo se trata de uma “pratica do mal”. Indagados
sobre as representagdes na midia, declararam que poucos sdo os pro-
gramas ou telenovelas que abordam, o que “ndo ajuda a esclarecer os
mitos”. O jovem nos informou que ingressou por curiosidade: “sofria de
perturbagdes espirituais”. Sua religido antes era a protestante. Estd hd
quatro anos e se sente feliz com a sua opc¢io.

Alessandro, 35 anos, pintor, mencionou que o candomblé é uma es-
colha: “entrei hd 15 anos, por vontade de conhecer a religido, e gostei.”
Antes, era catdlico. Kdtia, 36 anos, auxiliar de servigos gerais, frequenta
desde os cinco anos: “o terreiro era ao lado da minha casa”. Ela “fre-
quenta a igreja catélica e o espiritismo ao mesmo tempo”.

A adesido de Jodo, 43 anos, cabeleireiro, decorreu de questdes de sat-
de: “isso foi hd 34 anos. Fu sentia arrepios, calafrios, tonturas, apagdo,
zumbido nos ouvidos”. Dos praticantes, é o tinico que faz atendimento
em sua residéncia através do jogo de btizios e realiza “trabalhos para aju-
dar as pessoas”. Anteriormente, era catdlico. J4 o agougueiro Cleiton, de
? Utilizamos “adeptos” para quem assume o pertencimento religioso, mas néo participa dos cultos

na atualidade ou se afastou dessas experiéncias; a expressio “praticantes” se refere aos individuos
ativos tanto nos rituais quanto em relacdo a fé declarada nos censos de informacdes religiosas.
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18 anos, tinha visdo de espiritos. Mas amigos de outras religides dizem
que ele “vai para o inferno e que deveria sair dessa vida”.

Do ponto de vista do preconceito religioso, todos avaliaram que “isso
¢ muito triste!”. “A maioria ouve muito comentdrio de que ndo é uma
religido de Deus”. Jodo destacou que sua fé é considerada “macumba” e
que ouve insultos e preconceitos do tipo: “todo ‘veado” é macumbeiro”.
Joabi comentou: “j4 me disseram que o candomblé ndo é de Deus”.
Alessandro completa: “jd perdi muitas pessoas por causa da minha reli-
gido. Infelizmente, sdo ignorantes”. Kdtia conta que é apontada nas ruas
como “macumbeira”, mas, segundo ela, essa discriminagdo também re-
sulta “da ignorancia das pessoas”.

Joabi assinala que a midia mostra sua religidao “de forma discrimina-
da”. Na sua visdo, os programas televisivos abordam o candomblé “como
lugar de cachaga e baderna”. “Sé Tenda dos Milagres teve respeito com
nossa religido, que veio da Africa”. Para Alessandro, a midia ndo infor-
ma a realidade dos terreiros: “seria bom que eles relatassem contando a
verdade”. O entrevistado Jodo concorda. Kdtia observa que, nas novelas,
pode até haver uma referéncia, porém os programas de cunho evangéli-
co da TV combatem as manifestacoes. “Na ficcdo ndo existe a oposicio,
mas também nio existe a informacio, mostram em tom de comédia, ha
sempre um pai de santo engragado, afeminado. Jd os evangélicos criti-
cam a gente, sdo agressivos”. Cleiton reiterou: “hd muita discriminacio,
a midia fala como se a gente ndo tivesse sentimento. Mas Tenda dos
Milagres mostrou as musicas, as roupas dos santos, os terreiros”.

Entre as liderancas, foram ouvidos o tatalorixd | Vicente Mariano, do
Terreiro Senhor do Bonfim, e a ialorixd | Ivonete Silva, do Terreiro do
José Pinheiro. Pai Vicente informou que pertence ao candomblé hé 68
anos: “entrei por motivos de doenga. Toda tarde a minha testa inchava
e sangrava, e ninguém curava. Ai eu conheci o senhor Joao Honério,
que vendia carvdo e tinha conhecimento com o povo do candomblé,
e ele me disse: “Vicente, isso ndo ¢é coisa de médico, ndo, é coisa espi-
ritual’. Ai, me levou 14 no terreiro e eu fiquei até hoje...”. Perguntado

sobre preconceito, respondeu com énfase: “dos crentes, que sio mais
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preocupados com a religido dos outros. Uma vez, teve uns que entra-
ram aqui disfarcados de estudantes, dizendo que estavam fazendo uma
pesquisa da universidade e comecaram a nos insultar”. Como ele nio
acompanhou a minissérie, mostramos a ele, que se emocionou com Pe-
dro Archanjo e Xangd: “achei tudo muito bonito e muito verdadeiro! A
mie de santo parece uma de verdade”, concluiu, sorrindo.

Ivonete Silva ingressou hd 32 anos. “Estava muito doente, na UTI,
e um amigo foi me visitar. Através dele, descobri que tinha um pai de
santo que morava na Bahia. E assim comecei o tratamento espiritual.
Fiquei curada. Entrei pela dor, né?” Sobre preconceito social, lamentou

W - . .. ”»
VIVET 1SSO dlarlamente :

Existem pessoas que, quando me veem na rua, vestida de baiana, parecem
que estdo vendo um extraterrestre. Acho que todos os praticantes sofrem
isso. Jd aconteceu de jogarem pedras na gente em momentos de culto.
Chamam a gente de filho do demoénio e outras barbaridades. Tudo por
pura ignorancia. Isso diminuiu, mas existe. Quem conhece nossa religido,
sabe como ela é bela e como buscamos fazer o bem. Mas Tenda dos Mila-
gres retratou a perseguicio aos terreiros, por isso mostrou a verdade.

No seu entender, a midia deveria tratar mais desse tema:

Vejo isso poucas vezes na televisdo, no cinema, nos jornais. Quando em
alguma novela ou filme vdo mostrar, ¢ alguém que se diz mie ou pai
de santo ¢ que engana as pessoas. Mies de santo que leem mios e que
mentem, como se a gente fosse cigana. Mas, ao assistir a minissérie, fiquei
alegre de ver uma histdria tdo bonita, um romance que liga fé ¢ amor a
luta dos negros.

Consideracoes finais

Expressando elos com a obra literdria que a inspirou, Tenda dos Milagres
elabora uma problematizacio histérica e social 4 medida que discute a
pratica do candomblé em meio as dificuldades das relacdes humanas, a
exemplo do preconceito étnico-religioso. Nessa perspectiva, notabiliza a
cultura africana no Brasil, forjando uma reflexdo histérica sobre a discri-

minacdo social que permeia essa pratica religiosa.
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Em relacdo a etapa empirica, constatamos um sentimento de insa-
tisfagdo entre os praticantes a respeito das informagdes superficiais e/ou
distorcidas que a midia dissemina em torno da religiosidade afro-brasi-
leira. Na opinido da maioria, as novelas e minisséries retratam pouco
essa denominacio e, quando o fazem, adotam o tom da comédia ou
da sdtira, ressaltando o charlatanismo. Nos programas humoristicos, os
personagens sdo atrelados a parédias de homossexuais, em caricaturas
generalistas (muitos lembraram o personagem Painho, de Chico Ani-
sio). Portanto, na ética dos interlocutores, ainda falta uma abordagem
sobre o candomblé que promova visibilidade positiva e valorativa aos
preceitos e rituais de suas préticas, como ocorreu em Tenda dos Milagres.

Pensamos que, quando a ficgdo televisiva discute essa temdtica, per-
mite, de certo modo, uma reflexio sobre a formacio do povo brasileiro
e, consequentemente, promove um debate necessdrio sobre as questdes
étnicas que permeiam a construgdo da nossa identidade. Desse modo,
as mensagens de Tenda dos Milagres continuam proativas, forjando a

ressondncia dos arquétipos de uma religiosidade multifacetada.
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Circulacao de Ideias e Apropriacoes Culturais na
Diaspora Negra

Circulation of Ideas and Cultural Appropriation in
the Black Diaspora

Maria Angélica Zubaran’

Juliana Ribeiro de Vargas®

Resumo Esie artigo investiga o intercambio e a circulagdo de ideias na didspo-
ra negra, particularmente no jornal O Exemplo, mapeando e problematizando
as representagdes étnico-raciais e de género construidas nas narrativas produzidas
pelos redatores desse jornal por ocasido da campanha para a construgdo do mo-
numento a “Mae Preta”. Busca-se analisar de que forma os redatores do jornal
se apropriaram de textos que circularam em outros jornais sobre a campanha ao
monumento da “Mde Preta”, adaptaram-nos aos seus préprios interesses e lhes
atribuiram novos significados. A partir da abordagem teérica dos Estudos Cul-
turais, entende-se a imprensa negra como um artefato cultural que ndo apenas
informa, mas que também produz discursos e representagdes que contribuem na
formagdo de subjetividades e identidades negras.

Palavras-chave: Apropriagdes culturais; Representagoes étnico-raciais; Imprensa
negra

Abstract This paper investigates the exchange and circulation of ideas in the
black diaspora, particularly in the newspaper The Example, mapping and dis-
cussing the ethnic-racial and gender representations constructed in the narratives
produced by the editors of this newspaper, during the campaign for the con-
struction of a monument to the “Black Mother”. The aim is to analyze how the
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newspaper’s editors have appropriated texts that circulated in other newspapers
about the campaign to the monument of the “Black Mother”, adapted them to
their own interests and given them new meanings. From the theoretical approach
of Cultural Studies, we understand the black press as a cultural artifact that not
only informs but also produces discourses and representations that contribute to
the formation of black subjectivities and identities.

Keywords: Cultural Appropriations; Fthnic-Racial Representations; Black Press
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Este estudo investiga o intercAmbio e a circulagdo de ideias na didspora
negra no jornal de imprensa negra O Exemplo, de Porto Alegre, por oca-
sido da campanha para a constru¢do de um monumento a “Mae Preta”
na década de 1920. Estd constituido em uma perspectiva interdiscipli-
nar que articula os campos tedricos dos Estudos Culturais e da Histéria
Cultural e, em termos metodolégicos, trata-se de uma andlise cultural
que opera com os conceitos de apropriagio cultural e representagio.

Na perspectiva da Histéria Cultural, utilizamo-nos do conceito de
apropriacdo cultural, na dire¢do apontada por Roger Chartier (2002),
para compreender os processos de construcdo de significados atribuidos
aos textos culturais, os quais, segundo o referido autor, ndo sdo absolutos
ou Unicos, mas estdo relacionados as diversas formas como diferentes
sujeitos interpretam os textos que leem e aos multiplos sentidos e signifi-
cados que lhes atribuem, tornando possivel reapropriagdes, contestagdes
ou resisténcias. Nesse sentido, buscamos avaliar de que forma os reda-
tores do jornal O Exemplo se apropriaram de textos que circularam em
outros jornais sobre a constru¢do do monumento a “Maie Preta”, adapta-
ram-nos aos seus proprios interesses e lhes atribuiram outros significados.

A partir da abordagem tedrica dos Estudos Culturais, apropriamo-nos
das discussoes de Stuart Hall (2000) sobre representagdo. Para o autor,
as representacoes culturais contidas na linguagem ndo apenas “falam
sobre”, mas constituem as coisas sobre as quais falam, uma vez que as
coisas ndo possuem um significado intrinseco, essencial. Ante essa asser-
tiva, podemos depreender que construimos os significados daquilo que
nos cerca utilizando sistemas de representagio. Dessa forma, destaca-
mos que o estudo aqui realizado visa, portanto, investigar o poder das
representacgdes no jornal O Exemplo.

Quanto ao processo de codificagio e decodificagdo da linguagem,
também Hall (1995) apresenta trés posi¢des de recepcio ou de deco-
dificagdo: o modo hegeménico, no qual a decodificagio do receptor é
equivalente a codificacio do emissor; o modo negociado, que modifi-
ca, em parte, as significacdes pretendidas pela cultura hegemoénica:

o receptor aceita a defini¢do veiculada pela mensagem, mas a adapta

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 3148, SET./DEZ. 2015

=
o
o
=
=
<




>
=
~
Q
@)

34 CIRCULAQAO DE IDEIAS E APROPRIA(;CN)ES CULTURAIS NA DIASPORA NEGRA

localmente e até se opde a ela parcialmente; e o modo oposicional, que
cria significacdes contrdrias as veiculadas pela cultura dominante. Con-
forme Eric Maigret (2010), Hall rejeita a ideia de uma correspondéncia
entre o momento da produgdo e o da recepgdo das mensagens mididticas
e ndo vé razdo para que uma mensagem seja automaticamente decodifi-
cada como foi codificada. E nessa direciio teérica, das diferentes posices
de recepcio ou de decodificagio da cultura dominante, que desenvol-
vemos, neste estudo, a andlise da circulacio de ideias e trocas culturais
na imprensa negra. Portanto, como ji apontamos, pretende-se examinar
como os articulistas do jornal O Exemplo decodificaram os textos sobre a
“Mae Preta” que circularam na imprensa do centro do pais.

Intercambio de ideias na imprensa negra

Destacamos que a circulagio de ideias entre a imprensa negra dos EUA,
a grande imprensa carioca e a imprensa negra brasileira em torno de
questoes étnico-raciais no inicio do século XX foi analisada por auto-
res como Santos (2011), Seigel (2007), Alberto (2011) e Pereira (2013).
Santos (2011), a partir das discussdes em torno da didspora africana,
argumenta que, na década de 1920, os redatores da imprensa negra
meridional estabeleceram trocas transnacionais com a imprensa negra
norte-americana, com troca de exemplares do Chicago Defender, dos
EUA, por O Clarim da Alvorada, de Sdo Paulo. Nessa mesma diregéo,
Pereira (2013, p. 149) aponta que “a partir de 1920 e também na déca-
da de 1930, a circulagdo de informagdes na didspora negra se ampliou
muito”. De acordo com o autor, a década de 1920 foi um momento de
grande intercAmbio cultural entre a imprensa negra afro-americana e
a afro-brasileira, momento em que os norte-americanos olharam com
interesse para as relagoes raciais no Brasil e, a0 mesmo tempo, trocaram
referéncias sobre a luta contra o racismo.

Nessa direcdo, Seigel (2007) e Alberto (2011) destacaram que, no
inicio do século XX, a imprensa brasileira se transformou em um espa-
¢o de apropriacoes e debates intensos, sendo visivel a sua importancia
no que concerne a circulagio de ideias. Seigel (2007), a partir de uma
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perspectiva transnacional, investigou o intercAmbio de informacoes
ocorrido por ocasido da campanha do monumento 4 “Mae Preta” no
Brasil, na década de 1920, analisando as trocas culturais entre a impren-
sa afro-americana do Chicago Defender e os jornais brasileiros A Noticia
(R]) e O Clarim da Alvorada (SP). De acordo com o referido autor, a
proposta da constru¢do de um monumento a “Mae Preta” comegou
nos EUA, quando “as daughthers of the American Confederacy (filhas
dos confederados norte-americanos) propuseram a construgdo de uma
estdtua para a Mammy na capital dos Estados Unidos” (Seigel, 2007, p.
314). A autora aponta que, quase trés anos depois, em 1926, a campanha
se estendeu para a imprensa do Rio de Janeiro, no jornal A Noticia, por
intermédio de seu redator Candido de Campos, que passou a defender a
construcdo de um monumento a “Mie Preta” como forma de celebrar a
mistura racial que, no Brasil, teria contribuido para o cardter especifico
de fraternidade racial na formacio da identidade nacional brasileira.
Segundo a autora, a partir do jornal A Noticia, a proposta foi encam-
pada por José Correia Leite, fundador e editor do jornal da imprensa
negra paulista O Clarim da Alvorada, e, gracas a Robert Abott, editor do
jornal afro-americano Chicago Defender, a campanha para a construgio
de um monumento a “Mie Preta” no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo
também repercutiu no exterior, “assinalando a diferen¢a marcante entre
a harmonia racial brasileira e o antagonismo racial norte-americano”
(SEIGEL, 2007, p. 332). Na esfera da imprensa negra paulista, a au-
tora sublinha que “os escritores afro-brasileiros acharam o discurso da
fraternidade nacional apropriado as suas reivindica¢des de uma cidada-
nia inclusiva [...] e a empregaram numa dire¢io antirracista” (SEIGEL,
2007, p. 325). Por fim, a autora conclui que a campanha realizada no
Brasil para a constru¢io de um monumento a “Mae Preta” nos anos
1920 contribuiu para mudar o discurso sobre raga no pais, adotando a
retérica da harmonia racial uma década antes de Gilberto Freyre. No en-
tanto, Seigel (2007) argumenta que, no periodo da Revolugéo de 1930,
a mobilizagdo pela constru¢do do monumento foi abandonada e a ideia

s6 foi retomada no inicio dos anos 1950, quando o monumento a “Mie
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Preta” foi inaugurado no largo do Paissandu, no centro da cidade de Sio
Paulo, junto a igreja da Nossa Senhora do Rosdrio, transformando-se em
um ponto de referéncia para a comunidade negra paulista.

Ja Alberto (2011), em sua tese de doutorado, depois publicada em
livro intitulado Terms of Inclusion: Black Intellectuals in Twentieth-Cen-
tury Brazil, argumentou que os proponentes brancos da estdtua da “Mae
Preta” no Rio de Janeiro ecoaram reformulagdes nacionalistas da iden-
tidade nacional e publicamente defenderam uma identidade nacional
misturada em 1926. Na mesma dire¢do apontada por Seigel (2007), a
autora também defende que a campanha do monumento a “Maie Pre-
ta” foi o comego de uma importante mudanca na forma como a elite
brasileira pensava sobre raga, tornando possivel imaginar os afrodescen-
dentes como parte integral da nagdo. Ademais, ela argumenta que o
monumento era um tributo ao ideal popular de fraternidade racial.

Alberto (2011) argumenta que, enquanto os jornalistas brancos de-
fenderam a nocdo de tolerdncia racial e elogiaram a passividade da
“Mae Preta”, os jornalistas da imprensa negra paulista usaram a ideia
da constru¢io do monumento para destacar simbolicamente as contri-
buicdes dos negros a nacionalidade. Segundo a autora, tanto a ideia
de distintas ragas, a branca e a negra, como o ideal da mesticagem fo-
ram estratégias politicas encaminhadas pelas liderangas negras paulistas
com o objetivo de afirmar o pertencimento dos brasileiros negros a uma
nacdo racialmente e culturalmente inclusiva e, a0 mesmo tempo, pre-
servar seus direitos a uma identidade distinta como negros descendentes
de africanos. Para Alberto (2011, p. 120), “juntas essas ideias ajudaram
os afrodescendentes a encontrar espacos de inclusio e a denunciar o
persistente racismo”. A partir dessas andlises, apresentamos o seguinte
questionamento: como as ideias disseminadas por ocasido da campanha
para a constru¢do de um monumento a “Mae Preta” nos jornais A Noti-
cia, do Rio de Janeiro (R]), e O Clarim da Alvorada, na imprensa negra
paulista, foram apropriados pelas liderangas do jornal O Exemplo? Antes
de contemplar essa questdo, organizamos uma breve apresentacdo do
jornal O Exemplo para contextualizar a sua importincia na comunidade
negra porto-alegrense.
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0 jornal O Exemplo (1892-1930)

O Exemplo foi o primeiro impresso da comunidade negra de Porto Ale-
gre (RS), produzido por um grupo de jovens negros que se reunia em
uma barbearia situada na rua dos Andradas, no centro da cidade. Esse
grupo de afrodescendentes que deu inicio ao jornal era composto por
Arthur de Andrade, Marcilio Freitas, Aurélio Bittencourt Junior, Sérgio
Bittencourt, Alfredo de Souza e Esperidido Calisto.

Conforme apontou o poeta e militante negro Oliveira Silveira, o
jornal O Exemplo manteve, com algumas interrupgdes, uma trajetéria
de 37 anos de publicacdo (1892-1930) dedicada & comunidade negra e
aos populares.” Ante este dado, entendemos que o jornal representou
um espaco alternativo de produgio de significados e de representacoes
sobre as memorias e identidades afrodescendentes no Rio Grande do
Sul, onde seus redatores reafirmaram suas memorias coletivas e suas
préticas sociais e culturais. Portanto, como portador de referéncias as
memorias e identidades afro-brasileiras, o jornal O Exemplo constitui
um importante patrimoénio cultural afro-brasileiro. Sobre o formato ¢ a

periodicidade do jornal, Zubaran (2008, p. 166) afirma que:

Era um jornal semanal, de quatro pédginas, que saia aos domingos, de
tiragem modesta e vendido pelos préprios editores na sede do jornal ou
através de assinaturas semestrais. Apds alguns anos de existéncia, no final
do século XIX, entre 1892 ¢ 1897, O Exemplo voltou a circular no inicio
do século XX, em 5 de outubro de 1902 e manteve-se em atividade até
1905. Apés um periodo de interrupg¢io, reapareceu em 1908 e se manteve
em circulagio até 1911. A ltima fase se inicia com seu reaparecimento
em 1916 e se encerra definitivamente em 1930.

Quanto a receptividade desse jornal pela populagio negra, podemos
afirmar que ele funcionava por meio de assinaturas e também conta-
va com o suporte do chamado “grupo mantenedor”, o qual usava seus
préprios recursos financeiros, quando necessério, para a manutengio

do jornal. Considerando-se o tempo de circulagdo do referido jornal,

’ Manuscritos de Oliveira Silveira sob a guarda de sua filha, Naiara Oliveira Silveira.
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aproximadamente 37 anos, entende-se que ele tinha receptividade sig-
nificativa na comunidade negra.

Desta forma, compreendemos o jornal O Exemplo como uma fonte
de pesquisa de extrema relevincia para o estudo das memérias, da his-
toria e da cultura afro-brasileira na perspectiva da lei 10.639/2003 e da
ampliagio das politicas de preservagio do patriménio. Conforme apon-
tou Pelegrini (2007), a partir da segunda metade do século XX, houve o
paulatino alargamento das nogdes de patrimonio cultural, que passaram
a abranger as memérias de amplos segmentos sociais, particularmente
de grupos e etnias minoritdrios, cujos bens culturais eram anteriormente

excluidos do rol dos patriménios culturais dignos de preservagio.

Circulacao de ideias e trocas culturais no jornal O
Exemplo

A presente andlise pretende demonstrar o intercAmbio cultural e a cir-
culacio de ideias entre o jornal O Exemplo e jornais do centro do pafs
e mapear as representagdes étnico-raciais e de género mais recorrentes
construidas nas narrativas produzidas pelos redatores desse jornal na
ocasido da campanha para a construgio do monumento a “Mae Preta”,
na década de 1920. Particularmente, trata-se de investigar as multiplas
apropriagdes culturais e pedagogias culturais que os jornalistas afrodes-
cendentes fizeram circular no jornal.

Fm artigo intitulado “Mae Preta”, publicado n’O Exemplo em maio
de 1926, o redator Mdrio Rodrigues apoiava a campanha iniciada no
jornal A Noticia, do Rio de Janeiro, e cumprimentava o jornalista Can-
dido de Campos pela iniciativa, demonstrando o intercaimbio de ideias
entre o jornal carioca e O Exemplo. Em sua narrativa, Mdrio Rodrigues
representava a “Mde Preta” como “um tipo abnegado”, cujos gestos e
atitudes emanavam uma “paciéncia heroica”, um “exemplo de resigna-

¢do e dogura”, de “pureza e altruismo”, um “império de fidelidade™.

+ O Exemplo, 26 de maio de 1926, p. 1.
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Também o redator Leandro Pierini, em artigo intitulado “Mae Pre-
ta”, de maio de 1928, mantinha a representacdo doce e submissa que
circulou no jornal A Noticia. De acordo com Pierini, “Conseguiremos
esse desideratum, ndo ha davida, concretizaremos no bronze ou no gra-
nito eterno a figura amorosa e submissa da Mae Preta”. Nesse sentido,
na dire¢do apontada por Hall (1997), as representagdes da “Mae Preta”,
embora idealizadas, permaneciam estereotipadas na imprensa negra
porto-alegrense, pois persistiam as imagens de humildade, bondade e
submissdo tipicas da representagio do “nobre selvagem” veiculada desde
o final do século XIX e reiteradas nos romances e filmes norte-america-
nos no século XX. Por outro lado, essas representacoes racializadas da
“Mae Preta” ndo apenas a definiam em termos de suas caracteristicas
essenciais, mas também a reduziam 2 sua esséncia, a submissio e fi-
delidade as familias de seus senhores e senhoras brancas, conforme se

observa na narrativa que segue:

No lar era ela a paciéncia e a bondade. Tinha pela familia a quem perten-
cia apego e amor, pelo sinhd moco ou pela sinhazinha desvelos frementes
e cdlidos anseios, préprios de mie legitima e a eles dedicava-se com a
submissdo resignada e reverente dos seres afetivos e simples.”

Além de naturalizar o trabalho submisso e subserviente da “Maie

Preta” e de apresentar como natural o fato de ela servir aos senhores
P
brancos, o narrador constr6i um cendrio de relagdes raciais fraternas en-
tre a “Mie Preta” e seus senhores, escamoteando as hierarquias de poder
que marcaram essas relagdes, como demonstrado pela recente historio-
grafia sobre a escraviddo no Brasil. No excerto a seguir, pode-se observar
que a “Mie Preta” foi também representada no jornal O Exemplo como
naturalmente conformada com seu mundo de privagdes e impotente
diante das “durezas do cativeiro”. Ela suportava naturalmente o martirio
p

e a dor:

> O Exemplo, 13 de maio de 1928, p. 1.
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Foi escrava. Passou por todas as provagdes, por todos os martirios e por todas as
durezas do cativeiro. Devia ser por isso md ¢ perversa, cheia de 6dio contra a raca
escravizadora. Nio o foi, porém. Soube apesar de tudo amar e querer bem a quem
lhe tirara o direito de ser livre. Trabalhou e sofreu. Pela dor dignificou-se, tornou-
-se grande e heroica, suportou o martirio e conquistou a veneragio do Brasil (...).
Este Brasil saberd perpetuar a memdria da Mae Preta num monumento digno e

eterno.’

Nesse sentido, no contexto das relagdes raciais no Brasil na década de
1920, as narrativas em defesa da constru¢do do monumento a “Maie Pre-
ta” produziram um efeito pedagégico: construir um monumento para
reverenciar simbolicamente a memdria de todos aqueles que, como
a “Mae Preta”, suportaram com passividade e submissio os martirios
do cativeiro, apontando lugares subalternos para os corpos femininos
negros. Conforme apontaram Gomes ¢ Miranda (2014), o cendrio de
hierarquiza¢do que articula género e raga incide diretamente sobre os
corpos e ensina como posiciond-los em meio a regras que produzem o
corpo do homem como o normal e o corpo feminino como o dependen-
te e subalterno.

E interessante destacar que outros documentos, além do jornal aqui
retratado, apontam para a permanéncia da condi¢do social do periodo
da escravatura entre as mulheres negras nas primeiras décadas do século
XX (RAGO, 1997). Estatisticas provenientes de documentos oficiais e
de autoridades policiais retratam um grande nimero de mulheres ne-
gras e mulatas exercendo atividades de empregada doméstica, lavadeira,
cozinheira e doceira. Pode-se compreender que a designag¢do das mu-
lheres negras para os servigos domésticos estd associada ao longo periodo
de escravidio pelo qual nosso pais passou, e ainda pela “posterior margi-
nalizacdo social ap6s a abolicio” (GOUVEA, 2004, p. 230).

s O Exemplo, 13 de maio de 1928, p. 3.
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Por outro lado, conforme apontou Alberto (2011), a passividade e
submissio da “Mae Preta” eram atributos que interessava aos intelec-
tuais brancos enfatizar apés o desencantamento com os trabalhadores
imigrantes estrangeiros, que, a partir do inicio do século XX, comegaram
a protestar contra seus patroes durante os movimentos grevistas. Nesse
sentido, os intelectuais e politicos brancos que apoiaram a ideia do mo-
numento a “Mie Preta” pretendiam que ele servisse pedagogicamente,
como modelo de submissio e fidelidade, aos trabalhadores e trabalhado-
ras nacionais afrodescendentes.

No entanto, as narrativas da “Mie Preta” no jornal O Exemplo re-
velaram também o que Hall (1995) aponta como o modo negociado
de apropriacio das narrativas hegemonicas, no qual o receptor adapta
a mensagem e até se opde a ela parcialmente. Observa-se que a ima-
gem da “Mae Preta” foi apropriada pelos redatores 'O Exemplo para
tecer criticas ao preconceito racial e a auséncia de direitos dos negros na
sociedade brasileira daquela época. Na narrativa construida por Mdrio
Rodrigues, a “Mae Preta” foi representada como “injustigada por mes-
quinhos preconceitos de raga, proscrita das leis, sem direitos”. Nesse
sentido, construiu-se a nogdo de que o monumento significaria o re-
conhecimento de uma divida da nagdo nio somente para com a “Mae
Preta”, mas também para “com os africanos que outrora —ha bem pouco
tempo! — nas nossas lavouras sustentaram com miao de ferro, a riqueza
econdmica do Brasil e das mulheres africanas, cujos seios opulentos (...)
fizeram o esplendor de quantos destinos™. Produzia-se a no¢io de que a
constru¢do do monumento cumpria uma “divida de gratidio” da nagdo
para com os afro-brasileiros, o que implicava no reconhecimento das
“Injusticas” cometidas contra os negros, particularmente no mercado
de trabalho, onde, na competi¢io com os brancos, os negros frequente-

mente eram preteridos pelos trabalhadores imigrantes.

7 O Exemplo, 13 de maio de 1926, p. 3.
s Idem.
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Conforme aponta Andrews (1998), os imigrantes tinham preferén-
cia na contratagdo tanto nas cidades como no campo, e essa persistente
preferéncia pelos europeus e euro-brasileiros afetava diretamente os
afro-brasileiros, que passaram a se ressentir cada vez mais das severas
restri¢des da Republica a participagio politica popular, o que levou a
comunidade negra a expressar sentimentos de descontentamento e a
pensar em formas de participacio politica. Nesse sentido, Alberto (2011)
salientou que a retérica da contribui¢io do trabalho negro na década de
1920 era uma resposta construida pelos afrodescendentes a discrimina-
¢do dos nacionais — representados de forma negativa, preconceituosa e
pejorativa — no mercado de trabalho e a preferéncia pelos imigrantes
europeus, continuamente retratados como bons trabalhadores.

Em novembro de 1926, O Exemplo reproduziu na primeira pagina,
sob o titulo “O monumento da gratidio nacional”, o discurso dirigido
pelo deputado federal do Rio Grande do Norte Georgino Avelino ao
presidente da Camara, concitando-o a apoiar a iniciativa do jornal A No-
ticia para a construgio de um monumento a “Mie Preta”. O discurso foi
reproduzido com uma pequena introdug¢io do jornal O Exemplo, que o
apresentava como “o sentimento da nossa gente”. O deputado Avelino,
ao longo do discurso, constréi a nogdo de uma “raca brasileira”, “nova e
pujante”, formada pela integragdo de “ragas estranhas” que imprimiram
a “fisionomia tipica e particular da nagdo”. Para Georgino Avelino:

Foi nos pontos de atividades, constituido pelas fazendas e pelos engenhos,
nesses pontos de centralizacdo de homens de vdrias cores e estaturas,
habitos, linguas e ideologias que o espirito das trés racas estranhas pela
primeira vez gerou a alma da nova raca brasileira, que imprime fisiono-
mia tipica e particular a nossa evolucio coletiva. °

Reproduzimos, a seguir, a primeira pagina do jornal O Exemplo com
a reportagem “O monumento da gratiddo nacional”, referindo-se ao mo-
numento a “Mie Preta”.

* O Exemplo, 7 de novembro de 1926, p. 1.
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Figura 1. Capa do jornal O Exemplo.
Fonte: O Exemplo, 7 de novembro de 1926.

O deputado Avelino acrescentava a ideia de uma nova raga brasileira
a no¢do de um espirito brasileiro, no qual as trés ragas, brancos, negros
e indigenas, conviveriam sem hierarquias, antecipando, assim, a nogio

de democracia racial ja em meados dos anos 1920:

A diferenga das hierarquias sociais pelas quais se achavam distribuidas
em proporcdes diferentes os diversos grupos étnicos foi anulada pela
defini¢do inalterdvel do tipo espiritual brasileiro, em cuja fisionomia,
brancos, pretos e selvicolas se reconhecem condensados em um paren-
tesco indissolivel.!?

10" Tdem.
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Vale destacar que o contexto histérico da década de 1920 foi marcado
também pela presenga de um emergente nacionalismo cultural pés Pri-
meira Guerra Mundial, pela participacio de trabalhadores imigrantes em
movimentos operdrios, reivindicando melhores condi¢oes de trabalho, e
pelas manifestacoes da Semana de Arte Moderna em defesa de uma cul-
tura nacional, que, juntos, contribuiram para impulsionar um orgulho
nacionalista entre pensadores brasileiros, que comecaram a repensar a
relacdo entre a populagio racialmente diversa e a identidade nacional.
Entre esses intelectuais, destaca-se Oswald de Andrade, que, no Manifesto
Antropofdgico, retratou a moderna cultura brasileira como o resultado da
capacidade do nativo canibalizar e digerir as influéncias estrangeiras e pro-
duzir uma nova e auténtica identidade nacional. Nesse contexto de um
nacionalismo emergente, politicos como o deputado Avelino passaram a
relativizar a importincia do trabalho do imigrante e a valorizar o trabalho

da chamada “raca preta”, como se pode observar no excerto a seguir:

A integracdo da raga preta na histéria do Brasil ndo se fez sé porque com
a extingdo da escravatura a tenhamos trazido a uma situagio politica de
igualdade de direitos. Incineramos os documentos relativos a escravidio,
mas aceitamos com satisfagdo subalterna que nos afirmem que o surto
industrial brasileiro provém dos italianos, dos alemaes, dos espanhdéis que
colaboram conosco para elevar o padrdo de nosso trabalho e da nossa pro-
ducido, quando as riquezas ainda sdo basicamente as culturas antigas que
os brasileiros estabeleceram com o concurso do escravo amigo e fiel. !

Nas narrativas construidas em torno da constru¢io do monumento,
as diferengas de género se somaram as diferencas étnico-raciais nas re-
presentagdes da “Mae Preta”. Hall (2000) argumenta que o fato visivel
de diferenca étnico-racial também se manifesta na diferenca sexual e
destaca, ainda, a importincia dos estudos de género como movimen-
tos que tém gerado grande impacto nas esferas académicas e sociais,
possibilitando problematizar concepg¢des dadas como universais, espe-
cialmente aquelas que definem o que é “préprio” para homens e para
mulheres. Também Guizzo (2011) ressalta a contribuicdo dos estudos

" O Exemplo, 14 de novembro de 1926, p. 2.
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de género para relativizar, tencionar e problematizar as questoes relacio-
nadas as diferencas atribuidas as mulheres e aos homens, tomadas por
muitos (as) estudiosos(as) como algo “naturalmente” dado e ndo como
culturalmente constituido.

No entanto, observa-se que as representagdes de género mais re-
correntes sobre a “Mie Preta” que circularam no jornal O Exemplo
mantiveram uma nocdo de feminilidade naturalizada, associando a
mulher negra a papéis e atributos considerados femininos, tais como:
maternidade, dogura e delicadeza. Enquanto o homem negro era asso-
ciado ao trabalho, atribufa-se 4 mulher negra o papel de maternidade e
reproducio da espécie, mesmo que elas tenham mantido a mesma roti-
na de trabalho dos homens escravizados nas lavouras de cana-de-agticar
e de café no Brasil entre os séculos XVI e XIX. A fim de problemati-
zar tais representagdes, pensamos ser importante trazer as palavras de
Soihet (1997), pesquisadora de género alinhada as teorizagdes criticas.
Compreendemos que as mulheres de classes populares (livres) e as mu-

lheres negras (escravas e libertas)

ndo se adaptavam as caracteristicas dadas como universais ao sexo fe-
minino: submissdo, recato, delicadeza, fragilidade. Eram mulheres que
trabalhavam e muito, em sua maioria, ndo formalmente casadas, briga-
vam na rua, pronunciavam palavrdes, fugindo, em grande escala, aos

esteredtipos atribuidos ao sexo fragil (SOIHET, 1997, p. 367).

No entanto, observa-se também que o monumento foi reinterpretado
pelos redatores 'O Exemplo, que selecionaram como representagio vi-
sual da “Mae Preta” uma imagem diferente da iconografia tradicional.
Enquanto a imagem dominante apresentava a “Mae Preta” somente
com a crianga branca, aquela veiculada pelo jornal, acrescentava a ima-
gem da crianga negra, posicionada aos pés da “Mae Preta”, enquanto a
crianga branca era amamentada. Portanto, na imprensa negra, as me-
morias da “Mie Preta” foram simbolicamente construidas associadas a
lembranga da dor e do sofrimento daquelas mies, que eram obrigadas
a alimentar os filhos de suas senhoras brancas e a deixar seus préprios

filhos sem alimento.
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Figura 2. A “Mie Preta”.
Fonte: O Exemplo, 13 de maio de 1926.

Consideracoes finais

No contexto das relacdes raciais no Brasil na década de 1920, os reda-
tores do jornal O Exemplo se apropriaram das narrativas da campanha
nacional em prol da constru¢do de um monumento para a “Mae Pre-
ta” disseminadas em outros jornais, particularmente A Noticia, do Rio
de Janeiro, ora reproduzindo, ora negociando significados hegemaoni-
cos. Nesse sentido, ndo sé adaptaram as narrativas hegemonicas sobre
a “Mie Preta” para incluir criticas aos preconceitos étnico-raciais,
como associaram o simbolismo do monumento as contribuicdes dos
afrodescendentes — cujos membros tinham trabalhado lado a lado para
construir a grandeza do Brasil — para a identidade brasileira, salientando
as contribuig¢des positivas da presenca negra na nacionalidade e tencio-
nando a ideologia do branqueamento.
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Por outro lado, os jornalistas 'O Exemplo, ao representarem o Brasil
como um lugar onde brancos e negros, por meio de suas relagdes com-
partilhadas com uma “Mide Negra” simbdlica, eram irmdos, também
anteciparam as noc¢des de democracia racial, construidas de forma mais
sistemdtica na década de 1930. Portanto, como jd apontaram Seigel
(2009) e Alberto (2011), os significados de raca estavam sendo negocia-
dos e redefinidos na década de 1920, como bem evidencia a troca de
ideias entre os jornais.

Nesse sentido, concordamos com Stuart Hall quando afirma que,
na didspora negra, houve apropriacio, cooptagio e rearticulacio sele-
tiva de ideologias e culturas, junto a preservagdo de tradigdes africanas
(HALL, 2003). Hall argumenta que, na légica cultural diaspérica, ndo
existem formas culturais puras, mas formas hibridizadas, mistura de
ideias, confluéncias de mais de uma tradigdo cultural, negociagdes en-
tre posi¢des dominantes e subalternas. Assim, se, por um lado, registra-se
na campanha ao monumento a “Mée Preta” uma continuidade das re-
presentagdes hegemonicas de género disseminadas na grande imprensa
carioca e na imprensa negra paulista, por outro, observa-se a construgdo
de novos projetos que tomaram como referéncia as necessidades de in-
clusdo social e a defesa dos direitos da comunidade afrodescendente.
Além disso, a imagem da “Mde Preta” na imprensa branca do Rio de Ja-
neiro foi negociada e redirecionada pela imprensa negra de Porto Alegre
de modo a incluir, entre as suas representagdes imagéticas, o sofrimento
das “mades pretas”, que tiveram de abandonar seus préprios filhos em

prol dos filhos alheios.
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Novas imagens da pombagira na cultura pop:
simbolos, mitos e estereotipos em circulacao!

New images of pombagira in pop culture: symbols,
mythos and stereotypes in circulation

Florence Marie Dravet’

Leandro Bessa Oliveira®

Resumo Como o arquétipo da mulher selvagem sobrevive e ressurge dentro
de construgdes estereotipadas do feminino na cultura pop contemporanea, espe-
cialmente na muisica e nos videoclipes? Para tratar desse arquétipo, partimos da
figura brasileira da pombagira, simbolo de uma for¢a feminina livre, selvagem,
sensual e sexual. De acordo com a teoria de Warburg (2012), simbolos fortes
ressurgem na arte devido ao cardter recorrente do pathos, que ele denomina Pa-
thosformel. Mostraremos, com o estudo de trés figuras do feminino no star system
medidtico, como um feminino livre, embora tenha sido devastado por séculos de
falocentrismo, estd ressurgindo e se manifestando na cultura pop.

Palavras-chave: Cultura pop; Pombagira; Valesca Popozuda; Lady Gaga; Azis

Abstract How the archetype of the Wild Woman survives and resurfaces
within stereotypical constructions of the feminine in contemporary pop culture,
especially in music and video clips? To address this archetype, we start from the
Brazilian figure pombagira, symbol of a free, wild, sensual and sexual female
strength. According to the theory of Warburg (2012), strong symbols reappear in
the art due to the recurring nature of pathos, which he calls Pathosformel. We will
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show, with the study of three female figures of the star system media how a free fe-
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male, although it has been ravaged by centuries of phallocentrism, is resurfacing
and manifesting in pop culture.

Keywords: Pop culture; Pombagira; Valesca Popozuda; Lady Gaga; Azis
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Partindo do principio da comunicacdo como modo de circulacio da
cultura (MORIN, 2007), o presente artigo pretende mostrar como o ar-
quétipo da mulher selvagem sobrevive e ressurge dentro de construcoes
estereotipadas da mulher e do feminino na cultura pop contemporinea.
Partimos da figura brasileira da pombagira, simbolo de uma for¢a femi-
nina livre, selvagem, sensual e sexual anterior 4 dominagido masculina
da cultura falocéntrica e baseado em um tipo de racionalidade do sensi-
vel: a do “regime noturno” (DURAND, 2012), a racionalidade nascida
de um feminino presente no corpo da mulher, cujo vazio vaginal nio
constitui uma falta, mas sua prépria forca. A for¢a daquela que contém,
recebe, compreende; forga continente, plena de um vazio que, longe de
ser passivo, constitui uma potencialidade criadora.

O arquétipo (JUNG, 2011) — imagem primordial amorfa existente no
imagindrio — é forga e poténcia para a ac¢do criativa do homem, uma
imagem do nebuloso inconsciente coletivo que toma forma na arte e na
religido. Jd a nogdo de Pathosformel (WARBURG, 2012)* permite en-
tender como os simbolos presentes nas imagens se perpetuam através
das culturas, tomando formas diferentes, origindrias das mesmas paixoes.
Sendo assim, ndo basta identificar o arquétipo, é necessirio encontrar
o lugar do pathos que atualiza o arquétipo na arte e o faz se perpetuar,
tomando formas diversas em culturas as mais diferentes. Seguiremos o
percurso do arquétipo ao simbolo na umbanda brasileira pela forma como
a forca feminina primordial é simbolizada pelo Igbadu e, passando pelas
deusas lemanjd e Oxum, acaba por se manifestar na pombagira. Esse
percurso norteard nossa leitura interpretativa da presenga de um femi-
nino medidtico estereotipado pela cultura pop, cujo discurso circulante
nos parece chamar de volta o arquétipo africano do feminino selvagem:
livre, sensual e sexual. Como Warburg, em seu Atlas Mnémosyne (2012),
aproximamos imagens aparentemente dispersas em culturas diversas.

Sabemos que o arquétipo é amorfo e toma forma através das narrati-
vas miticas, tornando-se, entdo, imagem simbdlica. Sendo determinadas
* Sobre aproximagdes e distingdes entre arquétipo, para Jung, e Pathosformel, para Warburg, ver

SCARSO, Davide. Férmulas e arquétipos, Aby Warburg e Carl Gustav Jung. Enciclopédia e hipertexto.
Disponivel em: http:/www.educ.fc.ul.pt/hyper/resources/dscarso/. Acesso em: 23 jun. 2014.
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pela cultura, tais imagens sdo objeto de indmeras variagdes. Sustenta-
mos aqui que a representagdo medidtica, com o excesso e a velocidade
das imagens geradas pelo sistema “iconofdgico” (BAITELLO JR., 2005),
acaba produzindo esteredtipos, formas de degradacdo dos simbolos e
de esvaziamento do sentido das imagens. Todavia, a circularidade do
processo de significa¢do na cultura se completa quando a forca arqueti-
pica que originou os estere6tipos é reencontrada e reformulada. I o que

sustenta Durand, quando afirma:

A representacdo nido pode, sob pena de alienacio, permanecer constan-
temente com as armas prontas em estado de vigilancia. O préprio Platao
sabe que é necessdrio descer de novo a caverna, tomar em consideracio o
ato de nossa condi¢do mortal e fazer, tanto quanto pudermos, bom uso do
tempo. Do mesmo modo, o psicoterapeuta recomenda, na pratica ascen-
sional do sonho acordado, ndo largar o sonhador no cimo de sua ascensio,
mas fazé-lo voltar progressivamente ao seu nivel de partida, trazé-lo suave-

mente a sua altitude mental habitual (DURAND, 2012, p. 193).

Trataremos de alguns desses estereétipos e veremos como, dentro
de um universo medidtico de simbolos “degradados” pelo excesso de
luz, ressurgem simbolos fortes, como ressurgéncias noturnas. De acordo
com a teoria warburguiana,’ esses simbolos fortes reaparecem devido ao
cardter atdvico do pathos, que ele denomina Pathosformel® E isso que
mostraremos com o estudo de trés figuras do feminino no star system

> Aby Warburg realizou procedimentos comparativos de imagens sem se preocupar com
delimitagdes geogrificas e cronolégicas. Seu modelo de anilise se dava através dos vestigios ndo
lineares e ndo representativos/simbélicos da imagem, um modelo que se exprime na “obsessdo” e
nas “sobrevivéncias”, nas reminiscéncias e reapari¢oes das formas, ou seja, “por ndo-saberes, por
irreflexdes, por inconscientes do tempo”, conforme definiu Georges Didi-Huberman (2013, p.
25). Para Charbel (2010), seu método de trabalho se opunha a andlise puramente formal: ele se
recusava a abordar as imagens a partir de uma hermenéutica caracterizada pela interpretagdo dos
registros pictéricos do passado a partir de chaves encontradas exclusivamente nas pinturas e/ou na
subjetividade do analista.

¢ Segundo Roland Recht, no ensaio de abertura do Atlas Mnémosyne (2012), o termo Pathosformel
foi empregado pela primeira vez em 1905, em uma conferéncia sobre Albrecht Diirer — Diirer
e a Antiguidade italiana —, para designar um padrio figurativo que o Renascimento retomou da
Antiguidade, bem como forma superlativa de expressdo das paixdes. Para Didi-Huberman (2013),
o Pathosformel seria um trago significante, um tracado em ato das imagens antropomérficas do
Ocidente antigo ¢ moderno: algo pelo qual ¢ por onde a imagem pulsa, move-se, debate-se na
polaridade das coisas.
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medidtico: a norte-americana Lady Gaga, a brasileira Valesca Popozuda
e o bulgaro Azis. Trés estrelas pop. Trés simbolos da for¢a da pombagira
na cultura contemporinea. Uma retomada do discurso do feminino na
sociedade contemporinea localizada em espacos culturais e geograficos
distintos. Em busca, portanto, do percurso do arquétipo feminino da
mulher selvagem e do Pathosformel que o expressa, acompanharemos
primeiramente o trajeto do feminino na cosmologia umbandista e na
formagdo do mito da pombagira. Veremos como a cultura falocéntrica
transformou esse mito arquetipico naquele da puta e como a cultura
medidtica produziu imagens desses simbolos femininos reduzidos a es-
tere6tipos de mulheres-objeto. Por fim, analisaremos como Lady Gaga,
Valesca Popozuda e Azis fazem ressurgir a poténcia criadora da mulher
selvagem. Identificaremos neles o retorno da pombagira como figura
arquetipica e do regime noturno das imagens.

1. Do arquétipo ao mito afro-brasileiro

Na simbologia afro-brasileira, as Senhoras dos Pdssaros, ou Grandes
Mies, sio a entidade maxima de representagio da forca feminina.
Elas sdo representadas por uma grande cabaca formada por duas par-
tes unidas, chamada Igbadu ou “a cabaga do universo” (OXALA, 1998;
SANTOS, 2001). A metade inferior — o recepticulo — representa o fe-
minino, enquanto a metade superior representa o masculino. O que ha
dentro ndo deve ser revelado. Separar as metades seria romper com a
ordem do mistério.

Guardado o mistério das Senhoras dos Pdssaros na cabaca fechada,
os orixds manifestam alguns de seus aspectos nas suas apari¢des e atua-
¢oes sobre a Terra junto aos homens e a natureza. Jd vimos, em artigo

anterior,” como

7 Ver o artigo “A formagdo das imagens do feminino na cosmologia da umbanda e sua manifesta-
¢do no imagindrio brasileiro”, apresentado ao grupo de trabalho Imagindrio e Imagens Midiaticas
do XXII Encontro Anual da Compés, em Salvador, em junho de 2013.
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os poderes guardados e simbolizados pelos orixds femininos se sintetizam
em poder matricial original (Nani), poder selvagem e guerreiro (Obd e
lansd), poder de geracio (lemanji e Oxum), poder de sedug¢do (Oxum e
lansd) e poder mdgico (lewd). [...] Embora possamos determinar o tipo
de poder correspondente a cada orixd, ¢ fato também que todos se encon-
tram reunidos em todos os orixds femininos, constituindo, talvez, uma s6
forga feminina do universo, que d4 a vida, gera, transforma, ama e cria.

(DRAVET, 2013, p. 10)

lemanj4 — talvez a orixd mais popular do Brasil, pela importancia do
mar no povoamento do pais — é a deusa do mar, sincretizada com a Vir-
gem Maria. E também a mie de todos os peixes ou a mie espiritual de
todos os homens. Oxum, sua filha, igualmente muito popular no Brasil,
¢ a grande geradora. Seu elemento é a dgua dos rios, representando o
liquido amnidtico onde os filhos sdo gerados. Sua forca é a do amor. E
preciso explicar que os orixds africanos passaram, no Brasil, por um pro-
cesso de transformacdo e adaptacdo as condi¢des culturais locais. Sendo
assim, pouco a pouco, foi retirado de Iemanjd e Oxum, pela sua apro-
ximagdo a Virgem Maria, seu cardter sexual e lascivo, entdo canalizado
para a figura da pombagira.

No Brasil, hd pouca literatura sobre as pombagiras; no entanto, uma
pesquisa de campo junto a pessoas ndo adeptas revela que a figura é mui-
to presente no imagindrio coletivo. Nao hd quem nunca tenha ouvido
falar nela e quem ndo saiba alguma coisa a seu respeito. Geralmente, a
mencdo a pombagira suscita reagdes de espanto nas pessoas, que podem
se expressar através do riso e do deboche ou, ao contrdrio, de respostas
monossildbicas ou do siléncio incomodado. O nome ¢é imediatamen-
te associado a imagem de uma prostituta, uma mulher de vida livre,
sedutora e perigosa. A rigor, toda mulher tem uma moca (outra denomi-
nacdo das pombagiras), e alguns homens femininos também a tém. Ela
¢ uma espécie de companheira que garante a feminilidade. Enquanto
alguns temem a pombagira, chamam-na de perigosa, influente, maldo-
sa, capaz de feiticos e amarragdes, outros se sentem fascinados pelo seu
poder de seducdo, pelo seu conhecimento de feiticaria que lhe permite

obter qualquer coisa em matéria de amor e relacionamentos.
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E necessdrio salientar que a vivéncia da pombagira pelos adeptos da
umbanda se dd pela incorporagio e diz respeito aos aspectos emocionais
da vida dos homens e das mulheres do terreiro: seus sentimentos, suas
relagdes amorosas, sua sexualidade, sua expressividade corporal e verbal.
Alguns homens ndo gostam da incorporagio da pombagira porque ela os
remete a seu lado feminino, que tendem a negar. J4 outros relatam amar
a oportunidade de exteriorizar seu lado feminino, sorrir, falar, gargalhar
e gesticular como mulher. De fato, a pombagira gargalha, canta, xinga,
usa vocabuldrio chulo, as vezes vulgar, quebra todas as barreiras, os ta-
bus, expressa aquilo que ndo se ousa expressar, danga e gira para tirar o
corpo da imobilidade, incita ao movimento e a a¢do. Nesse sentido, ela
pode ser considerada como um tipo dionisiaco do feminino. Gosta de
zombar, debochar, rir de tudo aquilo que as civilidades impdem como
limitagdo aos homens e as mulheres. Seu campo preferido de atuagio é
o dos relacionamentos amorosos e, mais especialmente, o da sexualida-
de dos homens e das mulheres.

A pombagira atua, portanto, nas regides da vida social onde residem
os maiores tabus: o amor e a sexualidade. Talvez seja possivel afirmar
que os clichés simplificadores que fazem da pombagira uma figura ne-
gativa associada a prostituta, 2 mulher histérica e a bruxa perigosa sdo as
mdscaras sob as quais o feminino ama se ocultar para melhor preservar
o seu poder criativo, intuitivo, amoroso. Se ela gosta de rir e de jogar, se
faz pouco-caso das civilidades e prefere a liberdade, se ela é movimento
e acdo, ndo surpreende que a pombagira jogue e ria com aquilo que
mais desestabiliza 0 homem: sua sexualidade; com aquilo que talvez
seja o maior desafio, a0 mesmo tempo espiritual e material, do homem:
0 amor.

Veremos, agora, como nossa cultura, dominada por valores patriar-
cais, interpretou e transformou a pombagira em algumas imagens
estereotipadas de puta, cuja lascivia a transforma em figura maligna.
E como algumas figuras femininas da cultura medidtica pop contem-
pordnea fazem uso desses estere6tipos para criar um discurso sobre o

feminino que muito se aproxima da for¢a arquetipica da pombagira.
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2. Do mito afro-brasileiro as luzes da cultura
falocéntrica

Na iconografia e nos discursos da cultura judaico-cristd, temos duas ma-
trizes diurnas do feminino, manifestas e opostas. Por um lado, a Virgem
Maria, pura, que, no Apocalipse, ¢ a “mulher revestida de sol”, a cabega
cindida por uma coroa de 12 estrelas e os pés apoiados sobre a lua. Fssa
Virgem Maria também toma outras formas e é objeto de diversas versdes
de santidade, perfei¢do e bondade. Sobretudo, serve de modelo morali-
zador para as mulheres destinadas a serem mdes, a verem seus instintos
sexuais podados pelas nogoes cristds de virgindade e santidade, a se de-
dicarem a educacio dos filhos e a boa conducio da economia do lar etc.
Todos valores cristdos que, ainda hoje, dominam a razdo e a moral da
sociedade patriarcal.

Nessa mesma iconografia judaico-cristd, temos, por outro lado, a mu-
lher pecadora e causadora de todos os vicios da Babilonia: “a grande
prostituta sobre as dguas” do Apocalipse biblico, que, ao longo da his-
téria, tem outras denominagdes e toma outras formas. EEm um primeiro
momento, e atravessando todos os tempos, ela é a puta, a mulher cujo
desejo e gozo estdo a servigo do desejo e gozo do homem, uma vez que
este detém o poder de compra-los com dinheiro e/ou de usurpé-los com
violéncia. Em outros momentos, ela é perseguida como a bruxa, aquela
que enfeitica os homens, a pecadora, tomada pelo mal; logo, com o
processo de racionalizagido das crencas e as revolugoes cientificas, ela
se torna “a histérica”, cujo mal pode ser domado pela medicina, com
eletrochoques e internagdes em hospitais psiquidtricos. Aqui, trataremos
da puta que atravessa todos os tempos.

a. A mulher marginalizada: a puta - regime noturno

Cabe retomar a trajetéria da puta na histéria, desde que ela foi relegada
ao lugar da subalternidade e da marginalidade. A puta é uma figura
abjeta da sociedade, lancada aos espagos de condenagio moral e de ex-

clusdo social; faz parte dos grupos excluidos da sociedade, tal como os
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indios, os moradores de rua e os loucos. Mas ha também outra valida¢io
contemporanea do imagindrio da puta: ela € voz de liberdade; sua ativi-
dade é solugio para sair de uma situagio precdria de vida.

Para as profissionais do sexo, a puta pode ser a configuracio da liber-
dade e da independéncia, encarnadas na transgressdo moral. E o que
vemos com a histéria de Leite, autora do livro Filha, mde, avé e puta
(2009). Ser puta é ter a voz daquela que desconsidera todo o discurso
opressor, voz de resisténcia, encarnagio e consequente expurgacio da
liberdade sexual oprimida. A decisdo de se tornar prostituta pode repre-
sentar uma escolha, na medida em que, em termos econdmicos, sexuais
e emocionais, o exercicio da prostitui¢do pode viabilizar, para a mu-
lher, a vivéncia de uma condicdo auténoma. No artigo ““Sou feliz sendo
prostituta’: incidéncias de discursos governamentais e mididticos sobre
prostituicdo”, Alles e Cogo (2013) mostram o embate entre esse tipo de
escolha profissional (apoiado e legitimado por virias institui¢des, como
a Rede Brasileira de Prostitutas e as associagdes das prostitutas em vdrios
estados) e o discurso dominante no ambito governamental e medidtico,
patente quando do episédio ocorrido em 2013 entre o Ministério da
Satide e o movimento das prostitutas:

no Brasil existe somente uma politica de tolerdncia em relagdo a prosti-
tui¢do — mesmo sendo uma ocupacio reconhecida. A repressio moral e
das forcas policiais é frequente, bem como a intervencdo dos agentes e
autoridades de satide, mas ndo hd uma escolha de fato entre a aboli¢io ou
a regulamentacdo da profissao (ALLES ¢ COGO, 2013, p. 18).

O que ocorreu no Brasil, desde os anos da colonizagio até os dias
atuais, foi a manutencdo de um imagindrio negativo da figura da puta,
pois, em decorréncia de uma forte heranca familiar cristd, nossa cultura
colonizada dominante sempre valorizou a virgindade, a monogamia e o
patriarcalismo.

Curiosamente, a palavra puta pode ser aproximada do verbo francés
puer, “feder”, “extrair odor extremamente desagradavel”. O verbo lati-
no putere significa pourrir, “apodrecer”, do qual também origina putois,
designagdo francesa para o animal que exala forte odor, o gambd. Essa
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etimologia somente reforga a ideia de que a imagem que temos da puta
estd fortemente associada a mulher pecadora e causadora de todos os
vicios, exatamente como a prostituta da Babilénia citada no Apocalipse
biblico.

Com isso, podemos entender por que o potencial sexual das pom-
bagiras se consubstancia na figura da puta como deboche da sociedade
e sintoma de um sistema social excludente e tirinico. Ambas usam da
ironia e do sarcasmo diante da sociedade cristd, sobretudo no Brasil,
onde os discursos religiosos e morais legitimam um pensamento opres-

sor, colonizador e patriarcal a respeito das mulheres.

b. A mulher pornografica: a puta - regime diurno

No mesmo territério da boca do lixo, em que transita a puta, encontra-se
a boca do luxo — afinal, ¢ da mesma imagem exaltada, exposta ¢ explo-
rada da sexualidade feminina que a midia e o comércio pornogréfico
extraem seu contetido e € nela que alicercam o seu crescimento.

Nio é novidade que o mercado publicitdrio explora sem comedimen-
to a figura da mulher como objeto de desejo e estabelece uma relagio
explicita entre corpo, sexo e consumo. Esse mercado se beneficia da-
quilo que Dufour (2013) chamou de “pornocracia”, definida a partir
de uma légica de governo que opera sob um sistema ultraliberal e que
constantemente emite e propaga o mandamento: “Goze!”.

No que concerne a histéria das imagens, ndo é de se espantar que
o corpo feminino sempre tenha sido alvo de adoragio e de grande visi-
bilidade nas culturas, desde as estdtuas e pinturas das deusas do amor,
representadas com o seu corpo nu, até as mulheres estampadas nas capas
de revista. O mercado de entretenimento e a industria cultural, como
sua maior aliada, adotaram o jogo “proibido ys transgressio” como meio
sofisticado para gerar exorbitantes lucros. Nasce, assim, um mercado de
luxo da prostitui¢do: ndo distante de nés, sites de acompanhantes ofer-
tam mulheres com as mais diversas qualidades, prostitutas graduadas,

que falam mais de um idioma, possuem carros, andam elegantemente
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vestidas e bem apresentdveis socialmente, contrapondo-se, assim, as
prostitutas de baixo meretricio.

O jogo entre a proibicio e a possibilidade da contravencio € o grande
ganho do capitalismo vigente, que lucra sofisticadamente a partir dos
métodos de coagdo cristd longamente construidos. O cristianismo nio
baniu de todo o pecado, pois precisava dele para exaltar seu aspecto
sagrado, como afirma Bataille (2014. p. 162): “O aspecto sagrado do
erotismo era o que mais importava a Igreja. Foi para ela a maior razio
de punir. Ela queimou as bruxas e deixou as baixas prostitutas viverem”.
Dessa forma, ela podia afirmar a decadéncia da prostituicio, servindo-se
dela para sublinhar o cardter de pecado de uma sexualidade livre das
instituicoes igreja, casamento e familia.

Multiplicam-se as putas e prostitutas, movimentando o mercado fi-
nanceiro ¢ inflando também o desejo do impréprio, a fisgada da traicdo,
a aventura extraconjugal. H4, em cada esposa, um forte desejo de per-
verter sua condi¢io de pseudossantidade; hd, em cada marido, a vontade
constante de testar os limites do seu desejo; e hd, em cada puta, o idilico
sonho de se tornar esposa. I dessa eterna insatisfagio, propria do ser
humano, que o mercado se nutre, desses desejos mais escondidos dos
consumidores.

Vivemos, pois, no meio dessas forcas, algo que Dufour chama de
“dupla coagdo” e que nos deixa reféns da publicidade — que exalta a per-
versdo, o vicio, a jovialidade e a violéncia para, dessa confusio, extrair o
efeito consumista. A publicidade nos aborda sob o pretexto do “ponto de

satisfacdo”, algo que termina por desembocar no consumo:

Ora, estamos na época da cisdo: fotos provocantes de Lolitas podem ser
encontradas em toda parte. Sdo tantas que jd nem sdo vistas mais. Elas
estdo constantemente emitindo incitagdes sadeanas diretas, no sentido
em que se dirigem aquele que as contempla aquecendo-o, ou seja, en-
viando um mandamento que diz: Goze! E, no entanto, o espectador deve
frear com toda forga para resistir a tentagdo. Em suma, ele deve meter na
cabeca que a foto é apenas para que compre a revista e eventualmente
presenteie a namorada com a blusa excitante usada pela mocinha. Nada
mais do que isso (DUFOUR, 2013, p. 325).
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Com todas essas incita¢des, ainda temos dificuldade em aceitar a ati-
vidade da prostituta como trabalho. O abjeto, porém, de vez em quando
retoma o centro da vida social, da imagem e das telas. & o que pretende-

mos mostrar nas observacgdes interpretativas a seguir.

3. Dos estereotipos da cultura falocéntrica as
possibilidades da cultura mediatica

Mostraremos aqui como os trés artistas pop® escolhidos fazem uso das
imagens da putaria e da pornografia, mas também dos estereétipos do
desejo e do gozo feminino, para criar um discurso sobre o feminino, a
mulher, a androginia e todas as formas que os individuos encontram de
se identificar com o feminino, numa pluralidade de imagens ora diurnas

e apelativas, ora noturnas e enigmaticas.

a. Lady Gaga

Se seu estilo musical ndo parece trazer nenhuma novidade, os videocli-
pes produzidos pela cantora norte-americana Lady Gaga, assim como
suas performances de palco, apresentam um discurso ¢ uma estética
atipicos e merecedores de nossa atengdo. Sdo narrativas que mesclam
vdrias posturas do feminino perante a vida, os sentimentos e os relacio-
namentos, com a postura de submissdo sendo sempre ultrapassada e
transformada em posturas de dominacio e autocontrole.

Podemos identificar um fio condutor para a interpretagio do discurso
da cantora Lady Gaga com os seguintes versos de um ponto cantado’
de pombagira: “Juraram me matar com um copo de veneno. Se quiser
matar me mata que beber eu bebo mesmo”. Versos de um ponto de

pombagira que refletem um discurso levado as tdltimas consequéncias

% Vale destacar o modo como os trés artistas foram selecionados. Por serem “produtos” do
mercado fonografico e por constituirem objetos da cultura pop, os trés carregam no entorno de
suas respectivas imagens modeladas um topos do feminino sexual ¢ libertador, mesmo quando
reproduzem versos ditos “clichés”, frases de efeito e arranjos musicais jd excessivamente difundidos
— elementos caracteristicos do universo pop.

? Sdo chamados “pontos cantados” os cantos entoados nos terreiros para evocar determinadas
entidades.
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do enfrentamento: a morte. Lady Gaga, como as pombagiras, enfren-
ta com a morte seus sofrimentos para permitir o renascimento de uma
nova forga, pautada pela liberdade de ser aquilo que se é.

O tema e a estética mérbida sdo recorrentes em seus clipes e suas
performances de palco. Ao mesmo tempo que Lady Gaga pode se apre-
sentar como uma mulher loira, sedutora e padronizada nos moldes da
beleza dominante, seguindo uma moda convencional, ela rapidamen-
te assume imagens de estranheza, anormalidade e até monstruosidade
e morbidez. A transformagio também perpassa todos os clipes. Neles,
Lady Gaga assume vdrias aparéncias: cabelos longos e lisos alternam
com cortes curtos ou desgrenhados, modelos extravagantes associam
pretos sensuais e quadriculados burlescos, longos e esvoacantes vestidos
com calcas justas e sutids metilicos, brancos e coloridos alternam com
os pretos e prateados. Joias cldssicas com apetrechos sadomasoquistas;
vdrias fantasias futuristas ou animalescas e burlescas. A mutabilidade
e versatilidade parecem ser parte da imagem de Lady Gaga, que pode
assumir vdrias faces, papéis e fun¢des dentro de suas préprias narrativas.
Mas é constante a dominagio que ela exerce sobre os outros. Lady Gaga
encarna uma mulher corajosa, sensual, sedutora e dominadora. As ve-
zes, vingativa. Suas vitimizacoes, na condi¢do de objeto de desejo de um
outro aparentemente mais forte, sempre logram o éxito da superagio, da
volta por cima ou da vinganca.

Outro ponto de pombagira também se adéqua a figura de Lady Gaga:
“Ela tem peito de aco e coracdo de sabid”. A for¢a da mulher que se
apresenta em performances, videos ou mesmo no documentdrio The
Monster Ball nio é alcangada sem a superacido das préprias fraquezas.
Trata-se de uma mulher que ama, que se emociona e conquista sua li-
berdade através do exercicio de transcendéncia daquilo que poderia ser
fonte de perdicio e fracasso: relagdes amorosas, sentimentos de fraqueza
e de impoténcia diante do amor. Quando se tem “coragio de sabid”, é
preciso ter “peito de aco”, dizem as pombagiras dos terreiros e do ima-

gindrio popular brasileiro e Lady Gaga nos palcos mundiais da cultura

pop.
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Por fim, no universo medidtico e artistico da cultura pop, em que
impera a l6gica mercantil, com uma forte exploracdo de imagens porno-
gréficas a servigo do imperativo do gozo, Lady Gaga elabora um discurso
de autonomia do préprio corpo. A mulher de suas narrativas ndo estd a
venda. Ela tem um alto valor, frequentemente lembrado pela exibicio
de notas de délar com seu rosto; porém, ndo hd comprador que possa
retificd-la. Ela ama seu préprio sucesso, conhece seu préprio valor, mas
ndo se apresenta apenas como objeto para o consumo. Suas dancas, seus
movimentos, o corpo sinuoso, que ela ora exibe, ora esconde ou insinua,
ndo sdo mostrados com o fim de seduzir para o consumo da mulher-
-objeto, mas de mostrar total controle de si, um autocontrole que passa
pela aceitagdo da diferenca (“Born this way”) e pela venda de um outro
produto: a musica pop. A respeito do uso da imagem pornografica, uma
grande polémica foi causada com o langamento do single “Do What U
Want”, em funcdo da capa ser a foto da bunda da cantora. Em entrevista
a emissora de televisdo alema ProSieben, ela explicou o porqué de ter

utilizado uma imagem explicita para a divulgacio do single:

-

[E.] apenas mais um pedago de bunda para vocé comprar. Vocé ndo vai
ter o meu cora¢do ou minha mente, porque vocé nio merece. Eu daria
aos meus fis porque eles receberiam com amor. Quando eu vejo como
a sociedade mudou, eu sinto que este ¢ um bom momento para mostrar
a minha bunda, porque ¢é tudo o que escolhi dar a ela (Lady Gaga apud

SANTANA, 2014).

Com isso, a imagem pornografica ganha outro significado.

E importante lembrar que Lady Gaga inaugurou a fase mais polémi-
ca de sua carreira com o CD Born this way e com a adogdo do termo
“monstrinhos” para nomear os seus fas. Uma reacio ao imperialismo de
um tipo de beleza padronizada e estereotipada. E aos monstros ressurgi-
dos de dentro dos padrdes do pop e do massificado que a cantora Lady
Gaga se dirige, resgatando-os das profundezas do imagindrio noturno:

“my little monsters!”.
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b. Valesca Popuzuda

Assim como Lady Gaga, Valesca afirma e reafirma seu prazer em ser
aquilo que é: mulher de corpo sinuoso e volumoso, “gostosa”, no voca-
buldrio chulo, ela exibe sua beleza, particularmente as formas que os
homens mais desejam — seios, pernas, bunda, ancas —, e os movimentos
sensuais que os homens também apreciam — o rebolado, a abertura de
pernas —, tudo isso com uma postura de “rainha”, ou seja, de mulher
poderosa, sentada em trono real, cercada por animais selvagens — o tigre
e o falcdo (“Beijinho no ombro”) —, que lhe conferem poder. Trata-se de
uma mulher que também nio se deixa subjugar nem por um eventual
poder masculino (“I'd pra nascer homem que vai mandar em mim”)
nem pelo poder da elite social (“Beijinho no ombro” e “Sou a diva que
vocé quer copiar”).

Diferente de Lady Gaga, Valesca ndo nasceu da inddstria fonografi-
ca pop internacional, e sim do funk carioca, estilo musical da periferia
do Rio de Janeiro tido no Brasil como um dos maiores fendomeno de
massa. De fato, Valesca fez sucesso inicialmente com o grupo Gaiola
das Popozudas, cujas producoes visavam os bailes funk das favelas do
Rio de Janeiro, e com suas participagdes no carnaval carioca. Quando
comecou sua carreira solo, fez um sucesso massivo com o videoclipe
“Beijinho no ombro”.

Valesca, no documentério Da favela para o mundo (2014), afirma
que ndo quer deixar de ser funkeira e de representar as favelas cariocas e
sua populagio, sobretudo feminina. Seu clipe “Sou a diva que vocé quer
copiar”, em estilo kitsch, encena a dona de casa faxinando com sensua-
lidade. O clipe ¢ patrocinado pela marca Veja, de produtos de limpeza:
cores pink e azul bebg, bolhas de sabdo, maveis e bibelos sio a marca da
cotidianidade da tarefa doméstica. Mas a sensualidade da danca em tor-
no do objeto masculino — um modelo sem camisa, com colar de bottom
e quase totalmente estdtico — diz algo sobre o poder da mulher domina-
dora, que canta: “Eu jd falei que eu sou top, que eu sou poderosa, veja
o que vou te falar: eu sou a diva que vocé quer copiar”. O “top” €, ao
mesmo tempo, aquele que estd no topo na representa¢io dominante de

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 49-70, SET./DEZ. 2015

=
o
o
=
=
<




>
=
~
Q
@)

64 NOVAS IMAGENS DA POMBAGIRA NA CULTURA POP

beleza (“top model”), mas também o dominador de uma relagio sexual
(top versus bottom). Valesca canta para as mulheres, dirige-se a elas. Em
seu discurso sobre o feminino, o “eu” ¢ incessantemente afirmado, em
contraste com as outras, as “inimigas”, as “falsificadas”, as “recalcadas”,
as imitadoras. Quem é o “eu” que Valesca afirma e reafirma em todos os
seus clipes? O “eu” com o qual as mulheres das favelas e as frequentado-
ras dos bailes funk se identificam e a partir do qual constroem, por sua
vez, sua propria afirmagdo identitdria? Esse “eu” de um feminino que
necessita se afirmar por ter sido dominado por muito tempo por uma
cultura falocéntrica? O “eu” de mulheres que necessitam concorrer
umas com as outras para serem dominantes, tal qual a rainha do conto
da Branca de Neve, que nio pode tolerar a existéncia de “alguém mais
bela do que ela”? Mas essa mulher que necessita ser “a mais bela” estard
realmente concorrendo com as outras? Ou estard apenas participando
de um jogo feminino, no qual o sentido de concorréncia em busca do
poder proporcionado pela beleza é apenas um discurso para o masculi-
no dominante?

A respeito desse jogo feminino, uma aproximacio entre o discurso
de Valesca e o das pombagiras pode ser feita. Quando estas se autode-
nominam “rainha do ouro” e chamam as outras de “dona da prata” ou
de “fracassadas”, elas estdo tecendo uma trama de relacoes e utilizando
uma linguagem que pode ter um sentido masculino e outro feminino,
ambos seguindo em dire¢des diferentes. De que beleza estdo falando?
De que poder? Nio esquecamos que as pombagiras riem e gargalham
de tudo. Oferecem sentidos a serem interpretados e gargalham, como
quem entrega segredos ainda ndo desvendados. Obedecem a uma 16-
gica ndo falocéntrica, a uma linguagem feminina do feminino, sobre e
para o feminino, necessariamente noturna e enigmadtica. Estdo sempre
propondo o diferente com relag¢do ao padrio dominante. Suas palavras
e acoes mais poderosas sdo também as mais enigmdticas. Diz o conhe-
cimento popular sobre as pombagiras que, quando riem, é melhor ter
cuidado. Porque sua gargalhada obedece ao regime noturno dos ciclos,

dos dramas astrobioldgicos, da industria téxtil, e ndo ao regime diurno
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da tecnologia das armas. As pombagiras tecem tramas intrincadas e re-
sistentes; segredos. Seu discurso velado ndo pode ser interpretado através
de uma légica diurna masculina. Elas gostam de se oferecer como enig-
mas. E talvez resida ai o maior indicio de um novo discurso feminino
sobre o feminino, assumido ndo s6 pelas pombagiras dos terreiros de

umbanda, mas também pelas suas mais novas representantes da cultura

Pop-

c. Azis

Jd o cantor bilgaro Azis subverte a ordem e a normatividade: sua estética
pop ndo fala exclusivamente sobre o feminino, tampouco sobre o mas-
culino. E na fronteira que o artista transita, na regido do entre, nogdo
que, para nds, torna-se ttil quando necessitamos, também, refletir sobre
um feminino que se manifesta através do corpo masculino. A fronteira
¢ o lugar de relacio, regido de encontro, cruzamento e confronto: “Ela
separa e, a0 mesmo tempo, pde em contato culturas e grupos. Zona de
policiamento é também zona de transgressio e subversio” (LOURO,
2008, p. 19).

Hé um certo elemento parddico na performance e nos videoclipes
de Azis; por isso o designamos como um personagem fronteirico. Em
sua imitacdo do feminino sem excluir sua fisionomia masculina, ele se
aproxima de uma drag queen, metamorfoseando-se em um ser transgres-
sor e, a0 mesmo tempo, estranho e desordeiro. Azis se apresenta como
um personagem fora da ordem e da norma, que provoca desconforto,
curiosidade e um certo fascinio.

Diferente das representagdes pop internacionais e das figuras fe-
mininas que dominam a inddstria fonogréfica, o cantor tem pouca
visibilidade mundial, embora seja um forte exemplo da atuante indus-
tria cultural do norte europeu. Seu videoclipe disponivel no YouTube,
Saint Tropez (Asuc - Cen tpone)," jd atingiu mais de 2,7 milhoes de

visualizacoes.

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=BjSgOFcpLqo. Acesso em: 30 set. 2014.
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Segundo Soares, o pop se caracteriza por reunir um

conjunto de prdticas, experiéncias e produtos norteados pela l6gica midia-
tica, que tem como génese o entretenimento; se ancora, em grande parte,
a partir de modos de produgio ligados as industrias da cultura (mdsica,
cinema, televisdo, editorial, entre outras) e estabelece formas de fruicio e
consumo que permeiam um certo senso de comunidade, pertencimento
ou compartilhamento de afinidades que situam individuos dentro de um
sentido transnacional e globalizante (SOARLS, 2014, [s.p.]).

Sob essa perspectiva, Azis imprime todos os elementos tipicos da cul-
tura pop, transportando, no bojo de sua performance, aquele feminino
selvagem comum a pombagira. O cantor pode nunca ter ouvido falar da
entidade afro-brasileira, mas atualiza no mainstream formas expressivas
bastante comuns a imagem e ao imagindrio pombagiresco.

A pombagira “sintetiza os aspectos mais chocantes que a sexualidade
feminina pode assumir frente a moral e aos bons costumes” (AUGRAS,
2009, p. 18). Sendo assim, podemos considerar que Azis também as-
sume certos aspectos da pombagira em seu corpo masculino: ser tdo
lasciva, sensual, sexual e livie em um corpo masculino quanto em um
corpo feminino. Vale relembrar que a incorpora¢do das pombagiras ndo
ocorre somente em mulheres, homens também a incorporam.

O que se vé nos videos de Azis é luxdria, muita referéncia a espacos
de perversdo e putaria, como casas noturnas, saunas e prostibulos. Suas
narrativas transitam entre o universo da prostituicdo, das drogas e do
luxo, conseguindo fazer uma forte critica ao mercado fonografico nor-
te americano. Por vezes, as imagens narrativizadas dos videoclipes de
Azis parecem nos dizer que se a mulher pode ser erotizada e tornada
mercadoria para o desejo de consumo e o imperativo do gozo, podemos
fazer o mesmo com a imagem do homem gay. Logo, jd ndo é mais a
mulher o objeto da pornografia, mas o feminino. A discussdo sobre o
lugar do feminino se desloca da mulher para o homem. Jd ndo se trata
mais da natureza de uma mulher lasciva, perigosa e subversiva, como
vimos com a puta. O corpo do cantor, extravagante em sua masculinida-

de tornada feminina, exibe, pois, uma pldstica sensual, agindo sob uma
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légica ndo estabelecida e nio identificada, percorrendo um territério
pouco habitdvel, confundindo e tumultuando as categorias até entdo
preestabelecidas. Como uma drag queen, Azis indica que a fronteira en-
tre masculino e feminino é um espaco aberto, que pode ser visitado a

qualquer momento.

A drag queen assume a transitoriedade, ela se satisfaz com as justaposi-
cdes inesperadas e com as misturas. A drag é mais de um. Mais de uma
identidade, mais de um género, propositalmente ambiguo em sua sexua-
lidade e em seus afetos. Feita deliberadamente de excessos, ela encarna
a proliferacio e vive a deriva, como um viajante pés-moderno (LOURO,

2008, p. 21).

Azis, porém, ndo parece estar a deriva. Ele assume, com suas parddias,
o papel seguro da critica a uma cultura pop padronizada e estereotipada.
No lugar, coloca-se como um subversivo pop, assumindo a linguagem,
as luzes e os clichés da cultura pop para dizer outra coisa.

Podemos afirmar que, por estarem regidas pelo fluxo da feminili-
dade e por sua anima, as manifestagdes artisticas da cultura pop sio
também queer."" Elas falam de um ser estranho, mas um estranho que
“questiona, problematiza, contesta todas as formas bem-comportadas
de conhecimento e de identidade” (Silva apud LOURO, 2008, p. 48).
Ao mesmo tempo, é um territério que fala de um feminino que habita
toda a natureza e que estd presente em todos, qualquer que seja sua
configura¢do — andrégina ou predominantemente mulher ou homem.
Quando se manifesta com todas as estratégias visuais do espetdculo pop
medidtico, o feminino também assume uma fisionomia gay, subverte ¢
contesta os valores estabelecidos, mas, sobretudo, abraca o discurso da
alteridade. Basta verificar os fas masculinos de Lady Gaga e de Valesca
Popozuda, em sua maioria, gays. Com Azis, nio ¢ diferente. Ele assume

formas femininas para falar de e para um universo gay, em resposta a

! Teoria que emergiu nos Estados Unidos em meados dos anos 1980, a teoria queer refere-se, de
forma conjunta, a gays, lésbicas, bissexuais, transexuais, travestis e drags — sujeitos da sexualidade
desviante. O queer conota o que ¢ estranho, raro, esquisito, extravagante e extraordindrio.
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tudo que nomeia, categoriza, oprime e exclui. A puta gay — abjecio da
abjecdo — brilha no centro da cena.

Consideracoes finais

Em busca da volta do arquétipo da mulher selvagem, encontramos, nas
trés figuras pop do feminino estudadas, discursos que parecem inter-
pelar o ptblico e que — talvez — justifiquem o sucesso desses cantores,
cada um em seu mundo: a norte-americana com seu alcance mundial,
proporcionado por uma indtstria cultural de potencial internacional; a
brasileira partindo das favelas do Rio de Janeiro e sendo projetada nacio-
nalmente, embora também seja fortemente criticada por um discurso
local elitista e conservador; o bulgaro chamando atengdo do universo
gay das regides norte e sudoeste da Furopa, causando, igualmente, for-
tes polémicas em seu pafs.

Os trés discursos tém em comum o mesmo recurso retérico: assumir
o mal — ou aquilo que pode ser considerado “o mal” por uma visio
moral dicotdmica — para fazer nascer algo novo de dentro de sua lama;
no caso, um feminino novo. Ou talvez, em lugar de novo, devamos qua-
lificar esse feminino de atdvico, eterno e primevo, por se tratar de um
feminino auténtico em sua dimensdo selvagem e instintiva, ndo mais
podado por nenhuma moral, ndo mais tolhido por nenhuma medida
de controle social. Um feminino em vias de libertacdo, cujos gritos in-
comodam por serem gritos de subversio de uma ordem imposta por
valores ora ultrapassados, mas ainda profundamente arraigados na moral
da sociedade falocéntrica.

Contudo, reside na andlise dos trés casos apresentados a maneira
como o arquétipo da mulher livre, sedutora, sexual e selvagem reapa-
rece como formas sobreviventes na performance corporal, nos gestos
e nas letras dos cantores. Ao modo da Pathosformel, essa expressio do
feminino transgressor € assincrona, anacrénica e atépica, manifestando-
-se tanto nos terreiros de umbanda quanto no universo da cultura pop.

A pombagira ¢, assim como os trés cantores pop estudados, contem-

porinea. Assume as narrativas que, historicamente marcadas, fazem-se
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presentes no sofrimento das mulheres e dos homens que vivem o tolhi-
mento de sua condi¢do feminina reprimida. Partindo desse sofrimento,
ela o transcende por meio da dor de ser deliberadamente ma: de ser
puta, ou puta gay, sexualmente ativa, no controle de suas acoes e, sobre-
tudo, de seu desejo. E — pecado dos pecados — de saber usar esse desejo
a servigo de si mesma e ndo mais a servico do masculino que a quer
dominar; saber viver sua prépria histeria, sua prépria sensualidade, sua

propria sexualidade e ser, finalmente, um ser criativo e livre.
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Telefonia movel e seus significados para os
consumidores: uma analise comparativa entre
angolanos e brasileiros

Mobile telephony and its meanings to consumers:
a comparative analysis between Angolans and
Brazilians

Silvio Koiti Sato!

Resumo Esie artigo desenvolve uma reflexdo comparativa sobre o consumo de
telefonia celular em Angola e no Brasil. Entrevistamos consumidores de Luanda e
Sdo Paulo, as maiores cidades dos dois paises, para avaliar prdticas relacionadas a
adogao das tecnologias méveis de informagdo e comunicagdo em contextos socioe-
conémicos distintos. A partir do enquadramento tedrico sobre as novas tecnologias
de informagao e comunicagdo (NTICs) e seus desdobramentos no consumo e na
cultura, foi possivel identificar diferencas e semelhangas, em cada pais, no que se
refere aos beneficios, riscos e conflitos associados ao celular e o desenvolvimento de
rituais de consumo especificos na relagdo com as tecnologias maveis.

Palavras-chave: Telefonia celular; Mobilidade; Consumo; Angola; Brasil

Abstract This article is intended to provoke a comparative reflection on the con-
sumption of mobile telephony in Angola and Brazil. We interviewed consumers in
Luanda and Sdo Paulo, the biggest cities of these countries, in order to evaluate
the practices related to the adoption of mobile information and communication
technologies in different socioeconomic contexts. Based on the theoretical frame-
work of the New Information and Communication Technologies (NICTs) and its
consequences on consumption and culture, it was possible to identify differences
and similarities in each country, with the discussion of benefits, risks and conflicts
related to mobile telephony, and the development of specific consumption rituals
in the use of mobile technology.

Keywords: Mobile; Mobility; Consumption; Angola; Brazil
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Introducao

Este artigo foi desenvolvido a partir da pesquisa de doutorado realiza-
da junto ao PPGCOM da ECA-USP e concluida em abril de 2015.
Nela, estudamos o setor de telefonia celular sob a é6tica do sistema de
produgdo publicitdria e do consumo, no qual marcas e consumidores es-
tabelecem significados compartilhados e transformados continuamente,
numa dindmica veloz e caracteristica de setores baseados em tecnolo-
gia e inovagdo. Adotamos uma perspectiva comparativa ao escolher
trés paises que representam distintos estdgios de adogdo das tecnologias
mdveis, mas que possuem lagos histéricos comuns: Angola, Brasil e Por-
tugal. O objetivo foi compreender a evolucio dos significados associados
as tecnologias méveis e sua apropriagdo por consumidores e marcas,
num processo dialégico que evolui com a experiéncia dos usudrios e da
sociedade.

Para este artigo, selecionamos um recorte da pesquisa realizada que
destaca especificamente os relatos dos consumidores angolanos e brasi-
leiros sobre suas praticas de consumo em torno da telefonia celular.

Realizamos entrevistas em profundidade com 18 consumidores de
telefonia celular das cidades de Luanda (segundo semestre de 2013) e
Sdo Paulo (primeiro semestre de 2014), divididos igualmente entre jo-
vens (18 a 25 anos) e adultos (26 a 50 anos), estudantes ou profissionais
ativos. A selecdo dos entrevistados foi feita por conveniéncia e levou
em consideracdo a capacidade dos informantes de trazer pontos de vista
distintos, proporcionando a amplitude desejada para entender o tema.
Com as entrevistas, pudemos investigar opinides e sentimentos de forma
mais aprofundada a partir de descri¢des de rotinas e memérias dos en-
trevistados, que proporcionaram uma perspectiva evolutiva do consumo
de telefonia celular.

As informagdes coletadas nas entrevistas foram organizadas numa
dimensdo temporal (passado, presente e futuro), desde os primeiros
contatos com o celular, os impactos atuais na sociabilidade, a iden-
tificagdo de rituais de consumo especificos (TRINDADE; PEREZ,
2014; MCCRACKEN, 2003) e as expectativas futuras em rela¢do ao
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consumo dessa tecnologia. A andlise e a interpretacdo propdem uma
perspectiva comparativa entre os relatos dos dois paises, apontando se-
melhancas e diferencas e articulando os aprendizados ao referencial

tedrico apresentado.

Cultura da mobilidade e uma sociedade em rede movel

Em primeiro lugar, contextualizaremos o tema das tecnologias maveis
do ponto de vista tedrico, a partir de autores que articulam o assunto
— especialmente nos seus desdobramentos — com as préticas de comu-
nica¢io e de consumo. A telefonia mével, com o uso de redes celulares
e sem fio, € a tecnologia que mais rapidamente se disseminou no mun-
do (CASTELLS et al.,, 2007). A estimativa de que havera sete bilhdes
de linhas celulares em uso no planeta até o final de 2015 (ITU, 2015)
ratifica a onipresenga do celular no cotidiano dos individuos e na pai-
sagem contemporanea. Simbolo da conexdo com mobilidade, o celular
¢ um objeto que evoluiu com rapidez também do ponto de vista fun-
cional: usado inicialmente somente para ligagdes de voz, tornou-se
multifuncional e passou a reunir inimeras possibilidades, como o envio
e o recebimento de mensagens instantineas, o acesso a informagdes e
conteddos na internet, assim como a gravagio, edi¢do e publicagio de
contetidos multimidia. Tudo isso a qualquer hora e em qualquer lugar,
gerando conversagoes e compartilhamentos com conhecidos ou anéni-
mos, conectados por meio das grandes redes sociais digitais que estio
disponiveis em cada smartphone — nome apropriado e sedutor para um
aparelho cuja proposta seria trazer mais inteligéncia a partir de um rol
cada vez maior de funcoes.

Os dispositivos méveis integram a parte mais visivel do atual ambien-
te de comunicagio ubiquo e veloz, formado também por redes sem fio
que viabilizam a formacio de novos territérios informacionais e comu-
nicacionais hibridos (SANTAELLA, 2003, 2004, 2010; LEMOS, 2007,
2009) ao mesclar espacos fisicos e virtuais. Neles, ocorrem transagdes
comerciais, trocas de grandes volumes de dados e servigos baseados em

midias locativas, por exemplo, com sensores e mdquinas conectadas que
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formam a chamada internet das coisas. Entretanto, queremos destacar
aqui os impactos da conexdo planetdria para a comunicagdo das pessoas.
Individuos dos mais variados lugares geogréitficos podem se reunir em
torno de afinidades, causas e interesses comuns, desenvolvendo praticas
e fluxos comunicacionais baseados na possibilidade de interacio, livre
expressdo e cooperagdo, num processo de inteligéncia colaborativa que
se desenvolve nessas comunidades virtuais e que configura uma ciber-
cultura, formada por transformagdes nos saberes, habitos e discursos em
distintas préticas sociais (LEVY, 1999; LEMOS, 2014).

A “sociedade em rede” (CASTELLS, 1999), descrita como um am-
biente conectado, globalizado e digitalizado, apresenta-se cada vez mais
como uma sociedade em rede mével, na qual o individuo tem a sensa-
¢do da autonomia segura, ou seja, uma liberdade de ir e vir associada a
seguranga de poder estar conectado aos seus grupos de referéncia quan-
do e se quiser. Os efeitos dessa conexdo permanente sio estudados em
diferentes vertentes, como nas préticas politicas com o uso da rede mé-
vel em mobiliza¢oes organizadas em todo o mundo (CASTELLS, 2009,
2013). Adicionalmente, temos discussdes sobre as desigualdades na in-
clusio digital, na literacia e no acesso as tecnologias méveis (LEMOS,
2009), numa visio que reforca a essencialidade da tecnologia para o
desenvolvimento de individuos e da sociedade.

Para muitos autores, a telefonia celular refor¢a a importincia da mo-
bilidade como conceito central no ambiente contemporineo e também
para os estudos das Ciéncias Sociais, com o “paradigma da mobilida-
de” (URRY, 2007). Vivemos uma “cultura da mobilidade” (LEMOS,
2009) caracterizada pelo estimulo ao movimento constante e cada vez
mais acelerado — em oposicio ao estitico — que entrelaga questdes tec-
noldgicas, sociais e antropolégicas. A mobilidade informacional-virtual
proporcionada pelo celular soma-se e, de certa forma, mescla-se 2 mobi-
lidade fisica, potencializando viagens informacionais pelo espago e pelo
tempo de modo cada vez mais individualizado e particular. Paradoxal-
mente, as experiéncias sio cada vez mais compartilhadas e divididas na
rede conectada, num processo a0 mesmo tempo individual e massifica-

do (CASTELLS et al., 2007).
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Nesse sentido, a conexdo mével integra a problemadtica dos processos
identitdrios, compreendidos atualmente como uma construgdo ativa e
constante (GIDDENS, 1991, 2002), com o entendimento do individuo
contempordneo como um ser que enfrenta uma existéncia mais fluida
e veloz (HARVEY, 1992), com mesclas e borramentos de limites em pa-
droes identitdrios e culturais que pareciam mais seguros anteriormente
(HALL, 2000).

As praticas de consumo ocupam papel central nesse processo identita-
rio, com a compreensio do consumo como uma dindmica simbélica na
qual individuos se apropriam de significados relacionados aos produtos e
marcas em um processo de transferéncia realizado com usos de sistemas,
como o publicitdrio, e que conta também com a participacdo ativa dos
consumidores (MCCRACKEN, 2003). O consumo da telefonia movel
parece exemplar para ilustrar esse processo de significagdo, por ser algo
pessoal, intenso e massificado. Além disso, por se tratar de um bem rela-
cionado a informacdo e a comunicacio, podemos associd-lo a questdes

vinculadas 2 individualidade e a sociabilidade simultaneamente.

Contexto da telefonia movel em Angola e no Brasil

De forma geral, os estigios de adogdo tecnoldgica nos paises tendem
a repetir desigualdades que ocorrem nos indicadores de desenvolvi-
mento social e econdmico no mundo. Nos paises mais desenvolvidos
e emergentes, a tecnologia mével foi adotada nos anos 1990, enquanto
naqueles menos desenvolvidos, o processo ocorreu uma década depois,
a partir dos anos 2000. Esse padrio se confirma quando analisamos os
mercados de telefonia de Angola e do Brasil.

No caso de Angola, o setor de telefonia celular foi implantado em
2001. Com uma populacido de 24,3 milhdes de habitantes (ANGOLA,
2014), hd mais de 14 milhoes de linhas, nimero que rapidamente su-
perou o da telefonia fixa, que conta somente com 281 mil linhas, em
fun¢io das dificuldades de cabeamento fisico nas cidades. Ou seja, a
telefonia celular veio suprir uma demanda reprimida que ndo pode ser
atendida pelos servigos “com fio” em geral, ndo s6 de telefonia, mas
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também de internet fixa. A taxa de penetracio — 70 celulares por 100
habitantes — ainda é baixa e representa grande potencial de crescimento
(TELECO, 2014).

A telefonia celular em Angola adquire maior importincia em funcéo
da grande concentragdo da populagio em poucas cidades; é o caso de
Luanda, capital do pais, que possui mais de oito milhdes de habitantes.
H4, adicionalmente, intimeras dificuldades de infraestrutura publica,
com impactos no deslocamento fisico dentro das cidades e também para
outras provincias.

O servigo de telefonia celular é oferecido somente por duas ope-
radoras que atuam no pafs e que possuem posi¢des claras de lider de
mercado (Unitel) e desafiante (Movicel).

A Unitel foi a primeira operadora, formada a partir do processo de pri-
vatizagdo do setor. A empresa surge em 2001 a partir da unido de quatro
outras: a estatal petrolifera Sonangol, a Vidatel, a Portugal Telecom e a
Gini. A operadora entrou em funcionamento cobrando taxas por cha-
mada muito mais altas do que as praticadas nos paises vizinhos, como a
Africa do Sul (HODGES, 2002, p. 186). Atualmente, a empresa ¢é lider
de mercado, com 78% de participacio (TELECO, 2014).

Ja a Movicel surge como empresa concorrente em 2003. Foi criada
inicialmente como uma subsididria da estatal Angola Telecom e, em
2010, teve 80% do seu capital vendido para um consércio formado por
virias companhias privadas. Os 20% remanescentes permanecem com
o Estado. A operadora detém 22% de participacio de mercado (TE-
LECO, 2014). Por ser a empresa desafiante, tem como caracteristica
principal a agressividade comercial para captar novos clientes. Além
disso, surgiu com uma tecnologia mais avancada, principalmente em
relacdo 2 transmissdo de dados, sendo pioneira em redes 4G na Africa.

Ao analisar o mercado, hd ainda muitas demandas nio atendidas
pelas duas empresas. O preco dos aparelhos e as tarifas inviabilizam o
acesso ou o uso mais intenso do telefone celular por parte da populacio,
principalmente a internet mével. H4 também limitagdes relacionadas a
infraestrutura, como cobertura de rede deficitiria no interior do pafs e

fornecimento inconstante de energia elétrica.
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A comunicac¢do mercadolégica das marcas angolanas foca na cap-
tacio de novos clientes, estimulando a experimentacio ao oferecer
promogdes nas tarifas e no prego dos aparelhos. Hd predominio de ele-
mentos visuais na comunicagio das operadoras, com layouts e narrativas
que utilizam didatismo, poucos textos e muitas imagens.

Podemos dizer que o pais se encontra no estdgio de crescimento, ja
que ainda existe grande potencial para incorporar novos usudrios, além
da possibilidade de incluir novos clientes no acesso a internet mével,
ainda muito cara.

No Brasil, embora a telefonia celular tenha surgido em 1990, ainda
sob o sistema publico Telebras, seu desenvolvimento e popularizag¢io
ocorrem, de fato, a partir de 1997, com as privatizagdes do setor. Atual-
mente, é o quinto maior mercado de telefonia celular do mundo, atrds
de China, India, EUA ¢ Indonésia (TELECO, 2014). Em funcio da
extensio de seu territério, o pafs possui deficiéncias na difusdo de telefo-
nia fixa e internet, as quais vém sendo supridas pelas tecnologias méveis.

Quatro grandes operadoras (Claro, Oi, Vivo e TIM) dominam o mer-
cado, no qual tém participagdo equilibrada. O foco atual das marcas é
incorporar novos pacotes convergentes de servicos de telecomunicagdes
(telefonia fixa e movel, internet banda larga fixa e mével, televisdo a
cabo e longa distincia) a fim de ampliar sua atuacio.

O Brasil pode ser classificado como um pais que se encontra no esta-
gio de maturidade no que se refere a adogio das tecnologias méveis. O
principal desatio é continuar a estimular o uso e o consumo, reprimidos
em funcdo de tarifas altas ou dificuldades de cobertura de rede em razio
da dimensio territorial. Outro desafio é o prego elevado dos aparelhos
mais sofisticados, que ainda distanciam uma parcela da populacio de
servigos que necessitam do trifego de dados em alta velocidade.

Os consumidores angolanos e brasileiros

Apés entrevistar os consumidores angolanos e brasileiros, percebemos
b
que o assunto telefonia celular mobiliza e gera interesse e todos parecem

ter muitas histérias, memorias e opinides em sua relagio com o celular.
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Ao recordar os primeiros contatos com a tecnologia, surgem inevita-
velmente recordagdes agradaveis e afetivas, principalmente para os que
ganharam o primeiro celular como um presente de familiares. Dentre
os que compraram o aparelho, predomina o sentimento de conquista
e o celular surge como um simbolo de liberdade, de individualidade e
de pertencimento. Por outro lado, entre os mais velhos, hd nostalgia ao
lembrar de um tempo anterior ao celular, em que tudo parecia ser mais
lento e calmo.

Os entrevistados reconhecem as mudangas na tecnologia mével des-
de sua introducio, como no design dos aparelhos, que, no inicio, eram
grandes e pesados. Os consumidores lembram igualmente que o celular
substituiu outros dispositivos de comunicacdo, como o pager, o telefone
fixo e, atualmente, o computador de mesa.

Outro aspecto comum aos dois pafses é a mengio aos impactos na
sociabilidade, com discussoes sobre a etiqueta adequada em locais
publicos e coletivos e, principalmente, os efeitos do celular no relacio-
namento interpessoal e familiar (entre pais e filhos) na atualidade. Ou
seja, a relagdo com o celular ndo é tranquila, mas marcada por beneficios
explorados pelas marcas do setor, e por riscos percebidos pelos consu-
midores, associados ao uso excessivo e inadequado e a dependéncia. De
forma geral, o momento presente parece ser de reflexdo, discussdo e
tentativas para encontrar a maneira mais equilibrada e adequada de usar
a tecnologia no Ambito individual e coletivo.

Neste artigo, vamos nos aprofundar num aspecto especifico: o relato
de rituais de consumo na telefonia mével. Utilizaremos a classificacio
proposta por Trindade e Perez (2014) a partir de McCracken (2003),
que defende a movimentagdo de significados dos bens por meio da cria-
c¢do de rituais pelos consumidores. Os autores entendem que existem
quatro tipos de rituais: de compra, de posse, de uso e de descarte. Orga-
nizamos os depoimentos dos entrevistados segundo esses quatro itens,
que serdo descritos a seguir.

Os rituais de compra consistem nas etapas que envolvem o proces-

so de procura por um bem, seja antes, durante ou depois da compra.
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Lidamos com a pesquisa prévia e fatores que influenciam o processo
de compra. Adicionamos a esse item os rituais relacionados a troca (ou
recompra), isto €, a substituicdo de bens antigos.

Nos dois paises, a compra e recompra de aparelhos é compreendida
como algo necessdrio e comum. Por se tratar de um setor baseado na
inovacio, a obsolescéncia é alta. Sob a ética utilitarista, a renovacio
dos aparelhos é defendida porque as possibilidades de uso dependem
cada vez mais do aparelho que se possui. A posse de um aparelho do
tipo smartphone pode ampliar a frequéncia de uso: “Antes, eu ndo usava
tanto a internet do celular, porque os celulares que eu tinha antes nio
eram tdo bons [...]. Agora que eu resolvi comprar um celular bom com
essa finalidade, para a internet” (K.E., 33 anos, sexo feminino, brasileira,
coordenadora de projetos).

Entretanto, o processo de compra tem também aspectos emocionais,
como a légica da moda como estimulo para a renovagdo dos aparelhos,
apontada pelos entrevistados dos dois paises: “EEm Angola, segue-se mui-
to as novas tendéncias, a moda, a palavra moda vende muito. |...] Hd
pessoas que tém dois ou trés telefones porque estio na moda” (A.G.,
29 anos, sexo masculino, angolano, coordenador de merchandising). Os
entrevistados angolanos destacam a exibicdo de aparelhos sofisticados
como simbolo de distingdo e pertencimento a uma classe social superior
em um pais com grande desigualdade social: “O angolano é conhecido
como exibicionista, é uma caracteristica, pode nio ter o melhor bife, mas
vai ter o melhor celular quando estiver na rua, quer mostrar que tem”
(L.M., 35 anos, sexo feminino, angolana, funciondria administrativa).

Alguns entrevistados ressaltam sua postura contrdria a renovagio
constante de aparelhos, pelo menos racionalmente: “Minha relagdo ¢é
muito pragmatica, ndo tenho muito apego a marcas de telemével [ce-
lular], posso ficar 10 anos, desde que funcione. Nio tem nada a ver
com moda” (A.M., 45 anos, sexo feminino, angolana, executiva de
marketing).

Fissa visdo critica ao consumo hedonista é complementada, nos depoi-

mentos angolanos, por outra razdo prdtica para a compra ou recompra:
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roubos e assaltos. Os entrevistados verbalizam a preocupagio com o uso
e a exibi¢do de celulares sofisticados em determinadas regies da cidade.
Comprar outro aparelho, mais simples, para usar nas ruas, escondendo
o aparelho principal para uso somente em locais mais seguros ¢ uma
das estratégias utilizadas: “E tém os ladroes, estamos conscientizados,
deixa esconder o aparelho, um bom telemével [celular| chama aten¢do”
(C.F,, 35 anos, sexo feminino, angolana, funciondria administrativa).

I interessante notar também uma evolugio no processo de decisio
de compra de aparelhos ao longo do tempo, mais frequente entre con-
sumidores brasileiros: “Hoje em dia, eu escolho pela funcionalidade,
modelo... Mas antigamente era pela cor, eu jd tive uns quatro celulares
rosa... Eintdo, era pela cor, pelo bonitinho, pela moda!” (J.F., 27 anos,
sexo feminino, brasileira, secretdria).

O processo de aquisi¢do de aparelhos também parece apresentar di-
ferencas geracionais nos dois paises, refletindo a relagdo mais préxima
dos jovens com a telefonia celular: “Os celulares que meus filhos tém
sdo geralmente mais caros que o meu, até porque tém mais recursos de
tecnologia. Eles usam bem mais intensamente do que eu” (M.D.T., 47
anos, sexo masculino, brasileiro, sociélogo).

Nas duas localidades, identificamos uma hierarquia de valor entre
marcas e modelos de aparelhos, que podem ser usados para ostentar,
diferenciar e pertencer. O iPhone, da Apple, ¢ citado recorrentemente
como um objeto de desejo, principalmente as versdes mais recentes,
associado a uma légica de renovacio constante e estimulo ao consumo:
“lO iPhone] era um desejo dela [filha] e, quando entrou no trabalho,
deu a entrada. Agora quer o novo, porque como ela tem um iPhone ago-
ra, ndo quer ter um inferior, quer ter um acima” (A.J.M., 50 anos, sexo
masculino, brasileiro, motorista).

Por outro lado, ao discutir a parte intangivel do servico de telefonia
celular provido pelas operadoras, a rea¢do é muito diferente. Hd uma
relagdo mais racional e distanciada, além de pouca fidelidade, ja que
muitos entrevistados dos dois paises tém experiéncias com todas as ope-

radoras. I, comum a migracdo entre empresas e também a posse de mais
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de uma linha (chip), para que se possa escolher aquela que proporcione
a menor tarifa de acordo com a operadora utilizada pelo ntimero de
destino. De forma geral, hd preocupagdes sobre os precos (planos, tarifas
e promocdes) e sobre o servi¢o (cobertura, qualidade de sinal e veloci-
dade). Ou seja, a relacio custo-beneficio é constantemente analisada.

Entre os consumidores angolanos, em relagdo ao posicionamento das
marcas, fica evidente que existem diferenciagdes entre as duas opera-
doras. A Unitel, que é a marca lider, ¢ mencionada como detentora da
melhor qualidade de ligacdo e cobertura, com precos mais altos e me-
nos promogoes de aparelhos. Por outro lado, a concorrente (Movicel)
¢ vista como uma marca de qualidade inferior, porém mais acessivel e
agressiva comercialmente, com ofertas de aparelhos e planos mais atra-
tivos, além de ser mais associada 2 internet. Os entrevistados verbalizam
o desejo por uma terceira operadora, o que poderia aumentar a compe-
titividade e, com isso, trazer melhores ofertas.

No caso brasileiro, a diferencia¢io entre as operadoras é percebida
como quase inexistente. Hi quem tenha a sensagio de que todas sio
parecidas e estio num patamar insatisfatério de qualidade. Para todas
as operadoras existem pontos desfavordveis, mesmo entre usudrios fiéis,
sempre com o relato de experiéncias ruins em algum momento, sobre-
tudo no que se refere a cobertura, qualidade e velocidade do sinal. De
certa maneira, as expectativas ndo sio atendidas por completo e os usud-
rios sdo criticos: ficar sem conexdo, nem que seja por pouco tempo,
parece inaceitdvel. Adicionalmente, a relacdo com as operadoras € des-
gastada por problemas de cobranga e de atendimento.

Exm relagdo aos rituais de uso, que englobam as préticas que inserem
cada bem numa determinada esfera da vida do consumidor — seja ela
individual, familiar ou profissional —, hd rotinas programadas na relagio
com o telefone celular.

Inicialmente, hd a determinacgdo de hordrios e situagdes em que é
preciso ligar ou desligar o aparelho, o que gera reflexdo nos entrevista-
dos; um exemplo € o uso do celular como despertador, que ¢ frequente.
Além disso, antes de sair de casa, ¢ preciso verificar se o aparelho estd

com o usudrio, um ritual mencionado de forma recorrente.
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Com isso, o celular torna-se um companheiro constante durante
todo o dia. Virios entrevistados comentam que é preciso que ele fique
sempre 2 vista para proporcionar certa seguranca psiquica: “Nunca des-
ligo o celular, sempre ligado, ndo consigo ficar sem. Vou dormir, ele
fica ligado, uso o alarme para acordar. No trabalho, sempre em cima da
minha mesinha, tenho como visualizar direto...” (C.N., 24 anos, sexo
feminino, angolana, estudante universitdria).

Outra preocupacio dos entrevistados sdo os rituais para garantir que
o celular esteja sempre preparado e disponivel para o uso. E preciso re-
carregd-lo, manter a bateria completa ou ter acessérios disponiveis para
tal. Além disso, é preciso levar baterias extras e carregadores na bolsa e
no carro, como lembra uma das entrevistadas: “Fu sempre trago carre-
gador também, porque como eu mexo no WhatsApp, na internet, eu
consumo muita bateria. Eu carrego de noite, quando chego no servico
eu carrego, chego em casa eu carrego” (M.R.O.S., 34 anos, sexo femini-
no, brasileira, funciondria pablica).

Outro aspecto citado por entrevistados das duas localidades é a as-
sociagdo entre celular e trabalho. Hd quem possua dois aparelhos (um
pessoal e outro profissional), com uma separacio fisica de significados.
O celular profissional parece trazer somente uma possibilidade de uso —
a utilitdria, como se a pessoa estivesse trabalhando o tempo inteiro. Por
isso, hd certa rejeigdo a sua posse e o consequente estabelecimento de
horérios para conexdo e desconexio.

Sobre as razdes para o uso do celular, nas duas cidades, dificuldades
relacionadas a mobilidade fisica cotidiana (trajetos entre casa, trabalho
e escola, por exemplo) sdo o motivo principal pelo qual ter um meio de
comunicacdo sempre a mao € tdo importante.

Nesse sentido, os entrevistados angolanos valorizam fortemente o ce-
lular por trazer solugdes que amenizam problemas do cotidiano local,
decorrentes da precariedade da pavimentacio, da auséncia de trans-
porte publico e do trinsito cadtico. As dificuldades na esfera coletiva

contribuem para a importincia da telefonia mével na vida individual.
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Nesse caso, a mobilidade virtual-informacional funciona, sobretudo,
como substituta da mobilidade fisica. Ou seja, o celular nio serve so-
mente para acompanhar as pessoas em seus deslocamentos fisicos, mas
também para substituir esse tipo de movimento, restrito pelo contexto
local. Isso ocorre ndo s6 na cidade, para evitar deslocamentos fisicos des-
necessdrios, mas também no acesso as provincias do interior: “A guerra
acabou, as pessoas estdo na cidade, ndo conseguem se deslocar por causa
dos custos, vdo falando no telemoével...” (.M., 33 anos, sexo feminino,
angolana, funciondria administrativa).

Em resumo, o celular pode ter papel fundamental na rotina dos
usudrios ao economizar tempo e diminuir riscos e desgastes fisicos. Sua
importincia pode ser grande a ponto de provocar fascinio, num proces-
so de fetichismo associado ao bem: o celular ¢ visto como algo mégico,
que prové poderes especiais ao usudrio: “Eu moro num prédio de 16
andares, moro no 14° andar, sem elevador, ninguém vai me visitar sem
me contatar, tem que ligar antes, porque sendo chegam ld e nio estou.
Isto aqui [o celular] é mdgico” (A.M., 45 anos, sexo feminino, angolana,
executiva de marketing).

Adicionalmente, ha usos relacionados ao lazer e ao entretenimento:
acessar games, navegar nas redes sociais digitais, postar videos e fotos,
por exemplo. Essas priticas parecem inferiores e menos “nobres” que
as utilizagoes mais racionais. Talvez por serem relacionadas ao 6cio e a
momentos de descanso, ndo produtivos do ponto de vista do trabalho,
entrem na l6gica do consumo supérfluo e sejam atingidas, de alguma
maneira, pelo bias produtivo (BARBOSA, 2010) que acompanha o olhar
tradicional e critico sobre o consumo. As verbalizagdes, de forma geral,
tentam reforcar repetidamente a utilidade e rejeitar o 6cio: “Para mim,
o celular é para trabalho, para se comunicar com a familia. Essa coisa
de relacionamento e socializagdo nio sdo meus objetivos, é mais para o
lado profissional mesmo” (A.J.M., 50 anos, sexo masculino, brasileiro,
motorista).

No caso angolano, o uso mais racional parece ser justificado pelos

altos custos de acesso a internet maével pelas redes celulares: “Para voz
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e SMS ¢ o que usa mais [o celular], sdo rarissimas as pessoas que usam
dados, pessoas ligadas a informatica, que trabalham. E ainda muito caro,
usam por necessidade profissional, porque sendo é muito caro” (J.E., 33
anos, sexo masculino, angolano, funciondrio administrativo).

Ja no Brasil, o celular é associado cada vez mais a internet em funcio
dos custos decrescentes no acesso. Ha o reconhecimento de que a popu-
larizagdo da internet mével aumentou a intensidade do uso do aparelho.
Nesse sentido, os usos mais citados sdo o acesso as redes sociais (como
Facebook e Instagram), download, upload e streaming de contetidos de
videos, games e fotos e aplicativos para os mais diversos fins. H4 também
a mencdo a vdrias formas de comunicacio direta (Skype, Messenger e,
principalmente, o WhatsApp), sem uso das ligacoes e das mensagens de
texto, utilizando as redes de dados das operadoras de telefonia mével ou,
preferencialmente, as redes Wi-Fi.

Finalmente, existem também rituais associados a desconexdo, com
a percepcdo de que hd ocasides em que o celular deve ficar desligado.
Sdo situagdes familiares, sociais ou momentos individuais que requerem
concentragio e dedicagdo. Mas a desconexdo pode criar tensdes com as
pessoas que tentam contato nesses intervalos, o que causa conflitos in-
ternos nos entrevistados: “J4, muitas vezes, ndo queria estar com celular.
[...] Mas fico irritada quando ligo pro meu marido e ele ndo atende, as
vezes ele estd numa reunido. Ele também fica irritado quando nio aten-
do” (C.F., 35 anos, sexo feminino, angolana, funciondria administrativa).

O terceiro tipo de ritual que descrevemos sdo os rituais de posse, que
envolvem processos nos quais os consumidores inserem significados pes-
soais e singulares ao tomar posse de seus bens.

De forma geral, a propriedade do bem pode ocorrer pela personaliza-
¢do mais visivel, com o uso de uma simples capa externa, pingentes ou
pela escolha de um tom musical de chamada especifico. Entretanto, a
personalizacdo também ocorre internamente, pela reunido de informa-
¢des na memoria do aparelho — dados do proprietdrio, suas atividades e
circulo social, que podem ou néo ser compartilhadas: “Eu tiro muita foto

de mim. Eu deixo algumas no celular, algumas eu posto no Face[book],
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¢ tdo prético. [...] Eu sempre quero registrar os momentos. Tudo na vida
¢ de momentos, nada volta, eu quero guardar” (M.R.O.S., 34 anos, sexo
feminino, brasileira, funciondria piblica).

Esse lado exibicionista e imagético das redes sociais digitais, como
no caso de redes totalmente baseadas em fotografias, como o Instagram,
¢, muitas vezes, criticado pela exposi¢do exagerada, mas parece ter um
apelo muito forte: “O Instagram ¢ totalmente exibicionista, é s6 ima-
gem! S6 fotinha, muita gente usa para fazer selfie, ndo sei qué... Nio é
muito minha praia, mas, as vezes, eu tiro...” (K.E., 33 anos, sexo femini-
no, brasileira, coordenadora de projetos).

Em relacdo ao quarto tipo de ritual, o de descarte, percebemos que
ele possui grande destaque mididtico na contemporaneidade, em pro-
cessos como os de reciclagem, retiso, embalagens com refil ou qualquer
procedimento para o descarte. Entretanto, nas duas localidades, os en-
trevistados parecem ndo ter conhecimento sobre sistemas de descarte
especificos para os aparelhos celulares ou as baterias usadas: “Acaba por
ficar comigo, ndo sei se existe algum sitio [lugar| para isso [descarte]”
(C.F., 35 anos, sexo feminino, angolana, funciondria administrativa).

Os entrevistados afirmam que os aparelhos antigos costumam ser re-
passados para os familiares quando novos celulares sio adquiridos. Isso
ocorre principalmente como uma forma de aproveitar o investimento
financeiro realizado anteriormente e, de certa forma, justificar a nova
compra: “Dou [o aparelho usado] para alguém, tem sido meus filhos.
E o deles vai pra outras pessoas que tém necessidade de trocar” (J.E.,
33 anos, sexo masculino, angolano, funciondrio administrativo). Dentre
os entrevistados brasileiros, hd relatos de pais que compram aparelhos
novos para os filhos e passam a usar os substituidos, reaproveitando e

renovando seus celulares dessa maneira.

Consideracoes finais

Neste artigo, apresentamos aspectos do consumo da telefonia celu-
lar em dois pafses que, embora compartilhem culturas entrelagadas,
simbolizadas pela lingua portuguesa, vivenciam diferentes contextos
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socioecondmicos ¢ também distintos estdgios no desenvolvimento e
na adocdo da telefonia mével. Nesse sentido, pudemos compreen-
der melhor a relagdo entre individuo, sociedade e tecnologia, na qual
identificamos um processo dindmico e evolutivo de aprendizagem que
modela usos e transforma significados pessoais e coletivos.

Podemos dizer que, num momento inicial, de introdugio, a tecnolo-
gia tende a ser vista como algo desconhecido, transformador e magico
em fungdo das novas possibilidades abertas por seu uso. Nesse sentido,
pode ser igualmente utilizada como simbolo de distingdo e alto status
para os primeiros adotantes. Em Angola, num contexto de desigualdade
social e ap6s um longo periodo de guerra civil, a telefonia celular traz
significados positivos de inclusio digital, como um indicador de cida-
dania e um marco de desenvolvimento, motivo de orgulho ao inserir e
aproximar o pais do resto do mundo.

Ao longo do tempo, com a experiéncia e a popularizacio associadas
a queda nos pregos, o consumo tende a ser naturalizado, imiscuindo-se
no cotidiano, como ocorre no caso brasileiro. O grande mercado de
telefonia celular no pais se desenvolveu em meio ao clima de otimismo
que se instalou no ambiente econémico interno na ultima década, com
a inser¢do de uma parcela menos favorecida no consumo. O acesso a
internet mével ampliou a possibilidade de comunicacio e de sociabili-
dade para grande parte da populagio, que usa o celular de forma intensa
e corriqueira.

H4, portanto, diferengas situacionais, ligadas ao contexto de merca-
do, como distingdes no cendrio competitivo e de pregos, que podem
reprimir ou estimular a frequéncia de uso e transformar a relacdo dos
individuos com a tecnologia.

Por outro lado, identificamos significados comuns relacionados a
telefonia celular, como autonomia, liberdade e expressdo da individua-
lidade, o que resulta em relacoes extremamente préximas entre pessoas
e seus dispositivos méveis. Os entrevistados apontam inicialmente
questoes funcionais e racionais para o uso e consumo, mas também
reconhecem aspectos simbdlicos e emocionais, como a ostentagdo de

aparelhos e a facilidade na socializacio.
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Adicionalmente, por meio dos rituais de consumo ligados 2 mobili-
dade virtual-informacional, o individuo incorpora, transforma e expressa
sua subjetividade em processos atuais ou virtuais. Esses rituais envolven-
do o celular podem ser esporadicos ou sazonais (como a compra e troca
de aparelhos ou o recarregamento de valores para as operadoras), mas
existemn cuidados continuos e que se repetem todos os dias. E o caso do
uso do aparelho como despertador, o cuidado de ndo esquecé-lo em
casa ou de manté-lo carregado. Esses rituais didrios estio em sintonia
com a essencialidade do celular como organizador e companheiro do
cotidiano, que une aspectos racionais e emocionais em seu consumo,
exigindo, as vezes, demasiada atencdo, o que traz a reflexdo de que hd
momentos em que a desconexdo pode ser a melhor alternativa.

Concluimos que, por ser uma drea de alta tecnologia e com gran-
de importincia econdmica, a evolucio da telefonia mével é constante,
com novas possibilidades tecnolégicas na forma de redes, aparelhos e
aplicativos. Por isso, seus significados sdo renovados rapidamente, com
avalia¢do constante, por parte dos consumidores, de beneficios e riscos
individuais e coletivos associados e trazidos a cada inovacdo tecnoldgica.
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Usos sociais das TICs em dinamicas de
transnacionalismo e comunicacao migrante em
rede: uma aproximacao a diaspora senegalesa no
sul do Brasil

Social uses of ICTs in dynamics of transnationalism
and network migrant communication: an approach
to the Senegalese diaspora in South Brazil

Liliane Dutra Brignol!

Resumo Mesmo que as relacdes entre Brasil e Africa tenham se estabelecido
em meio a muitos processos sécio-histéricos, o continente ainda representa um
desconhecido no contexto brasileiro. O artigo parte de uma discussdo sobre os
conceitos de Atlantico negro e didspora, em sentidos mais hibridos de cultura e
identidades, para pensar fluxos migratérios que reatualizam as relagées entre os
dois ambitos. O texto integra pesquisa sobre comunicagdo e dindmicas de migra-
¢cdo entre Senegal e Rio Grande do Sul e tem o objetivo de explorar o processo de
consumo das tecnologias da informagdo e comunicagdo por migrantes senegale-
ses em cidades gatichas. A andlise valoriza dois aspectos centrais assumidos pelas
TICs no processo migratério: o papel de conexdo transnacional e a consolidagdo
de dindmicas de comunicagdo em rede com implicagdes intra e interculturais.

Palavras-chave: Comunicagdo em rede; Usos sociais das TICs; Migragdo; Senegal

Abstract Although the relationships between Brazil and Africa have estab-
lished among many social-historical processes, the continent still represents an
unknown in the Brazilian context. The article starts from a debate on the concepts
of Black Atlantic and diaspora, in more hybrid senses of culture and identities, in
order to reflect upon migratory fluxes that remodel the relationships between both
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realms. The text integrates research on communication and migration dynamics
between Senegal and Rio Grande do Sul, and aims at exploring the consumption
process of information and communication technologies by Senegalese immi-
grants. The analysis values two central aspects assumed by 1C'T's in the migratory
process: the role of transnational connection and the consolidation of network
communication dynamics with intra and intercultural implications.

Keywords: Network communication; Social uses of ICTs; Migration; Senegal
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Introducao

Tempo dificil para estudar o tema das migragdes, das identidades em
didspora e das diversidades quando, como lembra Appadurai (2009),
vivemos em uma época marcada pela violéncia em larga escala por mo-
tivos culturais e pelo medo em relagdo as minorias sociais. A guerra civil
na Siria, que leva milhares de cidaddos a buscar refiigio em diferentes
paises, a travessia de migrantes pelo Mediterrineo rumo a Europa, o
constante debate pelo endurecimento de politicas migratérias nos paises
do Norte ampliam a associagio da ideia de crise em relagdo aos movi-
mentos migratorios.

Embora os deslocamentos entre territérios ndo sejam novidade na
histéria da humanidade, e mesmo que o niimero absoluto dos migran-
tes transnacionais ndo tenha se alterado significativamente nos dltimos
anos,” o tema das migragdes contemporaneas, tratado até pouco tempo
com certa invisibilidade pela midia e pela prépria sociedade brasilei-
ra, ganha outros contornos nesse inicio de século XXI, sobretudo pela
ampliacdo e diversificagdo dos fluxos migratérios. Por aqui, também,
novos sotaques ganham as ruas de grandes e pequenas cidades, chaman-
do atengio para a diversidade e colocando em contato, de forma mais
incisiva, diferencas culturais.

Ainda que a migragdo seja constitutiva do proprio sentido de Brasil-na-
¢do desde a colonizac¢do — com grande destaque para os deslocamentos
forgados de africanos, trazidos como escravos no periodo colonial —, até
pouco tempo, quando se falava sobre migracdo no contexto brasileiro,
o imagindrio social era alimentado por cenas de navios trazendo ita-
lianos, alemies e outros migrantes europeus inseridos em politicas de
branqueamento da populagdo em substitui¢do ao trabalho escravo.

A chegada de migrantes provenientes de paises africanos, de maio-
ria muculmana, jovens, negros, traz a possibilidade de convivéncia
com outras culturas. Traz também o preconceito ¢ o medo do outro,

na reprodugdo de um discurso muitas vezes xenofébico préximo do

2 Em 2014, a Organizagdo Internacional para as Migra¢des (OIM) estimava em 214 milhdes o
nimero de migrantes transnacionais no mundo, o equivalente a 3,1% da populagdo mundial.
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observado em paises que convivem hd mais tempo com a intensifica¢io
da presenca de coletivos migrantes diversos.

Neste trabalho, ganha atencio o contexto da migracio de paises afri-
canos para o Brasil, em um fluxo de deslocamento Sul-Sul (BLANCO,
2006) que marca o cendrio da mobilidade humana no tltimo periodo.
De acordo com o Censo Demogrifico 2010, o niimero de migrantes
transnacionais residentes no Brasil aumentou 86,7% em 10 anos. Dados
do Ministério da Justica de 2012 confirmam a intensifica¢do da migra-
¢do para o pais, com o registro de 1,5 milhdo de migrantes legalizados.
Intimeras razdes sdo apontadas para esse ciclo. Entre elas, “a maior
inser¢do do Brasil na globaliza¢io de mercado, a recente crise finan-
ceira mundial nos paises desenvolvidos, o crescimento socioecondmico
brasileiro e os grandes investimentos na infraestrutura da economia”
(ZAMBERLAM et al., 2013, p. 17).

Entre os novos fluxos migratérios destinados ao territério brasileiro,
destaca-se o incremento da presenca de migrantes africanos, entre eles
os senegaleses. Dados da Policia Federal (PF) divulgados pela Agéncia
Efe de noticias apontam que, entre 2000 e 2012, o ndmero de residentes
e refugiados africanos no Brasil cresceu mais de 30 vezes, passando de
1.054 para 31.866 cidaddos africanos regularizados no pats.’

Os dados sdo aproximativos, pela dificuldade de registro de um fluxo
que, muitas vezes, ndo chega a compor as estatisticas oficiais. Entre-
tanto, a presenga de senegaleses ja muda o cendrio de diferentes locais
do Brasil onde o idioma wolof passa a ser escutado entre outras tantas
sonoridades urbanas. No Rio Grande do Sul, a chegada de senegaleses
ganhou projecio desde 2008. Algumas cidades, sobretudo da Serra e da
regido Centro-norte, passaram a fazer parte do destino desses migrantes
do outro lado do Atlantico, atraidos, sobretudo, pela até entdo crescente
oferta de trabalho na industria alimenticia, metalmecanica e na constru-
¢do civil, cendrio também em mudanca desde 2015, com a reducio de
vagas no mercado de trabalho local. Destacam-se Caxias do Sul, Bento

* Disponivel em: http://oestrangeiro.org/2014/05/12/brasil-novo-destino-da-imigracao-africana/.
Acesso em: 15 nov. 2015.
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Gongalves, Garibaldi, Passo Fundo e, mais recentemente, Porto Alegre
entre outras cidades nas quais se estima que vivam cerca de quatro mil
senegaleses.

A partir desse contexto, este artigo relata parte das reflexdes desen-
volvidas no Ambito de projeto de pesquisa em desenvolvimento® cujo
objetivo é investigar as redes sociais migratorias desse coletivo no estado
— com foco em Porto Alegre, Caxias do Sul e Passo Fundo — através de
uma aproximacdo de cardter etnogréfico a suas praticas e processos de
comunicacio, construidos entre usos sociais das midias e comunicac¢io
interpessoal e intercultural.

Neste artigo, o destaque € dado para o relato das experiéncias de usos
sociais das midias por migrantes senegaleses, em um processo de consu-
mo e multiplas significagdes construidas pelas tecnologias da informagao
e comunicacio (TICs). A partir do observado em pesquisas anteriores,
ja se sabe que os meios de comunicacdo, especialmente a internet e
demais TICs, assumem um papel importante para a consolidagdo de
relagdes transnacionais préprias das dindmicas migratérias: possibilida-
de ampliada de contato entre migrantes e desses com seus familiares e
amigos; construgdo de projetos de migragdo; manutencio de vinculos
com o pais de nascimento; aprendizado do idioma do pais para o qual
migraram; tomada de conhecimento e participagdo na cultura local; or-
ganizac¢do e mobilizagdo social através da participa¢do em organizacdes
migrantes, entre outras possibilidades de usos ligadas & experiéncia mi-
gratéria (BRIGNOL, 2010). Neste trabalho, parte-se do pressuposto de
que as TICs, por suas caracteristicas — como baixo custo e relativa faci-
lidade de acesso (incluindo locais ptblicos e redes de conexio sem fio,
por ndo se desconsiderar questdes ligadas a desigualdades e exclusoes

digitais ainda existentes) —, sdo apropriadas de multiplos modos pelos

* Projeto de pesquisa apoiado pela Fundagio de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio Grande
do Sul - Edital FAPERGS n° 02/2014, Programa Pesquisador Gaticho — PqG. Colaboram com
a pesquisa: Laura Roratto Foletto e Nathdlia Drey Costa, mestrandas do PPG em Comunicagio
da UFSM; Paola Portella de Bittencourt, bolsista de iniciagdo cientifica (Fipe UFSM); Germano
Rama Molardi e Maritcheli Vieira, académicos dos cursos de Comunicagio Social — Jornalismo e
Produgdo Editorial, respectivamente.
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migrantes como elementos de conexdo transnacional e responsaveis por

dinAmicas de comunicacdo em rede, como desenvolveremos no texto.

Atlantico negro e diaspora - para entender as relacoes
transnacionais

Como lembra Kaly, “as migragdes de africanos para o continente america-
no comecaram no século XVI e vio se estender até o século XIX, quando
se deu a aboli¢do da escravatura” (2001, p. 110). Segundo o pesquisador,
essas migragdes forcadas estabeleceram uma ponte que nio s6 encurtou
as distancias transatlanticas entre essas duas partes do planeta, mas, sobre-
tudo, tornou suas histérias imbricadas e complementares. Apesar disso, as

relagdes entre os dois contextos ndo se deram de forma continua:

As relagdes entre o Brasil e boa parte da Africa foram estabelecidas em
meio a varios processos socio-histéricos. O primeiro, que se estendeu por
trés séculos, foi a escraviddo. O segundo comegou com o retorno de al-

N

guns ex-escravos A “terra natal” ou dos antepassados — os descendentes
destes sdo hoje encontrados com maior frequéncia no Benim. Depois da
aboli¢do da escravatura no Brasil, houve um hiato nas relacdes entre este
pafs e a Africa Subsaariana. O Brasil desenvolvera e mantinha relacdes
comerciais com os pafses do Norte da Africa e com a Africa do Sul. S6 na
década de sessenta é que a diplomacia brasileira vai mudar sua politica
com relagdo a Africa Negra (KALY, 2001, p. 111).

Dessa forma, mesmo que a didspora negra seja constitutiva do préprio
sentido de Brasil, mantemos, de modo geral, um profundo distancia-
mento com relagdo aos paises africanos. Podemos falar em termos de
um continente desconhecido, “apesar de a Africa ser o continente mais
proximo do Brasil, de existirem imensas semelhancas humanas e natu-
rais entre ambos, de ter havido uma forte interagdo ao longo da histéria
e de os afrodescendentes constituirem cerca de um tergo de nossa popu-
lacdao” (VISENTINI, 2014, p. 11).

Esse desconhecimento dos brasileiros em relacdo as riquezas socio-
culturais, aos recursos naturais, a histéria, diversidade étnica e posi¢io

estratégica no mundo do continente africano é repercutido na fala de
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migrantes nascidos no Senegal e residentes no Brasil. Uma primeira
aproximagio, mesmo nas conversas informais realizadas na fase ex-
ploratéria da pesquisa, indica certa decep¢do ou insatisfacdo diante da
identificagio do Senegal como “Africa”, percebida como um bloco mo-
nolitico e indiferenciado de paises associado, na maioria das vezes, a
miséria e violéncia. Nesse contexto, o Senegal ndo é a Africa do imagi-
ndrio dos brasileiros, sobretudo porque talvez essa Africa nio exista. Nos

termos de Visentini:

A Africa ou a cultura africana, como totalidade histérica, ndo existe abs-
tratamente em si mesma, pois representa, de certa forma, a resposta de
uma cria¢do europeia. A cultura africana constitui um movimento reativo

transatlantico antiescravista e antirracista, surgido em fins do século XIX
(VISENTINI, 2014, p. 11).

A ideia de uma cultura negra construida a partir da didspora’ é de-
senvolvida por Gilroy (2012) ao apresentar a nogdo de “Atlantico negro”
como formacdo intercultural e transnacional que rompe com paradig-
mas nacionalistas, contrapde e denuncia o racismo e o etnocentrismo.
A didspora é central nessa discussdo, pois aponta para um sentido mais
hibrido e maledvel de cultura e de identidades, sendo entendida pelo
autor como uma ecologia social de identificacio:

N

Como uma alternativa 2 metafisica da “raca”, da naciio e da cultura
delimitada e codificada no corpo, a didspora é um conceito que proble-
matiza a mecanica cultural e histérica do pertencimento. Ela perturba o
poder fundamental do territério na definicdo da identidade ao quebrar a
sequéncia simples de elos exploratérios entre lugar, localizagdo e cons-
ciéncia (GILRQOY, 2007, p. 151).

* Vale ressaltar que a compreensio de didspora no contexto do trabalho se diferencia da de migragdes
por entendermos o cardter mais amplo e complexo que a didspora assume, afastando-se de seu sentido
literal, ligado a ideia de dispersdo forcada de povos causada por intolerdncia ou perseguicdo. As migra-
¢des representam deslocamentos proprios das dindmicas de mobilidade humana, sio um fenémeno
que acompanha a histéria da humanidade. Em seu sentido metaférico, a didspora permite trazer
elementos para pensar sobre as identidades cada vez mais fluidas marcadas pelo jogo das diferencas,
pelo confronto entre um passado imaginado e um presente cada vez mais compartilhado (HALL,
2003). Nessa perspectiva, por seu cardter transnacional e intercultural, a didspora ¢ pensada ndo ape-
nas como sindnimo de deslocamento por diferentes territérios, mas como uma “alternativa imediata
a disciplina severa do parentesco primordial e do pertencimento enraizado” (GILROY, 2007, p. 151).
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Hall também reflete sobre uma ampliacdo do conceito de didspora,
em um processo que nio se apoia em uma concepg¢do bindria da dife-
renca, mas requer, nas palavras do autor, “fronteiras veladas que nio
separam finalmente, mas sdo também places de passage, e significados
que sdo posicionais e relacionais, sempre em deslize ao longo de um
espectro sem comego nem fim” (HALL, 2003, p. 33). Ao falar sobre
a didspora caribenha, o autor destaca, mais uma vez, o cardter hibrido
de suas rotas: “Sabemos que o termo ‘Africa’ ¢, em todo o caso, uma
constru¢io moderna, que se refere a uma variedade de povos, tribos,
culturas, linguas cujo principal ponto de origem comum situa-se no tra-
fico de escravos” (HALL, 2003, p. 31).

Da mesma forma, Gilroy pensa o Atlantico negro ndo em termos de
uma unidade cultural garantida por uma heranca africana comum, mas
como uma multiplicidade de experiéncias transnacionais e intercultu-
rais. Nesse processo, a questdo colonial pode ser pensada como um dos
aspectos de convergéncia, implicando a experiéncia compartilhada da
escraviddo, da discriminacio racial e da ascensdo de uma consciéncia
nacional impregnada de negacdo do préprio colonialismo (GILROY,

2012, p. 365).

Redes migratorias entre Brasil e Senegal

A didspora também ¢é importante na constitui¢do do Senegal. O pafs, lo-
calizado na Africa Ocidental, colonia francesa até 1960, tem sua histéria
marcada pela trajetéria de deslocamento de sua populacio, sobretudo
rumo a Franga e a outros paises da Furopa, como Espanha e Itilia, e
depois aos Estados Unidos, identificados como sindénimo de progresso.
Desde o comego do século XXI, com o endurecimento de politicas mi-
gratérias, vém-se diversificando os destinos, sendo a América do Sul,
principalmente Argentina e Brasil, os mais frequentes.

Segundo Dialo (2011, p. 18), a Reptiblica do Senegal, que antes fazia
parte da Senegimbia, é considerada referéncia, no continente africa-
no, na questio da democracia, “com uma preservacio democratica do

sistema multipartiddrio desde a independéncia e criacio efetiva de um
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Fstado considerado forte devido a consolidagio das institui¢oes que le-
gitimam o monopdlio do uso da for¢a em todo o seu territério”.

Apesar de um conflito localizado na regido da Casamance, entre
Gambia e Guiné Bissau, que se estende desde 1981, esse ndo parece ser
o principal motivo da migragio. Kleidermacher (2013) analisa o contex-
to das migracoes de senegaleses para a Argentina desde os anos 1990 e
explica que, durante o século XX, os deslocamentos foram estimulados
fundamentalmente por acdo colonizadora francesa. “Durante este pe-
riodo, la administracion colonial enviaba a la metrépoli a civilizar a las
elites senegalesas colaboracionistas, lo que generaba en la poblacién la
imagen de que la riqueza y el poder habia que buscarlos fuera de Senegal”
(KLEIDERMACHER, 2013, p. 112).

A presenca de projetos migratérios como parte das trajetdrias pessoais
dos senegaleses residentes em Buenos Aires é marcante na andlise de
Kleidermacher (2013). O mesmo é percebido entre os relatos dos en-
trevistados no sul do Brasil: entre as motivagdes para migrar aparecem a
busca por melhores condi¢des de trabalho e a possibilidade de envio de
dinheiro para parentes no Senegal, em dindmicas de familias ampliadas
com as quais sdo reconfigurados vinculos no contexto transnacional.

O Brasil, no entanto, nem sempre surge como primeira op¢do entre
os migrantes contatados na pesquisa. Alguns deles destacaram a relagio
com parentes e amigos residentes nos Estados Unidos e na Espanha,
mas comentaram sobre a dificuldade atual de entrada nesses paises.
O contato inicial com outros senegaleses no Brasil, através da conso-
lidagdo de redes de apoio, é o ponto em comum entre as experiéncias
dos entrevistados. Essas redes (informais, mas que consolidam também
associa¢oes organizadas) guardam relacdo com lagos comunitdrios e
religiosos construidos entre os migrantes, de maioria mugulmana, e arti-

” 6

culados em irmandades religiosas ligadas a ordem islaimica “Mouride”.

¢ Segundo Moreno Maestro (2006 apud Kleidermacher, 2013), a irmandade Mouride é majoritd-
ria no Senegal e foi fundada por Cheikh Ahmadou Bamba no final do século XIX. Tem inspiracio
suff e seu centro religioso se encontra na cidade santa de Touba.
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Ainda em andlise no contexto argentino, Chevalier-Beaumel e Mo-
rales (2012) langcam um olhar sobre o que definem como a produgio de
saberes singulares (um savoir migrer) ancorada em redes sociais — ndo
apenas religiosas, mas de parentesco, amizade, étnicas e laborais — es-
senciais para a compreensdo das dinimicas migratérias e das relagdes
transnacionais experimentadas.

As redes, orientadas em termos de fatores como localizagio, regiona-
lizagdo, amizade e conhecimento mtituo, sio entendidas também como
canais que produzem e alimentam os fluxos migratérios por Tedesco e
Grzybovski (2013), em andlise sobre a dinAmica migratéria no norte do
Rio Grande do Sul a partir de dados de pesquisa exploratéria realizada
em Passo Fundo entre 2009 e 2011. Os pesquisadores identificam um
perfil migrante formado por uma maioria de homens entre 25 e 40 anos
oriundos de pequenas cidades do Senegal, além da capital Dakar, que
passaram a ocupar postos de trabalho principalmente em abatedouros
de aves e na construcio civil.

A légica de redes é percebida como um movimento associado ao
processo de migragio (PASCUAL DE SANS, 2007), sendo observada
desde a construcdo do projeto migratdério, ou seja, na decisio de migrar
incentivada pelo exemplo e estimulo de parentes, amigos e conhecidos
que jd passaram pela experiéncia. As redes migratérias, pelo que dife-
rentes investigagdes apontam, estdo presentes também na articulagio
de interacoes que atuam no processo de instalacdo no pais de migragio
e na manuteng¢io de vinculos com o pais de nascimento, por meio do
contato com migrantes da mesma nacionalidade e participagdo em am-

bientes de convivio comuns.

Perspectiva etnografica para aproximacao as redes
migratorias de senegaleses

A etnografia, em sua tripla acep¢do como enfoque, método e texto (GU-
BER, 2001), vem sendo adotada como perspectiva importante no campo

do estudo das migragdes contemporineas. Neste trabalho, busca-se uma
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aproximacdo as redes migratérias de senegaleses através de uma com-
binacdo de procedimentos menos diretivos e que procuram incluir a
reflexividade dos pesquisadores de modo a aliar observacdo prolongada
e escuta de relatos dos sujeitos pesquisados.

Como aponta Guber (2001), a etnografia retine um conjunto de
atividades de “trabalho de campo” cujo resultado se emprega como
evidéncia para a descriciio e a interpretacio. E um método aberto de
investigacdo que combina, prioritariamente, a observacdo participante
e as entrevistas ndo dirigidas aliadas a uma aproximagao prolongada aos
sujeitos que compdem o estudo, lembrando que a investigagio nio se
faz sobre um grupo social, mas com e a partir dele.

Como recorte para o trabalho de campo, buscamos conhecer, por
meio das técnicas da observagio simples, observacio participante, con-
versas informais e entrevistas semiestruturadas (GIL, 2008), o contexto
das redes sociais migratérias de senegaleses no Rio Grande do Sul. A
observacdo simples e a observagdo participante partem da aproximagio
as entidades de apoio as migragdes no estado, além das préprias associa-
¢oes e entidades migrantes.’

A opcio pela etnografia nos leva também a uma escrita mais livre e
interpretativa em busca de uma aproximagio a complexidade do con-
texto social, cultural e de multiplas imbrica¢des identitdrias construidas
na relacdo entre Brasil e Senegal no contexto das migragdes. Ao longo
do processo de observagio, procuramos conhecer as dinimicas de redes
de migrantes senegaleses em suas préticas associativas, como reunioes,
encontros, mobilizagdes, festas, atividades religiosas. Esse processo se
dd tanto pelo acompanhamento de atividades presenciais ligadas a dids-
pora senegalesa quanto por meio das redes sociais on-line, em paginas,

7 O associativismo ¢ uma prética, em muitos casos, ligada ao fendmeno migratério. As associagdes
(assim como clubes, ONGs, grupos culturais, movimentos sociais, entidades confessionais etc.)
atuam como parte das redes de apoio & migracdo nos contextos para os quais migraram e integram
movimentos coletivos de cardter diverso em torno da experiéncia migratéria. Uma categorizagdo de
tipologias de associagdes migratérias ¢ recuperada por Cogo (2012) com base em outros trabalhos.
No caso dos senegaleses, identificamos associagdes nas cidades de Caxias do Sul, Porto Alegre e
Passo FFundo, além de uma em processo de organizacio em Rio Grande. Todas foram criadas e sdo
geridas pelos préprios migrantes.
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comunidades e perfis no Facebook, por exemplo, através dos quais pode-
mos acompanhar e participar de a¢des organizadas pelos coletivos, além
de fazer um contato inicial com os préprios migrantes.

No estdgio atual da pesquisa, além de conversas informais, foram
realizadas seis entrevistas semiestruturadas a partir de um roteiro de
aproximagio que se propde a conhecer, por meio das narrativas dos mi-
grantes, questdes relacionadas a usos sociais das midias e dindmicas de
comunicacdo em rede em suas relagdes com aspectos identitdrios e de
interculturalidade (GRIMSON, 2001). Entre os entrevistados, hd lide-
res e coordenadores das associacdes formais e também das dinAmicas em
rede informais, além de migrantes com perfis e trajetérias de migragio
distintas (quanto a idade, nivel de escolaridade, atividades profissionais
e tempo de migracdo).

Quanto a observacio e as conversas informais, sdo feitas no contexto
das cidades com presenca do coletivo, sobretudo Caxias do Sul e Porto
Alegre, e em atividades promovidas pelos préprios coletivos migrantes,
como em reunido da Associa¢do dos Senegaleses de Porto Alegre, em
junho de 2015, e no 1° Baile Senegalés, promovido pela Associagdo dos
Senegaleses de Caxias do Sul em agosto de 2015.

Usos sociais das TICs em dinamicas transnacionais e de
comunicacao em rede

Em nossa pesquisa, sobretudo por meio da observagio participante em
atividades organizadas por senegaleses, das conversas informais e das en-
trevistas, identificamos um perfil de sujeitos jovens, entre 20 e 30 anos,
na maioria homens e com escolaridade variada — alguns com graduacio
completa, outros com o equivalente ao ensino médio ou técnico no Se-
negal. Nas dindmicas observadas, encontramos apenas cinco mulheres
senegalesas.

O wolof é o principal idioma falado, usado nas reunides e nas conver-
sas entre os senegaleses, por exemplo, embora alguns falem também o

francés, lingua oficial do Senegal, ¢ o drabe. Um conhecimento inicial
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de espanhol ajudou alguns migrantes a aprender o portugués, falado
sem dificuldades pelos senegaleses hd mais tempo no pais, mas ainda
um problema para a comunicacido dos migrantes mais recentes, que pre-
cisam contar com a ajuda de intérpretes entre os préprios conhecidos.

Todos os migrantes com quem conversamos sio mugulmanos e par-
ticipam de encontros e atividades religiosas nas cidades estudadas. Em
Caxias do Sul, além de atuar na associa¢do, os migrantes participam da
Dabhira, associacio religiosa ligada a rede Mouride que funciona em
casa alugada no centro da cidade. A chegada ao estado intensificou-se
desde o ano de 2008, mas também observamos alguns recém-chegados
— parte dos quais entrou no Brasil pelo Acre, vindos do Equador, en-
quanto outros chegaram de avido a Sdo Paulo e prosseguiram de 6nibus
até o Rio Grande do Sul.

A inser¢do profissional vem mudando nos dltimos anos: com de-
missdes em empresas alimenticias e do setor metalmecanico, muitos
migrantes atuam no comércio informal, vendendo produtos como biju-
terias, relégios e roupas nas ruas centrais das cidades. Outros combinam
um emprego formal, de carteira assinada, com a atuagdo no comércio
de rua como forma de ampliar a renda ou, ainda, abrem seus préprios
negdcios no ramo da prestacdo de servicos. Entre os seis entrevistados,
identificamos um mecanico (também vendedor ambulante nos finais
de semana, atividade em que o encontramos no parque da Redengio,
em Porto Alegre), um empregado no ramo da produgio em frigorifico
na regidao metropolitana de Porto Alegre, um vendedor ambulante que
estuda em curso técnico de Administragdo no turno da noite, um pin-
tor e dois empresdrios, ambos em Caxias — o primeiro é dono de uma
empresa de telefonia para chamadas internacionais e o segundo, com
atuagdo no ramo do design grafico no Senegal, abriu sua prépria grafica.

As associacoes de migrantes ocupam um lugar central na dindmica
migratéria nos contextos estudados. Como parte das redes de apoio, as
associa¢des atuam na organizac¢do migrante, na acolhida aos recém-che-
gados, na organizacio para a busca de emprego e moradia (na maioria

das vezes, compartilhada com outros senegaleses), na ajuda diante das
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dificuldades com o idioma ou no percurso em busca da regularizagio
da situacdo juridica no pais. Sdo também espagos de sociabilidade e de
reconhecimento na didspora, além de atuar em atividades culturais de
aproximagio com as comunidades locais.

Fundada em 2013, a Associagdo dos Senegaleses de Caxias do Sul
promoveu em 2015, por exemplo, uma participagdo na tradicional ro-
maria de Nossa Senhora de Caravaggio, com cerca de 30 senegaleses
percorrendo mais de 20 quilémetros entre Caxias do Sul e o municipio
de Farroupilha com uma mensagem de paz e de aproximacio entre as
religides. O Baile Senegalés, realizado no ponto de cultura da Unido das
Associagdes de Bairros de Caxias do Sul, buscava, além da promogio do
encontro para vivéncia cultural através da musica e da danga, angariar
fundos para custear gastos com a casa alugada pela associagdo para os
migrantes recém-chegados.

Em Porto Alegre, segundo seu presidente, o principal objetivo da as-
sociagdo ¢ a unido dos senegaleses, a discussdo das principais demandas
e dificuldades na cidade, assim como atuar contra preconceitos com
relagdo aos migrantes. Uma reportagem no Jornal do Almogo, da RBS
TV, afiliada da Rede Globo de Televisdo, com entrevistas a migrantes,
entre eles o proprio presidente da associagdo, veiculada em junho de
2015 foi comemorada como uma oportunidade de mostrar aos gaichos
um pouco do cotidiano e da cultura dos senegaleses, de modo a buscar
romper com estere6tipos que ainda prevalecem (reforcados, muitas ve-
zes, também na cobertura da midia sobre o tema das migragdes).

Nesse contexto de consolidagio de redes migratérias e da organizagio
de entidades de cardter associativo, cultural e religioso, as TICs assu-
mem um cardter essencial de articulagdo dos senegaleses. A abordagem
dos usos sociais das midias — perspectiva vinculada aos estudos culturais
latino-americanos (MARTIN-BARBERO, 2002) — ajuda a construir o
percurso teérico-metodolégico do trabalho, no qual a andlise se volta a
praticas sociais de multiplas apropriacdes e ressignificacdes no processo

sempre mediado de relacdo com as midias.

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 8§9-109, SET./DEZ. 2015



LILIANE DUTRA BRIGNOL 103

Em nossa observagdo, ganhou proje¢do o uso do telefone celular
como meio mais importante para a comunicac¢do dos migrantes. Entre
os entrevistados, mesmo que trés deles relatem possuir computador, as
tecnologias méveis garantem a principal forma de acesso a internet. To-
dos destacaram a importincia de chegar ao pais e comprar um chip de
uma operadora de telefonia local. Um deles enfatizou, ainda, ao mos-
trar o aparelho, que tinha sido seu primeiro objeto adquirido no Brasil,
como presente de um amigo, seu tinico contato no pais antes de migrar.
Os relatos indicam, ainda, o uso de diferentes operadoras como forma
de aproveitar promogdes e baratear os custos com as ligagdes. Ao solici-
tar o nimero do telefone dos entrevistados para contatos futuros, vérios
foram os momentos em que fomos questionados sobre nosso nimero e
sobre qual era a operadora para registro na lista de contatos do aparelho.

Aliado ao acesso a internet 3G, o celular oferece possibilidade de co-
nexio constante e comunicacio facilitada com parentes e amigos. Para
isso, os aplicativos de mensagens instantineas e que permitem chamadas
telefonicas gratuitas, como WhatsApp, Viber e Imo, sdo fundamentais.
Trata-se, pelo que observamos, da principal forma de manutengio de
contato de quem estd no Brasil com familiares no Senegal.

Nas atividades das associa¢des em que estivemos presentes, o celular,
quase sempre um smartphone com muitos recursos, ainda era usado para
a producio de fotos e videos que logo eram postados em sites de redes
sociais, principalmente no Facebook. Também observamos o registro de
selfies, imagens de si mesmo, compartilhadas nesses sites, entendidos,
nesse contexto, como ambientes de comunicacio e sociabilidade de im-
portancia crescente entre os migrantes.

Além dos pertis pessoais, o site de rede social Facebook é apropriado
através do recurso das pdginas, que permitem o gerenciamento e com-
partilhamento de contetdo entre aqueles que as seguem. Em nossa
observagdo, as associagdes migrantes ganham visibilidade e divulgam
suas acoes nessas paginas, criadas e geridas pelos préprios senegaleses.
De modo geral, com contetdido em wolof e francés e algumas vezes

traduzido para o portugués, as paginas chamam para as atividades das
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associagdes, compartilham fotos e videos dessas agdes, divulgam temas
de interesse dos migrantes e fazem circular matérias publicadas na mi-
dia local e nacional sobre a temdtica da migracdo senegalesa. Em alguns
momentos, pudemos identificar referéncias contra o preconceito racial,
mensagens sobre a integracdo entre Brasil e Senegal e em favor da valo-
rizacdo da cultura senegalesa.

Outro espago de observagio da pesquisa € a loja de servigos de tele-
fonia de um dos entrevistados, figura central na dinimica migratéria no
contexto gaicho por ocupar também o papel de presidente da Associa-
c¢do dos Senegaleses de Caxias do Sul, com forte atuagdo em rede com
outras associacoes e entidades de apoio as migracoes. A loja estd locali-
zada em uma galeria comercial no centro da cidade e é apropriada, em
termos que podemos aproximar aos de Pefiaranda Célera (2005), como
espaco social transnacional onde, mais do que acesso a TICs a baixo
custo, sio consolidadas dindmicas de redes sociais entre as comunidades
migrantes e dessas com seus paises de nascimento através da mediagio
tecnoldgica. Ali encontramos, além de cabides para chamadas telefo-
nicas internacionais e nacionais, antncios para locagdo de quartos em
moradias compartilhadas, cartazes e imagens que remetem a cultura
senegalesa e a religidio mugulmana e roupas tipicas para venda entre os
senegaleses. O ambiente funciona também como ponto de encontro
dos migrantes.

A partir dessas aproximagdes iniciais, destacamos dois eixos centrais
para pensarmos o consumo das tecnologias pelos migrantes senegale-
ses. No primeiro deles, ganha relevancia a apropriacdo das TICs para
a manutencdo de vinculos com o pais de nascimento e com locais de
residéncia de parentes e amigos migrantes.

Como propoe Portes (2004, p. 74), o transnacionalismo ¢ uma
perspectiva nova, mas ndo um fenémeno novo para se pensar sobre as
praticas migratérias. Sem duivida, como alerta o autor, embora as rela-
¢oes entre pais de nascimento e de migragdo sempre tenham existido, a
emergéncia de tecnologias tanto de transporte quanto de telecomunica-

¢oes facilita a comunicagio rapida, que atravessa as fronteiras nacionais.
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Como parte da dindmica migratéria, o acesso e o dominio do uso de
TICs, centralizadas agora no telefone celular, permitem a configura¢do
de relagdes transnacionais que conferem muito mais do que o envio de
remessas econdmicas dos migrantes para o Senegal. Os lagos transnacio-
nais passam também pelas relacoes afetivas, familiares e de parentesco.
No caso das familias transnacionais, encontramos, por exemplo, o relato
de dois migrantes casados com mulheres residentes no Senegal. Um
deles, inclusive, embora jd conhecesse a mulher hd muitos anos, ndo a
via desde o casamento, mas mantinha comunica¢io constante através
das trocas de mensagens instantineas e das ligagdes por aplicativos para
smartphone.

As relagdes transnacionais também acionam questoes culturais e, no
que estamos percebendo entre a comunidade senegalesa, principalmen-
te religiosas. O estabelecimento de associagdes articuladas em torno da
religido mugulmana e da irmandade Mouride é um dos aspectos que
merece atencdo para entender a organizagio das redes migratorias se-
negalesas concentradas em algumas cidades. Através dessa organizagio
sdo mantidas as praticas de leitura do Alcordo e a celebragdo de datas re-
ligiosas, assim como jd houve a visita de lideres do Senegal a atividades
religiosas promovidas na cidade de Caxias do Sul, por exemplo.

Como segundo eixo da andlise, destacamos que as dindmicas migra-
torias sdo organizadas em torno de redes sociais de apoio, para as quais
a mediacdo tecnoldgica promove uma articulagdo muito importante. As
l6gicas de comunicagio em rede, articuladas entre a comunicagio inter-
pessoal ndo mediada e multiplas apropriagdes das TICs, reconfiguram
a experiéncia de deslocamento e ampliam as possibilidades de conexio
entre os proprios migrantes.

O espaco da loja de telefonia como ambiente de cardter transnacional
¢ um sinalizador importante para a relevincia da comunicacio entre os
senegaleses e deles com suas familias e amigos residentes no Senegal. As
TICs também sdo apropriadas para a organizacido das associacdes, apro-
ximando, como podemos observar, as entidades de cardter organizativo

e de reconhecimento. No trabalho de campo, por exemplo, tomamos
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conhecimento de um grupo no aplicativo WhatsApp compartilhado por
lideres das associagdes de diferentes cidades brasileiras e usado para faci-
litar a comunicagdo e o planejamento de a¢des entre os migrantes.

A comunicacdo em rede assume também uma funcio importante no
processo de aproximagdo entre as culturas migrantes e as comunidades
locais nas cidades com forte presencga senegalesa. Assim, as pdginas e
os grupos em sites de redes sociais tornam-se espagos de divulgacio de
aspectos pouco abordados sobre a cultura senegalesa e as contribui¢des
dos coletivos migrantes nas cidades gatichas. Servem, ainda, para com-
partilhar as informacoes publicadas na midia local, além de promover
a mobilizacdo e a aproximacdo entre os migrantes e, de forma ainda

inicial, as comunidades locais.

Consideracoes finais

O estudo das légicas de comunicacdo em redes migratérias em um
contexto de mudangas do préprio fendmeno das migragdes no ambi-
to brasileiro traz novas percepgdes sobre relacoes entre midias, redes
e identidades. Neste artigo, a partir de uma aproximacio analitica aos
usos sociais das TICs em dindmicas de comunicacdo por migrantes se-
negaleses no Rio Grande do Sul, sdo analisados elementos que ajudam a
compreender um cendrio de novas articulagdes entre o Brasil € o conti-
nente africano, unidos por uma série de relagdes socio-histéricas — entre
elas, a propria experiéncia do colonialismo e da didspora como constitu-
tivos de culturas e identidades em constantes transformacdes.

Nesse percurso, destacamos o papel das TICs para organizagio das
légicas de comunicagdo em rede entre os migrantes. As tecnologias mé-
veis, através dos usos do telefone celular aliado a internet 3G ou por
conexdo sem fio, ganham relevincia como principal meio de comuni-
cacdo entre os migrantes. A manutencdo de vinculos com familiares,
o envio de remessas financeiras, a busca de informagdes para o proje-
to de migragdo, a consolidagio de préticas comunicativas em redes de
apoio ao fendmeno migratério e a articulagdo de organizagdes de cardter
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associativo, cultural e religioso aparecem como sentidos comuns na re-
lagdo dos senegaleses com as tecnologias.

A partir desses usos sociais das TICs, a consolidacio de relacoes trans-
nacionais e dinimicas de redes entre os migrantes integra um processo
mais amplo de novos ordenamentos dos fluxos migratérios transnacio-
nais, em que o Brasil se destaca como pais de migragio para coletivos
diversos daqueles que, ja hd mais tempo, constituem a sua populacio.
Dessa forma, conseguimos indicar alguns percursos através dos quais se
constituem relagdes transnacionais entre o Brasil e o Senegal em priti-
cas de interacdo e comunicagdo mediadas por multiplas apropriagdes
das TICs entre os préprios sujeitos migrantes, entre eles e sua rede fami-
liar no Senegal e entre os coletivos e a comunidade local.

No caso da migragdo senegalesa, o desconhecimento sobre o Senegal
e suas culturas, a diferenga de idiomas, a questdo religiosa e de identi-
dade étnica podem levar a situagdes de preconceito e xenofobia. Nesse
sentido, as redes de apoio construidas em torno da questdo religiosa e
de associacoes culturais mediadas por distintas apropriagdes das TICs,
como analisamos, tornam-se importantes na dindmica migratéria, sobre-
tudo por permitir a aproximagdo e a colaboragdo entre os migrantes ¢ o
reforco de vinculos com as identidades e culturas do Senegal, além de
dar visibilidade as dificuldades no ambito da experiéncia migratéria e as
disputas por politicas de reconhecimento migrante.

A anilise da migragdo senegalesa sob o viés dos sujeitos em suas mual-
tiplas trajetérias permite apontar o papel articulador das TICs. Mais
do que integrar suas dindmicas, a comunicac¢do em rede é constituti-
va da prépria experiéncia migratéria, implicando o cardter dindmico e
complexo de uma didspora que se constréi a partir de experiéncias trans-

nacionais atravessadas pela mediacdo tecnoldgica.
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A religiao dos celulares: consumo de tecnologia
como expressao de fé entre evangélicos e
umbandistas

Cell phones and their religions: technology
consumption as an expression of faith among
pentecostals and umbandistas

Sandra Rubia da Silva'

Resumo Ao longo de 11 meses de trabalho de campo em um bairro de ca-
madas populares em Florianépolis, pude constatar importantes conexdes entre o
consumo de telefones celulares e a vivéncia da religiosidade entre evangélicos e
umbandistas. Neste artigo, exploro as maneiras pelas quais os telefones celulares
estdo presentes no discurso e nas prdticas religiosas desses dois grupos, percebendo
o celular tanto como mediador positivo quanto negativo. A partir da andlise do
material etnogrdfico, argumento que a associagdo entre religido e uso de telefones
celulares, além de aliviar a experiéncia da pobreza, traz renovadas possibilidades
de expressdo da identidade religiosa. Sugiro também que a dimensdo politica estd
presente, na medida em que suas funcionalidades — em especial o bluetooth e o
SMS - auxiliam na disseminagdo do discurso religioso e na obtengdo de novos
adeptos.

Palavras-chave: Telefones celulares; Bluetooth; Consumo; Evangélicos; Umbanda

Abstract This article explores the connections between cell phone use and
religiosity in a low-income community in South Brazil. Drawing from ethno-
graphic data collected through in-depth interviews and participant observation,
it describes the new social and cultural practices that have arisen as a result of the
integration of cell phones in the lives of Pentecostals and followers of umbanda,

! Universidade Federal de Santa Maria — UFSM, Santa Maria, RS, Brasil.
E-mail: sandraxrubia@gmail.com
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the most popular Afro-Brazilian religion. The article examines the dynamics and
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meanings involved in the process of social change that negotiates and brings to-
gether technology and religion in unique ways, particularly focusing on the role
of bluetooth as a phone function that addresses social inequalities. It is suggested
that cell phones not only enable new possibilities for the expression and practice
of faith, but also, similarly to religion, empower community members, thus be-
coming an instrument that can help them cope with poverty.

Keywords: Cell phones; Bluetooth; Afro-Brazilian religions; Pentecostalism;
Poverty
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112 A RELIGIAO DOS CELULARES

Consumo de tecnologia e objetificacao de valores
religiosos

Quais sdo as relagdes entre a tecnologia,” simbolo da modernidade flui-
da e acelerada da sociedade conectada, e a religido, caracterizada por
dogmas e rituais ancestrais? Para pensar essa relacgdo, é preciso perceber
primeiro que, embora parecam imutdveis, as religides se reinventam de
tempos em tempos, adicionando novos elementos.

Os estudos sobre as religides afro-brasileiras de Prandi (2005) e Sil-
va (1995), assim como as andlises do pentecostalismo realizadas por
Mariz (1994) e Mariano (1999), mostram que as religides estio em
constante mudanca: transformam-se para se adaptar as novas demandas
da sociedade, podendo, desta forma, competir de forma mais eficaz no
crescente mercado religioso. Neste artigo, argumento que faz parte des-
sa dindmica de transformagdes a inser¢do da tecnologia na vivéncia da
religiosidade. Penso que uma boa chave explicativa para a compreensio
do grande interesse de evangélicos e umbandistas por telefones celula-
res no morro S. Jorge, comunidade carente onde pesquiset, ¢ fornecida
por Mariz (1994): tal como a religido, os telefones celulares aliviam,
em certa medida, o sentimento de impoténcia e abandono comum na
experiéncia da pobreza.’

Embora considerdvel literatura sobre o uso de telefones celulares
tenha florescido nos ultimos anos (MILLER; HORST, 2006), muito
pouco foi escrito a respeito de sua inser¢do nas préticas e na vivéncia da
religiosidade. Nesse sentido, é pioneiro o trabalho de Campbell (2006).
A autora argumenta que os telefones celulares empoderam os fiéis na
medida em que se tornam instrumentos que possibilitam a integracio
das préticas religiosas ao estilo de vida frenético da contemporaneida-

de. Entretanto, existem tensdes, controvérsias e continua negociagéo

2 O termo “tecnologia”, embora obviamente recubra diversas possibilidades, serd, ao longo deste
artigo, utilizado no sentido de “tecnologias de comunicagdo ¢ informagio”.

* Nas palavras da autora: “Religion can be an important instrument in coping with poverty because
it destroys poor people’s experiences of being powerless. This sense of powerlessness is common
among the very poor, and most religions strive to overcome it with the belief in spiritual power and
the possibility of performing miracles” (MARIZ, 1994, p. 143).
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nesse processo de construcdo social da tecnologia, como Campbell
ilustra por meio da andlise do surgimento do celular “kosher” entre os
judeus ultraortodoxos de Israel. O aparelho “kosher” (palavra que signi-
fica “aprovado pela lei religiosa”) traz um selo especial da operadora de
telefonia que atesta que foram desabilitadas funcionalidades considera-
das ofensivas* a religido, por possibilitarem acesso a contetido profano:
acesso a internet, correio de voz e envio de mensagens de texto e de
video. Campbell utiliza o conceito de “tecnologias culturais” (cultured
technologies), desenvolvido pelos cientistas politicos Barzilai-Nahon e
Barzilai (2005), para entender o processo pelo qual uma comunidade
ressignifica dada tecnologia, tornando-a parte de sua cultura. Entretan-
to, entendo que tal abordagem, embora possa ser frutifera, ignora todo
um campo de estudos que, nas Ciéncias Sociais, tem se preocupado
com as relagdes entre comunicacio e cultura: a antropologia do consu-
mo. Esta percebe que o consumo é uma prética cultural que vai muito
além do momento da compra; portanto, trata-se de um processo dia-
lético no qual objetos e sujeitos, mercadorias e pessoas, constituem-se
mutuamente (APPADURAI, 1986, 1998; MILLER, 1987).

E nesse sentido que Miller propde o conceito de objetificacio como
chave explicativa para o entendimento do consumo, em especial nas
sociedades moderno-contemporineas. Afirmar que o consumo é um
processo de objetificacdo significa dizer que os agentes sociais usam os
bens e servigos de tal forma que o objeto ou atividade “torna-se simul-
taneamente uma pratica no mundo e uma forma na qual construimos
nossos entendimentos acerca de nés mesmos no mundo” (MILLER,
1995, p. 30). Assim,a objetificagdo é uma proposta de abordagem as
sociedades modernas que, distanciando-se de Marx e do fetichismo da
mercadoria, considera o consumo um processo com grande potencial
desalienante. Nas palavras do autor, “como atividade, o consumo pode
ser definido como aquela que transfere o objeto de uma condigio alie-
navel, ou seja, a de ser um simbolo de estranhamento e valor monetdrio,
* Em seu estudo etnogrifico sobre o uso de telefones celulares na Jamaica, Horst e Miller (20006)

observaram uma pratica relacionada ao uso religioso do celular entre pentecostais: a interdi¢do dos
ringtones seculares, considerados ofensivos, ¢ sua substituicdo por ringtones “cristdos”.
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14 A RELIGIAO DOS CELULARES

para a de ser um artefato investido de conotagdes particulares e insepari-
veis” (1987, p. 190). A afirmagdo do potencial desalienante do consumo
¢ preciosa para o argumento que propusemos antes, qual seja, a de que
o consumo de telefones celulares empodera os habitantes do morro S.
Jorge em sua relagdo com a religiosidade e, assim, alivia sua experiéncia
com a pobreza.

Para Miller (1987), que desenvolve seu conceito de objetificacio a
partir de Hegel, um entendimento mais profundo do lugar das mer-
cadorias na sociedade requer necessariamente uma perspectiva do
relacionamento entre pessoas e coisas. O significado do objeto é im-
portante, mas ndo separado de sua dimensdo material: esta deve ser
levada em consideragio para o entendimento dos motivos que tornam
os objetos significativos para as pessoas. Consumindo, os agentes sociais
objetificam valores como modernidade e sucesso, por exemplo, ou valo-
res culturais relativos a categorias como classe, etnia e género (MILLER,
1987). O objetivo deste artigo é descrever os valores culturais relativos a
religido que sdo objetificados através do consumo de telefones celulares
entre os evangélicos e umbandistas do morro S. Jorge.

“Porque o Senhor sabe como trabalhar”: os telefones
celulares no cotidiano dos evangélicos

O morro S. Jorge,” onde foi feita a etnogratia para minha tese de dou-
torado, é uma comunidade de baixa renda na cidade de Florianépolis,
no Sul do Brasil, onde vivem em torno de trés mil pessoas, a maioria
criangas ¢ jovens. Em 2007, apés uma primeira fase do trabalho de cam-
po, de cardter exploratério, escrevi um artigo no qual apresentava esses
primeiros resultados, constatando que os telefones celulares representa-
vam uma parte importante da ideia de “ser moderno”: seu uso constituia
uma forma de “estar no mundo” mediada pela tecnologia, que é carac-
teristica da cultura contemporinea (SILVA, 2008). Naquela altura, a

> Optei por utilizar um nome ficticio para a localidade, ¢ também meus interlocutores sdo
designados por pseudénimos. O material etnogréfico foi obtido por meio de observagdo participante
e entrevistas em profundidade. As imagens apresentadas neste artigo sdo de minha autoria.
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questdo da religiosidade e dos telefones celulares ndo foi percebida por
mim de forma explicita, embora estivesse presente no discurso de uma
de minhas interlocutoras.®

Em julho de 2008, retornei ao campo de pesquisa com um olhar
mais atento para essas questdes. Descobri que Vania, uma de minhas
primeiras interlocutoras, comecara, dois meses antes de nossa primeira
entrevista, em janeiro de 2007, a frequentar os cultos da Igreja Univer-
sal do Reino de Deus que aconteciam no Templo Maior, no centro da
cidade. A medida que o trabalho de campo avancava, era cada vez mais
evidente a importancia da religido para as pessoas do morro S. Jorge.
Sediadas na prépria comunidade hd duas igrejas catdlicas, trés templos
da Assembleia de Deus e cerca de 10 terreiros de umbanda e candomblé
(destes ultimos tratarei mais adiante). Entre meus interlocutores, uma
minoria era catdlica praticante; a grande maioria era evangélica (da
Assembleia de Deus) ou umbandista, sendo que virios se declararam
“catdlico-umbandistas’”.

Fiz amizade por acaso com um casal da Assembleia de Deus que
adorava telefones celulares: Saulo, vigilante, e Edinéia, dona de casa,
ambos na faixa dos 30 anos. Moram no alto do morro em uma casa
de madeira em precdrias condi¢des, sem forro, cujo assoalho estd apo-
drecendo rapidamente. Tém um casal de filhos adolescentes e virios
jovens que vivem agregados a familia, a quem chamam de “filhos na
fé”. Ao me conhecer e saber de minha pesquisa, Saulo se ofereceu para
passar um “louvor” (musica gospel) para o meu celular pelo bluetooth.
Quando Saulo se tornou pastor, comecei a frequentar os cultos como
observadora — ndo todas as segundas, quartas, sextas e sdbados, como
meus interlocutores, mas sempre que possivel. Embora expressasse meu

respeito por sua crenca, eu reiterava que estava ali como pesquisadora

¢ Agradeco ao prof. Daniel Miller, do Departamento de Antropologia do University College
London, a sugestio de explorar mais profundamente as relacdes entre consumo de telefones
celulares e religiosidade.

7 Mariz (1994) e Prandi (2005) lembram que esse comportamento pode ser explicado pelas
condi¢des de constituigdo histérica da umbanda no inicio do século XX - seu sincretismo com a
religido catélica, em uma época em que ser brasileiro passava obrigatoriamente por ser catélico.
Além disso, muitos umbandistas também frequentam a Igreja.
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116 A RELIGIAO DOS CELULARES

e explicava meus interesses de pesquisa, que inclufam tanto as praticas
dos evangélicos quanto as dos umbandistas. Porém, achei importante
que meus interlocutores preferenciais, Saulo e Edinéia, soubessem que
eu também frequentava cultos afro-brasileiros em funcio da pesquisa,
o que foi respeitado. Isso ndo impediu que tentassem me fazer “aceitar
Jesus” algumas vezes. Na congregacio, encontrei Magda, irma de Edi-
néia, e seu esposo Josevaldo. Indo aos cultos, frequentando suas casas,
convivendo com suas familias e vdrios de seus “irmdos da igreja”, pude
descobrir algumas das formas pelas quais os telefones celulares se inte-
gram a vivéncia religiosa e ao discurso dos evangélicos.

Em primeiro lugar, hd uma crenca no poder absoluto de Deus, que
age em beneficio dos fiéis de vdrias maneiras. Esse ponto jd estava pre-
sente no discurso de Vania, que acredita que Deus agiu — porque “para
Deus, nada é impossivel” — para que sua patroa lhe desse um celular de
presente. Para os pentecostais, o poder de Cristo é panaceia para todos
os males terrenos (MARIANO, 1999) e o telefone celular, presente na
vida cotidiana de seus fiéis, torna-se um de seus instrumentos. “O celu-
lar é uma inveng¢do de Deus”, garante Edinéia. Ao final de um estudo
biblico no templo, ougo dona Martinha, a lider do grupo, contar para

suas irmds de igreja o seguinte episédio:

Irmis, saibam que o Senhor, na Sua sabedoria, sempre encontra um jeito
de chegar até nés. Vejam o que aconteceu comigo. Vocés sabem, quando
eu estava doente eu ndo podia vir aos cultos. Mas meu marido ¢ meus
filhos vinham sempre. E eu estava uma noite em casa, com meu joelho
inchado, com muita dor, sozinha, e sem ter ninguém perto. Eu estava
precisando muito de uma palavra e pedi ao Senhor para alguém orar por
mim. Nisso o meu celular toca, eu atendo e ninguém falal E eu sem
entender nada, com aquela dor... Mas ai eu presto atencio e escuto os
louvores, e depois a voz do irmdo Saulo pregando. Deus agiu através do
celular para que eu estivesse no culto aqui com vocés. Deus agiu fazendo
o celular do meu marido ligar para mim, e ele sem saber de nada. Porque
ele chegou em casa e eu perguntei, “Tu ligou para mim, sabia”? E ele dis-
se que ndo, o celular ficou o tempo todo no bolso. Mas eu disse para ele:
“Deus agiu para aliviar a minha tribulacdo”. Ele fez o celular apertar o
botdo da discagem rdpida, tem o meu nimero armazenado. Isso é porque
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o Senhor sabe como trabalhar. S6 para vocés verem o poder que Ele tem
na nossa vida.

Se “o Senhor sabe como trabalhar” por intermédio do telefone celu-
lar, seus fiéis certamente também encontram formas muito interessantes
de incorporar os celulares a sua pratica religiosa. £ o caso da corrente
de oracdo que Edinéia realiza todos os dias com sua familia e agrega-
dos, de manhi e a noite. Quando Saulo estd trabalhando, acompanha
e participa pelo celular. E importante que isso aconteca porque, como
chefe de familia, ele € o lider, explica-me Edinéia: “A gente liga para o
nimero dele e deixa o celular no viva-voz, em cima da cama. Ele escuta
a gente, e quando chega a vez dele, ele levanta a voz em oracdo e ora
pelo telefone”. Além disso, segundo Edinéia, quando um “filho na fé”
seu estd em Palhoga (cidade préxima na qual moram outros familiares),
também participa da corrente de oragdo usando o celular no viva-voz.
Fissas correntes de oragdo duram, em média, meia hora, e Edinéia apro-
veita o fato de os celulares da familia serem da mesma operadora para
fazer ligagdes de graga, utilizando bénus promocionais: “Més passado,
comprei R$ 35,00 de créditos e ganhei mais de R$ 400,00 em bonus. E
gastei tudo”.

Os bonus promocionais sdo importantes para aliviar a pressdo eco-
nomica advinda do fato de Edinéia e Saulo terem de estar sempre
disponiveis para ajudar espiritualmente os residentes do morro S. Jorge,
sejam eles evangélicos ou ndo. O aconselhamento espiritual por tele-
fone faz parte da rotina do casal: “A gente ajuda as pessoas e jd mostra
para quem ¢ ‘do mundo’ o caminho da salva¢do do Senhor”, diz Saulo.
A maior parte sdo ligagdes recebidas, mas, dependendo da gravidade do
caso, ambos fazem chamadas do celular: “Quando é de outra operadora,
por amor a Deus a gente liga”. Edinéia estd sempre com dois celulares e
duas baterias, pois ndo pode ficar incomunicdvel (“tinha trés celulares,
um agora eu dei para minha filha”); o marido, também. Ambos rece-
bem virias ligagdes por dia de pessoas pedindo oragdes e ajuda:
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O Saulo atende celular até no banho, deixa no viva-voz e vai falando com
a pessoa. Quando minha filha na fé estava ganhando meu neto, até no
hospital me ligavam. Eu atendo muitas pessoas no morro, muitas senho-
ras. Quase nunca paro em casa, por isso desisti de telefone fixo. Tem vez
de ligarem meia-noite pedindo ajuda porque o esposo td quebrando tudo
em casa, porque td na droga. E a gente, como servos de Deus, tem que
atender.

Uma importante via de ligagdo dos evangélicos com o sagrado estd
na musica. Os cultos a que assisti eram, na maior parte, cantados, inter-
rompidos apenas pelas pregagdes; e havia nas igrejas corais organizados.
Na maior parte do tempo, Saulo usa seus celulares com fone de ouvido
— escuta seus hinos e louvores sempre que pode; a mdsica nos fones
¢ apenas interrompida quando hd chamadas. Celulares de evangélicos
sdo0, na imensa maioria dos casos, espagos interditos para a chamada
musica “do mundo”: no caso da paisagem musical do morro S. Jorge,
trata-se principalmente do rap e do funk. Como sio poucos os membros
da Assembleia de Deus que tém acesso a internet na comunidade, a fun-
¢do bluetooth dos telefones celulares cumpre um importante papel na
disseminacdo do discurso religioso presente nos hinos e louvores — quem
tem acesso, baixa hinos da internet e compartilha via telefone celular.
I. comum a pratica de trocar ndo somente hinos, mas também imagens
antes do inicio e no final dos cultos. Entretanto, nio se trata, aqui, de
pensar em imagens que representem santos, o que, para os evangéli-
cos, é considerado idolatria. As imagens nos celulares dos evangélicos
exaltam a fé na figura de Jesus. Um exemplo estd no papel de parede
do novo celular de Saulo, que antes pertenceu a uma amiga do casal; a
imagem mostra um grande corac¢do vermelho no centro do qual estd a
palavra “Jesus”.

Ha outras maneiras, mais pragmadticas e menos simbélicas do que as
imagens de louvor a Jesus e os hinos, pelas quais os celulares se integram
as préticas religiosas através de suas funcionalidades. No caso de Saulo,
seu outro celular, em cuja memdria hd mais de 20 louvores gravados, foi

de muita valia quando o equipamento de sua igreja falhou, apenas uma
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semana apés sua posse como pastor. Saulo nio teve duavidas — adaptou
um microfone a uma caixa de som e usou seu celular para oficiar o culto
e auxiliar a performance do coral. E o celular ajudou a celebrar o culto
por muitas semanas na pequena igreja de 30 m?* até que fosse recolhido
entre os fiéis dinheiro suficiente para consertar o equipamento de som.

Nesse ponto, vale a pena ressaltar que o espago do templo, incluindo
o momento do culto, ndo ¢ interdito aos telefones celulares. A partir do
momento em que este se configura como um “celular evangélico”, em
oposi¢do a um “celular do mundo”, por meio do controle de seus con-
teddos e de seu uso, ndo é considerado profano e, portanto, impréprio
no espaco do sagrado. O mesmo acontece com as cAmeras digitais dos
celulares. Ao contrdrio da Igreja catélica, por exemplo, onde tirar fotos
durante uma missa nio é bem-visto, nio é raro ver fiéis tirando fotos ou
mesmo filmando durante as pregagdes — muitas vezes, virios a0 mesmo
tempo, durante o mesmo momento do culto.

Na tarefa de disciplinar o celular para que ele seja “evangélico”, a
palavra do pastor é fundamental. Além do cuidado com os contetdos,
nas ligacdes também € preciso usar o celular de acordo com os preceitos
cristdos. “O celular pode ser uma arma do diabo na mio de uma pes-
soa”, afirma Saulo. Edinéia me revela que a temdtica do uso do telefone
celular jd se fez presente em mais de uma pregacdo. Nesse sentido, ele
é visto pelos evangélicos do S. Jorge como um mediador negativo, prin-
cipalmente em questdes relacionadas ao endividamento, a fofoca e a
maledicéncia.

Sim, toda sexta € dia de pregacio de disciplina. I o pastor deu uma
nota, uma vez, assim, o celular tem que saber usar. Se faz uma
conta, tem que ter a responsabilidade de pagar a conta. Ndo usar
o celular para ligar e falar coisas erradas, fazer fofoca, brigar, ndo

falar alto no telefone, usar o telefone para passar uma mensagem
de fé, de amor, de esperanga, ndo para coisas erradas.

A propria Edinéia teve um problema recente em familia relacionado
a essa questdo. Comecou a receber ligagdes de algumas criangas e ado-
lescentes que diziam que Saulo era seu pai e que as havia abandonado.
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Comegaram a desconfiar de um sobrinho de 15 anos que andava meio
rebelde — ele teria dado o nimero da tia por ter levado uma bronca. “Af
a gente passou um hino para o celular dele — aquele mesmo que a gente
passou para ti, Sandra. Lembra? Nio deu outra. No dia seguinte ele foi
ao culto, os olhinhos marejados, confessou e pediu desculpas.”

Para passar “uma mensagem de {€”, os evangélicos se apropriaram
da funcdo SMS do celular: mandam trechos da Biblia por mensagem
de texto. “A mensagem ¢é conforme o momento que a pessoa estd pas-
sando”, afirma Magda, irma de Edinéia. Embora ndo seja grétis, como
o bluetooth, envolve um custo relativamente baixo — em torno de R$
0,35 o torpedo. Um dirigente da Assembleia de Deus, Josevaldo, concu-
nhado de Saulo, revela-me enviar cerca de 10 mensagens por semana e
receber outras tantas. Ele me explica que jd conseguiu pessoas “do mun-
do” para a igreja com os torpedos: “QOuando a mensagem € para alguém
da igreja, a gente passa s6 o capitulo e nimero do versiculo. Quando ¢é
uma pessoa que nio conhece a Biblia, a gente digita o versiculo inteiro”.

Assim, as variadas formas pelas quais os telefones celulares sio apro-
priados pelos evangélicos em sua vivéncia da religiosidade expdem sua
visdo de mundo e refor¢am a performance de identidade religiosa entre
os membros do grupo. Igualmente, ao atuar como instincia de dissemi-
nacdo do discurso religioso, o consumo de telefones celulares cumpre
uma funcgio politica — “politica”, aqui, tomada no “sentido amplo de re-
lagdes, assungdes e competicio relacionadas ao poder” (APPADURAIL,
1986, p. 57) — auxiliando na obtencdo de novos adeptos para a Assem-

bleia de Deus.

“Meu celular é de Sao Jorge”: a proposito das religioes
afro-brasileiras

Provinda de camadas médias, eu nunca havia tido qualquer tipo de con-
tato mais préximo com religides afro-brasileiras, embora, obviamente,
soubesse de sua existéncia. Assim, ndo suspeitava que as praticas relacio-

nadas a essa crenga religiosa pudessem ter ligagio relevante com o meu

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 110-128, SET./DEZ. 2015



SANDRA RUBIA DA SILVA 121

tema de pesquisa. Entretanto, ao visitar os moradores em suas casas,
percebi um objeto onipresente: um quadro com a imagem de Séo Jorge,
geralmente logo acima da porta. Também notei muitos altares caseiros
com imagens diversas. Além disso, logo descobri que a maior parte da
familia de Vania, minha interlocutora evangélica, era umbandista: seus
sete irmdos e suas irmds, sua mie e seus proprios filhos. Assim, perce-
bendo o papel fundamental das religides afro-brasileiras no morro S.
Jorge, passei a me perguntar se, como no caso dos evangélicos, os celu-
lares teriam um papel na vivéncia religiosa de seus adeptos.

Foi no aniversirio de dona Catarina, mie de Vania, que pude ter con-
tato pela primeira vez com a umbanda. Como seu aniversdrio coincide
com a data da festa de Cosme e Damido, no final de setembro, dona
Catarina promove, a tarde, em sua casa, uma festa com distribuicio de
doces para as criangas no final. Nessa festa, os convidados, vestidos com
roupas infantis, cantaram e dangaram ao som do tambor e “receberam”
(entraram em transe e incorporaram) as “beijadas” (espiritos de crian-
cas), que brincaram a tarde toda, tomando refrigerante em mamadeiras
e se lambuzando com bolos confeitados. Durante o transe, notei um
rapaz usando uma filmadora e algumas pessoas tirando fotos e filmando
com seus celulares. A convite, comecei a frequentar alguns terreiros.

Trés semanas depois, fui entrevistar Nena, membro de outra familia
com quem eu tinha contato. Nena é mie solteira de dois filhos, de 10 e
15 anos, e trabalha como auxiliar de limpeza. Tem vdrios namorados a
quem constantemente pede presentes e se prostitui, as vezes, para conse-
guir uma renda extra. Na comunicagio com “namorados” e “clientes”,
o celular é fundamental. Com Nena descobri que os telefones celulares
entraram no circuito de bens que fazem parte do esquema de recipro-
cidade existente entre fiéis e suas “entidades” (espiritos, geralmente de
escravos, que acompanham e sdo incorporados pelos praticantes). Nena
diz que sua entidade é “da parte da ‘esquerda’, ela é mais pro mal que
pro bem. Depende do que tu pedir pra ele. Se tu pedir pra cortar o
pescoco de alguém, ele corta; se tu pedir pra te curar, ele te cura; se tu
pedir um emprego, ele te di”. Nena queria um celular novo, mas teve

de negocid-lo com sua entidade, que, em troca, quis um anel dourado:
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Af eu pedi, eu quero um celular novo. Eu quero um celular “de flip”. S6
que ela ndo sabe o que ¢ um celular, nem o que é flip, né, ai eu mentalizo
ela e vou falando, vou perto da roupa dela e peco. Af eu explico para ela,
digo, “eu quero um que abre e fecha, assim”. Af... achei um, achei outro
[...]. Na mesma semana ela botou cinco celulares na minha mao. Af até
que eu achei um que era parecido, mas ele ndo era de flip, era s6 a capi-
nha dele. Af eu disse ndo € esse que eu quero...! Isso foi acontecendo em
uma semana, 15 dias. Af eu dei um para o meu filho, outro eu “passei nos
trocos”. Tu vende, transforma tudo em comida para dentro de casa. Até
que af apareceu um beeeem bonitinho, pequeninho... Coisa mais fofinha
ele era, desse tamanhinho assim, s6 que ele tinha antena. Mas achei. Ai
fiquei contente.

Nena acredita que ¢ preciso agradar as entidades constantemen-
te, pois seu poder sobre a vida das pessoas é imenso — elas podem até
interferir no funcionamento dos celulares. Nena me conta o que sua
entidade pode fazer quando enraivecida: “Ele ligou para mim (um dos
namorados) e eu nio atendi. O telefone ndo tocou. E realmente tinha
essa ligacdo. Mas porque ‘ela” estava brava comigo, ela fez o telefone
ndo tocar”. Outro namorado relutou em dar para Nena um celular mais
moderno, com bluetooth: “Af eu fui pro barracio e ela me disse que se
eu desse uma coisa pra ela, ela fazia ele me dar o celular. E ele deu”.
A entidade também ¢é capaz de fazer Nena economizar seus créditos:
“Quando eu quero muito falar com uma pessoa, eu vou ld nas coisas
‘dela’ e pego para ela. Mentalizo bem a pessoa que eu quero falar e a
pessoa acaba me ligando”.

O espaco do terreiro é geralmente interdito aos celulares, especial-
mente para quem estd “girando com o santo.” E o que me asseveram um
pai e uma mie de santo com quem conversei. Em alguns terreiros do S.
Jorge, os celulares devem ser colocados pelos filhos de santo, desligados,
ao lado do peji (altar); em alguns, devem ficar no quartinho onde se
veste a roupa “de santo” e sdo deixados os objetos pessoais; em outros,
pode-se deixar o aparelho no silencioso.® Nas sessdes a que compareci,

§ Essas diferencas se explicam pelo fato de que cada terreiro tem autonomia administrativa
P P q

e ritual (PRANDI, 2005).
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vi, algumas vezes, praticantes com o celular no bolso, que checavam o
aparelho nos intervalos. Entretanto, esquecimentos ocorrem, principal-
mente na “assisténcia” (plateia da sessdo, que ndo estd ali para “trabalhar
com o santo”). Foi assim que descobri que os celulares podem incomo-
dar até seres sobrenaturais como orixds, pretos velhos e outras entidades.
Os celulares sdo denominados por esses seres espirituais de “grilos”™
“Geralmente, quando toca um celular, eles [as entidades] dizem ‘6, tem
um grilo berrando’, e eles ndo gostam”, diz Nena. Marisa, outra iniciada
na umbanda, explica: “E porque quebra a corrente de concentracio e
o orixd ndo vai vir”. Marisa confirma que os celulares sdo “grilos” para
as entidades, mas revela que hd nomes alternativos: “O preto velho da
minha mie, ele diz que é ‘taca-taca’. Também jd ouvi chamarem de
karé-karé, acho que é porque ‘eles’ ouvem o pessoal na assisténcia dizer
‘alo”.

Entretanto, os namorados de Nena costumam ficar muito chateados
quando ela ndo atende as ligacdes; querem sempre saber onde ela estd.
Certa feita, Nena me conta, “ligaram pra mim, eu estava com a entida-
de ‘virada’ [incorporada]. Depois que eu voltei em si, né, eu vi que tinha
uma ligagdo perdida e liguei, af a pessoa estava braba porque eu nio
atendi”. Por isso, Nena tenta negociar as tensdes entre sua necessidade
de estar disponivel para os namorados e a entrada do celular na sessdo,
justificando que ¢ a sua entidade que manda atender a chamada:

Porque as vezes... Como eu falei, eu tenho vérios namorados. E tocou, eu
estava com “ela”, af ela sabia que ia tocar, e mandou eu atender. Ela sabe
de tudo. Eles chamam a gente de burra. Quer dizer, nés estamos na Terra
e eles sdo um espirito, eles veem além. Af a minha irmi foi e disse que eu
tinha que falar com essa pessoa de qualquer jeito. Af “ela” disse: ‘pega o
grilo que a coisa td no grilo’. No caso, a coisa era o dinheiro, que tava no
grilo. A o telefone tocou e a minha irmd atendeu e pediu para ele ligar
mais tarde, que bem naquela hora eu nio podia atender.

Outro ponto em que o celular é visto como mediador negativo ¢ a
captura de imagens. Sdo muitos os adeptos que desejam ter uma ima-

gem no celular que os mostre com a sua entidade incorporada, revela-me
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Natdlia, uma mie de santo do candomblé. Segundo ela, algumas enti-
dades até “gostam e fazem pose”, mas outras, como os exus, “ndo gostam
de foto nem de serem filmados. A minha [entidade] é raro, porque ou
sai vermelho no meio ou sai preto... Eu fui ver agora na filmagem”. Nio
¢ incomum, no morro S. Jorge, que praticantes de distintas vertentes
das religides afro-brasileiras frequentem mais de um terreiro, como me
explica Natdlia: “Virias religides, os rituais sdo diferentes, candomblé,
umbanda, Almas e Angola, jeje, batuque, sé que a gente visita todas”.
Para uma discussdo mais aprofundada das similaridades e diferencas en-
tre os rituais, assim como de suas dinidmicas atuais na intera¢io com
o ambiente urbano na contemporaneidade, vide, entre outros, Prandi
(2005) e Silva (1995). Sebastiana, umbandista, diz que “alguns santos
gostam de bater foto, principalmente quando é beijada, crianga gosta de
deixar bater foto”. A entidade de Nena, por exemplo, odeia ser fotografa-
da: “Se ela te ver com uma cimera na mio ela te vira as costas. Ela ndo
se mostra pra ti, de jeito nenhum”. Certa feita, seu sobrinho de 13 anos
tirou uma foto de Nena com sua entidade incorporada, “e ele foi 14 e
mostrou para ela. E ela quase quebrou o celular, mandou apagar a foto,
diz que ela fez o maior ‘bafio’ [escindalo]. Disse que s6 ndo ia quebrar
ele porque ele trabalha para ela. Se ele ndo trabalhasse, ela quebrava ele
todinho”. Mas Nena acabou conseguindo a cobicada foto, presenteando
sua entidade com um par de brincos: “Ela sabia que eu queria a foto dela.
Foi até nesse celular aqui, eu acho, mas eu acabei apagando sem querer”.

Ter uma representacio visual da prdtica religiosa é importante para
os umbandistas e candomblecistas, principalmente pelo cardter oral e
visual dessas praticas religiosas. Os dlbuns de fotos impressas sdo substi-
tuidos ou complementados com as fotos digitais, que sdo armazenadas
no computador (os que tém) e no celular (caso da maioria). Ter imagens
de sessdes de umbanda no celular ¢ tolerado pelas liderancas religio-
sas do S. Jorge devido ao cardter individual e privado dessa tecnologia.
Entretanto, ouvi criticas de Vasco, um ogd, a publicacio de sessdes ou
“giras” em geral em sites da internet como o YouTube: “I uma falta

de respeito, qualquer um fica sabendo os segredos da nossa religido, tu
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vé gente ‘girando com o santo’ e tudo. Isso ndo acho certo, porque ¢é
importante o segredo na umbanda”. Se ndo for possivel ter sua foto “vi-
rado com o santo”, expressa-se a identidade religiosa através do uso de
outras imagens. Foi o que observei em muitos celulares de adeptos: fotos
dos filhos vestidos com “roupas de santo”; festas de santo nos terreiros;
imagens de lemanjd e de Cosme e Damifo e, especialmente, o caso do
“celular de Sao Jorge” (Figura 5). Explico: trata-se da pratica de usar
a imagem de Sio Jorge, ou Ogum, como papel de parede no celular.
Como vimos, a imagem de Sdo Jorge é extremamente popular na comu-
nidade e estd presente ndo apenas em quadros do santo nas casas, mas
em camisetas, correntes usadas no pescoco e em tatuagens, como a que
tem no brago um dos filhos de dona Catarina. “Meu celular é de Sao
Jorge, de Ogum, porque ele é um protetor”, assegura Sebastiana, que
tem dois filhos iniciados que sdo ogds — tocam atabaques e cantam nas
sessoes. O celular de Sebastiana foi o primeiro “celular de Sao Jorge”
que vi; pude, posteriormente, fotografar mais alguns e soube da existén-
cia de vdrios outros. Foi Patricia, filha de Sebastiana, que fotografou um
quadro com a imagem de Sdo Jorge para usar como papel de parede;
depois, transferiu a imagem para o celular da mae pelo bluetooth. “E en-
quanto esse celular tiver comigo, esse Sdo Jorge fica aqui”, garante ela,
que também usa uma corrente do santo. Rael, um experiente oga de 30
anos de idade que é mentor de ogds mais jovens, explica que é possivel
encontrar imagens de orixds na internet, mas ¢ dificil porque “tem mui-
to preconceito ainda em cima da umbanda”. Esse fator, aliado ao baixo
acesso a internet na comunidade, pode explicar o surgimento da pratica
de captar imagens religiosas com celulares e distribui-las via bluetooth.
SMS e bluetooth sao duas funcionalidades importantes do celular
na socializacio de informacoes entre os umbandistas e candomblecistas
do S. Jorge, principalmente os mais jovens. Pelas mensagens de texto,
avisa-se, por exemplo, onde e quando haverd festas de santo ou quem
tem uma foto boa de uma “gira” (sessdo). O bluetooth, mais do que
possibilitar uma renovada forma de expressdo de identidade religiosa,

como vimos, também desempenha um papel importante na obten¢io
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e distribui¢io dos “pontos” — a musica ritual da umbanda, dos quais ha
intimeras variacdes. Segundo Natdlia, “E bom [ter celular com blue-
tooth] porque tem pontos novos que o pessoal nio sabe, e af passa um
pro outro. Geralmente vem do Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro”.
Seu amigo Rael — cujo toque de celular é um canto ritual em idioma
iorubd — desde crianca usava gravadores para registrar pontos novos e é
quem estd sempre atrds de novidades, obtidas, por vezes, na internet ou
nos vérios terreiros que visita e nos quais toca tambor. Rael avisa Natdlia
por SMS quando hd novidades de rezas e pontos, como ela me conta:
“Porque assim, 6. Tem celular que dd e o que ndo dd. Como o meu jd é
pouco, o Rael grava e [...] manda a mensagem dizendo, olha, tem um
ponto novo. Af ele vem aqui em casa e a gente troca”. Nesse caso, como
o celular de Natilia ndo tem cartio de meméria como o de Rael, ela
passa os pontos para seu computador, que nio acessa a internet (quando
ela precisa usar, visita o irmio).

Natdlia ja havia confirmado minha hipétese sobre o papel do celular
na dissemina¢do da musica ritual, mas foi Rael quem me esclareceu
sobre a presenga do celular no treinamento dos ogis adolescentes, reite-
rando, assim, outra hipétese de pesquisa. Muito embora um ogi se faga
ritualmente, através do cumprimento de obrigagdes inicidticas (PRAN-
DI, 2005), o que observei no morro S. Jorge foi que o telefone celular
auxilia informalmente no aumento do capital de conhecimento desses
jovens filhos de santo. O ogd é o responsdvel por “segurar a gira” — sdo
eles que “puxam os pontos”, e devem fazé-lo com seguranca e entusias-
mo, contagiando os demais participantes. As giras sio longas, podendo
durar trés horas (ou mais), e o ritual é todo cantado; as invocagdes aos
orixds e santos catélicos sdo minimas. Saber a maior quantidade possivel
de pontos confere prestigio e ¢ um sinal de experiéncia, diz, cheio de or-
gulho, Vasco, outro ogd experimentado: “Eu sei mais de 300 pontos de
cor. Posso virar a noite na gira sem repetir nenhum”. Como hd cada vez
mais pontos hoje em dia, afirma Rael, “os ogas ficam ouvindo os pontos
no celular. Porque computador nem todos tém, e assim eles treinam

em qualquer lugar. E eles vivem pegando pontos novos pelo bluetooth”.

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 110-128, SET./DEZ. 2015



SANDRA RUBIA DA SILVA 127

Ao longo deste artigo, descrevi como a vivéncia da religiosidade afeta
e ¢ afetada pela insercio dos telefones celulares nas redes sociais da co-
munidade pesquisada. Argumentei que esses aparelhos sdo apropriados
por evangélicos e umbandistas do morro S. Jorge de forma cultural-
mente significativa, objetificando valores de suas respectivas crencas
religiosas. Tanto os membros da Assembleia de Deus quanto os adeptos
de religides afro-brasileiras ressignificam os usos dos telefones celula-
res em seu discurso e em suas praticas cotidianas levando em conta os
preceitos e as caracteristicas de suas crengas religiosas; desta forma, re-
vestem o consumo de tecnologia de um sentido religioso.

Prandi (2005) afirma que, desde tempos remotos, as religides se
apresentam como eternas, mas, na verdade, estio sempre mudando
para se adaptar aos novos constrangimentos sociais e culturais. Nesse
sentido, espero que esta breve etnografia das praticas culturais, que ex-
plora as intersecoes entre religiosidade e consumo de tecnologia entre
os habitantes do morro S. Jorge, possa contribuir para a discussio mais

abrangente do lugar do sagrado na modernidade.
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Da producao ao consumo: diversidade cultural
nos usos coletivos de tecnologia entre grupos
populares

From production to consumption: cultural diversity
in the collective uses of technology among low
income groups

Carla Barros'

Resumo A proposta do artigo ¢ discutir usos de tecnologia entre grupos po-
pulares, nos quais a dimensdo coletiva aparece como um aspecto central das
dinamicas culturais. Para tanto, sdo apresentados resultados de uma pesquisa
etnogrdfica em andamento na cidade do Rio de Janeiro, cujo material é colocado
em perspectiva com estudos realizados na Africa do Sul. O debate focaliza a des-
continuidade entre as dimensoes da produgdo e do consumo, ndo em termos da
recepgdo de contetidos, mas sim das préprias experiéncias de uso. As vivéncias em
torno de televisdo e celulares sugerem a relativizagdo do modo de consumo indivi-
dual em prol de uma investigagdo acerca de apropriagdes coletivas em contextos
diversos aos dos paises desenvolvidos, onde tais bens de consumo — assim como
parte dominante das teorias académicas — sdo produzidos.

Palavras-chave: Televisdo; Celular; Usos coletivos; Grupos populares

Abstract This article aims to discuss certain uses of technology among low in-
come groups in Brazil and South Africa, in which the collective dimension stands
as a central aspect of the observed cultural dynamics. With this intention, re-
sults about an ongoing ethnographic study were analyzed making a counterpoint
between consumption practices in Brazil and in South Africa. These practices
related to television and mobile phones suggest the need to relativize the pattern
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130 DA PRODUQAO AO CONSUMO

of consumption for an individual consumer in order to better understand collec-
tive uses of these technologies in countries with great cultural diversity comparing
those with developed countries, where such consumer goods, as well as a major
part of academic theories, are produced.

Keywords: ‘Television; Mobile phones; Collective uses; Low income groups
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Introducao

O presente artigo tem como objetivo discutir determinadas praticas de
consumo de tecnologias comunicacionais junto a grupos populares nos
quais os usos coletivos surgem como um aspecto central das dinidmi-
cas culturais em questdo. Para tanto, resultados de uma etnografia em
andamento desenvolvida na cidade do Rio de Janeiro serdo analisados
e posteriormente colocados em perspectiva com estudos realizados na
Africa do Sul. A procura por uma dimensdo comparativa entre o con-
texto brasileiro e o sul-africano surge, em primeiro lugar, como uma
tentativa de pensar a descontinuidade entre producido e consumo fora
da experiéncia cultural dos paises economicamente mais desenvolvidos.
Além disso, como se sabe, tal descontinuidade tem uma longa tradi¢do
no que tange aos estudos de recepcio, sejam eles de matriz britdnica
ou latino-americana. Em paralelo a tais estudos, um outro tipo de in-
vestigacdo pode ser conduzida, voltada agora para o entendimento de
diferentes vivéncias com as préprias tecnologias que também enfatizem
os modos pelos quais sujeitos particulares criam significados nas suas
interacdes com os bens comunicacionais. £ nesta tltima perspectiva,
ainda pouco explorada, que o presente artigo pretende se deter.

Como jd enfatizaram alguns estudiosos (ROCHA, 1985; MILLER,
1987; SAHLINS, 1979, entre outros), a produc¢io “se completa” no con-
sumo, jd que é nesta tltima dimensdo que os objetos produzidos em
série ganham singularidade devido as apropriagdes de sujeitos inseri-
dos em determinada cultura. Logo, os modos pelos quais os bens foram
planejados na esfera da producido podem ser bastante alterados em seus
usos cotidianos, através das mais diversas praticas de consumo.

O ponto de interesse do artigo estd em investigar certos usos de tec-
nologia junto a grupos populares no Brasil — acrescentando comentrios
de estudos realizados na Africa do Sul —, procurando analisar como os
sujeitos lidam, em seu dia a dia, com bens de consumo criados a partir
de modelos predominantes nos contextos europeu e norte-americano.
O esfor¢co maior da andlise se concentra em pesquisas realizadas acerca

do habito de assistir TV em celular e da prética de games em lan houses

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 129-148, SET./DEZ. 2015

(0}

0
B
=
<




>
=
~
Q
@)

132 DA PRODU(;AO AO CONSUMO

populares. O contraponto a ser feito com a Africa do Sul serve como
indicagdo da importincia de estudos comparativos que contemplem a
diversidade cultural de paises do Atlantico Sul em relacio aos economi-
camente mais desenvolvidos.

No campo dos estudos de televisdo, especificamente, Silveira (2004)
ja havia ressaltado que tanto os estudos etnograficos sobre consumo dos
meios na tradigdo britdnica dos Estudos Culturais quanto os produzi-
dos no contexto latino-americano dos estudos de recepcio identificam
quase sempre o espaco doméstico e o grupo familiar como “unidades
estruturais bdsicas da situacionalidade estandardizada da audiéncia
televisiva” (SILVEIRA, 2004, p. 65). Sdo estudos que tentam compreen-
der os ritmos das dindmicas domésticas nas suas vivéncias relacionadas
aos programas televisivos, como na etnografia exemplar de Silverstone
(1996), na qual, além de uma andlise do nucleo familiar, é feita uma
descrigdo dos méveis e demais objetos da casa, com o intuito de compor
um cendrio onde as experiéncias com o meio televisivo se sucedem.

Silveira chama atencio, portanto, para o fato de que os estudos
etnogréficos sobre a recepg¢io televisiva nas vertentes britdnica e latino-
-americana enfatizam primordialmente a “domesticidade” da audiéncia.
Nessa perspectiva, argumenta, a interpretagio dos contetidos mididticos
dependeria de um mergulho profundo no cotidiano dos sujeitos pes-
quisados — ou seja, a compreensdo dos sentidos surgidos na esfera da
audiéncia deveria ser buscada a partir de um olhar minucioso sobre o
lar, a moradia e a familia, que, em conjunto, formam a vivéncia cotidia-
na. A partir dai, o autor questiona a existéncia de “um modo natural e
universal” de ver televisdo associado a domesticidade e ao grupo familiar,
procurando apontar para seu cardter histérico e socialmente construido.

Assim, os estudos privilegiavam a televisdo em seu l6cus doméstico,
dando pouca importincia a, ou mesmo ignorando, outros espagos e con-
textos fora da casa onde o meio estivesse presente. Por que a tendéncia
nos estudos de pensar a TV atrelada a ambientes domésticos? Estaria af
presente um certo “eurocentrismo” devido a influéncia da experiéncia

familiar da maior parte dos estudiosos do tema com o contexto televisivo
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da casa? Para fugir dessa perspectiva, a “naturalizacio” da TV no am-
biente doméstico comeca a ser relativizada com o desenvolvimento de
estudos empiricos que apresentam outras vivéncias mididticas constitui-
das em cendrios ptblicos e urbanos.

FEmbora relativamente pouco estudada, a audiéncia sempre esteve
em outros espagos fora da casa, o que se intensificou com a chegada de
novas tecnologias — em especial, a convergéncia tecnolégica — e o avan-
co da mobilidade, que levaram a televisdo e seu apelo audiovisual para
fora dos limites da casa.

Vale registrar, por ora, alguns casos brasileiros anteriores ao advento
das novas midias e cujas dinimicas permanecem nas vivéncias cotidia-
nas. Em vdrias cidades brasileiras do interior, é possivel observar cenas
em que a TV é levada para as calcadas das ruas, mobilizando, em torno
de si, a vizinhanga ou mesmo quem estiver passando para acompanhar
em conjunto a programacio veiculada. Tufte (1997) realizou um estudo
de recepcio no interior do Rio Grande do Sul, relativo 4 novela Rainha
da Sucata, no qual mostra que as fronteiras do publico e do privado
se dissolvem quando “as janelas e portas se abrem”, permitindo que se
veja a TV da rua — aqui, o pressuposto da domesticidade televisiva é
desmontado pela observagdo de outras préticas sociais formadas por “si-
tuacionalidades hibridas”.

Gastaldo (2005), em um estudo, explora a ideia de audiéncia coletiva
em espagos urbanos, apoiando-se em uma etnogratia realizada em bares
na cidade de Porto Alegre onde sdo exibidas partidas de futebol. O autor
analisa vérios aspectos dessa audiéncia, detendo-se, especialmente, nas
performances de masculinidade e na recep¢io coletiva do jogo. Quanto
ao primeiro aspecto, faz uso da ideia de “relagdes jocosas” de Radcliffe
Brown para entender o tipo de provocagio que ocorre entre torcedores
de times diferentes; por meio de brincadeiras e desafios verbais durante
0 jogo, as pessoas exercem um tipo de sociabilidade em que a brinca-
deira se sobrepde ao conflito aberto. O que poderia acabar em briga se
ocorresse em outros contextos, termina em um clima de apaziguamento

das diferencas em favor da vivéncia de sociabilidade. Utilizando ainda
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o conceito de “interacio focada”, de Goffman (1963), observa como os
torcedores se voltam para o aparelho de TV e fazem comentdrios sobre
0 jogo para toda a plateia, sem ter que se fixar em uma determinada pes-
soa — € o que o autor chama de “falar para todos”, uma modalidade de
reacdo ao discurso mididtico perante a plateia de torcedores presentes. A
exibi¢do do jogo pela TV vai suscitando uma série de rea¢des do ptiblico
que, em geral, faz comentdrios criticos e sarcdsticos em relagdo as falas
do locutor da partida, dos comentaristas e dos repérteres em campo,
bem como as imagens exibidas.

Procurando investigar contextos de audiéncia existentes em am-
bientes urbanos, a reflexdo presente neste artigo se detém em um tipo
de situacdo diverso do comentado anteriormente. Trata-se, especifica-
mente, da adocdo de telefones celulares como plataformas de recep¢io
televisiva, o que provoca uma reflexdo sobre a tradicional divisio publi-
co/privado. O interesse aqui é o de pensar em aparelhos criados para
consumo individual, como é o caso dos celulares, que, por conta de
determinadas situagdes existentes em espacos publicos, acabam sendo
apropriados em termos de usos coletivos, como serd visto adiante.

Além dos usos relacionados a modos de assistir TV no celular, preten-
de-se estender a discussdo para outras situa¢des em que possa haver um
distanciamento do modo individualizante de lidar com tecnologias da
informacdo, predominante nos contextos europeu e norte-americano.
Para iniciar a andlise do caso brasileiro, segue uma breve apresentagio
do aparelho mais comumente encontrado no estudo em curso, os cha-

mados celulares MPX ou “xing-lings”.

A emergéncia dos “xing-lings”

A situagio escolhida para observagio no estudo é a que envolve os cha-
mados celulares MPX ou “xing-lings”. O nome “MPX” diz respeito aos
aparelhos celulares amplamente consumidos no 4mbito dos mercados
populares nos grandes centros urbanos do pais. Vale lembrar que os
consumidores presentes nesses locais sdo pertencentes ndo apenas as ca-

madas populares, mas também as camadas médias urbanas, embora os
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primeiros dominem o ambiente. Os referidos aparelhos sdo, em geral,
contrabandeados e falsificados com referéncia a marcas famosas — como
Sony, Nokia, Motorola e Apple —, sendo, em grande parte, de origem
chinesa, daf o nome “xing-ling”. Os precos variam entre R$ 150,00 e
R$ 350,00 e seus grandes atrativos sdo a captagdo da TV aberta no sinal
analégico e a oferta de mais de um chip, o que permite enfrentar os altos
custos da telefonia no Brasil com a adesdo aos programas promocionais
das empresas.

Os aparelhos do tipo MPX sdo vendidos no Rio de Janeiro e em outros
centros urbanos em camelédromos e shoppings populares de informéti-
ca, tendo precos atraentes gracas a sua entrada no pais sem o pagamento
de impostos. Em geral, os MPX tém tela sensivel ao toque, cAdmera na
frente e atrds, internet wireless, espaco para dois ou mais chips e capta¢io
de TV aberta. No mercado formal, sdo aceitas apenas as denominagdes
mp3 e mp4, que correspondem, respectivamente, a formatos de com-
pressio de arquivos de dudio e de video. No trabalho de campo realizado
nos mercados populares, foi possivel perceber a extensio dessa classi-
ficacdo até o aparelho “MPX 20” — nem sempre os vendedores tém o
mesmo entendimento acerca da razdo da especificacio técnica de cada
aparelho, mas as diferencas dizem respeito a presenca de atributos como
GPS, nimero de chips (dois, trés ou quatro chips no mesmo aparelho),
wi-fi, TV aberta e TV digital, entre outros.

Apesar da questdo da pirataria, ocorreu um curioso fenémeno no
contexto dos mercados populares — a ampla difusdo de gadgets do tipo
MPX ajudou a criar mais rapidamente no pais o hdbito de se ver TV
no celular. Verificou-se, assim, uma outra dinimica, nio tio habitual,
uma “novidade” promovida pela tecnologia — no caso, a possibilidade
de assistir TV no celular ter se difundido pioneira e amplamente entre
um publico de baixa renda. A aceitagio dos produtos com TV analégica
no mercado informal, especialmente nas camadas populares, desper-
tou o interesse de empresas em comercializar esse tipo de celular no
Brasil, agora legalmente. A primeira a se aventurar foi a EUTV, que,

em 2009, obteve a homologacdo da agéncia reguladora no Brasil para
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comercializar um modelo produzido pela chinesa E-Techco. O execu-
tivo principal da EUTV na época do lancamento do aparelho deixou
claro que sua estratégia comercial era fazer frente ao “mercado cinza”
de celulares contrabandeados, oferecendo um modelo com dois SIM
cards e acesso A 'T'V aberta, dois dos mais fortes atrativos dos MPX.
Assim, a prdtica de assistir TV em celulares, além de se difundir
pioneiramente em grupos populares, passou a inspirar empresas estabe-
lecidas legalmente, como Samsung e Motorola, a abrir espagos para a
venda de aparelhos nos moldes dos MPX amplamente consumidos no
mercado informal. O importante a destacar é que a ampla difusio de
celulares do tipo MPX ajudou a criar mais rapidamente no pais o habito
de ver TV no celular no contexto das classes populares — e nio no das
classes médias e altas, como seria de se esperar. A “novidade” da TV no
celular, assim, ndo se difundiu a partir de um efeito trickle-down (SIM-
MEL, 1957) — quando as classes subordinadas imitam os modismos que
surgem nas classes mais altas —, mas a partir de um maior consumo
encontrado nos grupos de baixa renda. Conforme Miller e Horst (2006)
ja haviam chamado atencdo em sua etnografia sobre o uso de celulares
nas camadas populares da Jamaica, muitas vezes as praticas de consu-
mo seguem caminhos bem diversos dos projetados pelos criadores de

tecnologia.

Assistindo TV no celular: conversas em movimento

Diferente dos casos em que a TV jd se encontra inserida em um contexto
de recepgio publica e coletiva — como no exemplo de um aparelho liga-
do em um bar servindo a fruigdo do grupo de pessoas presentes —, aqui o
foco recai sobre situagdes que seriam, “por defini¢do”, de uso individual,
mas que acabam se transformando eventualmente em audiéncias cole-
tivas. A situacdo escolhida para observagio ocorre em espacos publicos
onde a programacio de TV pode ser acessada majoritariamente por tele-
fones celulares do tipo “xing-ling”; dentro do escopo do artigo, a andlise
se deterd nos usos de celulares com TV em trens urbanos.
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Ha uma certa dificuldade metodoldgica em se captar momentos de
assisténcia televisiva menos 6bvios, fora das rotinas domésticas, e que se
multiplicam em intmeras situagdes de audiéncia, como o dos passagei-
ros que se sucedem em um tdxi com TV. Na situacido da audiéncia da
TV no celular, em particular, o desafio da observagio se intensifica pelo
cardter errdtico de uma audiéncia que se encontra em trinsito e sem um
momento predeterminado no qual se dard a vivéncia com o meio.

A cidade do Rio de Janeiro recebe um alto contingente de trabalha-
dores que moram em municipios vizinhos e que chegam a gastar cerca
de quatro horas por dia no trajeto de ida e volta entre a casa e o local
de trabalho. Parte dessas pessoas tem empregos de baixa qualificagio

2 0

profissional e utilizam como transporte urbano de massa os trens,
metrd e os 6nibus.

Os trens da SuperVia que circulam na cidade sdo alvo de muitas cri-
ticas por parte da populacdo —a m4 conservacdo dos vagdes e os atrasos
sdo reclamagdes constantes. Nas viagens, o ambiente é de alta sonorida-
de, especialmente pelos gritos dos muitos vendedores ambulantes que
circulam pelos vagdes oferecendo as mais diversas mercadorias. Os ali-
mentos sdo os mais ofertados, mas outros produtos estdo presentes, como
DVDs, kits para pintar unhas e diversos artigos tecnoldgicos.

Pelo fato das viagens serem longas, um dos modos de passar o tempo
¢ compartilhar com alguém algo que se esteja fazendo no celular. Em
uma cena observada, uma mae mostra o celular para a amiga com uma
foto que vai ser postada no “Face (book)”. Em outra situagio, na qual
trés rapazes conversam, um deles pergunta ao colega se pode usar o seu
préprio headphone no celular do outro, que estd ouvindo uma radio lo-
cal no aparelho. A musica toca alto o suficiente para que os que estio ao
redor possam ouvir. Em vdrias outras cenas semelhantes, o celular serve
a um propésito coletivo, ligado ao entretenimento e ao exercicio de uma
intensa sociabilidade entre os pares, ndo ficando restrito ao desfrute do
dono do aparelho.

2 O trabalho de campo se concentra até o momento no contexto da SuperVia, rede ferrovidria que
transporta passageiros dos municipios vizinhos a cidade do Rio de Janeiro.
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A novela Avenida Brasil — transmitida pela TV Globo no ano de 2012
e que teve altos indices de audiéncia aliados a uma maciga presenca nas
redes sociais — merece comentdrios mais detalhados em rela¢do ao con-
texto de recepcdo abordado. Os que voltavam do trabalho mais tarde nos
transportes coletivos® assistiam a novela em seu aparelho celular, muitas
vezes compartilhando com os que estavam ao redor o contetido transmi-
tido, iniciando assim uma larga conversagio sobre o programa. Destaco,
nesse ponto, a recep¢io feita por empregadas domésticas.*

A trama da novela se desenvolveu a partir do mote da vinganga da
personagem Rita/Nina, maltratada na infincia por Carminha, sua anti-
ga madrasta. Para realizar seu plano, Rita se emprega como cozinheira
na casa de Carminha e acaba tomando as dores das empregadas da casa,
que eram constantemente humilhadas pela patroa.

Na volta para casa, no momento de assistir a novela no celular junto a
outras empregadas, emergia um certo “sentimento de classe” na conde-
nacdo desse grupo social ao autoritarismo e a arrogincia da personagem
Carminha. Era a hora de “falar mal” das patroas e de seus excessos de
prepoténcia na relagdo com as empregadas, quando a conversa girava
em torno de casos reais. As empregadas ndo participavam da intensa
movimentagdo nas redes sociais provocada pela novela por nio serem
adeptas do Twitter, mas amplificavam a recep¢io do programa nas con-
versas didrias na ida e na volta do trabalho, tanto no momento em que
assistiam no celular quanto naqueles em que apenas comentavam o ca-
pitulo do dia anterior. Eventualmente, essa conversa coletiva sobre a
novela tinha continuidade na casa da patroa.

A conversa sobre programas de televisdo pode se revelar um modo
priviBlegiado de didlogo, troca de informacdes, julgamentos morais e
conhecimento de novos estilos de vida entre os mundos das empregadas
e de suas patroas (BARROS, 2007). Vale, nesse ponto, lembrar a ideia
de “repertério compartilhado” conforme propoe Hamburger (1998), em

* A novela iniciava pouco depois das nove horas da noite.
* O material relativo a recep¢io da novela Avenida Brasil nio foi coletado durante as viagens de
trem, mas em conversas posteriores com empregadas domésticas.
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que o mais importante é o préprio sentimento de compartilhar em uma

sociedade hierarquizada como a brasileira:

Enquanto a segregagao social, econémica e cultural segmenta e divide a
sociedade brasileira, a televisdo acena a possibilidade de conexdo, mesmo
que virtual. Telespectadores de classes populares ¢ dominantes compar-
tilham a mesma fascina¢io com o que eles, em sintonia com o meio,

denominam “modernidade” (HAMBURGER, 1998, p. 485).

A novela permitiu, ao longo dos anos, a consolida¢do de convengdes
formais de narrativa que sio de amplo dominio do ptblico. Diferentes
interpretagdes sdo possiveis porque todos “sabem” ver novela (HAM-
BURGER, 1998, p. 483). A ideia de “repertério compartilhado”,
portanto, ndo implica em um consenso de sentido; ao contrério, chama
atengdo para o campo de negociacdes de significados que pode ser com-
preendido quando o foco de andlise recai sobre a recepgio.

Esse “repertério compartilhado”, criado pelo fato da novela ser vista
no pafs por todas as classes sociais, estrutura-se e se fortalece no dia a dia,
nos momentos em que empregadas e patroas comentam e discutem o
conteido de diversos programas e, em especial, das novelas.

Em relagio a novela Avenida Brasil, o tema do relacionamento em-
pregadas-patroas se tornou objeto de muitas conversas no ambiente de
trabalho, onde, por um lado, a empregada ndo fazia a “catarse” em re-
lagdo ao emprego doméstico que acontecia nos trens, mas aproveitava
para comentar com sua patroa sobre os absurdos do comportamento au-
toritdrio e dos maus tratos impostos pela personagem Carminha as suas
empregadas. Em um pais com forte oralidade e intensa sociabilidade
(DAMATTA, 1981) como o Brasil, tio importante quanto assistir & no-
vela é poder falar sobre ela, especialmente quando o produto televisivo
interessa a todas as classes sociais, como foi o caso de Avenida Brasil. O
ato de assistir TV no celular leva para os espacos publicos a possibilida-
de de amplificar a conversa antes restrita as residéncias e ao ambiente
de trabalho. Falar sobre o capitulo do dia anterior jd era um hébito;
poder assistir no celular no momento em que o programa era exibido
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aumentava o engajamento de todos que estavam no ambiente, criando,

desse modo, uma grande conversa coletiva.

Oralidade e usos coletivos em torno das midias

Podemos pensar, a partir desse ponto, a importancia da oralidade na
sociedade brasileira e como os fenémenos comunicacionais tém no pars
uma forte marca de sociabilidade e interacdo, antes mesmo do advento
das novas midias. Na verdade, estas acentuaram determinados aspectos
culturais jd existentes. O antropélogo Gilberto Freyre (1987), em seu
classico Casa Grande & Senzala, ja enfatizava a forte oralidade da socie-
dade brasileira desde o periodo de colonizagdo, expressa nas animadas
conversas nas ruas e nas narrativas orais com as quais as escravas, grandes
contadoras de histérias, divertiam os filhos dos senhores de engenho.
Tratava-se de um contexto social mais afeito a conversa que a escrita,
que sempre teve ares de excessiva formalidade ante a fala “mole” encon-
trada nas ruas, fruto das trocas culturais entre os grupos formadores do
pais — escravos, portugueses colonizadores e indios.

Langando um olhar para momentos cotidianos da sociedade brasi-
leira em que o consumo de midia se d4 de modo compartilhado, vale
comentar uma cena tipica na cidade do Rio de Janeiro, que ¢é a leitu-
ra coletiva das noticias nos jornais expostos nas bancas. Os jornaleiros
penduram os jornais didrios no lado de fora das bancas pela manhi e
as pessoas que passam se aglomeram em frente as manchetes, tecendo
eventuais comentdrios sobre os diversos assuntos estampados nas primei-
ras paginas. Leem-se e comentam-se manchetes dos jornais didrios sem
que a compra seja necessariamente realizada.

Na pesquisa em andamento, comentada neste artigo, também foi
possivel observar uma variagdo dessa conversa coletiva em torno de uma
midia. Além do acompanhamento dos sujeitos em trens urbanos, a etno-
grafia se estende a uma comunidade de baixa renda na cidade do Rio de
Janeiro. No local estudado, um teleférico leva os moradores aos pontos
mais altos da comunidade. A condutora do bondinho sempre deixava,
dentro do transporte, um jornal popular que era lido e comentado por
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ela ou por algum outro passageiro, suscitando comentdrios de outras
pessoas. Em uma cena observada no teleférico, a partir da leitura de
seu préprio jornal, uma pessoa comentou de modo irdnico e em voz
alta sobre o comportamento de um polémico jogador de futebol, ouvin-
do opinides de apoio e reprovacio de alguns passageiros. Nesse mesmo
trajeto, outras pessoas liam uma manchete do jornal. O jornal nio era
lido de modo introspectivo; ao contrdrio, era comum a situagio em que
a pessoa lia o jornal e externalizava seu sentimento para os outros, es-
perando algum tipo de comentdrio. Assim, o jornal era lido em partes e
comentado em grupo durante a curta viagem a caminho de casa.

Essa leitura “socializada” remete a contraposicdo feita por Chartier
(1993) a respeito de possiveis modos de relagdo entre leitor e objeto
lido. Para o autor, existe um tipo de leitura intensiva que marcou um
periodo histérico em que a leitura era escassa e que se articula a vdrias
préticas, como recitar o lido para outras pessoas. A ela se contrapde a
leitura extensiva, que teria se imposto a partir do século XVIII, na qual os
textos passam a ser lidos individualmente, na intimidade e no siléncio.
Chartier sugere que ndo teria havido propriamente a substituicio da
primeira modalidade pela segunda, mas que elas podem coexistir nas
experiéncias com leitura em grupos sociais diferentes. Os relatos sobre
a leitura socializada observada na experiéncia de campo poderiam, até
certo ponto, serem associados a essa ideia de leitura extensiva, na qual
o contexto coletivo é enfatizado através do compartilhamento do conte-
tido lido dentro do grupo. No caso contemporineo, o indice de leitura
também ¢ baixo no grupo social estudado — seja pela baixa escolaridade
da populagio, seja por restrigdes econdmicas que limitam a compra de
jornais.

Alguns autores, em especial, preocuparam-se em enfatizar o am-
biente sociocultural no qual as tecnologias de comunicagio se inserem,
convidando a um olhar mais aprofundado sobre as interagdes, redes e
sociabilidades que preexistem as vivéncias com os meios ¢ que se re-
configuram a partir dai. Miller e Horst (2006), em sua etnografia sobre

celulares na Jamaica, mostraram como tais objetos sdo incorporados nas
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estratégias de fortalecimento de extensas redes de relacionamento jd
existentes antes da ado¢io de novas midias. Winkin (1998), que também
se insere nessa linha de estudos, pensa na “novidade” tecnoldgica dentro
de quadros culturais especificos, enfocando interagdes mais amplas que
revelam o aspecto propriamente coletivo das praticas estudadas, como
seu estudo em escolas primdrias e secunddrias na Europa. Nesse traba-
lho, o autor acompanhou relagdes coletivas com o computador e nio
relagdes individuais “aluno-mdquina”, observando os comportamentos
e as interacoes em torno do meio tecnoldgico. Analisando o ritual de
troca de e-mails entre criancas de escolas localizadas na Inglaterra e na
Italia, observou que o maior prazer dos alunos estava, de fato, no envio e
na recepcdo das mensagens, sendo totalmente secunddrio o que estava
sendo dito, por exemplo.

Em trabalho anterior a respeito de adeptos de games em lan hou-
ses populares no Rio de Janeiro (BARROS, 2009), foi possivel observar
um contexto de recepgdo em que a aprendizagem do jogo acontecia
por intermédio de um forte compartilhamento coletivo. O grupo em
questdo era formado por jogadores do game World of Warcraft (WoW),
classificado na categoria MMORPG (Massive Multiplayer Online Role-
-Playing Game — jogos on-line e em massa para multiplos usudrios). O
uso dos computadores na lan chamava aten¢do por um aspecto especi-
fico — além dos usudrios estarem conectados e interagirem com outros
jogadores on-line, existia uma grande interagdo com as outras pessoas
que estavam no ambiente fisico da lan house. Os jovens, estivessem ou
ndo diante do computador, comunicavam-se intensamente, trocando
“dicas” sobre as melhores estratégias e agdes a serem tomadas no de-
correr do jogo. O “ensinamento” era passado por alguém que tivesse
maior expertise no jogo, papel que era desempenhado alternadamente
por multiplos atores — os atendentes da lan e os jogadores mais expe-
rientes. Acontecia, em vdrios momentos, de a navegacao ser realmente
compartilhada, quando alguém tomava o mouse de quem estivesse dian-
te do computador, jogando durante certo tempo para depois devolver

o controle do jogo ao colega. O aprendizado girava em torno de dicas
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sobre a l6gica geral do WoW, seu passo a passo, as melhores estratégias a
serem adotadas, o significado de palavras e expressoes em inglés e, ain-
da, a melhor forma de manusear o mouse e o teclado a fim de alcancar
maior agilidade nos combates.

Podiam ser duas, trés ou quatro pessoas ao redor de um mesmo com-
putador, com uma “oficialmente” protagonizando a aventura, outra, de
maior expertise, tomando o mouse em alguns momentos para avangar
nas etapas, e terceiros fazendo comentdrios sobre o jogo ou simplesmen-
te “zoando”. De certo modo, existia ali um contraponto a ideia original
de personal computer — no ambiente da lan house encontrei, até cer-
to ponto, mdquinas coletivas, funcionando de um modo colaborativo,
como uma espécie de “computador pessoal compartilhado”.

Nesse contexto de pesquisa, a plataforma de jogos on-line é apropria-
da de um modo coletivo no plano “fisico”, exacerbando o cardter ji
interativo do game. A interagdo e a aprendizagem coletiva do jogo que
ocorre no espago da lan house é resultado de uma audiéncia dinimica,
que flutua entre as maquinas, formando novos grupos no decorrer das
horas. O jogador da lan house é, assim, afetado por uma larga sociabili-
dade que se estabelece ali, além da interagio on-line proporcionada pelo
jogo. Trata-se de um cendrio onde a relacdo com o computador deve ser
vista para além do plano individual — ou de uma estrita rela¢gio homem-
-mdquina —, buscando o entendimento do fenémeno comunicacional
sob uma 6tica das intera¢des, que mostram a importancia da conversa e

da sociabilidade na constitui¢do da prépria vivéncia com o meio.

Dimensdes comparativas entre Brasil e Africa do Sul

E importante lembrar que a discussio sobre a ascensdo econdmica de
segmentos da populagio — e de novos “mercados consumidores” — vai
muito além do contexto brasileiro, sendo tema de amplo debate em
diversos paises em desenvolvimento, como a Africa do Sul e a India.
Neste dltimo pais, por exemplo, o crescimento econémico de parte dos
segmentos mais pobres da popula¢do tem entrado em choque com o
antigo sistema de castas, que, embora abolido oficialmente da sociedade
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indiana em 1950, persiste como um forte elemento de hierarquizagio e
inibi¢do da mobilidade social.

Ao mesmo tempo que se procuram similaridades e distanciamentos
entre os processos de mudangas socioecondmicas em curso, pode-se
atentar para outros aspectos de cunho mais “tradicional” presentes em
paises do Atlantico Sul. Assim, deslocando a reflexdo do Brasil para a
Africa do Sul, alguns estudos apontam para a presenca de praticas de
consumo relacionadas a tecnologia que indicam pontos de contato com
o contexto brasileiro estudado.

A pesquisa de Walton et al. (2012), por exemplo, investiga a sociabi-
lidade entre jovens moradores de Khayelitsha, uma comunidade pobre
localizada na periferia urbana da Cidade do Cabo, através de certos usos
de celulares em um contexto no qual os aparelhos costumam ser com-
partilhados. Como mostram outros estudos junto a grupos de baixa renda
(SMYTH et al., 2010; SILVA, 2010), o uso do bluetooth na comunida-
de aparece como um recurso importante ante os altos custos do acesso
a internet. O estudo mostra de que forma o modo como a inddstria
pensa os usos dos objetos pode ficar muito distante das praticas sociais
de alguns grupos. Assim, certos recursos dos aparelhos ligados a “prote-
¢do” e “privacidade” acabam por criar problemas em contextos como o
sul-africano, em que a énfase estd no compartilhamento. Enquanto na
esfera da producio do celular se pressupde que a “privacidade pessoal”
seja algo universalmente desejdvel, no cotidiano dos jovens pesquisados,
o uso dos recursos de privacidade do aparelho pode gerar conflitos, seja
por expressar um comportamento antissocial, ao dificultar o comparti-
lhamento, seja por sugerir que a pessoa tenha “algo a esconder”.

Um ponto importante a ser ressaltado é que o compartilhamento de
celulares ndo deve ser visto, de modo determinista, como simples con-
sequéncia da “escassez econdmica”, pois os usos coletivos podem ser
observados mesmo em lugares pobres onde as pessoas tém seus celulares
individuais. Tampouco essas praticas em conjunto devem ser vistas como
inseridas em uma espécie de “cultura da comunhio”, ja que se pode ob-

servar a manutencdo de mecanismos de distingdo e de hierarquia, como
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no caso do estudo de Burrell (2010) realizado em Uganda, onde as mu-
lheres sdo excluidas das praticas de compartilhamento de celulares.
Schoon (2013), por sua vez, realizou um estudo etnogrifico junto
a jovens de baixa renda na cidade de Grahamstown, na Africa do Sul,
em um cendrio econdmico de alta taxa de desemprego. A autora mostra
que os usos observados de celulares diferem em larga escala dos habi-
tos predominantes em paises desenvolvidos, onde a posse dos aparelhos
usualmente facilita a mobilidade, proporcionando o alargamento das
barreiras geogrificas e a libertagdo dos lagos com a comunidade de ori-
gem. De modo diverso, no caso sul-africano estudado, nio se vivencia
a nocdo de “privacidade” encontrada nas classes médias, j4 que uma
intensa vida social acontece no espago da rua para observagio de todos.
Em Grahamstown, o uso dos celulares, com recursos amplamente utili-
zados, como os aplicativos de chat, acaba por intensificar as experiéncias
locais, tornando os lagos mais densos dentro da comunidade gracas a
incorporacio da tecnologia em situagdes como os “rituais de fofoca e
namoro”. O resultado disso, segundo Schoon, é uma condi¢do de “imo-
bilidade”, ja que os jovens permanecem presos a fatos sociais definidos
por raca, classe e género. Em estudo realizado em uma comunidade
pobre na cidade do Rio de Janeiro (BARROS, 2009), encontramos resul-
tados semelhantes aos de Schoon (2013) no que se refere a uma énfase
na sociabilidade local nos usos de redes sociais através de computadores.
Nessa pesquisa, as postagens na rede social Orkut se referiam, primor-
dialmente, a comentdrios e fotos sobre eventos ocorridos com amigos
de escola ou da vizinhanca, pessoas que se acabara de ver ou com as
quais se acabara de falar, refor¢cando os vinculos ja existentes. Chegava-
-se, inclusive, a negar a possibilidade de surgimento de uma “amizade
verdadeira” no mundo virtual, como apareceu no discurso de um dos
jovens informantes: “O amigo do dia a dia td comigo, sabe o que eu fago,
0 que eu ndo fago, sabe o que eu gosto, sabe o que eu ndo gosto. |d amigo
de internet ndo faz nem ideia do que eu gosto ou do que eu ndo gosto”.
Assim, os estudos sul-africanos e brasileiros aqui comentados mos-

tram, em seu conjunto, modos de apropriacdes tecnoldgicas que
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encontram na dimensdo coletiva e compartilhada um palco privilegiado
para as dinimicas de sociabilidade local.

Consideracoes finais

O artigo procurou discutir certas préiticas de consumo de tecnologia
junto a grupos populares nas quais os usos coletivos aparecem como um
aspecto central das dinimicas culturais observadas.

Os usos abordados da midia celular com TV ocorrem em um con-
texto cultural especifico, marcado por forte oralidade e sociabilidade — o
aparelho celular de uma pessoa fornece conteido de conversa e diver-
sdo para outros além do seu dono, estendendo o momento de recep¢io
para um processo permanente de relagdes interpessoais. Como mostrou
o exemplo das empregadas domésticas no caso da novela Avenida Bra-
sil, assistir TV no celular durante as viagens de ida e volta do trabalho
permite a amplificagdo da discussio das relagdes entre empregadas e
patroas.

Ap6s incorporar a investigacdo determinadas situa¢oes do contexto
cultural sul-africano, sugere-se a necessidade de relativizacdo do modo
de consumo individual de bens comunicacionais na busca de uma
maior compreensio dos usos coletivos relacionados a televisio, celulares
e computadores. Trata-se de pensar em um modo mais amplo do que
o da relac¢do individuo-mdquina, procurando enfatizar o jogo de intera-
¢des que acontecem nessas praticas e nos sistemas culturais que servem
de pano de fundo para as vivéncias em meios tecnolégicos.

Nos estudos brasileiros e sul-africanos comentados, percebem-se usos
de tecnologia que relativizam o modelo dominante em paises desenvol-
vidos, onde os celulares sdo, usualmente, sinonimo de individualizacio
e mobilidade geogréfica e social. A descontinuidade entre as esferas da
producio e do consumo acabam apontando para praticas de consu-
mo de tecnologia orientadas a partir de uma légica publica, coletiva e
compartilhada.
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Consuming the Coast: Mid-century Communications
of Port Tourism in the Southern African Indian
Ocean

Consumo da costa africana: comunicacoes entre os
portos turisticos sul-africanos do oceano Indico

Pamila Gupta'

Abstract Throughout the early to mid-20" century, tourist passenger cruise
liners moving along the Southern African coast were a popular leisure activity,
undertaken by largely elite (white) Europeans (predominately British), Ameri-
cans, and South Africans, with stopping off points including multiple Indian
Ocean port cities such as Cape Town and Durban in South Africa and Lourengo
Marques and Beira in Portuguese Mozambique. By considering the above twined
port cities in relation to their entangled colonial and tourist pasts, and as oper-
ating within a distinct regional “cultural corridor”(NUTALL, 2009) of Southern
Africa, this paper explores a series of leisured port spaces as inter-connected via
the passenger cruise liner. The basis for my historical navigation is the tourism
yearbooks produced by the Union-Castle Line, Round Africa service, those for
1939 and 1949 respectively. That these guidebooks serve as portholes into the
cosmopolitan microcosmic world of cruise ships makes them invaluable for un-
derstanding the history of leisure (and its concomitant products, consumer goods
and advertising) in Southern Africa.

Keywords: Cruise liners; Port cities; Southern Africa; Tourism; Consumption

Resumo Do inicio até meados do século XX, os cruzeiros turisticos ao longo
da costa sul-africana eram uma atividade de lazer popular, empreendida pe-
las elites (brancas) europeias (predominantemente os britanicos), americanas e
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sul-africanas, com paradas que incluiam diversas cidades portudrias do oceano
Indico, como Cidade do Cabo e Durban, na Africa do Sul, e Lourenco Marques
e Beira, no Mogambique portugués. Considerando as cidades portudrias ante-
riormente mencionadas como cidades-gémeas em relagdo aos seus entrelagados
passados coloniais e turisticos e como funcionando dentro de um “corredor cultu-
ral” regional distinto (NUTALL, 2009) da Africa do Sul, este artigo explora uma
série de portos de lazer interligados via cruzeiros de passageiros. A base da minha
navegagao histdrica sdo os anudrios de turismo produzidos pelas companhias de
cruzeiro maritimo Union-Castle Line e servico Round Africa em 1939 ¢ 1949,
respectivamente. A justificativa é que esses guias de viagem servem como entrada
ao microcosmo cosmopolita de barcos de cruzeiro, o que os torna inestimdveis
para entender a histéria do lazer (concomitantemente aos bens de consumo e

publicidade relacionados) na Africa do Sul.

Palavras-chave: Cruzeiro maritimo; Cidades portudrias; Africa do Sul; Turismo;
Consumo
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Introduction: Embarkation

Throughout the early to mid-20" century, tourist passenger cruise liners
moving along the Southern African coast were a popular leisure activity,
undertaken by largely elite (white) Europeans (predominately British),
Americans, and South Africans, with stopping off points including mul-
tiple Indian Ocean port cities such as Cape Town and Durban in South
Africa and Lourengo Marques and Beira in Mozambique. While (co-
lonial) port cities are more generally studied as “hinges” (PEARSON,
2003), as spaces of commercial exchange and trade (imports and ex-
ports), migration (points of arrival and departure), and border control
(entry and exit) this paper looks to them as important sites (and sights)
for tourism in the making, a topic that remains underdeveloped within
Indian Ocean and (to a lesser extent) Southern African studies. That
these ports of call often acted as anchor points within larger tourist cir-
cuits (connecting the littoral dots on a map so to speak) suggests the ways
in which they operated as important contact zones of local and global
flows that were directly linked to (changing and exchanging) ideas and
practices of pleasure, wonder, and difference (Urry, 2000), including cer-
tain forms of “elite exoticism” (PIRIE, 2011). By considering the above
twined port cities (Cape Town, Durban, Louren¢o Marques, and Beira)
in relation to their entangled colonial and tourist pasts, and as operating
within a distinct regional “cultural corridor”(NUTALL, 2009) of South-
ern Africa, I explore a series of leisured port spaces as inter-connected
via the passenger cruise liner. The basis for my historical navigation into
the deeper waters of passenger cruise liners is the tourism yearbooks pro-
duced by the Union-Castle Line, Round Africa service, those for 1939
and 1949 respectively. That these guidebooks serve as portholes into the
cosmopolitan microcosmic world of cruise ships makes them invaluable
for understanding the history of leisure (and its concomitant products,
consumer goods and advertising) in Southern Africa. That these tour-
ist dreamscapes functioned as the playgrounds for wealthy European,
American, and later South African passengers, and included such pop-
ular stopping off points (as natural and architectural wonders) as The
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Mount Nelson or the fabled Table Mountain in Cape Town, and the
luxurious Herbert Baker-designed Polana Hotel in Lourenco Marques,
suggests the ways in which the port city served and serviced multiple
purposes, publics, and imaginaries. Throughout my discussion, I hope
to open up the subject and object of the Indian Ocean port city to a
wider (tourist) gaze and analysis, utilising nautical terminology along
the way so as to give my itinerant narrative at sea a whitf of what Michael
Pearson terms “ozone” —that is, “to leaven my dry descriptive prose with

a more immediate maritime experience” (PEARSON, 2003, p. 224).

Porthole 1: Docks and Piers, Gazes and Glances, Ludic
forms

Port functions, more than anything else, make a city cosmopolitan...A
port city is open to the world, or at least to a varied section of it. In it
races, cultures and ideas as well as goods from a variety of places jostle,
mix and enrich each other and the life of the city. The smell of the sea
and the harbour, [is] still to be found...in all of them, like the sound of
boat whistles or the moving tides, is a symbol of their multiple links with
a wider world (MURPHEY in PEARSON, 2003, p. 32).

In this first section of the paper, I want to reorient our view of port
cities less as spaces for the regulation or control of bodies and objects —
even as this is one of most crucial aspects of the enduring functionality
of ports —, but rather as places that are “open to the world” following
Murphey above. They are, I argue, potential locations for exploring new
material, spatial and visual imaginaries. In order to do so, I would like
to first think about the port as emporia, a term employed by Michael
Pearson in his study on the Indian Ocean in which the port city histori-
cally functioned as a commercial centre, entrepot and market for would
be travellers en-route to another destination (2003, p.30). This then,
helps us to envision them as temporary stopovers, as landing or jumping
off points (consisting of docks and piers) for a visitor on his or her way
elsewhere. They become places of passenger traffic, where people (or
tourists in the case of the cruise liners explored here) sleep, drink and
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eat for short amounts of time, that is they function as sites for various
forms of consumption (and as much these passengers consume the port
itself). Advertising (for products, places to stay, things to do), as we will
come to see in the following analysis, also works hard to contribute to
the commercial aspects of the port as emporia.

Second, and not unrelated to a port’s commercial aspects, I would
like to imagine ports as sites of (and for) pleasure-making, as sites for
tourism (and sensorium) in the making, and that direct gazes and glances
(URRY, 2000). Here the port plays a central role as a holiday destination.
Sociologist John Urry writes: “[Certain| places are chosen to be gazed
upon because there is an anticipation, especially through daydreaming
and fantasy, of intense pleasures, either on a different scale or involy-
ing different senses from those customarily encountered. The tourist
gaze is directed to features of landscape and townscape which separate
them off from everyday experience” (URRY, 2000, p. 3). For example,
Anthony Trollope, 19" century British writer and visitor to South Africa
via the steamship once described “the entrance into Cape Town |as]
one of the most picturesque things to be seen on the face of the earth”
(TROLLOPE in BICKFORD-SMITH, 2009, p. 1768). Historian Viv-
ian Bick-ford Smith describes how Urry’s tourism complex “construct]s]
using available visual communication technologies, gazes (static, asso-
ciated with photography), and glances (mobile as if through a vehicle
window, [or in this case a porthole]) that potential and actual tourists will
wish to experience. These gazes and glances will have been at least partly
previewed in advance by tourists through, for instance, their earlier (per-
haps historically much earlier) representation in paintings, photographs,
postcards, guidebooks, travel books, brochures, films. .. Tourists will then
re-view such gazes and glances, often be guided by them, when the des-
tination is actually visited.” (2009, p. 1765). In other words, descriptions
like Trollope’s for Cape Town, will imprint this port city, condition fu-
ture readings and experiences of this space by tourists, and contribute to
its lettered quality through its reproduction and circulation(in the form

of literary and artistic renderings and representations, commercial travel
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154 CONSUMING THE COAST

writing, and printed guidebooks) which in turn will attract even more
visitors. Moreover, subsequent generations of tourists going on holiday —
the idea of a “holiday” as something required, as necessary to one’s sense
of being a relatively modern phenomena (URRY, 2000, p. 5) — will wish
to experience these sites as ‘different’ (from the gazes and glances that are
associated with their own familiar places), as ‘out of the ordinary’, and
ideally as ‘unique’ (URRY in BICKFORD-SMITH, 2009, p. 1781).
Third, I would like to think about port cities as sites for ludic forms
and practices, as places where status-making (and playing) take place, as
potential arenas for reinforcing and reinventing class divisions between
travellers. Here notions of taste, quality, and discernment are tested in
and out of the coastal waters (and very often signified through access to
consumer goods), qualities also associated with envisioning the port as
emporia and tourist destination. It must be remembered that it is the
very act of travel that allows or rather affords a port city’s visitors this op-
portunity to experiment with and reify certain social hierarchies (URRY,
2000, p. 5). In other words, these ports function as sites where individu-
als (such as those passengers coming off a Union-Castle liner in the mid
twentieth century, after having been at sea for a week on end) view both
objects and people through distinct means and for distinct ends. Partic-
ularly in the (formerly British) South African colonial context presented
here, an example of what Gordon Pirie terms “elite exoticism” (2011) is
being indulged in and catered to at these port stopovers. However, the
tourist gaze is not always one directional, it also operates in reverse, thus
allowing space for those residents (rich or poor) of a port city to gaze and
glance at the elite world of pleasure cruises (as objects of difference and
sameness, of curiosity, including the passengers themselves) and play

with their own ideas of refinement, taste, and class.

Porthole 2: Cruising along the Southern African Indian
Ocean Corridor

What modes of movement might shape lives, ideas and images that in-
tersect, encounter, and interrupt each other? We could think in terms
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of cultural corridors. A corridor can be imagined as made from a series
of layers, interpenetrating, taking on different scales; complex pluri-ter-
ritorial formations fed by networks stretching between cities, but also
passing through water, in ways we haven’t yet deciphered. The notion
of a corridor could help us to track a series of coastal-island-inland dy-
namics at work, across the Indian Ocean or within a territory we could
think of as the African South Indian Ocean. In such a territory, certain
cities become nodal points, points of irradiation and crystallization with
a multiplicity of economic and cultural networks linking them and cre-
ating regional spaces of circulation...a notion of corridors can help us to
work across two or more places, or in two places at once, not so much in
a comparative frame, but for example in tracking the flow of a single ob-
ject across space. Corridors are chains forming between cities, islands,
and water regions (NUTTALL, 2009, p. 59).

[ take up Sarah Nuttall’s concept of corridors as a productive analytic
and metaphor for exploring the history of cruise liner ships (with their
many layered and multi-level corridors) during the mid-twentieth cen-
tury, and operating in what she terms the “African South Indian Ocean”
or what I synonymously call the Southern African Indian Ocean corri-
dor, that is the maritime zone skirting the coastline between (formerly)
British South Africa and Portuguese Mozambique.

Very briefly, we must return to the history of seafaring and long-
distance shipping in order to contextualize the advent and popularity
of leisure cruising in the late 19" early 20" century and in relation to
Southern Africa. As historian Michael Pearson points out, it was the
invention of the steamship in the 1850s which democratized travel, by
offering “predictability, and faster and cheaper passages” (PEARSON,
2003, p. 200). A second invention was refrigeration in the 1880s which
allowed for the cold storage of food items (PEARSON, 2003, p. 200)
over a longer period, which enabled and initiated the era of the luxury
cruise liner. Not coincidentally, the age of steam also coincided with the
high point of British imperialism, a detail not lost on those Union-Castle

liners explored in the next section. Pearson writes: “The stately liners,
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marvels of technology in the second half of the nineteenth century were
a visible symbol of British dominance. As they eased their way through
British dredged channels to British built berths in British colonial ports
they visibly and metaphorically pushed aside the host of smaller indig-
enous craft in their way.”(2003: 230). An English baron by the name of
Thomas Brassey, recorded his experience, one of the first to do so, of

travelling by steamship on the Sunbeam during its maiden voyage of
1876-77. Pearson writes:

[his] account gives a marvelous impression of cruising by an elite at the
height of imperial certainty. Lavish meals and fine wines were served ev-
ery night...It was a most leisurely progression, with long stops at any port
of interest to them...Standards were rigorously maintained...The mari-
time experience here is very much in the background. The Brasseys took
their landed society, and opinions, and rank with them, and could as well
be doing a tour of Europe by land as be on board a ship (PEARSON,
2003, p. 234).

A Mr. Harding, British Secretary of the Dominions Royal Commis-
sion on board the Medina in 1913, en-route to Aden, said the stopover
was worthwhile, “if only to realize the extraordinary Britishness of this
particular route. One sails on comfortably for three or four days and
then, when things are perhaps becoming a trifle monotonous, one finds
a relaxation in the shape of a port very British looking (in all but the
houses and population) and with all the necessary appliances for buy-
ing Kodak films, Whisky, Picture Postcards and other British delights. I
think it really ought to be called ‘the Imperial Picadilly” (HARDING in
PEARSON, 2003, p. 232). The accounts of both Brassey and Harding
very much echo Pearson’s reminder that “landed society [very often]|
transferred to the ocean” (PEARSON, 2003, p. 233) on these cruise
liners. However, I would argue there was still plenty of room on board
for ludic forms and practices. Class was no doubt fashionably on display
(through its associated accoutrements, many of which were available for
purchase on board or at the next port of call) on the daily promenades
that took place on board these miniature (and miniaturized) worlds of
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colonial indulgence. This was “elite exoticism” (PIRIE, 2011) at its (im-
perial) best.

The emergence of a (British) South Africa tourist market of leisure
cruises was made possible as in elsewhere in the world, by the global
transport revolution associated with the development of railways and
steamships. A “faster, larger and more luxurious sea transport” system
was required in order to facilitate travel to and around South Africa,
and to both internal and overseas tourists (BICKFORD-SMITH, 2009,
p. 1767). However, “putting South Africa on the ocean cruise map was
difficult” according to historian Gordon Pirie (2011, p. 2). Specifically,
Southern Africa was never the first choice destination for clients of the
American, British and European winter sea cruise industry, for whom
very little was known about this region. A key agent of change was South
Africa’s Railway and Harbours operator (SAR&H) which was the cen-
tral promoter of overseas tourism to South Africa for thirty years after
the Union in 1910. Interestingly, it was South African interests, not
overseas tourism agencies that initiated first generation cruise tourism
to the Union for the country was not an obvious itinerary choice on
luxury cruises sold to wealthy leisured American and European tour-
ists. Its remoteness was a problem; its geographical size was another
according to Pirie (2011, p. 29). However, its “exoticness” (people and
animals) was one of its most attractive features. That it was a former
British colony (while still maintaining strong economic and cultural
ties) provided a sense of security, development, and progress. Sharing
the advertising, logistical and risk burden with foreign cruise operators,
the SAR&H then took it upon itself the task of publicizing the country
and then bridging the considerable distances between the ports and at-
tractions that might captivate these well-travelled visitors (2011, p. 29)
who were always in search of something more adventurous for their next
holiday. The SAR&H also took one step further to promote South Africa
on the tourist map by partnering with overseas cruise ship operators to
offer exclusive port- to-port rail trips across South Africa. Another agent

of change was fostering the notion of nation in the minds of some of
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the Union’s more “mobile citizens” which finally did take place with a
boom in the winter season industry starting in the 1920’s (PIRIE, 2011,
p. 2-3). Pirie writes that:

between 1926 and 1939 approximately 50 long distance luxury trains met
31 cruise liners and took some 5000 wealthy tourists from a gateway port
to a departure port via inland scenic, cultural and wildlife attractions.
The high profile tours showed off modern industrial cities and the con-
trast with wilderness and the native [populations]. Port calls by visiting
cruise liners created their own spectacle and stir. The anticipated impact
of sea-rail tourism diluted gradually as more cruise passengers elected to
stay on board ship at the end of long ocean voyages, interestingly as more
outbound South African tourists took up space on passing cruise ships
(2011, p. 1).

The Great Depression had greatly affected pleasure cruising to South
Africa with no ships arriving in Cape Town or Durban’s ports for the
years 1930-32. By the time of the first post-depression cruise of 1933, En-
gland had gone “cruise crazy” (PIRIE, 2011, p. 19) even though a large
portion of the remaining passengers were wealthy Americans. According
to Pirie, it was only after 1935 that South Africa became a real source
of cruise passengers (2011, p. 24), with an estimate of 20,000 South
Africans outbound on cruised destined for Europe for the year 1934,
a twenty five percent increase from previous years—1928-29 (2011, p.
21). By 1939, at least 16 cruise vessels had berthed in South Africa’s
ports carrying some of the world’s wealthiest tourists on lengthy ocean
cruises. Pirie writes: “for a moment reverse gaze met reverse exoticism
as the inhabitants of [South Africa’s port cities].... stared at the ships,
toured them and read in the society pages of newspapers about the rich
and famous, and the extravagant conditions in which they travelled”
(2011, p. 28).

The British based Union-Castle shipping line played a significant
role in this history of pleasure cruises that operated in the Southern Af-
rican Indian Ocean. It was formed from the merger of the Union Line

and the Castle Shipping Lines. The Union Line had been founded in
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1853 as the Southampton Steam Shipping Company to transport coal
from South Wales to Southampton (and renamed the Union Line in
1858), and had won a British contract to carry mail to South Africa,
mainly to the Cape Colony. During this same time, Donald Currie had
built up the Castle Packet Company that traded to Calcutta round the
Cape of Good Hope. With the opening of the Suez Canal, however, its
trade was severely curtailed by 1869, and it started to run to South Africa
instead, later becoming the Castle Mail Packet Company. On March §,
1900 the Union Line and Castle Shipping Lines merged, creating the
Union-Castle Mail Steamship Company, Ltd. (even as it was bought by
Royal Mail Line in 1911, it retained its same name and carried on until
its closure in 1977). Part of the new contracts negotiated at the turn
of the century between the Cape and British governments stipulated
that the weekly passage between Britain (either starting from London
or Southampton) and Cape Town could be completed in a maximum
of 20 days, with an extension up the coast as far as Durban which was
a reasonably allotted amount of time since by the 1890s liners capable
of carrying 500 passengers could complete the voyage in only 15 days
(BICKFORD-SMITH, 2009, p. 1767). According to historian Gordon
Pirie, many of its British steamer passengers were “fleecing everlasting
wet weather at home” (2011, p. 11), while others were attracted to
Southern Africa by its “sun, vast spaces, and clear atmosphere” (2011, p.
12). Moreover, that the Union-Castle Liner, starting in 1928, regularly
paid the annual 200 British pound subscription fee to the one and same
SAR&H Overseas Advertising Fund as a form of publicity, suggests their
growing investment (and the increasing popularity) of their Cape sea
route (2011, p. 11). For example, the Arundel Castle mail ship docked
in Cape Town in 1928, carrying some 500 holiday visitors on its regular
run between England and Southern Africa (2011:11). That this form of
travel (by way of steamship) between Europe and Southern Africa was
still quicker until the 1950s (when air transport started to take over), and
was considerably more comfortable (BICKFORD-SMITH, 2009, p.
1767), suggests the cruise liner’s relative success as a mode of transport
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for heightened leisure activity and elite consumption in the Southern
African Indian Ocean.

Porthole 3: Floating Palaces

The contemporary incarnation of ocean cruising contains elements of
mass entertainment, carnivalesque and contrived exoticism. The histor-
ical roots of cruising, however are in exclusivity, if not discernment. The
key enabling ingredient was wealth. Sailing languidly and luxuriously to
and from places of antiquity and fabled natural beauty was the stereotyp-
ical variant. Fantasy, escape, conspicuous extravagance, and pampering
were of the essence. Tropical islands, and wilderness areas and historic
sites close to the shore and reachable in fair weather were favoured
cruise destinations (PIRIE, 2011, p. 1).

In this third section, or rather porthole onto the world of Union-Cas-
tle leisure cruises operating in the Southern African Indian Ocean, I
want to look at the elite world(s) envisioned on these “floating palaces”
(PIRIE, 2011, p. 28). My analysis is based on two guidebooks commis-
sioned by the Union-Castle Line, those for 1939 and 1949, respectively
for their Round Africa service, and which includes stopovers in the port
cities of Cape Town, Durban, Lourengo Marques and Beira amongst
others located in this regional cultural corridor. If we think of these
guidebooks as “devotional texts” (URRY, 2000, p. 129), where the fame
of the tourist object (such as the fabled Table Mountain in Cape Town
or the historic Polana Hotel in Lourengo Marques) becomes its mean-
ing, and that create a “ceremonial agenda in which it is established what
should be seen and sometime even in the order in which they should
be seen” (URRY, 2000, p. 129), then these manuals of sorts become an
entry point into representing these twined port cities as sites (and sights)
worthy of a stopover visit (in other words, not only what but also how
they should be gazed upon), at two distinct historical moments. For each
annual guidebook, I first look at its general layout, before looking at the
world of leisured consumption and desire that is created onboard and
is represented through words and images, including a host of available
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goods and services that the ship is (exclusively) stocked with. Next, I
turn to the ways in which each of the above port cities is described in
the language of tourism as explicitly on offer, including its particular
attractions (natural and architectural), as samplings of “elite exoticism”
to discerning visitors on board these cruise ships.

For the manual of 1939, a world on the brink (and for some the
throes) of war, the Union- Castle Line epitomizes a world of luxurious
and languid travel, one where a miniature world of elite pleasures and
exaggerated British imperialism is indulged in, precisely perhaps be-
cause of South Africa’s former colonial status. The guidebook’s layout is
generally formulaic: it begins with a detailed listing of all the Offices of
the Union-Castle Line, including those located in Britain itself, along-
side those of various cities in South Africa (Cape Town, Port Elizabeth,
Fast London, Durban, Johannesburg) and in Portuguese Mozambique
(Lourenco Marques, and Beira), as well as those offices located further
up the coast like in Mombasa, Kenya (ii). The yearbook then goes on
to provide an exhaustive (and impressive) list of the numerous agents
of the Union-Castle Line located in South and East Africa and the rest
of the world (p. iii-iv), before opening up to a contents page with travel
sections, itineraries, and land routes to specific destinations (v-x). The
manual then offers two major sections: the first is entitled “South Africa
section” and includes subheadings such as “South African customs”, “ta-
ble of distances by sea,” “sights and scenery of South Africa,” “language”,
“climate and topography,” “native problems of the Union”(vii-viii), all
useful categories no doubt for the discerning visitor to South Africa’s
(formerly British) port cities. The next section is entitled “East African
Section” and offers up similar generalized categories of “table of dis-
tances, east coast route”, “sights and scenery of Fast Africa,” “Hotels,
Tariffs, Clothing,” “Languages,” and “Climate,” as well as distinct ones
tied to its particular Portuguese colonial history and geography such
as “Empire Preference and Mandate,” and “Sleeping sickness and the
Tsetse Fly” (viii-ix). An exhaustive index is on offer (xiii-Ixi) alongside

an index exclusively dedicated to the advertisements featured inside
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(Ixii-Ixx). Various appealing advertisements for the Union-Castle Liner
are also included such as the following: “The Oldest Line with the New-
est Ships” (175) or “Ity a Sea Trip for a Real Holiday” (z3) or “Union
Castle Line Encircles Africa” (192). Detailed maps of the various port
cities (docks and harbours included) are also included (for Cape Town,
468-69; for Durban 694-5; for Beira, 949A). Photographs of the “lux-
urious suite rooms” (“Heaton Tabb & Co carried out the Decoration
and Furnishing of the Cape Town Castle,” M) and the “first class din-
ing saloon” (47) are interspersed between advertisements for “weekly
sailings” (99, 168) on the Union-Castle Line, the distinct font no doubt
helping it to stand out for its reading passengers. I notice an interesting
advertisement entitled “South and East African Coastwise Excursions”,
with “reduced rates for return tickets available for two months between
South African ports and Lourenco Marques and Beira.” (137). It is more
than likely that the Union-Castle Liner was intent on promoting Portu-
guese EFast Africa as an “exotic” holiday destination, which at the time
was a more recent addition to its coastal itinerary, through its offer of a
reduced fare. A variety of luxury consumer goods are also on offer, some
sold exclusively on Union-Castle liners, others available portside, and
include Grant’s Morella Cherry Brandy (“supplied on all Union-Cas-
tle ships,” H), Kodak film (“Reminiscences are doubly interesting when
you can illustrate them with photographs taken at the time,” T), Gay-
mer’s Cyder (“the Champagne of the apple,” X), Vi-Spring Mattresses
(“installed throughout the first class on the Capetown Castle,” V), Lion
Beer (103), Alphen Wines (113) and Bertram’s Estate Wine (99) both
of these Cape Town vineyards open for tours, Jacko Brand apples, pears,
plums and peaches (143), and finally Red Seal tobacco (162).

The port cities themselves are described in gracious and inviting terms
in the guidebook. Cape Town is described as “one of the Oldest cities in
the Overseas Empire, [and] historically is most interesting and ranks as
the mother city of South Africa” (464). One advertisement in particular
stands out: “City of Cape Town: you have the right to claim that every
day of your vacation shall be one of pleasure and interest. Make certain
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that your venue does offer unbounded facilities for all those pastimes
and enjoyments in which you hope to indulge” (93). Descriptions and
advertisements for various hotels including the Hotel Esplanade (“your
comfort is our consideration. Come and enjoy the breath of the sea with
your early morning coffee”), and The Grand are on display in between
the informational pages of the guidebook. However, it is the enduring
Mount Nelson Hotel that is most prominently featured through de-
scriptions as well as photographs (“In the grounds of the Mount Nelson
Hotel, Capetown,” 142), including a more discreet image of the hotel
that is printed on the back cover of the 1939 guidebook. This latter de-
tail makes sense however given that it was the same Mr. Currie, one of
the owners of the Union-Castle Liner who had also bought the Mount
Nelson hotel in 1890 for the express purpose of maintaining a luxury
hotel that would match the superior quality of his cruise ships, a place
where his elite passengers could reside (and not be disappointed, thus
associating the two, hotel and cruise ship as unrivalled parallels) on their
Cape Town port city stopover. Historian Bickford-Smith describes the
Mount Nelson prior to the South African war (1899-1902) as maintain-
ing 150 rooms, a 20,000 bottle wine cellar and a grand salon (2009:
1768). Post-war the hotel saw such esteemed political and literary figures
as Winston Churchill and Sir Conan Doyle in residence there during
their steamship stopovers (Bickford-Smith, 2009: 1768), their travel
itineraries and descriptions no doubt contributing to the port city’s let-
tered quality which, in turn would then get reproduced over and over
again in future guidebooks to South Africa. On offer for the visitor are
such iconic places as Table Mountain, Kirstenbosch Gardens, a tour of
the Castle, and a visit to the Groot Constantia Wine Estate, with Cape
Town represented during this time period as the “glorious warm hearted
Tavern of the Oceans”(BICKFORD-SMITH, 2009, p. 1772).

Durban as a port city is described in more quaint terms, as a sea-
side resort that has of late been recently developed: “The Ocean beach,
which some years ago was a stretch of sand dunes, has been converted

into one of the principal attractions of Durban, a promenade with a
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bandstand has been constructed, bathing areas are provided.....bathing
may be indulged in throughout the year, tents and large umbrellas may
be hired for the day.” (697). Another advertisement lures its visitors by
stating: “All steamship routes, airways, railways and roads of southern
Africa lead to Durban the premier port, and alluring all-year-round re-
sort of the Union” (119). Durban’s Marine Hotel is prominently featured
throughout the guidebook, one advertisement detailing the “new kitch-
ens [that] have been recently constructed which are staffed by excellent
European chefs” (xii). Advertisements for other possible stopover places
include the Hotel Majestic (37) and Hotel Esplanade (26). Cruising
up the Cape coast includes additional stopovers in Portuguese Mozam-
bique. The port of Lourengo Marques is featured prominently: “today
Lourenco Marques has become one of the best health and pleasure re-
sorts for Transvaal and other inland visitors. The cool season is from
May to September. The beautiful Polana beach, with its picturesque
background formed by red cliffs and a mass of luxuriant deep green
vegetation, is one of the finest stretches of sand on the South African
littoral. A fine drive connects the top of the cliff at Polana with the
beach, and further improvements are being carried out. There are a
pier, a shark-proof bathing enclosure and a refreshment kiosk” (955).
Bourgeoning tourism in Portuguese East Africa during the 1930’s was
dependent on both coastal and inland passengers, the Union-Castle
Liner’s promotion of its beaches and coastline inside its guidebook pages
no doubt contributing to its tourism revenues. Accordingly, visitors can
spend their evenings at Bellos Casino, on Rua Araujo, “The Rendezvous
of the best Society of Lourengo Marques it is the most luxurious place
of entertainment in the Colony of Mozambique and the one preferred
by all visitors to Lourengo Marques” (212), before turning in for the
night at the prestigious and highly featured Polana Hotel —“where ev-
ery moment is packed with fun” (75) and which had been designed by
South African architect Herbert Baker and built in 1922, the clientele
he had in mind more than likely his own countrymen. Together, this

string of littoral spaces became connected through the itineraries of the
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Union-Castle cruise liners that serviced the South African Indian Ocean
in 1939 and operate within a regional corridor, allowing for multiple in-
dividual gazes and glances to take place at each of these sets of docks and
piers, which in turn shaped them as emporia and as commercial tourist
spaces that allowed for a multitude of elite indulgences and possibly
ludic forms and practices.

The yearbook and guide produced by the Union-Castle Line for the
year 1949 is set in the midst of a very different historical world-wide
context (post WWII) as well as South African context (post Union,
beginnings of the National Party which had come to power in 194§),
conditions that as we will see, were sometimes but not always reflected
throughout its tourist pages. As the Second World War had halted all
ocean cruising (PIRIE, 2011, p. 29) it was important that the guidebook
issued for 1949 carefully set the stage for the full restoration of services
in the Southern African Indian Ocean. While the layout and opening
sections (including a list of offices and agents of the Union-Castle Line
in various locations; a contents, index, and advertisement index) are very
much the same as in the 1939 edition, there is much more content space
dedicated to “information for passengers” given the post-war context. In
a new “preface” section there is a listing of the Union-Castle fleet with
the names of the ships alongside their gross tons in weight — Cape Town
Castle, 27,002; Pretoria Castle 28,705 (1). The editor also inserts a note
of caution expressly for those desiring an extravagant holiday tour:

Note: the Services described below are those which the Company in-
tends to operate in full when recovery from the effects of the late War is
complete. Until all passenger mail vessels return to service after recon-
ditioning, and new vessels building are completed, it is necessary for the
Mail Service to be maintained partly by fast cargo vessels and by vessels
formerly employed in the intermediate service. During 1949 the number
of sailings by passenger vessels will increase, but in view of the changing
situation, prospective passengers should obtain up-to-date information as
to frequency of sailings and ports of call form the Company’s Offices or
Agencies (2).
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Various advertisements for Union Castle (similar to those found in
the 1939 edition) are found dispersed between subject entries: “For Sea
Travel at its Best Union-Castle Line to South and Fast Africa” (971B);
“Union Castle Line Royal Mail and Intermediate Services, to South
and Fast Africa” (49). However, this time around, an advertisement for
Union-Castle’s arch competitor Bullard, King and Co, a shipping line
with itineraries that include “South Africa and Portuguese East Africa”
(O) is also included, perhaps making this guidebook a more democratic
space given the immediacy of the war and its effects, as well as the fact
that there were a significantly reduced number and frequency of cruise
ship along the Southern African littoral in 1949. Similar to the 1939
edition, photographs of certain spaces on board such as the “first class
dining saloon” (52) and “first class two berth cabin” (24A) are featured.
For the first time, an aerial view of the Pretoria Castle (“A view from
the air,” 24A) is also included which suggests the increasing popularity
of air travel (and operating as an additional option to sea travel). Inter-
estingly, the photograph of the former dining space is placed directly
above the one for the “cabin class lounge” (52) which is less opulent
in its accoutrements than the first class option. Perhaps Union-Castle
agents were more aware of the various classes of passengers that were
now able to travel by steamship, the elite “floating palaces” of 1939 a
bygone era. Once again, a host of advertisements for desirable goods are
included inside, however this time around there are not as many objects
of conspicuous consumption on display: Vi Spring Overlay Mattresses
(“installed in every passenger ship built by the Union-Castle line during
the last 30 years,” iv) Webb’s Indian Tonic (“supplied to Principal Steam-
ship Lines” Z3), Virginia Cavalla (“the satisfying smoke” 456), Castle
Lager (“On the Voyage or wherever you stay in South Africa,” 1165).
In these images and advertisements, Union-Castle appears invested in
representing itself as an established and well reputed cruise liner, new-
ness perhaps less attractive in this heightened post war context of austere
measures. Interestingly, instead of luring passengers with individual ad-

vertisements for wine tours located in Cape Town there is a statement
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made by the South African Wine Farmer’s Association (SAWFA) pro-
moting South African wines more generally (v), a detail that in turn
suggests a theme of cooperation in an era of conciliation.

The port cities of Cape Town and Durban are featured in similar ways
as to the 1939 guidebook, as well developed tourist attractions. In Cape
Town, the Mount Nelson Hotel is promoted exclusively with a four page
photograph layout with captions entitled: “the terrace,” “a magnificent
view from the corner of the grounds,” “a view of the Fast Wing show-
ing the Dining Room”, and “Lion’s Rump from Mount Nelson Hotel
gardens.” (76-77). It is labeled the “Premier Hotel of South Africa” in an-
other advertisement, one which goes into great detail about its features:
“Accommodation for about 165 visitors. Hot and cold running water
and telephones in all bedrooms. Luxuriously appointed private Suites.
Double and Single Bedrooms with private Bathrooms. Electrically
equipped Laundry. Hard Tennis Courts. Lock-up Garages.... Intending
visitors can engage Rooms at any of the offices of the Union-Castle Line,
or Thomas Cook and Son before sailing or on board any of the Union
Castle Line Vessels on application to the Purser” (9). Durban’s premier
hotels in 1949 are the same ones featured in the 1939 yearbook, with
the exact same photograph of the Marine Hotel (X) reproduced in both
guides. This time around, the Hotel Majestic (30) is featured in a much
less ostentatious way. There is a revealing advertisement for Durban that
features a Zulu figure next to a statement that lists Durban’s features to
the Tourist and prospective Resident: “Sunshine and Warm Sea Bathing
in every season of the year ... Comfort-de-luxe” in Modern Hotels. Na-
tive and Oriental Life and the “Gateway to Zululand”... Durban South
Africa, Premier-Port, Premier Resort” (690B). The Durban harbor is also
featured in a photograph that discusses South Africa’s “ports of prog-
ress”: “Woven through the story of South Africa’s phenomenal progress
in recent years is the story of the development of South Africa’s ports. ..
from humble shelters for casual sailing ships to thriving harbours which
today rank among the busiest and best equipped in the world” (489B).
Interestingly the responsibility of these ports had been handed over to
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the South African Railways, an organization that as | noted in an earlier
historical section, was very much linked to developing sea transport and
holiday travel along the Cape coast. As well, the section on Portuguese
East Africa is further expanded in this second guidebook, with a more
detailed advertisement for the well- established Polana Hotel (“the hol-
iday you've dreamed of —different and exciting!” 60), included. It is no
longer the only hotel available for a night (or two) stopover, the nearby
Hotel Carlton is also featured (“all rooms mosquito proof” 60). As well,
there are tourist agencies based in Lourenco Marques that will orga-
nize hotel, air and railway bookings on the passenger’s behalf (230). The
Union-Castle guidebook for the year 1949 serves as a porthole into a
twined set of port cities (Cape Town, Durban, Lourengo Marques, and
Beira) operating within a regional corridor that was more restricted at
this time of war for cruise ships traversing the Southern African Indian
Ocean. Despite this fact, Portuguese Mozambique’s development and
popularity as a tourist destination is expanded upon this time around,
perhaps precisely because of its attractiveness and allure as a remaining
Portuguese colony. Themes of history, progress, and development are
highlighted throughout its pages, suggesting both that full blown “elite
exoticism” (Pirie, 2011), with its associated tourist gazes and glances,
along the coast was on the hopeful cusp of being restored in a post-
World War II context, and that a new set of visual, spatial and material
imaginaries were possible in the near future on these newly restored

floating palaces, including at their next ports of call.

Conclusion: Disembarkation

All the Megalines [cruise ships] offer the same basic product—not a ser-
vice or a set of services but more like a feeling: a blend of relaxation and
stimulation, stressless indulgence and frantic tourism, that special mix

of servility and condescension that’s marketed under configurations of
the verb “to pamper” (DAVID FOSTER WALLACE, “Shipping Out”,
1996, p. 34).
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Traveling onboard the Union-Castle Liners operating in the South-
ern African Indian Ocean during the mid-twentieth century was in some
sense entering a dreamscape, albeit a temporary one that was filled with
imperial indulgences, luxury goods, and satiated desires (and that fall
under the guise of “pampering” evoked by David Foster Wallace in the
above epigraph) and that very much depended, lest we forget, on an
expendable bank account in an era of the Great Depression and World
War II. I have employed two Union-Castle issued yearbooks and guides
(one produced prior to and another post World War II) to reorient our
view of the port city, conceptualizing it as emporia, tourist destina-
tion, and as a site for status (class) formation and playfulness. These
guidebooks for 1939 and 1949 in some sense reflect a (formerly) Brit-
ish imperial and Portuguese colonial context; while the first reflects the
height of pleasure cruising (and in the face of impending war, perhaps
the over indulgence occurs in spite of these historical conditions?), the
second reflects a more stark and somber context where leisure cruising
is perhaps less recklessly indulged in (but still appreciated) by its pas-
sengers. Yet, in many ways, this second guidebook (for 1949) still holds
onto a previous golden era of elite exoticism so shamelessly exposed in
the 1939 guidebook, perhaps in the hopes of retaining its traces in the
context of the hardship of war, lest it forget, for a future world that is
more hopeful and less despairing and where people can go on holiday
aboard a luxury cruise on the premier Union-Castle Liner, with a stop-
over at the stately Mount Nelson in Cape Town before travelling further
up the Southern African Indian coast to spend a night or two at the plush
Polana Hotel in Lourenco Marques.

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 149-170, SET./DEZ. 2015

~
o
)
O
—
B
=
<



>
=
~
Q
@)

170 CONSUMING THE COAST

References

BICKFORD-SMITH, V. Creating a City of the Tourist Imagination: The Case of Cape
Town, The Fairest Cape of them All. Urban Studies, v. 46, n. 9, p. 1.763-1.785, 2009.
NUTTALL, S. Notes from a City in the South. In: AJJI, T. S.; SOSKE, J. (Eds.). South-

South: Interruptions and Encounters. Toronto: Justina M. Barnicke Gallery, [s.d.].
p. 57-62.

PEARSON, M. The Indian Ocean. New York: Routledge, 2003.

PIRIE, G. Elite Exoticism: Sea-rail cruise tourism to South Africa, 1926-1939. African
Historical Review, v. 43, n. 1, p. 73-99, 2011.

THE SOUTH AND EAST AFRICAN YEARBOOK AND GUIDE. With Atlas, Town

Plans, and Diagrams. Edited Annually by G. Gordon-Brown, for the Union-Castle Mail
Steamship Company, Limited. London: Sampson Low, Marston & Col, Litd., 1939.

THE SOUTH AND EAST AFRICAN YEARBOOK AND GUIDE. With Atlas, Town
Plans and Diagrams. Edited Annually by A. Gordon-Brown, for the Union-Castle Mail
Steamship Company, Limited. London: Sampson Low, Marston & Col, Litd., 1949.
URRY, J. The Tourist Gaze: Leisure and Travel in Contemporary Societies. London:
Sage, 2000.

WALLACE, D. F. Shipping Out: on the (nearly lethal) comforts of a luxury cruise.
Harpers Magazine, jan. 1996.

Data de submissdo: 30/06/2015
Data de aceite: 02/11/2015

COMUN. MIDIA CONSUMO, SAO PAULO, V. 12, N. 35, P. 149-170, SET./DEZ. 2015



